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Erratum : Dans le dernier numéro de TRACÉS, une erreur technique a rendu très difficile

l’utilisation des lunettes qui permettaient d’observer les images 3D de l’annonce

de la firme Archéotech. Nous adressons nos plus vives excuses à nos lecteurs et à

l’entreprise Archéotech. L’annonce sera republiée correctement dans notre N°18.

L’éditeur)
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