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Kultur

Mit Charme dem Schwarm ans Portemonnaie

Schweizerinnen und Schweizer erwarmen sich mehr und mehr fiirs Crowdfunding, also fiir die

Schwarmfinanzierung von Projekten und innovativen Ideen. Besonders den Kulturschaffenden gefallt dieser Trend.

MARC LETTAU
Wer reist, sucht das Ferne. Aber was

passiert, wenn es auf der Welt nichts
Entlegenes, nichts Exotisches mehr
gibt? Was, wenn die Welt angesichts
der Globalisierung ihre «Rander» ver-
liert? Wird dann jeder Ort zur «Mitte
der Welt»?

Solche Fragen bewegen derzeit
den Ziircher Rotpunktverlag. Ein
Buch mit Antworten dazu will der
rithrige Verlag im néichsten Jahr vor-
legen. Es ist ein (Euvre voller Essays,
Interviews, Portrits und Fotografien.
Das Buchprojekt «Die Mitte der Welt»
ist aufwendig und teuer, derart teuer,
dass der Verlag erstmals das Mittel des
Crowdfundings — der Schwarmfinan-
zierung — ausprobiert hat. Ein erheb-
licher Teil der benotigten Mittel
brachte der Verlag also zusammen,
weil ein «Schwarmy interessierter Bii-
cherfreundinnen und -freunde bereit
war, das noch nicht existierende Buch
vorzufinanzieren. Sie kauften es im
Voraus, auf dass es tiberhaupt erschaf-
fen werde. Dabei wurde das vom Ver-
lag gesteckte finanzielle Ziel deutlich
ibertroffen.

Ein anderes Konsumverstandnis

Fiir Sarah Wendle vom Rotpunktver-
lag ist diese Erfahrung eine gute, zu-
mal sie die Finanznote im Kulturbe-
reich bestens kennt: «Ich muss ganz
offen sagen, dass das Biichermachen
ohne externe Finanzspritzen fir ei-
nen kleinen, unabhéngigen Verlag im-
mer schwieriger wird. Das gilt erst
recht fiir Biicher, die etwas quer zum
Mainstream stehen und obendrein in
der Produktion aufwendig sind.»
Werke, die nicht recht ins Schema
paésten oder thematisch und formal
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schwer fassbar seien, erhielten oft
keine Unterstiitzung 6ffentlicher Stel-
len oder privater Stiftungen.

Laut Wendle ist Crowdfunding
aber mehr als bloss eine zusitzliche
Geldquelle: <Das Ganze wird entschei-
dend vom Gedanken, (gemeinsam
konnen wir es schaffen, getragen.» In
ihren Augen ist Crowdfunding auch
Ausdruck fiir das wachsende Bewusst-
sein fiir einen <anderen Konsum» Wer
die Entstehung eines Werks so beglei-
tet, seinahe dran an den Produzenten,
lasse in Nischen etwas Besonderes ge-
deihen und «<nimmt letztlich die Dinge
selber in die Handb.

Entsprechend zuversichtlich ist
die Biicherfrau. Gerade bei Biichern
sowie bei Musik- und Filmprodukti-
onen von unabhingigen Kiinstlerin-
nen und Kiinstlern werde Crowdfun-
ding in der Schweiz an Bedeutung

gewinnen. «In diesem Bereich lasst

Das Prinzip
Crowdfunding:
Geld geben in der
Hoffnung, dass
etwas Gutes
herauskommt

sich anschaulich vermitteln, was mit
dem Geld ermoglicht wirdy, sagt sie.
Immer gehe es «um etwas Hand-
festesy.

Summe verdoppelt sich jedes Jahr

Der Trend ist deutlich. Seit 2011 ver-
doppeln sich in der Schweiz die Sum-
men, die iiber Crowdfunding zusam-
menkommen. 2013 waren es bereits
11 Millionen Franken. Fiirs laufende
Jahr sagt Professor Andreas Dietrich
von der Universitit Luzern ein
Crowdfunding-Volumen von bereits
24 Millionen Franken voraus. Etwa
die Hilfte dieser Mittel fliesst in kul-
turelle und sportliche Projekte. In Ge-
nuss der anderen Hilfte kommen
junge Unternehmen. Vor allem fiir
Unternehmen, die «ein einfaches Pro-
dukt haben, unter dem sich jeder et-
was vorstellen kanny, profitieren laut
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Dietrich vom Boom. Aller-
dings unterscheidet sich die
«Crowd», diein junge Start-Ups
investiert, von jener, die auf
Kulturelles setzt. In Start-Ups
investieren primér Finanzspe-
zialisten, die nach alternativen
Investitionsmoglichkeiten su-
chen. Fiir die Buchautoren, Fil-
memacher, Theaterregisseu-
rinnen, Kabaretistinnen,
Kinderbuchillustratoren oder
Designer erwirmen sich eher
Idealisten — aus Freude an der
Idee und als Ausdruck des Ge-
meinsinns.

Den Nukleus der Crowd-
gemeinschaft, die ein kulturel-
les Projekt trage, sei in aller Re-
gel die eigene Familie, der

eigene Freundes- und Bekanntenkreis,
sagt Rea Eggli, Mitbegriinderin der
2012 entstandenen und in der Schweiz
schon breit verankerten Crowdfun-
ding-Internetplattform «we make it».
Sie geht davon aus, dass ein Projekt
dann die erhoffte Unterstiitzung er-
fahrt, wenn gut zwei Drittel der beno-
tigten Summe im eigenen Umfeld mo-
Das
verbleibende knappe Drittel steuerten

bilisiert werden koénnen.

Leute bei, die zufillig auf ein Projekt
stiessen und es spontan unterstiitzten.
Wer also eine tolle Idee hat, aber kein
breites, personliches Netzwerk, diirfte
es schwer haben, seine Ziele iiber
Crowdfunding zu erreichen. Zudem
sind die Projekttriager nicht vor der
desillusionierenden Erfahrung gefeit,
dass sie ausschliesslich die ihnen be-
reits Zugeneigten erreichen. So hat
etwa die Wohngemeinschaft fiir Ju-
gendliche in Rafz (ZH) den Rekord-
betrag von 54 000 Franken zusam-
mengebracht. Laut Mario Schmidli,

Vorstandsmitglied des Vereins Be- "

treutes Wohnen Rafz, war aber unter
den Spenderinnen und Spendern
kein einziger Name auszumachen,
den er nicht schon kannte: «Diese Er-
fahrung war erntichternd, hatte ich
mir doch erhofft, iiber Crowdfun-

ding zu neuen Geldgebern zu kom-
men.»

Gut verankertes Génnerprinzip

Noch ist das Instrument der Schwarm-
finanzierung in der Schweiz nicht gar
so populdr wie beispielsweise in den
angelsichsischen Lindern. Ist dies
eine Folge der Tatsache, dass die
Schweiz halt ein kleines Land und in
verschiedene Sprachregionen unter-
teilt ist? Lea Eggli von «we make it» ist
optimistisch und sieht in der Kleinheit

und Feingliederung des Landes kei-

nen Nachteil: «Das Internet kennt

keine Grenzen. Man kann also in ver-
schiedenen Sprachen und auch tiber

Landesgrenzen hinweg eine Kam-
pagne lancieren.» Entscheidend sei die

Kultur des Landes: «Die Schweiz zum

Beispiel kennt das Spenden- und Gon-
nerprinzip sehr gut und ist vertraut

mit einer grossen Vereinslandschaft.»

Die Menschen seien sich also gewohnt,
sich fiir eine Sache zu engagieren, statt

sie bloss zu «liken».

Erfolgreiches «Basler Modell»

In einer Region der Schweiz ist das
Gonnerprinzip besonders gut veran-
kert: in Basel. In der Stadt mit der
ausgeprigten Tradition des Mézena-
tentums sind auch Crowdfunding-
Projekte tiberdurchschnittlich erfolg-
reich. Dafiir gibt es auch eine
Erklirung: Basel richtete die erste
kantonale Crowdfunding-Internet-
plattform der Schweiz ein - und dafiir
stark gemacht hatte sich auch der Lei-
ter der Abteilung Kultur des Kantons,
Philippe Bischof. «<Der Erfolg der Platt-
form tibertrifft unsere Erwartungen
bei weitemy, erzihlt er. «Das freut
mich nattirlich sehr, da auf diesem
Weg viele interessante kulturelle Pro-
jekte unterstiitzt und realisiert wer-
den kénnen.» Uber 70 Prozent der pré-
sentierten Projekte erhalten hier die
erhoffte Unterstiitzung. Besonders
gross sind Wohlwollen und Unterstiit-

zung bei der freien Film- und Musik-
szene. Und widerlegt ist laut Bischof
«Gott sei Dank» die Beftirchtung, die
seit der ersten Stunde gehegt wird:
«Erfolgreich sind keineswegs nur
populdre oder mainstreamige Pro-
jekte. Unterstiitzung erfahren gerade
auch viele experimentelle Vorhaben
und Nischenproduktionen von hoher
Qualitit.

Wenn sich die Behorden fiirs
Crowdfunding ins Zeug legen, dann
drangt sich die Frage auf: Erhofft sich
die offentliche Hand, Crowdfunding
moge die knapper werdenden Mittel
im Bereich der 6ffentlichen Kulturfor-
derung kompensieren? Bischof wider-
spricht entschieden: «Die 6ffentliche
Hand darf diese Rechnung nicht ma-
chen.» Mehr noch: Es gelte dringend
zuverhindern, «dass die Politik meint,
Crowdfunding konne anstelle von
Subventionen und Infrastruktur-
forderung treten». Crowdfunding-
kampagnen dauerten in der Regel nur
wenige Wochen und betrifen Einzel-
projekte. Wirksame und sinnvolle
Kulturpolitik miisse aber Unterstiit-
zung tiber lingere Zeitriume hinweg
garantieren koénnen, sagt Bischof. So-
mit konne Crowdfunding cimmer nur
erginzend zur 6ffentlichen Kulturfér-
derung gedacht werden. Crowdfun-
ding erginzt die kantonale Kulturfor-
derung in jenen Bereichen, die nicht
zwangsldufig den tradierten Férder-
kriterien entsprechen.»

Insgesamt spricht Bischof von ei-
nem idealen Zustand: Projekttrige-
rinnen und -trdger konnten um 6f-
fentliche Forderung nachsuchen und
gleichzeitig die kantonale Crowdfun-
ding-Plattform nutzen: «<Wichtig ist,
dass die Verbindung bedingungslos
ist.» Die 6ffentliche Kulturférderung
miisse ihren Auftrag erfiillen, ohne
darauf zu spekulieren, dass die Kul-
turschaffenden wohl schon mit
Charme dem Schwarm die benétigten
Batzen entlocken werden.

MARC LETTAU IST REDAKTOR DER «SCHWEIZER REVUE»
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