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LA PRENSA ESCRITA EN SUIZA

La frenética actividad del mercado de la prensa suiza
Medios impresos y electrönicos luchan por el preciado tesoro

que supone la «atenciön» del pûblico. Lo mismo rige en Suiza,

especialmente en lo que concierne a los diarios y los semanarios.

Una vision de conjunto de la prensa suiza. Por Rolf Ribi

En la actividad de los diarios y los semanarios

suizos imperan los cambios, también en lo

que a cooperaciones y enfrentamientos se re-
fiere. Valgan como muestra un par de titula-

res muy recientes: «El gran grupo editorial

zuriqués Tamedia adquiere la no mucho me-

nor Berner Espace Media»; «El consorcio

mediatico aleman Springer compra la edito-

rialJean-Frey y empieza a expandir en Suiza»;

«El periödico regional de «Winterthur Landbote»

colabora con el regional <Thurgauer

Zeitung»; «La revista <Facts» y la publication
econömica <Cash> desaparecen de! mercado»;

«Cada vez mas periôdicos gratuitos se disputai!

la atenciön de los viajeros de cercanias»;

y «Continuamente surgen nuevas publicacio-

nes dominicales».

Y lo que sucede desde hace tiempo en el

mundo de los medios impresos es relevante

para la politica estatal: el artîculo i6 de la

Constitution Federal asegura la libertad de

opinion e information de todos los ciudada-

Los nuevos periôdicos gratuitos ponen en apuros a ios periôdicos
tradicionales, sobre todo a ios que leen ios viajeros de cercanias,

y estân dirigidos a un publico joven.

nos. Y el artîculo 17 de las Leyes Fundamentales

garantiza asimismo la libertad de prensa,
radio y television. Los medios indépendantes

son uno de los pilares fundamentales de

la democracia, al posibilitar la libre formation

de opiniones y la toma de decisiones.

Cabe ahora plantearse que pasarâ si cada vez

menos y mas poderosos consorcios mediâti-

cos (también extranjeros) tienen la palabra.

Antes de la Segunda Guerra Mundial ha-

bîa nada menos que 400 publicaciones perio-
dicas en nuestro pais. Hoy quedan 205 (que

se publican al menos una vez por semana y
no son gratuitas) : 145 de ellas, en la Suiza ale-

mana, 48 en la francesa, 10 en la italiana y 2

en la retorromance, si bien, la tirada total de

estas publicaciones ha aumentado en ese

mismo periodo de algo mas de 2 a 3,7 millo-

nes de ejemplares. Asi, aunque el numéro de

publicaciones haya disminuido, las tiradas y
el numéro de lectores son mayores. No
obstante, desde comienzos del nuevo siglo, la ti¬

rada total de periôdicos com-
prados ha descendido de 4,2 a

3,7 millones. Aun asi, puede de-

cirse que, «comparada con la

prensa international, la suiza si-

gue siendo extremadamente va-
riada» (cita del «Neue Zürcher

Zeitung»),
Los diarios mas leidos en la

Suiza alemana son «20 Minuten»

(periödico gratuito),
«Blick» y el «Tages-Anzeiger»,

mientras en la Suiza francesa

son «Le Matin», «24 Heures» y
«Tribune de Genève», en el

Tesino es el «Corriere del Ti-
cino», «La Regione Ticino» y el

«Giornale del Popolo». La cla-

sificaciön de los diarios de mayor

tirada del pais se encuentra

en el recuadro de esta misma

pagina.

Cuatro particularidades ca-

racterizan el desarrollo de la

prensa suiza: la concentration

en grandes éditoriales, la codi-
ciada prensa dominical, el nu¬

méro crecientc de nuevos periôdicos gratuitos

y la presencia en aumento de Internet.

Saturation del mercado de la prensa
Los expertos mediaticos opinan unânime-

mente que cl sector suizo de la prensa im-

presa es un «mercado duro y saturado» (se-

giîn el publicista Karl Lüönd), en el que rige

una abrumadora competition con especta-
culares «takeovers». El ejemplo mas reciente

ha sido la adquisicion por parte del consorcio

mediatico zuriqués Tamedia del grupo
mediatico bernés Espace Media, con la que
Tamedia se ha convertido en la mayor em-

presa mediâtica suiza, con una eifra de nego-
cios de unos mil millones de francos. A este

imperio zuriqués pertenecen el «Tages-Anzeiger»,

el periödico gratuito «20 Minuten»,
cl dominical «Sonntags-Zeitung», la revista

femenina «Annabelle», la publicaciön
«Finanz und Wirtschaft», ahora también el

«Berner Zeitung» y el «Bund», asî como emi-

soras locales de radio y television. Conoce-
dores del medio esperan una pronta colabo-

raeiön a nivel de redaction entre el «Tages-

Anzeiger» y los dos diarios de Berna. La

futura autonorma del «Berner Zeitung» y la

supervivencia del traditional «Bund» estan

en peligro.
Ya el pasado diciembre se realizö una gran

maniobra, cuando el consorcio mediatico

aleman formado por la editorial Axel-Springer
adquiriö el grupo mediatico zuriqués Jean

Frey, con la revista de economîa «Bilanz», la

revista de asesoria «Beobachter», de gran
tirada, y la revista de television «TV-Star». El

ultimo propietario de la editorialJean-Frey

era un grupo de inversores en torno al financière

Tito Tettamanti, cuyo objetivo decla-

rado era evitar que la prestigiosa «Weltwoche»,

que también pertenecîa a la editorial de

los canales «izquierdistas» estuviera en ma~

nos de las éditoriales Tamedia y Ringier. A
Springer le hubiera encantado comprar también

la «Weltwoche», pero los propietarios
suizos se la encomendaron al nuevo redactor

jefe, de ideologîa derechista. Los expertos su-

ponen que solo es cuestiön de tiempo hasta

que el cuarto consorcio mediatico mayor de

Europa adquiera la «Weltwoche».

«Suiza es un pequeno pais pero un intere-
santîsimo mercado», dijo el ano pasado
Mathias Döpfner, director de Springer. Este

consorcio mediatico aleman, que publica el

«Bild» y «Die Welt», habia comprado ya el

«Handelszeitung», el boletîn bursâtil «Stock»

y la revista de programacion televisiva TV



Digital. La editorial Springer es actualmente

el mayor oferente en Suiza de publicaciones

de economia y revistas de programacion no

gratuitas. En este âmbito circula el rumor de

una posible fusion entre el consorcio Springer

y la editorial suiza Ringier. En la Suiza

francesa, el grupo mediâtico francés Hersant

(que publica «Le Figaro») sigue una estrate-

gia similar.

Otra tendencia completamente distinta en

la prensa suiza es la regionalizacion. Las grandes

empresas mediâticas adquieren partici-
paciones mayoritarias o minoritarias de

éditoriales mas pequenas de los alrededores de

las grandes ciudades, como han hecho el

«Neue Zürcher Zeitung» con el «Zürcher

Hinterländer», el «Zürcher Oberländer» y el

«Zürichsee-Zeitung». Lo mismo rige en el

caso del «Tages-Anzeiger» con el «Winter-
thurer Landbote» y el «Thurgauer Zeitung».
Con sus cinco ediciones regionales en un
mismo canton, la editorial Tamedia présenta

una tâctica especialmente ofensiva. Entre las

cooperaciones regionales destaca la de la

union de periédicos del Mittelland, capita-
neada por el «Aargauer Zeitung», y que pro-
porciona cobertura al periédico de Basilea-

campo, introduciéndose asi en la ciudad del

Rin. Otro caso llamativo es el del «Landbote»,

de Winterthur, unido al «Thurgauer

Zeitung» para formar juntos la union «Die

Nordostschweiz», en la que Winterthur cu-
bre las noticias suprarregionales. «Con esta

cooperaciön, ambos periodicos pueden seguir

reforzando su liderazgo en el nordeste de

Suiza, y asegurarse su autonomia en materia
de publicaciones», explica la redactora-jefa
del «Landbote», Colette Gradwohl.

Vîctimas famosas

Dos destacadas revistas han caido este verano

en la feroz competicién del mercado suizo de

los medios impresos: la de noticias «Facts» y
la de economia «Cash», ambas consideradas

como las ultimas hazanas pioneras de la his-

toria de la prensa suiza. Tras doce anos y unas

pérdidas de cien millones de francos, la

editorial Tamedia dejé de editar la revista en ju-
nio. Facts nunca tuvo una buena estrella: na-
cié como una idea de marketing, ya que se

queria que la revista atrajera la inserciön de

anuncios en color. Se cambié una y otra vez

su diseno y se sucedieron los redactores-jefe.
Hubo muchos titulares impartantes del tipo
«Las mujeres cobran, los hombres pagan»,

pero siempre faltaron las grandes «historias».

Aiin peor: cuando se relaciono a un consejero

federal conservador con los circulos de

prostitution de Berna, el redactor-jefe tuvo que
disculparse publicamente.

Poco antes del (esperado) desenlace de

«Facts», se produjo también el (inesperado)
final de la revista de economia «Cash». En

plena alta coyuntura, la editorial Ringier de-

cidié dejar de publicar la revista de economia

de mayor tirada de Suiza «tras pérdidas de

decenas de millones». Tras su lanzamiento,
hace 18 anos, «Cash» pronto alcanzö una
tirada de 70 000 ejemplares, y continué siendo

miry rentable. Pero luego bajaron las ventas

y el semanario entré en numéros rojos. La

idea principal de «Cash» se basaba, segün el

antiguo redactor-jefe Markus Gisler, en una

«simpatia critica hacia la economia» —un

concepto muy audaz, ya que, por ejemplo los

bancos, se negaron a apoyar a la éditorial—,

«Lucha doméstica» entre periodicos

gratuitos
Ya se habla en Suiza de una «freesheet war»,

0 sea, de la guerra de los periodicos gratuitos.
Nada menos que 120 millones de francos de

publicidad ingresan actualmente los periédi-
cos de los viajeros de cercanias. Ya un 30% de

la poblacién lee estos diarios de distribucién

gratuita, sobre todo la gente mas joven y los

que no poseen un nivel muy elevado de for-
macién. El mercado diario de estas publicaciones

gratuitas lo encabeza el diario matu-

tino «20 Minuten», con 420 000 ejemplares

—una auténtica «gallina de los huevos de

oro» con roo millones de francos de cifra de

negocios, 40 millones de beneficios y parti-
cipacion mayoritaria de la editorial Tamedia—,

Asi, no es de extranar que otros com-

petidores se sientan atraidos por taies

mârgenes de beneficios, como Ringier con su

periédico de la tarde «Heute» y la breve pu-
blicacién gratuita sobre economia «Cash

daily», que hasta ahora han sido un fracaso

financière. En la Suiza francesa se hacen la

competencia «20 minutes» de Tamedia y «Le

Matin Bleu» del grupo Edipresse.

Pero la auténtica batalla entre grupos edi-

tores se avecina este otono. El periédico gra-
tuito «.ch» aspira a ser el primero que se dis

tribuya por las mananas en los grandes
suburbios metropolitanos, con una tirada de

425 000 ejemplares, que serân depositados

antes de las siete de la manana en repisas para
periodicos a la entrada de los edificios o en

los buzones de las casas. Tamedia quiere con-

traatacar, lanzando un nuevo periodico
gratuite, una nueva versién abreviada del

«Tages-Anzeiger», o bien una mayor tirada de

«20 Minuten».
La proliferacién de los periédicos gratuitos

esta creando una gran inquietud en la

prensa suiza. «Los diarios cläsicos, hasta

ahora el pilar de la democracia directa, se ven
sometidos a una presién cada vez mayor»,

PUBLICACIONES MAS VENDIDAS DE LA PRENSA DLARIA, SEMANARIOS Y PERIODICOS

DOMINICALES EN 2006

Clasificacién Titulo Ejemplares

vendidos
+/-2005 % Pagina web www.

1 Sonntags-Blick 272 425 -2,8 blick.ch/sonntagsblick
2 Blick 254 657 -2,9 blick.ch
3 Tages-Anzeiger 225 287 -2,6 tagesanzeiger.ch
4 Berner Zeitung 215 707 -5,1 espace.ch

5 Le Matin Dimanche 215 024 -1,1 lematin.ch
6 Mittelland-Zeitung 210 274 +11,0 mittellandzeitung. ch

7 Sonntags-Zeitung 201 358 -0,6 sonntagszeitung.ch
8 Neue Zürcher Zeitung 146 729 -2,8 nzz.ch

9 Die Südostschweiz 139 802 +0,2 suedostschweiz.ch

10 Neue Luzerner Zeitung 131004 -0,9 neue-lz.ch

11 NZZ am Sonntag 121204 +4,8 nzz.ch

12 Zürcher Landzeitung 109 931 -2,2 zuercherlandzeitung. ch

13 St. Galler Tagblatt 103 077 -2,9 tagblatt.ch
14 Basler Zeitung 98 645 -0,0 baz.ch

15 24 Heures 95 315 -7,7 24heures.ch

16 Die Weltwoche 82 849 +3,0 weltwoche.ch

17 Le Matin 76 194 -0,3 lematin.ch
18 Tribune de Genève 67151 -5,5 tdg.ch
19 Le Temps 45 970 -2,1 letemps.ch
20 L'Hebdo 44 870 +2,2 hebdo.ch
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afirma el «Neue Zürcher Zeitung». Esta mayor

competitividad se cobrarà «tarde o tem-

prano sus vîctimas». Un tenor similar se es-

cucha entre las filas del «Tages-Anzeiger»:
«En el mercado de los anuncios, los periôdi-
cos regionales se resentirân sin duda de la

apariciôn de un nuevo periodico gratuito. La

rivalidad aumenta.» Incluso se vaticina el

final de la prensa tradicional, argumentando

que: «los primeras en caer ante los periôdi-

cos gratuitos son los diarios tradicionales.

Luego sera la lucha entre los periôdicos
gratuitos la que, a su vez, acabarâ con este nuevo

negocio», supone el columnista Kurt W.

Zimmermann.

Lucha muy renida el dîa del Senor

Las éditoriales suizas descubrieron muy
pronto el mercado de los periôdicos dominicales,

cuyo pionero fue el «Sonntags-Blick»,
fundado en 1969. En los afios 80 volviô a des-

aparecer el nuevo suplemento dominical de

varios periôdicos regionales, cuando la

editorial Tamedia lanzô el «Sonntags-Zeitung»

en 1987. Diez anos después, este periodico se

habia convertido en una mina de oro. Hace

cinco aiïos se lanzô el «NZZ am Sonntag», el

diario «Südostschweiz» publica una séptima
ediciôn los domingos, el «Mittelland Zeitung
»harâ lo mismo a partir de septiembre, y tam-
bién el «Basler Zeitung» va a publicar los sâ-

bados un suplemento de fin de semana. To-
dos quieren beneficiarse de los millones de

francos que aporta la publicidad de la prensa
dominical. En el Tesino, los periôdicos
dominicales gratuitos «il caffè» y «Il Mattino délia

domenica» gozan de un gran éxito.
<iY por qué resultan tan atractivos los

periôdicos dominicales para lectores y anun-
ciantes? Los sâbados no suele haber noticias

relevantes, excepto encuentros deportivos,
reuniones politicas y accidentes de trâfico, y
las «noticias recientes» son de todas formas

patrimonio exclusivo de los rapidisimos me-
dios digitales. De modo que para que la gente

compre y lea el periodico el domingo, este

debe presentar en portada una noticia impac-

tante, una primicia. Ademâs, cubre «las ne-
cesidades del publico de conocer explicacio-

nes, trasfondos, contextos, detalles, y
asimismo ofrece servicios, entretenimiento y
proximidad» (segun el publicista Karl
Liiönd). Las redacciones y la publicidad se

benefician de que, el domingo, se dedica a los

periôdicos el doble de tiempo que en un dia

laborable.

El futuro de los diarios
cTiene futuro el diario clâsico y no gratuito
en la era de Internet y muchos otros canales

mediâticos digitales? La pregunta es

relevante para la politica estatal, dado que la de-

mocracia directa se nutre de la colaboraciôn

activa de los ciudadanos maduros e informa-

dos, y es la prensa la que garantiza el libre in-

tercambio de informaciôn y opiniones. Y si

bien los medios audiovisuales son râpidos y
atractivos, informan mas superficialmente y
sobre todo son menos duraderos.

«Who killed the newspaper?», se pregunta
en los titulares del londinense «Economist».

Efectivamente, el mundo de los medios esta

viviendo una auténtica revoluciôn: la de

Internet. Cada vez hay mas lectores y anuncian-

tes que lo utilizan, y una simple ojeada al

«otro lado del charco» nos confirma las di-

mensiones que ha alcanzado el cambio: En

EE.UU., el numéro de periôdicos vendidos

en algo mas de 20 anos disminuyô un tercio.

«En EE.UU. nos hemos deshecho en gran

parte de los periôdicos», se decia ya hace dos

anos en la revista «Vanity Fair».

También aqui, los expertos mediâticos au-

guran la desapariciôn de la prensa escrita. «La

informaciôn pagada e impresa en papel es ana-

crônica», opina el experto mediâtico Kurt W
Zimmermann, refiriéndose a la pérdida de

lectores de casi todos los grandes diarios y al

boom de los gratuitos. «Pronto, no habrâ

periôdicos impresos, solo electrônicos», dice

Hanspeter Lebrument, présidente de la Union
de la Prensa Suiza. Pronto, la nueva genera-
ciôn que sc ha criado con los môviles renun-
ciarâ a comprar periôdicos. Incluso Hugo Büt-

ler, antiguo redactor-jefe del «Neue Zürcher

Zeitung», dijo recientemente: «Esta porver si

en 30 anos sigue existiendo el trabajo de la re-
dacciôn del «NZZ» en forma impresa; al fin y

al cabo, los lectores tienen la ultima palabra.»

No obstante, hay quien opina todo lo

contrario. «No comparto en absoluto la inquie-
tud general en el mundo de la prensa», dijo el

suizo-américano Marcus Brauchli, redactor-

jefe del prestigioso «Wall Street Journal».
Pero solo se impondrân los periôdicos «que

apuesten por historias, comentarios y anâli-

sis propios.» Este periodico, lider de Ios del

sector econômico en EE.UU., quiere ampliar

su ediciôn electrönica sin reducir la impresa.
Para Peter Hartmeier, redactor-jefe del

«Tages-Anzeiger», «el nombre de un periodico
de calidad que inspire confianza y la estrecha

vinculaciôn con los lectores tienen potencial

para el futuro.» Y piensa que lo mismo rige

para la prensa escrita y la electrônica.

«Todo parece indicar que las editoras de

periôdicos seguirân siendo un negocio prospéra

y rentable, y que las noticias se difundi-
rân en papel durante mucho tiempo»,
publico el semanario alemân «Die Zeit». Los

periôdicos no podrian ganar la batalla a la

television ni a Internet en cuanto a rapidez se

refiere, pero superan a esos medios en pro-
fundidad, en conocimientos de la materia; es

decir, en excelencia». Pero anade que «sin

credibilidad periodistica y sin voluntad de

invertir en calidad de redacciôn, no podremos

seguir adelante.»

Cômo podria ser el periodico del futuro
queda patente en la evoluciôn del noticiero
semanal mas leido en Europa: el semanario

alemân «Spiegel» cuenta con cuatro millones

de lectores, y dos millones de usuarios se

informan a través de la plataforma virtual
«Spiegel-Online». Su redactor-jefe, Stefan

Aust, opina que «el publico tiene una enorme
necesidad de disponer de informaciôn de pe-
riodistas con experiencia que tamicen, com-

prueben, pongan al dia las noticias, y
establezcan conexiones entre ellas.» Los edi-

tores y las redacciones de Suiza deberian ha-

cer caso al redactor-jefe de «Spiegel», que
dice que «no es verdad que la gente se haya

cansado de comprar revistas y periôdicos.»
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