Zeitschrift: Domaine public

Herausgeber: Domaine public

Band: 43 (2006)

Heft: 1682

Artikel: Presse gratuite : duel a coups de pub
Autor: Guyaz, Jacques / Weber, Aude

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-1008951

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 04.07.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-1008951
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

Duel a coups de pub

pres deux jours d'intense
A battage et de comparaison

entre Le Matin bleu et le
premier numéro de 20 minutes,
reprenons la comparaison un
jour normal, par exemple le
lundi 13 mars. Pour les élec-
tions communales vaudoises,
méme emplacement sur la pre-
miere page juste sous le titre et
des renvois en page trois. Le
Matin bleu est tres factuel:
«Lausanne devient plus verte,
Morges et Nyon virent a
gauche». 20 minutes verse dans
le sensationnalisme approxima-
tif avec en titre «tsunami rose

Presse gratuite

La Suisse romande vit désormais au rythme de deux

quotidiens gratuits concurrents. Assez semblables en tout, ils feront
la différence via leur capacité d'attirer les annonceurs.

dans les grandes villes». Par
contre, le journal d'Edipresse se
contente d'un quart de page en
trois, alors que 20 minutes
consacre une page entiére aux
élections. Dans les deux cas,
l'information trés factuelle est
impeccablement ramassée.

Le principal titre en une de
20 minutes est assez ésotérique:
«Maroc: libéré grace a des Fri-
bourgeois». Une recherche plus
étendue sur Internet nous ap-
prend que le chirurgien dont il
est question ici a été libéré
apres un délit d'opinion, a la
suite d'une vaste campagne de

20 MINUTES!:

presse et pas seulement par le
soutien de ses amis suisses.
Mais cette petite exagération
sera pardonnée. Le Matin bleu
titre sobrement sur l'interdic-
tion de fumer dans les lieux pu-
blics votée au Tessin. Le ventre
de la une est consacré dans les
deux cas au grand prix de For-
mule 1 de Bahrein.

Deux quotidiens fort sem-
blables, difficiles a distinguer au
premier coup d'ceil sauf peut-
étre pour la publicité. Et c'est
dans ce domaine que la supé-
riorité de 20 minutes apparait
grace a son réseau national.

POUR S'INFORMER

EN CING

oEL.
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L'entreprise Dell, plus gros
vendeur d'ordinateurs via in-
ternet, place une demi-page de
pub dans Le Matin bleu, en re-
gard de la page économie, alors
que le méme fabricant a acheté
une page entiére a 20 minutes.
Clest peut-étre cela qui fera la
différence entre les deux jour-
naux: 20 minutes et son réseau
helvétique seront beaucoup
plus efficaces pour attirer les
annonceurs nationaux. Les
mois qui viennent seront déci-
sifs. Faisons le pari qu'un seul
gratuit subsistera a l'automne
en Suisse romande g

FORUMS: 3x 20MINUTES

FORUMS:
FOUR POLEMIQUER
EN TROIS SETS.
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