Zeitschrift: Femmes suisses et le Mouvement féministe : organe officiel des
informations de I'Alliance de Sociétés Féminines Suisses

Herausgeber: Alliance de Sociétés Féminines Suisses

Band: 51 (1963)

Heft: 33

Artikel: Bravo aux coopératrices Migros !
Autor: [s.n.]

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-270407

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 16.07.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-270407
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

la page
de
b’ acheteuse

ses produits, ses prix,
son pouveir d’achat

La vente des abricots

Nous avions toutes gardé en mémoire les fa-
cheuses expériences faites il y a deux ans lors
d'une précédente récolte record d’abricots. Nous
avions souvent eu alors Iimpression qu’on nous
vendait des abricots de second choix au prix du
premier. Qu'en a-t-il été cette année ?

Des observations qui nous ont été transmises,
nous pouvons conclure qu'il y a eu grand progrés.
Les abricots, cette année, étaient infiniment mieux
calibrés et triés, les prix officiels étalent partout
respectés.

Nous avons entend: rtant i

— Beaucoup d’abrlcols n’étaient pas mars et ne
mdrissaient pas aprés I'achat;

— certains magasins n’ont lamals tenu les abri-
cots les plus avantageux a 55 ct, alors que plu-
sleurs acheteuses nous ont dit que c’'étaient les
meilleurs qu'elles eussent acheté, plus gros que
ceux a 85 ct. et délicieusement mdrs ;

— nous avons lu deux fois dans un journal lo-
clois des plaintes au sujet d’abricots mal mars et
petits vendus au prix du premier choix. L’article
ne précisait pas si les cageots portaient I'étiquette
d’origine, indiquant la qualllé A ce sujet, nous ne

que p de M.
Tanner parues dans le «Jnumal d’agriculture » :
1l serait le que la soit ven-

due dans les cageots d'origine portant une étiquette
solidement fixée et visible, afin que les consom-
mateurs puissent contrdler qu'il s’agit bien la du
premier ou du second choix, tel qu'il est parti du
Valais.

Si vous avez fait d’autres expériences, dites-le
nous !

La comparaison des petits pois extra-fins ne peut
paraitre ce mois, faute de place.

Cette page a été fournie par la Commission ro-
mande des consommatrices.

Que coiitent les produits de lessive

Non, ce n’est pas une plaisanterie ! Nous ne
le savions pas... Ce que nous avons découvert,
en faisant les recherches nécessaires vous in-
téressera strement.

Les produits de lessive se vendent en em-
ballages de formes trés diverses, pleins com-
plétement ou seulement aux trois-quarts. Les
seuls chiffres qu’ils portent sont généralement
le prix et le dosage, si bien que I'acheteuse
ne peut absolument pas savoir il s’agit d’un
produit cher ou bon marché. Et il nous
faut encore préciser ce que nous enten-
dons par «bon marché». Ce n’est pas le
prix au kilo qui est intéressant, mais bien de
savoir & combien revient le lavage d’un kilo
de linge ou d’une charge de machine a laver,
avec un seul produit ou avec une combinaison
de produits. Nous tiendrons pour acquis que
Popération épargne le linge tout en le ren-
dant bien blanc, car un produit qui abimerait
le linge reviendrait en fin de compte plus
cher.

L’Institut suisse de recherches ménagéres
a examiné un grand nombre de produits et
beaucoup d’entre eux portant sa marque de
qualité. Cela signifie d’une part qu’ils per-
mettent de laver proprement et sans dégits,
et d’autre part que nous avons précisé le
dosage nécessaire pour obtenir un effet opti-
mum,

Aujourd’hui nous avons dressé un tableau
indiquant pour tous les produits de lessive
examinés par I'Institut combien cotte la dose
nécessaire pour laver un kilo de linge sec.
Pour faire nos essais, nous avons utilisé du
linge de ménage, mélangé et normalement
sale et toujours la méme machine. Pour le
prélavage, nous avons choisi un produit sor-
tant de la méme fabrique que celui destiné
au lavage principal, chaque fois que le méme
produit n’était pas prescrit pour les deux opé-
rations.

Les prix et les poids s’entendent pour des
paquets normaux achetés en février 1963
dans les magasins de détail.

Nous n’avons pas pu tenir compte dans
ces tableaux des différences de qualité par-
fois surprenantes qui existent entre ces pro-
duits et que nos sévéres examens précédents
nous avaient permis de relever.

Les résultats obtenus en utilisant des pa-
quets doubles, géants, économiques, seront
éventuellement fournis ultérieurement.

Institut suisse de recherches ménagéres

Un postulat présenté en octobre dernier au
Conseil des Etats par le Dr Rohner, demande
que tous les textiles suisses ou importés por-
tent l'indication exacte de leur composition.
Diverses enquétes faites en Suisse allemande
ont prouvé que la majorité des acheteuses y
était favorable a un tel étiquetage. Qu en est-
il en Suisse romande ? Nous aimerions le sa-
voir afin de pouvoir intervenir efficacement
auprés des autorités et des milieux profession-
nels parmi lesquels se manifeste une certaine

o

Sur quel objets ?

QUESTIONS

1. Afin de vous permettre un choix objectif, souhaitez-vous trouver sur I'étiquette
de tous les textiles (tissus, vétements, tapis, couvertures, laines, lingerie, etc.)

le NOM des différentes fibres entrant dans leur composition ?

le POURCENTAGE exact des différentes matiéres (par ex. :
laine 50 %o, nylon 35 %o, fibres artificielles 15 %) ?
lindication de la PROVENANCE ?

des' conseils pour TENTRETIEN ? .

Avez-vous déja vu des étiquettes informatives ? .

Si oui, quelles indications portaient-elles ? ...

Dans quels magasins les avez-vous remarquées ?

opposition & la mise en application du postu-
lat Rohner.

ou ne pas
un étiquetage des textiles ? De quels rensei-
gnements avez-vous besoin ? En répondant a
nos questions, vous nous permettrez de con-
naitre — et de faire connaitre — votre point
de vue.
Retournez donc ce formulaire, avant le 30
octobre 1963, 4 la Commission romande des
consommatrices, Planches 32, Prilly, Vd.

OUI-NON *

OUI-NON *
OUI-NON *
OUI-NON *
OUI-NON *

4

au port d’'un vétement, etc. ?

Faute d’informations, avez-vous fait récemment de facheuses expériences, par
ex. rétrécissement exagéré d’un drap, usure prématurée d’un tapis, tissu ne
supportant pas le repassage ou le nettoyage chxmlque, allergles consécutives

OUI-NON *

Si oui, donnez des exemples :
® Bitfer ce qui ne convient pas.

Produits pour lessiveuses ne convenant pas aux automates a tambour

Prix du paquet

Marque et polds net Dosage Prix de 10 I. de lessive
Pré-
lavage  Lavage lavage Lavage Total
g.parl. g.parl. ct. ct. ct.
Fab fr. 1,25/330g. 6 6 24,0 24,0 48,0
Progress 1,30/400 g. 7 7 22,4 22,4 448
Serf 1,25/330 g. 6 6 240 24,0 48,0
Sunil 1,30/300 g. 8 4 34,4 17,2 51,6
Lessives plétes, avec p de prélavage de la méme fabrique,

convenant a tous les systemes de lavage

Prix par kg. de linge

Marque Prix du paquet Dosage Prix de 10 I. de lessive ::.fém‘-'x:‘ a“ﬂ:nb':;':;
et poids net P Pré- Pré-

lavage Lavage lavage Lavage - Total lavage Lavage Total

g.parl. g.parl. ct. ct. ct. ct. ct. ct.
Calgo-Sapon fr. 1,90/410 g. 6 3 276 138 414 149 75 224
CcP 2,40/650 g. 6 45 222 166 388 120 90 210
Dixan 2,55/550 g. 6 6 276 276 552 150 150 30,0
Laudo 4,60/780 g. 6 4 360 240 600 194 129 323
Pemat 4,60/980 g. 6 4 282 188 47,0 152 10,1 253
Primo/Radion 0,75/370g. + 1,25/360g. 5 7 100 224 324 54 120 174
Regil-Eswa-Automat 1,25/270 g. 7 3 350 150 500 190 81 271
Skip 2,45/560 g. 7 4 30,1 172 473 162 93 255
Teddy-Automat 1,50/440 g. 4 7 136 238 374 73 129 202
Total 1,—/375g. 7 5 189 135 324 102 73 175
Uni-Niaxa 2,40/660 g. 6 4 240 160 40,0 130 86 21,6
Wasma 3,60/1000 g. 6 4 216 144 36,0 17 78 195

duit: éci ur a tamb

P po
mais utilisables pour toutes les méthodes de lavage

Prix par kg. de linge
sec, lavé dans une

Marque Prix du paquet Dosage Prix de 10 I. de lessive automate a tambour
et poids net - Pré- Pré-
lavage Lavage lavage Lavage Total lavage Lavage Total
g.parl. g.parl. ct. ct. ct. ct. ot ot
Bella/V-Linda fr. 0,75/380g. +1,—/585g. 6 7 120 11,9 239 72 71 143
Bio 40/Ultra-Bienna 1,55/400 g. + 1,25/500g. 5 7 200 175 375 108 95 203
Blidorit/Blidor-Rex  1,50/1000 g. + 1,25/450g. 4 8 60 240 300 32 129 161
Maga/Floris 1,50/450 g. + 1,10/450g. 4 7 132 168 30,0 71 90 161
Maga/Filetti 1,60/450 g. + 1,40/400g. 4 7 132 245 377 71 132 203
Nevi/Mettler-3 1,60/950 g. + 2,70/960g. 8 8 136 240 376 73 130 203
Slopi/Reka 1,40/400 g. + 1,10/380g. 4 8 140 240 380 75 130 205
Roby/Teddy neu 0,95/375g. + 1,15/380g. 6 7 150 21,0 360 81 11,3 194
Slopi/Juzol-3-fach 1,40/400 g. + 1,45/430g. 4 8 140 264 404 75 142 217
Syncovite/
Super-Blendin  3,10/1000 g. + 1,25/450g. 6 7 186 21,0 396 100 11,3 213

NOS REMARQUES

Ayant examiné les tableaux ci-dessus que
Plnstitut nous a aimablement permis de re-
produire, nous aimerions faire quelgues re-
marques :

— Nous regrettons tout d’abord que IIns-
titut ne puisse nous orienter sur les dif férences
de qualité entre ces produits, car il serait par-
ticuliérement intéressant de savoir il y a un
rapport entre prix et qualité, autrement dit si
les plus chers sont véritablement les meilleurs.

— Nous wous recommandons d’examiner
attentivement les dosages prescrits par I'Ins-
titut pour chaque produit. Ils sont ici indiqués
en grammes par litre d’ean, ce qui ne figure
en général pas sur les paquets.

— Il est étonnant de voir combien les prix
de wente de ces produits sont proches les uns
des autres, alors que leur poids et leur dosage
varient considérablement.

— Prenons garde enfin que les différences
de prix par kg. de linge sec sont plus grandes
gW’il 'y parait si nous considérons Pensemble
de notre lessive ; ainsi, si.nous utilisons une
machine de 4 kg., la charge nous reviendra
avec le produit le plus cher a 1 fr. 29, avec
le meillenr marché a 69 ct. Si nous remplissons
trois fois notre machine de 4 kg. les prix
seront respectivement de 3 fr. 87 et 2 fr. 08
pour la journée.

— Nous avons constaté avec un petit sou-
rire que Dixan, qui vient de nous faire ca-
deau si généreusement d’un petit mouchoir,
était Pun des produits les plus chers a Pusage !

Bravo aux coopératrices Migros !

Les coopératrices Migros ont décidé de
ir en Suisse all de notre action de
renvoi des bons de réduction aux fabricants.
Elles ont fait tenir a toutes leurs sections
un modéle de lettre de renvoi inspirée de la
nétre. Nous sommes extrémement heunreuses
de cette extension de notre action a toute la
Suisse et nous encourageons vivement d’an-
tres associations romandes et alémaniques @
la soutenir.

Plusienrs personnes, d’antre part, nous ont
transmis des remerciements de détaillants qui,
excédés du nombre de bons quwils doivent
trier et envoyer, nous félicitent de wvouloir
freiner cette forme de publicité.

Attention: I'indication du poids
est obligatoire

On nous a signalé au mois de juin que des
petits p"\mers de fraises et de cerises de pro-
venance etrangere, étaient vendus dans plu-
Sleurs magasins 2\ un prlx unlque, sans l"dl-
cation de poids.

Etant intervenues a ce sujet auprés de
I'Office fédéral du contréle des prix, nous en
avons regu une lettre dont nous extrayons le
passage suivant :

«Les prescriptions de I'Office fédéral du
contrble des prix du 6 juin 1961 sur laffi-

chage des prix de détail des fruits, des 1é-
gumes et des ceufs, exige du commerce de
détail un affzchage bten visible des prix et
unités de wvente, Clest- a-dire en Poccurrence
du poids auquel le prix de vente se rapporte.

» Sl y a infraction aux dispositions sus-
mentionnées, nous vous conseillons de. vous
adresser 3 la police municipale chargée du
controle des: denrées alimentaires qui a la
compétence de dénoncer les cas et de les
transmettre 3 l'autorité pénale du canton. »

Comme il est possible que certains fruits
d’automne, raisin par exemple, soient de
nouveau vendus par caissettes toutes prépa-
rées, nous prions nos lectrices de veiller trés
attentivement aux indications de poids, et
de suivre le cas échéant le conseil de 'Office
fédéral du contrble des prix.

Une salle de bains
1 m?

pour week-end, chalets,
studios, chambres, etc.

B. Petzold

17, rue de la Servette
Téléphone 338030 - Genéve
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