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Perles-mêle
Dans cette page, nous épinglons, mois après mois, les publicités

ou autres messages médiatiques sexistes que vous nous faites
parvenir. Mais le sexisme n'est qu'une des formes possibles d'atteinte
à la dignité humaine. Ce mois-ci, nous avons décidé de retenir
deux publicités qui utilisent de manière offensante, l'une les
enfants, l'autre les vieux, l'une pour vendre une moquette et l'autre
un téléviseur. On peut évidemment se demander si le concepteur
de la publicité pour les ameublements Vionnet aurait osé mettre
un petit garçon dans cette position humiliante (que la moue crispée

de la petite fille fait péniblement ressortir). Bel exemple de
renforcement mutuel de deux attitudes de mépris...

bouclée
toute en douceur
moquette bouclée, pure laine vierge -5 coloris
i choix- en largeur de 4 mètres ou 5 métros.

Prix sa largeur originale Fr, 29.80 le Iti2

N'oubliez pas de joindre un commentaire à vos envois. Cette page
vous appartient. Et si votre sensibilité diverge de celle d'une autre
lectrice (ou d'un autre lecteur), réagissez

Femmes suisses Février 1990
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