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NEUWAGEN-ETIKETTE

Portemonnaie-Schoner

Seit dem 1. Januar 2003 ist bei allen
Neuwagen der Energieverbrauch mit
der energieEtikette anzugeben. Dies
soll zum Kauf von Autos

fossilen Energien. Auch Occasionen erhalten
keine energieEtikette.

I. Die der Ka-
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auto-schweiz und dem Bund vom
Februar 2002 zeigt. Dem-
gemass soll der spezifi-
sche h der

anspornen.

Was die Elektrogerate schon seit bald einem
Jahr haben, erhalten nun auch die Personen-
wagen: die energieEtikette. Sie erleichtert es,
den Treibstoffverbrauch verschiedener Modelle
2u vergleichen und den sparsamsten Neuwa-
gen in der gewahlten Fahrzeuggrosse zu
wahlen.

Kategorien. Analog zu den Elektrogeraten
sind die Autos gemass ihrem relativen Ver-
brauch in sieben Effizienzkategorien eingeteilt
von A filr verhaltnismassig sparsame bis zu G
fiir die durstigsten.

Ein breiter, farbiger Pfeil zeigt auf der energie-
Etikette an, in welche Verbrauchskategorie das
betreffende Modell gehort. Diese Information
ist bei allen ausgestellten Neuwagen am Fahr-
zeug oder in dessen Nahe anzubringen. Auch
in den Werbeschriften st die

tegorien erfolgt nicht direkt aufgrund des Liter-
verbrauchs. Vielmehr enthalt die Berechnungs-
formel den Verbrauch in Kilogramm Treibstoff
pro 100 Kilometer. Damit tragt sie der unter-
schiedlichen Dichte von Diesel, Benzin und Erd-
gas Rechnung.

Als weiteren wichtigen Faktor enthalt die For-
mel das Fahrzeugleergewicht. So lasst sich die
Effizienz unterschiedlich grosser Fahrzeuge
leichter vergleichen. Besonders effiziente Fahr-
zeuge der Kategorie A sind folglich ebenso un-
ter den Kleinwagen wie unter den Grossraum-
limousinen (Vans) zu finden; ein Kompakt-
wagen braucht nicht a priori in der Sparkate-
gorie (A oder B) zu sein.

Der absolute Treibstoffverbrauch erreicht in der
Kategorie A denn auch eine breite Spanne von
drei Liter Diesel bei den kleinsten Vierplatzern
bis zu mehr als acht Liter Diesel fiir einen Van.

aufzufihren, sofer der Verbrauch und die
Motorenleistung darin erwahnt werden

Fossile Treibstoffe. Eine energieEtikette erhal-
ten alle serienmassig hergestellten neuen Per-
sonenwagen bis zu neun Sitzpldtzen und maxi-
mal 3,5 Tonnen Gewicht, die ausschliesslich
mit fossilen Treibstoffen fahren. Darunter fallen
folglich die Benzin-, Diesel- und Erdgasautos.

Von der Verordnung ausdriicklich ausgenom-
men sind Elektrofahrzeuge und jene Hybrid-
fahrzeuge, die neben Benzin auch Strom «tan-

Wer also sein an der Tankstelle
schonen will und ein Fahrzeug mit tiefem Treib-
stoffverbrauch sucht, tut qut daran, auch auf
die Literangabe auf der energieEtikette zu
achten, und wer die Umwelt
schonen will, findet den CO,-
Ausstoss des Fahrzeuges in
Gramm pro gefahrenen Kilometer.

Gemeinsames Ziel. Energie-
Schweiz hofft, die Effizienzangabe
motiviere die Bevolkerung dazu,
Autos mit tieferem Verbrauch zu
kaufen. Dies liegt auch im Interesse

ken». Der Grund fiir diese st
der schwierige Vergleich von Elektrizitat mit

der Auto-Importeure, wie die Verein-
barung zwischen ihrer Vereinigung

in der Schweiz verkauften Neuwagen
von 8,4 Liter pro 100 km im Jahr 2000
auf 6,4 Liter pro 100 km im Jahr 2008

gesenkt werden. Das sind pro Jahr 0,25
Liter pro 100 km weniger.

Das Ziel ist hoch gesteckt: 2001 betrug der
spezifische Normverbrauch gemass Erhebun-
gen von auto-schweiz 8,29 Liter pro 100 km.
Bereits heute gibt es aber auch Wagen, die sich
mit wenig mehr als 3 Litern begniigen.

Um die CO,-Ziele des Kyoto-Protokolls (vg|.
Seite 2) und von EnergieSchweiz im Bereich der
Mobilitat zu erreichen, reicht die Verbrauchs-
reduktion der Neuwagen jedoch allein nicht
aus. EnergieSchweiz ermutigt die Autofahrer
deshalb auch dazu, sich eine sparsame Fahr-
weise nach Eco-Drive® anzueignen und ver-
mehrt die offentlichen Verkehrsmittel oder ein
nicht motorisiertes Fahrzeug zu benutzen.

Alle ausgestellten Neuwagen
(Bild: Autosalon Genf) miis-
sen jetzt mit der energie-
Etikette versehen sein.
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INFORMATIONSKAMPAGNE

Wenn der Waschbar

brummt

Automobil- und 'I‘nihstofﬁndushie\
sind prominente Partner in der
Kampagne fiir die Personenwagen-
Etikette. Auch die Waschbéren
machen mit ...

Der Waschbir, der fur die energieEtikette
der Elektrogeréte wirbt, Klettert aus der
Waschmaschine heraus und bekommt Zu-
wachs: Eine vierkopfige Waschbéren-Familie
steht im Zentrum der Kampagne fiir die Perso-
nenwagen-Etikette.

Sie hat Auftritte im Fernsehspot, auf Plakaten,
auf der Internetseite, in Informationsbro-
schiiren sowie an Ausstellungen und Messen.
«Achten Sie auf die energieEtikette», fordern
die Waschbaren am Strassenrand auf.

«Die Kampagne fir die energieEtikette der
Elektrogerate war sehr erfolgreich», freut sich
Chantal Purro. Die Marketingfachfrau ist bei
EnergieSchweiz sowohl fir die Kampagne fur
verbrauchsarme Elektrogeréte als auch fir jene
fiir effizientere Personenwagen verantwortlich.
«Nicht zuletzt dank dem kuscheligen Waschbér
wissen bereits 40 Prozent der Bevolkerung von
der energieEtikette. An diesen Erfolg méchten
wir anknipfen.»

Startschuss. Eine Medienorientierung mit ei-
ner Mini-Autoausstellung setzt am 24. Februar
2003 den Startschuss zur neuen Werbekam-
pagne. Bundesrat Moritz Leuenberger fihrt sie
gemeinsam mit den Vertretern der Autobran-
che durch. Sowohl die Vereinigung Schweizer
Automobil-importeure, auto-schweiz, als auch
der Autogewerbe-Verband der Schweiz und
der TCS sind mit von der Partie.

Der TCS propagiert die Etikette mit dem Ver-
brauchskatalog. Seiner Zeitung «Touring» (Auf-
lage: 1,4 Millionen) legt er die Kurzinformation
2ur neuen Etikette bei. Weitere Partner der
Kampagne sind Shel, Agip und Migrol. Chan-
tal Purro weiss diese breite Unterstitzung
durch die Branche zu schatzen: «Es ist das ers-
te Mal, dass wir so eng mit all diesen Partnern
zusammenarbeiten. Dies wird entscheidend
zum Erfolg der Kampagne beitragen.»

Automobilsalon. Der Hohepunkt der Kam-
pagne folgt der Lancierung auf der Ferse. Am
Automobilsalon in Genf vom 6. bis 16. Méarz
2003 sollen die
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Informationen zu
allen Personen-
wagen liefert der
Verbrauchs-
katalog von TCS
und Energie-
Schweiz.

Fir die erwarteten 700 000 Salonbesucher und
-besucherinnen ist dies eine einmalige Gele-
genheit, die ganze Fahrzeugpalette versammelt
2u haben und die Effizienz der einzelnen Mo-
delle zu vergleichen.

Nur besonders effiziente Erdgas- und Hybrid-
fahrzeuge der Kategorien A und B sind am
EcoCar-Stand des Verbandes e‘'mobile (Stand-
nummer 5130) ausgestellt. Hier bietet Ener-
gieSchweiz Informationen zur Auto-Etikette.

EcoCar ist ein Gemeinschaftsprojekt zur Forde-
rung von besonders effizienten Strassenfahr-
zeugen. Dazu zahlen verbrauchsarme Benzin-
und Dieselautos ebenso wie Erdgas-, Hybrid-
und Elektrofahrzeuge. Die Federfhrung hat
der Schweizerische Verband fr elektrische und
effiziente Strassenfahrzeuge, e‘'mobile. Die
Partner in diesem von EnergieSchweiz unter-
stiitzten Projekt sind die Fahrzeuganbieter
und die Verbande der Energiewirt-
schaft.

Am Autosalon ist der Verband
der Schweizerischen Erdga-
sindustrie mit Energie-
Schweiz der wichtigste
Partner von e‘'mobile.
Entsprechend tummeln
sich die niedlichen
Waschbéren auf dem
EcoCar-Stand vor al-
lem zwischen

Autos bereits eine energieEtikette aufweisen.

d
g
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Am EcoCar-
Stand infor-
miert Ener-
gieSchweiz
iber die
Auto-Etikette.
Die Kampagne
leitet Chantal
Purro.

Die folgenden Informationsmittel zur energie-
Etikette stehen auf Deutsch, Franzosisch und
Italienisch zur Verfugung:

W Infoline: 0848 444 444 gibt Antwort auf al-

le Fragen zur energieEtikette.

W Webseite: www.energieetikette.ch infor-

miert zur energie€tikette allgemein, bietet eine

detaillierte Fahrzeugliste, gibt Antwort auf hau-
fig gestellte Fragen und enthalt Links zu den
wichtigsten Partnern der Kampagne.

W Kurzinformation: Auf 8 Seiten ist das

Wichtigste zur energieEtikette Personenwagen

leicht verstandlich zusammengestellt. Die Bro-

schire ist ab Ende Februar gratis erhaltlich bei

EnergieSchweiz, Bundesamt fiir Energie, 3003

Bern, 031323 22 44.

W Verbrauchskatalog 2003:
Der Verbrauchskatalog von TCS
und EnergieSchweiz enthalt
eine Liste mit den wichtigsten
Informationen zu allen in der
Schweiz erhéltlichen Personen-

wagen. Darunter sind auch

Angaben zu Treibstoffverbrauch,

zum CO,-Ausstoss und zur

Effizienzkategorie. Der Ver-

brauchskatalog enthalt zudem umfassen-

de allgemeine Informationen rund um die en-
ergieEtikette. Die Ausgabe 2003 erscheint an-
fangs Mérz und ist bei allen Garagen und TCS-

Sektionen gratis erhaltlich.
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