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OSER LE CHANGEMENT

Les acquéreurs de voitures neuves optent rarement pour un véhicule diesel ou a essence a haute
efficacité énergétique, malgré des avantages financiers. Une étude réalisée sur mandat de |'Office
fédéral de I'énergie explique pourquoi.

Quiconque décide d’économiser de I’éner-
gie lors de I’achat d’une voiture peut aussi
économiser de 1’argent: aujourd’hui, prati-
quement toutes les marques de véhicules
proposent des modeles de la catégorie d’ef-
ficacité énergétique A compétitifs en termes
de frais. «Les voitures neuves les moins
gourmandes en carburant sont fréquem-
ment déja moins cheres a I’achat. Viennent
s’y ajouter les économies réalisées grice au
prix du carburant et, selon le canton, aux
réductions des taxes sur les véhicules moto-
risés», affirme Peter de Haan, auteur de
I’étude en question et expert en mobilité de
I’entreprise indépendante d’ingénierie, de
planification et de conseil EBP Schweiz.

Une part de marché d’environ 15%
Les voitures les plus efficaces sont no-
tamment moins cheres parce qu’elles dis-
posent d’'un moteur a combustion plus
petit. I est néanmoins rare que les ache-
teurs choisissent ce type de véhicule. Se-
lon I’étude sur le «gap d’efficacité» en ma-
tiere d’achat de voitures en Suisse, les

véhicules de la catégorie d’efficacité éner-
gétique A représentent a peine 15% du
marché des voitures neuves.

Lefficacité énergétique n’est qu’un critére
de sélection parmi d’autres lors de I'achat
d’une voiture. Selon I'étude précitée, la dé-
cision dépend surtout du rapport quali-
té-prix, de I’écologie, du niveau d’innova-
tion technique, de I'adéquation pour un
usage quotidien ainsi que du confort et de
la tenue de route en montagne. Si les voi-
tures a haute efficacité énergétique satis-
font aux quatre premiers de ces criteres,
elles sont jugées peu confortables et inap-
propriées pour les trajets en montagne, se-
lon une enquéte faite aupres d’acquéreurs
de voitures neuves. Considérées comme
moins sportives et moins «fun», elles
souffrent en outre d’un déficit d’'image.

La fidélité avant tout

Devant I'immense variété des offres, les
clients préferent souvent rester fideles a
leur ancien modele. Selon I’étude, plus de

40% des acquéreurs d’une voiture neuve
ont opté pour un modele équipé d’'un mo-
teur de méme taille (ou de méme catégo-
rie de cylindrée) que leur ancienne voi-
ture. Un tiers d’entre eux ont méme choisi
un moteur plus grand et seul 25% ont opté
pour un moteur plus petit.

Or dans la technologie des moteurs, la
tendance est au «downsizing», une grande
puissance dans une cylindrée de plus en
plus petite. Un moteur inférieur a 1,2 litre
dans une voiture neuve fournit aujourd’hui
plus de puissance qu’un moteur 1,6 litre
monté dans une voiture de dix ans.

Limportance d’expliquer

Pour Peter de Haan, la communication est
la clé du changement. «Proposer une
technique a haute efficacité énergétique et
la rendre attrayante par des réductions fis-
cales ne suffit apparemment pas. 11 faut
également parler de la technique et expli-
quer le sens des réductions a une clientele
a fort pouvoir d’achat.» (voa)
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