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In den sechziger und siebziger Jahren
wurde ihr Ende ausgerufen, in den
Achtzigern scheint sie lebendig wie
nie.

Kleider machen wieder Leute
Modehduser ebenso wie Boutiqueket-
ten erleben neue Umsatzrekorde.

von Brigitte Studer

Mode hat heutzutage jegliche Klei-
dung erfasst, von der Uniform iiber die
Kinderkleidung bis zum Look der Fe-
ministinnen. Diese massenhafte Aus-
breitung der Mode nach dem Zweiten
Weltkrieg ist eng mit einer andern Ent-
wicklung verbunden. Was sich seit En-
de des Kriegs angebahnt hatte, kam
Anfang der sechziger Jahre zum Aus-
bruch: das Phinomen Jugend. Nie-
mand hatte es erwartet, auch die Mo-
deschopfer nicht. ,,Plotzlich war alles
umgekehrt. Die Miitter und Viter ver-
suchten, wie die Kinder auszusehen.*
(Andy Warhol)

Ganz unvorhersehbar war diese Ent-
wicklung freilich nicht. Seit Eugene
Gilbert, ein findiger neunzehnjéhriger
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e,

Student aus Chicago, 1945 den ,, Tee-
nager” als Kategorie der Marktfor-
schung entdeckt hatte, ertffnete sich
der Werbung ein konsumkraftiges
Zielpublikum, das sie bis heute hit-
schelt. Der neue Trend kam wie fast al-
les zu jener Zeit aus den USA, wo
boombegiiterte Eltern ihre Kinder
reichlich mit Taschengeld versorgten.
Aus diesen finanziell potelten, in der
Familie, der Arbeit und der Politik
aber machtlosen Jugendlichen ent-
stand eine Gesellschaftsschicht, fiir die
Mittel und Zweck zugleich der Kon-
sum war. Da die Beziehungen der ent-
stehenden Jugendgruppen vor allem
tiber Konsumgiiter liefen, erhielten
diese eine bis anhin kaum gekannte

~ Bedeutung. Die schwarze Lederjacke

von James Dean und Marlon Brando,
wurde zum Symbol fiir die Verweige-
rung gegentiber der (Erwachsenen-)
Welt. Kleidungsstiicke waren jetzt
mit doppelter Bedeutung belegt: Sie
funktionierten als Erkennungszeichen
der eigenen Gruppe und als Symbole
der andern.

Die Mode dieser Jugendgruppen hat
nichts mehr mit der Haute Couture ge-
mein. Ebensowenig haben es die Blu-
menrdcke und indischen Hemden der
konsumverweigernden Hippies und
der gesellschaftskritischen Achtund-
sechziger. Zusammen mit den Frauen,
die ihre traditionelle Geschlechtsrolle
in Frage stellen, treten sie den langen
Gang durch die Estriche ihrer Grossel-
tern und die weite Reise durch die Tra-
ditionen der Volker der Dritten Welt
an. Nur eins ist allen gemeinsam: die
Jeans. Fiir fast dreissig Jahre bildet die
Hose aus genuesischem Tuch den
Grundstock jeder Garderobe; bis das
Schwarz der Punks das Indigoblau
(voriibergehend) verdringt.

Radieschen auf dem Kopf

Im Riickblick erscheint das, was als
Antimode oder als Ende der Mode an-
gesehen wurde, nur als kleiner Ab-
schnitt in ihrer langen Geschichte. Die
Haute Couture hat dabei zwar ihren
Exklusivitdtsanspruch verloren, doch
die Mode ist dabei keineswegs abge-
schafft, sondern im Gegenteil noch
starker verbreitet worden.

Blicken wir noch etwas weiter zurtick.
Der Gebrauch des Begriffs ,,Mode*
geht auf das Frankreich des 15. Jahr-
hunderts zuriick. Ein schneller und
standiger Wechsel der Kleidung konn-
te erst gegen Ende des Mittelalters mit
der Ausbreitung der Stddte und des

Handelskapitalismus entstehen. Denn

Mode erfordert sowohl kulturelien
Austausch wie Vielféltigkeit der Mate-
rialien. Das war damals noch viel aus-
geprigter eine Klassenfrage. Arme
Leute und Bauern wechselten ihre



Kleider erst, wenn sie zerfielen, und,
falls sie nicht selber woben, konnten
sie sich nur die abgetragenen Stiicke
der Reichen leisten.

Ganz anders dagegen der Adel. Nach-
dem die steife spanische Mode, die den
Widerstand gegen die liberalen Be-
strebungen der Renaissance und die
biirgerlichen Ideale der Reformation
verkorpert hatte, durch die freiere,
verspieltere franzosische entthront
worden war, fand die entfesselte Phan-
tasie kaum mehr Grenzen. Die Hofda-
men verkleideten sich als Schéferinnen
und verzierten ihre turmhohe Haar-
tracht mit ganzen Gemiisegérten. Als
die franzosische Konigin Marie Antoi-
nette mit einer Artischocke, einem
Kohlkopf, einer Karotte und einem
Bund Radieschen auf dem Kopf er-
schien, soll eine Hofdame begeistert
ausgerufen haben: ,Ich werde nur
noch Gemiise tragen, das ist viel natiir-
licher als Blumen.

Der Modeschopfer als Ver-
mittler

Die Revolution von 1789 fegte die
maskenhafte Kiinstlichkeit gleichzei-
tig mit der Adelsherrschaft hinweg.
Die Mode wurde vom Hof auf die
Strasse versetzt, und dort wollte man
so gesehen werden, wie man war.
Frauen und Ménner, mit hauchdiin-
nem Musselin bekleidet, nissten die-
sen engen Stoff zusdtzlich, damit er
noch durchsichtiger werde. Entspre-
chend der Unsicherheit der eigenen
sozialen Stellung erhielt die Mode Ele-
mente der Selbstironie und der Paro-
die.

Die Fortschritte der Frauen in der
Gleichberechtigung gingen hingegen
‘mit der Riickkehr zum nunmehr biir-
gerlichen Alltag verloren. 1820 war
_das Korsett wieder da, und zwar fiir die
kommenden hundert Jahre. Gesittete
Frauen hatten nichts mehr auf der
Strasse zu suchen. Ihre Kleidung hatte
Schwiche und Zartheit auszudriicken,
ihr Gesicht vornehm bleich zu sein.
Die Differenzierung zwischen mannli-
cher und weiblicher Mode trieb nie ge-
kannte Bliiten. Der beschiftigte Mann
libernahm die funktionale, diistere
Weste und Hose der englischen Gross-
grundbesitzer, die Frau verwandelte
sich zu Hause in einen farbenfrohen
Engel, der dem miiden Mann am
Abend das Leben verschonern sollte.
Das der Revolution iiberdriissige Biir-
gertum tibertrug seine Sitten — Unauf-
falligkeit, Neutralitit, Anonymitit —
auf seine Kleidung und trennte Haus-
und Strassenmode. Da aus dieser ,,ab-
geschmackten Mittelmassigkeit® (Ri-
chard Sennett) keine Modeimpulse
entsprangen, war das bourgeoise Paar

auf die Neuerungen der ehrfurchtsvoll
verachteten ,,Demimonde“ angewie-
sen, die mit ihren Schauspielerinnen
und Prostituierten, den Dandies und

Gaunern die neuen ProtagonistInnen .

der Mode stellte.

Als Vermittler beider Welten kam um
1850 mit Frederick Worth der ,,Mode-
schopfer” auf, der mit Geschick tiber-
all Anregungen aufgriff, von der Aura
des Kiinstlers umgeben und doch als
Geschiftsmann die Fertigungsweisen
nutzend, die mit der Erfindung der
Nihmaschine moglich geworden wa-
ren.

Mode wird demokratisiert

Die Massenproduktion verbilligte
jetzt die Mode, und die Presse ermog-
lichte die schnelle Verbreitung ihrer
Tendenzen: Die Mode demokratisier-
te sich. Das Kaufhaus machte sie den
Frauen aus dem Mittelstand direkt zu-
ginglich. Das rasch anwachsende
Heer der Verkéuferinnen und den an-
gebotenen Modellen schwang sich
nach dem Zahltag zu einer neuen Kéu-
ferinnenschicht auf, die wie die zahl-
reichen Angestellten im harten Kon-
kurrenzkampf viel auf ihr Ausseres ge-
ben musste. Eingezwingt zwischen ih-
rem Geltungsbediirfnis und ihrem Por-
temonnaie stiirzte sie sich auf alle
Imitationen, auf die falschen Perlen
und den falschen Schildpatt am
Kamm.

Dank den modischen Sekretdrinnen
und Verkéuferinnen holte die Damen-
mode gegen Ende des 19. Jahrhun-
derts endlich ihren Riickstand zur
Minnermode auf und wurde prak-
tisch. Es begann mit dem Kostiim (Ju-
pe und Jacke), das mit einer Bluse ge-
tragen wurde. Paul Poiret und vor al-
lem Gabrielle (Coco) Chanel trugen
die Frauenkleider vollends ins 20.
Jahrhundert hintiber.

Wihrend Poiret das Korsett lockerte,
schuf Chanel es ganz ab. Sie schenkte
den Frauen endlich einen dynami-
schen Stil, den Einklang zwischen Kor-
per und Kleider. Sie fiihrte das , kleine
Schwarze“ ein, reduzierte es zu radika-
ler, raffinierter Einfachheit und wahlte
ein bis anhin den Ménnern vorbehalte-
nes Material, den Jersey. Unter dem
Einfluss des Funktionalismus von Le
Corbusier und des Bauhauses sowie

der Konstruktivisten gab sie dem Ko-
stiim geometrische Formen und befrei-
te es vom Zierat und von Imitationen.
Ihr Erfolg nach dem Ersten Weltkrieg

-war blitzartig: ihre Modelle entspra-

chen genau dem Stil der Zeit. Die sich
emanzipierenden Frauen, die arbeite-
ten, Auto und Velo fuhren, Romane
schrieben und Frauenfreundschaften
lebten, ergriffen ihre Mode, ja, fiihr-
ten sie zum Teil noch weiter. Die ,,gar-
conne“ trug Frack und Hosen, kurze
Haare und Schminke und klemmten
manchmal ein Monokel ins Auge. Die
Ménner durften sich in Pullover und
Flanellhose ebenfalls lockerer geben
und so nach hundert Jahren Abstinenz
wieder zum Objekt der Mode werden.

Von der Mode Zweideutig-
keit

Die Universalitdt, Wandelbarkeit und
Widersprtichlichkeit der Mode hat von
jeher zu Reflexionen angeregt. So
meinte Sittenforscher Eduard Fuchs,
,der fast ausschliessliche Zweck* der
Mode sei ,,die Herausarbeitung der
erotischen Reizwirkung des weibli-
chen Korpers“. Der Psychologe J.C.
Fliigel stimmte damit iiberein, dass die

_erste Funktion der Kleidung der eroti-

sierende Schmuck sei, gestand dies
aber beiden Geschlechtern zu.
Neuere, vor allem psychoanalytische
Anndherungsversuche, trugen der
Zweideutigkeit des Phdnomens Rech-
nung und zeigten, wie sich negative
und positive gefiihlsméassige Bedeu-
tung der Mode miteinander verschrian-
ken. Der Semiologie Roland Barthes
hat schliesslich der Mode eine weitere
Dimension erschlossen, indem er den
Diskurs der Mode als Sprache begriff,
die das schwierige Verhiltnis zwischen
Individualitit und Allgemeinheit so-
wie das Spiel mit der Identitat regelt.
Barthes vollzog den Schritt von der
Sicht der Mode als isolierte, besondere
Erscheinung hin zum allgemeinen Kul-
turaustausch. Er stellte die Mode an
jenen Platz, wo um die Bedeutung der
Zeichen und der Sprachen einer Ge-
sellschaft gekdmpft wird. Fasst man
die Mode wie Elizabeth Wilson oder
René Konig als wesentliches Aus-
drucks- und Regelungsmittel der Ge-
sellschaft auf, so kann sie nicht frei von
Konflikten sein. Denn die Mode ver-
bindet und unterscheidet und ist des-
halb so wechselnd wie die sie jeweils -
tragenden Gruppen.

Zeichen und Maske

Die Mode kann als umkampftes Zei-
chen verwendet werden. Die Mods ha-
ben beispielsweise in den sechziger
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Jahren die konventionellen Abzeichen
der Geschiftswelt— Veston, Krawatte,
kurze Haare — ihrer urspriinglichen
Nebenbedeutung der Tiichtigkeit, des
Ehrgeizes und der Ordnungsliebe ent-
kleidet und zu einem bedeutungslo-
sen, ,leeren“ Fetisch gemacht. , Die
Mode ist die ewige Platzhalterin des
Surrealismus. In ihr stecken exzentri-
sche, revolutionire und surrealistische
Moglichkeiten®, schrieb Walter Ben-
jamin zu friheren solchen Umdeu-
tungsversuchen. Durch die Unterwan-
derung des herkommlichen Gebrauchs
wird dieses Herkdmmliche seines Bo-
dens beraubt. Anderseits ldsst sich
Mode — wie es das Biirgertum im 19.
Jahrhundert tat und die grosse Masse
der Konsumenten es heute tut — als
Maske benutzen, die Distanz und
Konformitat schafft.

Maske ist aber auch Spiel, und Zei-
chen koénnen zugunsten der Anpas-
sung gesetzt werden. Der Punk trieb
das asthetische Spiel zwischen Zeichen
und Maske auf einen Hohepunkt. Sei-
ne ProtagonistInnen, die arbeitslosen
Kinder der inneren Londoner Stadtbe-
zirke, benutzten Konsumgiiter, um auf
die Leere der Verbrauchergesellschaft
hinzuweisen, und Symbole, um das
Zufillige ihrer Bedeutung zu untergra-
ben. Plastiksicke dienten als Pullover,
Hakenkreuze als Broschen. Das Kon-
struierte der diskreten Eleganz und
des guten Geschmacks der zur Arbeit
eilenden Stadtbewohner verdeutlich-
ten sie durch nach aussen getragene
Kleidernéhte, Reissverschliisse und
Sicherheitsnadeln. Schminke wurde
zum Gesicht der Entfremdung in der
Industriegesellschaft, der Objekt-
status der Frauen wurde auf die
schwindelerregenden Spitzen der Ab-
satze getrieben. Die Kennzeichen der
Perversitdt — schwarze Ledermasken,
Netzstriimpfe und Sklavenfesseln — in
der hintersten Ecke des biirgerlichen
Kleiderschranks und in die Pornoli-
den der Hintergassen verbannt, wur-
den enthiillt und der Gesellschaft ins

Gesicht geworfen. Schwarz, die di-

stanzschaffende Nicht-Farbe der Exis-
tentialisten und Dichter, der Anarchi-
sten wie der Faschisten. Obwohl Punk
selber wieder schon bald zur konven-
tionellen Maske der Modernitit ver-
kam, und obschon die Modeschépfer
jede Saison neue Farben proklamie-
ren, hat Schwarz, die einzige Farbe,
die zur Stadt passt, seinen Anreiz be-
halten.

Opposition und Konformis-
mus

Wie stark die Mode in unser System
eingebaut ist, mussten alle erfolgrei-

18

chen Oppositionsmoden erfahren. So-
bald eine oppositionelle Mode als Wi-
derstandszeichen von vielen verstan-
den, geteilt und iibernommen wird, ist
sie auch schon von der Gefahr der In-
tegration und des Konformismus be-
droht. Erfolglose Oppositionsmoden
hingegen sterben schnell ab, ausser sie
seien von relativ autonomen Gruppen
getragen. '
Viele Kleidungsreformen und Opposi-
tionsmoden basieren allerdings auf ei-
nem Missverstdndnis der Mode und
postulieren eine , natiirliche® Form.
Das ist angesichts der kulturellen Be-
dingtheit des Menschen eine konserva-
tive Haltung; wenn das ,,wahre Sein“
im Natiirlichen liegt, ist jede gesell-
schaftliche Veranderung ausgeschlos-
sen. Auch Feministinnen entgingen
nicht immer diesem Fehlschluss. Nach
Susan Brownmiller ist die heutige
Weiblichkeit von Ménnern konstru-
iert, wiahrend das wahre Sein der Frau-
en irgendwo unter Korsett und
Schminke oder Minirock liegt. Diese
Position vernachlassigt die Mdoglich-
keiten der Frauen zum Aufbau eigener
Geschlechtsrollen und stempeln sie zu
reinen Opfern ab.

Solange die Frauen — als die von der
Mode besonders Betroffenen — nicht
die Konstruiertheit jeglicher Kleidung
erkennen, werden sie entweder dem
Phantom einer Natiirlichkeit nachren-
nen oder schuldbewusst wieder ,,eroti-
sierte” Kleidung einfiihren. Die Frau-
enbewegung hat heute nicht die Kraft,
wie einst die Punks, schwarze Netz-
strimpfe mit neuer Bedeutung zu be-
setzen. Doch sie hat die Macht und das
Recht, am Spiel der alltiglichen Ver-
waltung, der allen zugénglichen Stras-
senperformance mitzumachen. War-
um nicht dieses Medium der Selbstdar-
stellung benutzen und damit Kom-
mentare zum Alltag und zur Gesell-
schaft abgeben? Auch wenn sich das
utopische und das zynische Element in
der Mode nur schwer unterscheiden
lassen. ®
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