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M’ennuyant un peu dans
ma chambre d’hétel et
n’ayant pas envie d’écrire
des cartes postales, je
cherche des distractions.
J’ai emporté plusieurs
bouquins du genre lecture
sérieuse. En vacances, on
n’a aucune obligation (si
ce n’est celle d’écrire des
cartes postales) et je me
disais que ce serait le mo-
ment révé pour lire, pour
m’informer, pour m’ins-
truire. Mais, je ne sais
pourquoi, c’est quand je
n’ai rien a faire que j’ai le
moins d’énergie et de cu-
riosité intellectuelle. Les
livres sur le déterminisme
et sur la Chine resteront
donc surla table et les heb-
domadaires politico-litté-
raires dormiront dans la
valise pendant tout le sé-
jour, je le crains. En re-
vanche, je me délecterai
des magazines du genre
dentiste et coiffeur. (Je
veux dire ceux que l'on
trouve dans la salle d’at-
tente de I’'un et le salon de
I’autre.) Je saurai tout sur
Steph’ de Monac’ et je
pourrai comparer le fils de
Belmondo avec celui
d’Alain Delon. On m’ex-
pliquera comment faire la
salade de moules au sa-
fran. On me dira pourquoi
il me faut absolument uti-
liser un aprés-shampooing
durcisseur volumateur ca-
pillaire. Je comprendrai
enfin ce que c’est que la
pression a froid de I’huile
d’olive et en quoi consiste
sa virginité. On m’aidera a
maigrir grace aux sauces a
base de yoghourt light.
(Light, ¢a veut dire léger,
mais on aurait 1’air béte si
on disait 1éger.) Et surtout
japprendrai a séduire
(’article me I’assure) en
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portant une jupe moulan-
te a faire soi-méme en une
aprés-midi. Il parait que
des smocks (¢a veut dire
fronces, mais on aurait
l’air béte en disant fron-
ces) sur chaque coté lui
donnent un air «diable-
ment coquin». Ah bon?

Tout cela, pensez-vous, ne
vole pas trés haut. Moins
haut que le déterminisme
et le libre-arbitre. C’est
vrai, mais apres tout, c’est
ma semaine de vacances,
il faut bien que je me repo-
se corps et cervelle... C’est
pourquoi je ne me conten-
te pas de lire les articles
mais aussi la publicité qui
se trouve dans lesdits ma-
gazines. Cette publicité

tant décriée, qui nous
«manipule» et nous ment,
moi, elle m’amuse. Je
compare le style, le voca-
bulaire, les illustrations
dans les différents jour-
naux, surtout dans la pres-
se féminine. .

Qu’il s’agisse d’un hebdo
modeste ou au contraire
d’un mensuel de luxe, la
pub s’adapte. Dans le pre-
mier, on trouvera une ma-
chine a tricoter «d’utilisa-
tion facile» et une pom-
made pour jambes lourdes
«trés efficace». Aucune
recherche stylistique, gra-
phisme simplet en noir et
blanc. Mais dans le se-
cond, c’est tout autre cho-
se! Photographie avant-

garde super-sophistiquée,
style qui hésite entre un
humour branché et un ly-
risme cool. On y trouve les
déclarations sibyllines
d’orfévres parisiens, de
grands couturiers italiens
et de parfumeurs mondia-
lement réputés. Les récla-
mes pour Instituts de
beauté y pullulent. Vous
apprenez que 1’on y «res-
tructurera votre relief cu-
tané». Les crémes ne sont
pas simplement adoucis-
santes ou nourrissantes,
elles sont exfoliantes ou
hydratantes, a I’élastine et
au collagéne, a I’huile de
vison et au pollen d’orchi-
dée, et non plus, comme
autrefois, a la bonne vieil-
le lanoline et a I’huile
d’amandes douces... Les
mots empruntés a I’an-
glais sont légion. J’ai déja
relevé light et smock.
Jajouterai  rapidement
look must, lift, top, patch-
work, beauty-case, et tant
d’autres.

Jai dit que la publicité
m’amusait. Mais parfois,
elle est quand méme un
petit peu too much (trop,
en frangais, mais on aurait
’air béte de dire trop). La
pub que j’appelle «en co-
ton» est sans chiqué, sim-
ple, informative, assez fia-
ble. Il n’y a qu’a ne pas
étre trop crédule. Mais la
pub «en strass», apres
m’avoir amusée, finit par
m’exaspérer. C’est ainsi
que je me laisserai plus
volontiers tenter par une
simple «créme de nuit»
que par un «bio-fluide
glyco-protéiné» méme s’il
me promet de restructurer
mon relief cutané!
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