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Die Entwicklung der Nachfrage
im Fremdenverkehr

Die Entwicklung des Fremdenverkehrs
der letzten Jahrzehnte ist im allgemeinen
gekennzeichnet durch eine Tendenz sin-
kender Preise fiir gebotene Leistun-
gen. Die folgenden Ausfithrungen sollen
daher eine kurze Darstellung dieser Er-
scheinung und ihrer wichtigsten Ursachen
geben.  Zur Behandlung steht nicht die
mengenmiissige, d. h. die quantitative, son-
dern die qualitative Entwicklung der
Nachfrage.

Das Bediirfnis ist bekanntlich die Vor-
aussetzung jeder Nachfrage. Die Dring-
lichkeit des Bediirfnisses sowie die Mittel, die
im gegebenen Falle zu dessen Befriedigung
zur Verfiigung stehen, sind entscheidend
fiir dic Intensitit der Nachfrage. Das Reise-
bediirfnis, die Voraussetzung des Fremden-
verkehrs, kann durch verschiedene Um-
stinde veranlasst werden, so durch den
Wunsch nach Erholung, nach Zerstreuung,
nach Vergniigungen oder nach Bildung so-
wie durch eine erwerbswirtschaftliche Tatig-
keit. Galten die Bediirfnisse nach Erholung,
Zerstreuung, Vergniigung, Bildung usw. frii-
her als nicht lebensnotwendig, so hat sich
in ‘dieser Auffassung allméhlich -eine Ver-
dnderung vollzogen. Infolge der stirkeren
Beanspruchung der menschlichen Krifte im
Erwerbsleben und der Konzentration der
Bevolkerung in Stddten sowie infolge der
Lebensweise der Menschen hat das Reise-
bediirfnis an Dringlichkeit zugenommen;
es ist somit im Range der zu befriedigenden
Bediirfnisse vorgeriickt. Die Folge dieser
Entwicklung ist, dass das Reisebediirfnis
im allgemeinen kaum mehr als Luxus-
bediirfnis, sondern eher als lebensnotwen-
diges Bediirfnis betrachtet wird. Beim ge-
genwirtigen Arbeitstempo und beim auf-
reibenden Kampf um die Existenz scheint
eine von Zeit zu Zeit notwendige Regenera-
tion der geistigen und korperlichen Arbeits-
krifte tatsdchlich begriindet zu sein. Trotz-
dem ist die Befriedigung dieses Bediirfnisses
stark von der Gestaltung der jeweiligen
Marktlage abhingig, da zuvor Bediirfnisse
des Wohnens, der Nahrung, der Kleidung
usw. aus dem Einkommen befriedigt werden
miissen. Die Befriedigung des Reisebediirf-
nisses hat demnach gewissermassen aus
einem Uberschuss zu erfolgen, was ergibt,
dass die Nachfrage starken Schwankungen
unterworfen bleibt. Man hat es in diesem
Falle mit einem sogenannten elastischen
Verbrauch zu tun. Diese Tatsache bezieht
sich ganz besonders auf die Befriedigung
des Bediirfnisses nach Unterkunft, da die
Befriedigung des Reisebediirfnisses auch in
Depressionsperioden, jedoch ganz oder teil-

weise auf Kosten des Aufenthaltes, erfolgt.
Fest steht aber, dass zufolge der erhshten
Dringlichkeit dieses  Bediirfnisses  durch-

schnittlich ein nennenswert hoherer Betrag

im Verhiltnis zum Gesamteinkommen  fiir

Reisezwecke  verausgabt wird als friiher.
- Das beweist, dass auf die Befriedigung an-
- derer, weniger dringlich scheinender Bediirf-
nisse verzichtet wurde.

Trotz zunehmender Dringlichkeit des
Reisebediirfnisses  konnte der erweiterte
Kreis der Reiselustigen nur durch absolute
und relative Verbilligung der Leistungen
gewonnen werden, zumal bel den oberen
Nachfrageschichten die Befriedigung der
Reisebediirfnisse bereits cin gewisses Opti-
| mum erreicht hat. sind somit in erster
Linie dic ticferen hifragekategorien, die
den Bahnen den entscheidenden Beitrag zur
Steigerung der Verkehrsmenge zu leisten

-

imstande sind. Diese Tatsachen fallen seit
der Entfaltung des Motorfahrzeugverkehrs,
besonders seit der Verbreitung des Gesell-
schafts- und Kleinwagens, noch bedeutend
stirker ins Gewicht, da auch das Motorfahr-
zeug in gewissem Grade Massenverkehr be-
wiltigen kann und der Bahn auf diese Weise
Reisende, insbesondere Drittklassreisende,
entzicht. Durch die Verbilligung der Ver-
kehrsleistungen verwandelten sich diese in
einen Massenartikel.

Diese Entwicklung hat selbstverstdnd-
lich, zumal bei der abnehmenden Differen-
zierung der Leistungen, Einfluss auf die
Wertschitzung der Transportleistungen
durch die hoheren Nachfrageschichten, was
deutlichin der Klassenabwanderung zum
Ausdruck kommt. Es hat sich demnach eine
,Demokratisierung® des Reisens bei
gleichzeitig sinkender Wertschitzung er-
geben. Die erhohte Nachfrage nach Trans-
portleistungen war somit weniger durch
erhohten Wohlstand als vielmehr durch das
vermehrte Reisebediirfnis und durch die
Verwendung relativ wachsender Einkom-
mensteile fiir Reisezwecke bedingt.

Der Fremdenverkehr besteht bekanntlich
aus den beiden Bestandteilen Reise und Auf-
enthalt. Da zum voriibergehenden Ver-
lassen des dauernden Wohnsitzes die Hohe
der Fahrkosten ausschlaggebend ist, fallt
somit dem Bestandteil Reise das Primat zu.
Die Aufenthaltskosten haben daher in einem
bestimmten Verhdltnis zu den Fahrkosten
zu stehen, soll nicht eine Bevorzugung des
Reisens auf Kosten des Aufenthaltes ein-
treten. War der Reisende frither geneigt,
einen den hohen Transportauslagen ent-
sprechenden Betrag fiir den Aufenthalt zu
verwenden, so trat mit der Verbilligung des
Eisenbahn- und insbesondere des Motorfahr-
zeugverkehrs eine sinkende Wertschitzung
gegeniiber den Leistungen fiir Unterkunft
in Erscheinung, die aber bedeutend aus-
geprigter war als bei den Verkehrsmitteln.
Bei Beriicksichtigung der stark gesteigerten
Leistungen (Bedienung, Aufziige, sanitire
Einrichtungen wie Béider, Toiletten, flies-
sendes Wasser, Signalanlagen, Telephon,
Mgblierung usw.), der verdnderten Bedin-
gungen des Aufenthaltes (Verminderung der
Mindestaufenthaltstage bei Pensionspreisen,
Einfilhrung von Wochenendpreisen, Pau-
schalarrangements usw.) und der gegeniiber
der Vorkriegszeit verminderten Kaufkraft
des Geldes ist eine sozusagen anhaltende
Tendenz sinkender Preise festzustel-
len, die durch die abnehmende Zahlungs-
fihigkeit und Zahlungswilligkeit des erwei-
terten Kreises der Reisefreudigen bedingt
ist. Zudem hat sich das Angebot an Un-
terkunft, namentlich seit Beginn des zo.
Jahrhunderts, in nationaler und internatio-
naler Hinsicht dermassen vermehrt, dass
die Unternehmer des Gasthofgewerbes ge-
zwungen waren, entweder die Preise zu
senken oder bei gleichen Preisen die Lei-
stungen zu erhdhen, was den namentlich
in der Hotellerie in Erscheinung tretenden

scharfen Leistungswettbewerb zur TFolge
hatte. Die Héuser niederer Kategorien
sind nidmlich stets bestrebt, die Einrich-

tungen und Leistungen der oberen Katego-
rien nachzuahmen und den Begehren der
Nachfrager oft {iber den Grad der Berech-
tigung hinaus zu entsprechen, wodurch eine
Nivellierung der Leistungen entsteht,
die eine Klassenabwanderung bewirkt und
somit auf die Preise driickt. Dieser Preis-
druck wird noch verstirkt durch das na-

. zuriick. Daraus ldsst sich erkennen,

mentlich seit dem Weltkriege zunehmende
Ahgebot an Privatbetten jeder Giite.
Die weitgehenden Tarifverbilligungen der
Bdahnen in den Nachkriegsjahren, die tech-
nischen Fortschritte im Motorfahrzeugver-
kehr sowie die hdufigen Wihrungsmass-
nahmen gestatteten, ferner immer neuen
Bevolkerungsschichten, Reisen zu unter-
nehmen und immer weiter entfernte Gegen-
den aufzusuchen. Dies machte sich einer-
selts in- einer Abwanderung der héheren
Nachfragekategorien nach anderen Lindern
und andererseits in einem verschirften
Wettbewerb des Angebotes an Unterkunft,
besonders in internationaler Hinsicht, be-
merkbar, zumal da der Reisende auf diese
Weise die Moglichkeit hat, die preislichen
Unterschiede in jeder Beziehung auszu-
nutzen; eine Tatsache, die durch das Be-
stehen der Reisebureaus noch besonders be-
giinstigt wird.

Die durch die Verbilligung der Fahr-
kosten gewonnenen Reiseschichten vermoch-
ten nun, trotz der gesteigerten Leistungen
und der Einfiihrung besonderer Preise und
Bedingungen durch das Gasthofgewerbe
(Daily rates, Wochenendpreise, Pauschal-
arrangements, Halbpensionspreise, Gesell-
schaftstarife usw.), nur teilweise fiir die Un-
terkunftsstitten gewonnen zu werden. Ab-
gesehen von der durch den dauernden Zu-
wachs an Fremdenverkehrsgebieten bewirk-
ten fortschreitenden Zersplitterung des in-
ternationalen Fremdenverkehrs kommt diese
in der verkiirzten Aufenthaltsdauer
und im vermehrten Ortswechsel, fer-
ner in der stark gesteigerten Befriedigung
des Reisebediirfnisses durch den Ausflugs-
und Wochenendverkehr sowie in der Abwan-
derung nach den Privatzimmern, Massen-
quartieren und Hiitten klar zum Ausdruck.
Diese Entwicklung wurde zudem geférdert
durch die im Laufe der Zeit verinderten
Reisezwecke (Genusskonzentration, Unter-
haltung, Abwechslung, Zerstreuung statt
Erholung). Bei den Unterkunftsstitten kann
daher — im Gegensatz zu den Verkehrs-
mitteln — eine Vermehrung der Zahl der
Reisenden bzw. der Ankiinfte keineswegs
als immer nutzbringend betrachtet werden.
Dies ist dem Umstande zuzuschreiben, dass
das Transportmittel viel eher in der Lage
ist, die mannigfaltigsten Reisebediirfnisse
zu befriedigen. Zudem ist infolge der Fix-
kostenstruktur das Massengesetz bei den
Transportanstalten bedeutend wirksamer als
bei den Unterkunftsstitten. Der Zusammen-
hang zwischen Reise und Aufenthalt wurde
deshalb immer loser; das Verkehrsmittel
vermochte sich eben besser der Wertschit-
zung des Reisepublikums anzupassen als die
Unterkunftsstitten.

Diese Entwicklung kann durch folgende
Beispiele belegt werden*). Von 18go bis
1935 vermehrten sich die Fahrten pro Kopf
der Bevélkerung (1935 inkl, Motorfahrzeug-
und Flugverkehr) in der Schweiz von 12
auf 51, bei einer Abnahme der prozentualen
Anteile der Ankiinfte bzw. der Ubernach-
tungen am Reiseverkehr von 1894 bis 1935
von 6,4% auf 1,5% bzw. von 27,4% auf
6,0%. Zudem verminderte sich die Dauer
einer Schweizer Reise eines Ausldnders von
ungefihr 30 Tagen anfangs der goer Jahre
bzw. von 27,0 Tagen im Jahre 19o5 auf
5,4 Tage im Jahre 1935. Dafiir legte dieser
auf dem Netz der Schweizerischen Bundes-
bahnen eine von 150 km im Jahre 1913 auf
331 km verlangerte Strecke im Jahre 1935
dass
von den. gegeniiber frither durchschnittlich
wahrscheinlich nennenswert hoéheren Aus-

*) Diese Beispiele sind der Dissertation von H.
Golden: Strukturwandlungen des schweizerischen
Fremdenverkehrs 1890—1935, Ziirich 1939, ent-
nommen.
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gaben fiir Reisezwecke im Verhiltnis zum
Gesamteinkommen ' den Verkehrsunterneh-
mungen mehr zugeflossen ist als den Unter-
kunftsstitten des Gasthofgewerbes. Das
beweist, dass mit der Heraufsetzung der
Position Reise in der Skala der zu befrie-
digenden Bediirfnisse keine entsprechende
Heraufsetzung der Position Hotelaufenthalt
erfolgt ist.

Obwohl zufolge der erhéhten Dringlich-
keit des Reisebediirfnisses der Anteil der
Reiseauslagen am Gesamteinkommen zu-
genommen hat, so haben sich die im Mittel
den Reisenden zur Verfiigung stehenden
Geldbetridge vermindert. Dies war bedingt
durch die Verbilligung der Fahrkosten einer-
seits, wodurch einem bedeutend erweiterten
Kreis von minderbemittelten Nachfragern
Reisen erméglicht wurde, sowie durch die
verdnderten Einkommensverhidltnisse an-
dererseits. Schon vor dem Kriege war ein
relativ stirkeres Anwachsen der kleineren
und mittleren anstelle der grosseren’ Ein-
kommen festzustellen, was im wesentlichen
der fortschreitenden Organisation der Ar-
beitnehmer sowie der wachsenden Fiirsorge-
titigkeit des Staates zugunsten der wirt-
schaftlich Schwachen zuzuschreiben war.
Die zunehmende Macht der Arbeitnehmer-
organisationen und ihr verschirfter Kampf
um ein erhohtes Existenzminimum sowie
der Ausbau der Sozialpolitik ergaben eine
Fortsetzung dieser Verschiebungen in der
Nachkriegszeit. Die Befriedigung des Reise-
bediirfnisses nahm denn auch nirgends in
dem Mass zu wie beim unteren Mittelstande;
dieser ist daher gegenwirtig als der aus-
gesprochene Exponent des Massenverkehrs
zu betrachten. Die gesteigerten Lohnan-
spriiche sowie die erhShten Sozial- und
Steuerlasten trafen dafiir die hoheren Ein-
kommensklassen, was sich in einer Be-
schrinkung der Reisequote dieser Schichten
auswirkte. Zudem diirfte sich zufolge der
Wirtschaftsentwicklung ~ der  Nachkriegs-
jahre, der Wihrungsentwertungen und der
steigenden Kosten der Lebenshaltung im
allgemeinen eine Verminderung des Real-
einkommens ergeben haben. Die wich-
tigste Feststellung aber ist die, dass sich die
Einkommensvermehrung der neuen Reise-
schichten (Arbeiter, Angestellte, Beamte)
beim Fremdenverkehr nicht als solche aus-
gewirkt hat, da die Befriedigung des Reise-
bediirfnisses iiberproportional der Einkom-
menssteigerung zugenommen hat, was na-
tiirlich eine Verminderung der durchschnitt-
lichen Reisebetrige nach sich zog. Es ist
somit deutlich eine Verschiebung in
der Zusammensetzung des gesamten
Reiseaufwandes von den Aufent-
halts- zu den Fahrkosten wahrzu-
nehmen. Dies kommt neben der verlin-



gerten Fahrstrecke und dem Wochenend-
verkehr namentlich in der starken Zunahme
des blossen Ausflugsverkehrs zum Ausdruck.

Der subjektiven Wertschitzung des Rei-
senden kommt daher im Fremdenverkehr
wie kaum anderswo eine ganz hervorragende
Bedeutung zu, und zwar umso mehr, je
ausgesprochener der Massenverkehr zur Gel-
tung gelangt. Der Unternehmer hat daher
festzustellen, ob er eine geforderte Leistung
zu einem Preise darbieten kann, die der Wert-
schitzung des Nachifragers entspricht. Da
die Fahr- und Aufenthaltskosten stets in
einem bestimmten, allerdings variablen Ver-
hiltnis zueinander stehen, wird die Wert-
schitzung ‘der Leistungen aus Unterkunft
durch die Hohe der Transportkosten beein-
flusst. Dies geht schon daraus hervor, dass
bei einer Verbilligung der Transportkosten
wahrscheinlich eine Verlingerung der Reise-
strecke erfolgt, die eine Anpassung der
Unterkunftspreise erfordert, da der Reisende
die Méglichkeit hat, andere Gegenden mit
vorteilhafterer Preislage aufzusuchen. Zu-
dem fordert eine Fahrkostensenkung den
Massenverkehr, was eine Verdrdngung
des qualifizierten Reisenden nach
sich zieht und wiederum einen Preisdruck
zur Folge hat. Die Transportkosten bilden
aber auch die untere Grenze fiir die Senkung
der Aufenthaltspreise, da eine im Verhilt-
nis zu jenen zu starke Senkung der Auf-
enthaltspreise keine entsprechende Mehr-
frequenz ergeben wiirde, denn die Trans-
portkosten sind, wie wir eingangs sahen,
zur Vornahme einer Reise entscheidend.
Die Aufenthaltspreise werden somit nach
oben durch die subjektive Wertschitzung
des Nachfragers und nach unten durch die
Hohe der Transportkosten bestimmt. Eine
Anpassung an die Kosten kann daher nur

innerhalb der Wertschiatzung des Kiufers
erfolgen.

Um den Anforderungen der Nachfrage
im Zeichen des immer noch zunehmenden
Massenverkehrs im Rahmen des Moglichen
geniigen zu konnen, bedarf das Gasthof-
gewerbe dringend der Anpassungsfihig-
keit. Die Moglichkeit einer elastischen
Preispolitik ist aber nur gegeben, wenn die
driickende Verschuldung, unter der nament-
lich die schweizerische Hotellerie leidet,
beseitigt oder zum mindesten gemildert wird.
Nur so wird es moglich sein, der verschirften
internationalen Konkurrenz und der Ab-
wanderung nach anderen Lindern wirksam
zu begegnen. Da aber die Nachfrage erfah-
rungsgeméss die Tendenz hat, zufolge des
sozusagen einseitigen Wettbewerbs die Preise
zu driicken und selbst gesteigerte Leistungen
auf die Dauer nicht im Preise zu beriick-
sichtigen, ist es erforderlich, diese Anpassung
im Rahmen einer geordneten Preis-
politik, also durch das Mittel der Preis-
normierung, vorzunehmen. Dadurch kann
vermieden werden, dass durch einen riick-
sichtslosen Konkurrenzkampf die auf die
Dauer ohnehin sinkende Wertschédtzung des
Reisepublikums sich noch mehr auswirkt.
Wiirde aber in den wichtigsten Fremden-
verkehrslindern des Kontinents eine so vor-
bildliche Preispolitik wie die des Schweizer
Hoteliervereins getrieben, so kénnte dadurch
ein ertrigliches Gleichgewicht zwischen An-
gebot und Nachfrage hergestellt werden.
Dies wire die beste Voraussetzung, um
erstens der Vormachtstellung der Nachfrage
zu begegnen und der sinkenden Wert-
schitzung Einhalt zu gebieten und um zwei-
tens bessere und gesiindere Verhéltnisse im
internationalen Fremdenverkehr zu schaffen.

Go.

Kantonale Einreiseverbote

Die freiwillige. Evakuation in den Tagen nach
dem’ 10. Mai hat Erscheinungen beziiglich des
Aufenthaltes von Auslindern gezeitigt, an denen
unsere Polizeibehérden nicht einfach voriiber-
gehen konnten. Es ist verstdndlich, dass gewisse
auslindische Elemente augenblicklich sehr scharf
kontrolliert werden miissen, und wir diirfen wohl
sagen, dass die Polizei in dieser Hinsicht das
Notwendige getan hat und tut. Auffillig war
ja schon, dass ausgerechnet und in erster Linie
ein gewisses Auslindertum bestrebt war, in den
gesicherten Lagen unserer Berge Schutz zu
finden. Nun scheint aber doch eine Unklarheit
in den Vorschriften eingetreten zu sein, die spe-
ziell wiederum fiir den Fremdenverkehr, soweit
man von einem solchen noch sprechen kann,
nachteilige Folgen nach sich zieht. Gestiitzt
auf eine Ermichtigung der Eidg. Fremdenpolizei
haben mehrere Kantone zu Vorschriften ge-
griffen, die geradezu Aufsehen erregten, weil sie
einem Einreiseverbot in den Kanton gleich-
kommen. Wir haben uns mit der Eidg. Fremden-
polizei in Verbindung gesetzt und den Bescheid
erhalten, dass selbstverstindlich dem eigent-
lichen Reiseverkehr fiir voriibergehende Auf-
enthalte, Kur- und Ferienaufenthalte nicht Ein-
halt geboten werden wollte. Einzig war man
bestrebt, das sogenannte Fliichtlingswesen der
Auslinder in eine geregelte Bahn zu bringen.
Die Eidg. Fremdenpolizei erklirt auch, dass sie
mit den betreffenden Kantonen in Beziehung
stehe, um diesbeziiglich fiir eine einheitliche Ord-
nung besorgt zu sein.

So ist sie im Kanton Waadt auch bereits
mit Erfolg vorstellig geworden und hat erwirkt,
dass die voriibergehenden Aufenthalte fiir Aus-
linder nach wie vor in bisheriger Weise gestattet
sind. Selbstverstindlich muss der Auslinder,
der nur eine provisorische Aufenthaltsbewilligung
erhalten hat, wenn er sein Domizil verlegen
will, die Ermichtigung dazu von der kantonalen
Behorde und von der Eidg. Fremdenpolizei vor-
weisen. Diese Bestimmung bleibt nach wie vor
aufrecht.

Im Kanton Glarus ist der Regierungsrat
sogar zu einem Einreiseverbot iibergegangen,
um die freiwillige Evakuation mit der Zwangs-
evakuation in Einklang zubringen. Neuerlich er-
kliart aber die Regierungskanzlei des Kantons
Glarus ausdriicklich, dass Ferienaufenthalte
selbstverstindlich nicht unter seinen Beschluss
fallen und dass auch bereits abgeschlossene Miet-
vertriage (fiir freiwillige Evakuation) anerkannt
werden. In diesem Kanton ist die Sache in
Ordnung.

Im Kanton Wallis besteht die Unklarheit
nach wie vor weiter. Noch nach den neuesten
Erklirungen des Walliser Justizdepartementes
muss der Auslinder, der auch nur voriiber-
gehend in den Kanton Wallis einreist, um die
Bewilligung des Walliser Justizdepartementes
nachsuchen. Ausgenommen sind die Auslinder,
die im Besitze einer Einreiseerlaubnis sind, aus-
gestellt von der Eidg. Fremdenpolizei oder einem
Konsulat fiir den Aufenthalt im Kanton Wallis.

In diesen Bestimmungen des Kantons Wallis
scheinen wesentliche Unzulinglichkeiten ent-
halten zu sein. Man kann doch z. B. einer aus-
lindischen Familie, die sich seit Menschen-
gedenken mit einer Niederlassungsbewilligung am
Genfersee aufhilt, vielleicht auch ihre Geschifte
im Wallis abwickelt, nicht einfach zumuten,
eine Bewilligung fiir den Aufenthalt einzuholen,
ganz abgesehen von der Zeitversiumnis, die
dabei entsteht. Auch scheint es nicht billig zu
sein, dass man einer solchen Familie zumutet,
sich in den Besitz einer Aufenthaltsbewilligung
des Kantons Wallis zu setzen, wihrenddem man
den zugereisten Emigranten den Aufenthalt er-
leichtert.

Die Eidg. Fremdenpolizei teilt uns denn auch
mit, dass sie Schritte getan habe, um eine Ande-

rung dieser schwerfilligen Praxis im Kanton
Wallis zu erwirken.

Aus anderen Kantonen erhalten wir die Mit-
teilung, dass auch eine ungleiche Anmelde-
praxis fiir Auslinder gegeniiber den Territorial-
behérden besteht. Im allgemeinen wird: die
Sache so gehandhabt, dass der Hotelier selber
iiber die in seinem Gastbetrieb sich aufhaltenden
Auslinder den Territorialbehérden Rede und
Antwort steht, selbstverstindlich nach Einver-
nahme seiner auslindischen Géaste. Diese Praxis
scheint sich zu bewidhren, und wir méchten gerne,
natiirlich abgesehen von ‘Ausnahmefillen, dass
sie sich iiberall in unseren Gebieten, wo ein
gewisser Ferienbetrieb eingesetzt hat, einlebt und
aufrechterhilt. — Sollte unsere Mitgliedschaft
in dieser Beziehung andere Erfahrungen machen,
so ersuchen wir um Mitteilung an das Zentral-

bureau, damit wir uns gegebenenfalls mit den :

Territorialbehérden in Verbindung setzen konnen.

Weitere Meldungen iiber die Formalititen
fiir den Aufenthalt von Auslindern liegen uns
zurzeit nicht vor, namentlich nicht aus anderen
Kantonen als die obenerwihnten. Das ldsst eben
gerade darauf schliessen, dass in einzelnen Kan-
tonen die Sache noch nicht richtig aufgefasst
wurde und dass man danach trachten muss, eine
fiir die Schweiz moglichst einheitliche Regelung
zu erzielen, wie es die Eidg. Fremdenpolizei in
richtiger Weise und unter Beriicksichtigung der
gegenwirtigen schwierigen Verhiltnisse auch
anstrebt. M-R.

Umschau

Sonntagsbillette fiir Wehrmannsangehéorige

Letzte Woche veroffentlichten wir die Ant-
wort des Bundesrates iiber die Aufhebung der
Sonntagsbillette. Inzwischen haben nun die
S.B.B. und die meisten Transportanstalten sich
doch entschlossen, Sonntagsbillette herauszu-
geben, aber nur fiir Angehorige von Wehr-
minnern zum Besuch derselben, wozu ein Aus-
weis von den Kommandanten der Stibe und
Truppeneinheiten beschafft werden muss.

Der iibrige Reiseverkehr, der fiir die
Hotellerie von grosster Wichtigkeit ist, bleibt
ohne Sonntagsbillette, weil man eine grossziigige
Losung dieser Frage bedauerlicherweise nicht
riskieren wollte.

Vom neuen Sommerfahrplan

Am 9. Juni ist der neue Sommerfahrplan, der
bereits schon auf den 19. Mai vorgesehen war,
aber dann infolge der Mobilisation verschoben
werden musste, in Kraft getreten.

Der neue Fahrplan bringt gegeniiber dem im
letzten Sommer giiltig gewesenen im inner-
schweizerischen Verkehr ansehnliche Verbesse-
rungen. Hervorzuheben sind vor allem die
Beschleunigung der meisten Schnellziige
auf den Lingslinien Genf-Bern/Biel-Ziirich und
—Basel durch Verkiirzung der Umschlags-
zeiten in den grossen Abzweigbahnhéfen und
Einlage von Leichtschnellziigen in den bis-
herigen zugfreien Zwischenzeiten. Uberdies hat
man sich bemiiht, die Schnellzugsverbindungen
auf den wichtigsten Seitenlinien zu verbessern,
damit die Umschlagszeiten auf den Abzweig-
stationen kiirzer werden. Die Generaldirektion
der SBB hilt offensichtlich darauf, die Moglich-
keiten des elektrischen Betriebes weitgehend aus-
zuniitzen, um damit das Wirtschaftsleben des
Landes antreiben zu helfen. Einmal mehr zeigt
sich so, dass die Elektrifikation unserer Bahnen
eine gute Sache ist.

Da die europiische Fahrplankonferenz infolge

der Zeitumstinde nicht stattfinden konnte,

musste die Generaldirektion der SBB mit den ein-
zelnen auslindischen Bahngesellschaften direkte
Verhandlungen fiihren, um die noch bestehenden
internationalen Verbindungen zu regeln;
doch weisen diese gegeniiber dem jetzigen Zu-
stand keine wesentlichen Anderungen auf.

Fiir den inldndischen Reisendenverkehr
kommen, im Vergleich zum letztjihrigen Som-
merfahrplan, 750420 Zugskilometer in Wegfall,
vor allem durch die Aufhebung einer Reihe inter-
nationaler Ziige. Dagegen werden rund 46000
Zugskilometer mehr geleistet als der bisherige
Zivilfahrplan aufwies.

Wie bei den Bahnen, so trat auch fiir die
Postkurse am letzten Sonntag der Sommer-
fahrplan in Kraft, freilich mit gewissen Ein-
schrankungen auf den Alpenpostlinien. Die Post-
verwaltung verweist hiefiir auf die in die neuen
Kursbiicher eingelegten Berichtigungsblitter.

Die Reisen der Hollédnder

Nach neuesten Meldungen diirfen die Holldn-
der nicht mehr ohne weiteres aus ihrem Lande
ausreisen. Fiir die Ausreise bediirfen sie einer
besonderen Ausreiseerlaubnis. Das sei speziell
unseren Mitgliedern mitgeteilt, damit sie, wenn
etwa hollindische Familien sich doch noch fiir
die Schweiz entschliessen wollten, iiber diesen
Bewilligungszwang orientiert sind. Es ist ja
kaum denkbar, dass sich gegenwirtig zahlreiche
hollindische Familien von ihrem Lande weg-
begeben. Hochstens konnte es sich um Kranke
oder Rekonvaleszenten oder um ‘Einzelfille han-
deln, weswegen wir auf diese neue Ausreisepraxis
besonders aufmerksam machen.

Der Sprithandel und die Alkoholverwaltung

Die stindigen Alkoholkommissionen der eid-
genossischen Rite haben sich in ihren Beratungen
auch mit der Frage der Verantwortlichkeit der
Alkoholverwaltung in der Angelegenheit der
Verfalschung von Spirituosen beschiftigt. Die
beiden Kommissionen stellen iibereinstimmend
fest:

1. Der Spritverkauf der Alkoholverwaltung
ist eine ihr durch das alte und neue Alkohol-
gesetz iibertragene Aufgabe. Dariiber ist jedes
Jahr 6ffentlich Rechnung abgelegt worden.

2. Die Herstellung und Inverkehrsetzung
von Branntweinverschnitten ist durch die Le-
bensmittelverordnung unter gewissen Bedin-
gungen ausdriicklich gestattet. Die Kontrolle
dariiber, ob bei der Herstellung und beim In-
verkehrbringen dieser Verschnitte die gesetz-
lichen Vorschriften beobachtet werden, ist nicht
Sache der Alkoholverwaltung, sondern der Le-
bensmittelpolizei.

. Bei den durchgefiihrten Untersuchungen
hat die Alkoholverwaltung von Anfang an und
iiberall loyal mitgewirkt.

Die Alkoholkommissionen bedauern, dass die
leidigen Vorkommnisse, die zu den Untersuchun-
gen Anlass gegeben haben, dazu beniitzt werden,
um die Alkoholverwaltung anzugreifen. Sie er-
kliren ausdriicklich, dass die . Geschiftsfithrung
der Alkoholverwaltung mit den gesetzlichen
Vorschriften iibereinstimmt und dass deshalb
die Angriffe gegen diese Verwaltung wegen der
vollzogenen Trinkspritverkiufe, wegen fehlender
Kontrolle iiber die Verwendung des verkauften
Trinksprits und wegen angeblicher Vertuschungs-
versuche nicht begriindet sind.

Die Fachecke

Die briefliche Géstewerbung

Jedes Geschift soll und kann schriftlich wer-
ben. Die Kosten lassen sich leicht anpassen.
‘Wie iiberall, so ist auch hier nur mit Ausdauer
Erspriessliches zu erreichen. Man braucht sich
daher nicht zu verwundern, dass ein Unter-
nehmen, das ausdauernd und reklamerichtig
schriftlich um Giste wirbt, erfolgreich ist.

Wie selten aber trifft man diese konstante
schriftliche Werbung. Viel eher werden Tau-
sende fiir Inserate, Prospekte, Kinoreklame aus-
gegeben, um Giste zu gewinnen. Geht es jedoch
darum, Kunden zu erhalten, dann bleibt man
zugekndpft. Wird denn der Wert eines Kunden
so niedrig eingeschitzt, dass es nicht einmal
fiir einen Dankesbrief ausreicht! Es scheint bei-
nahe, als ob manche Geschiftsleute nicht wiiss-
ten, dass es viel leichter ist, sich die Freund-
schaft alter Kunden zu erhalten, als neue zu
erringen. Durch Briefe an frithere Gaste kann
man am billigsten und leichtesten das Geschift
beleben. Genaue Berechnungen haben ergeben,
dass es zwanzigmal mehr kostet, einen neuen
Gast zu gewinnen, als einen ,,alten’‘ zu behalten.

Freilich ist es notig, neue Giste zu bekom-
men, aber die bereits gewonnene Kundschaft
darf nicht iibersehen werden. Gerade in Zeiten
der Angst und Zuriickhaltung diirfen wir unsere
alten Giste nicht vergessen, selbst die nicht,
denen es in absehbarer Zeit unmoglich sein
wird, Ferien zu machen. Der Betrieb, der seiner
fritheren Giste gedenkt, wird auch von ihnen
nicht vergessen werden. Die Anstrengungen, die
man um die Erhaltung der Freundschaft und
Kaufkraft ehemaliger Giste macht, lohnen sich.
Es gibt ja so manche Gelegenheit hiezu: Jahres-
zeiten, Fest- und Feiertage, Jubilien, Ausstel-
lungen usw. In jedem Betrieb wird von Zeit zu
Zeit dies und das verbessert und erneuert. Warum
soll das dem ehemaligen Gast nicht mit einem
netten Brief gesagt werden ?

‘Wohl wird mit einem einzigen Brief wenig
oder nichts erreicht. Es gilt, nicht ,,lugg* lassen.
Der frithere Gast muss mehrmals bearbeitet
werden, um ihn zu iiberzeugen, dass es uns mit
den Bemiihungen ernst ist.

Ein guter Werbebrief stellt den Dienst-
leistungsgedanken, den Dienst am Gast in den
Vordergrund. Er soll stets ein Freundschafts-
brief sein. Der Inhalt darf weder iiberschwénglich
noch lacherlich auf den Leser wirken. Das Aus-
sere muss sauber, geschmackvoll und anspre-
chend sein.

Die Kunst des Werbebriefschreibens besteht
darin, Menschen menschlich gegeniiberzutreten.
Auch vom Geschiftsmann zum Kunden ist
Menschlichkeit der beste Weg. Wer ihn findet,
gewinnt die Menschen.

Zu einem Werbebrief gehért die Anrede, um
damit den ersten Kontakt zu schaffen. Wird
der Name oder Titel weggelassen, so soll sie doch
einen persénlichen Eindruck machen.

Todes-Anzeige

Den verehrten Vereinsmitgliedern
machen wir hiemit die Mitteilung, dass
unser Mitglied

Herr

Hermann Hirbi-Theilr

Direktor des Grand- und Parkhotel
Axenstein

am 8. Juni im Alter von 67 Jahren
gestorben ist.

Wir bitten Sie, dem verstorbenen
Kollegen ein ehrendes Andenken zu
bewahren.

Namens des Zentralvorstandes
Der Zentralprisident:
Dr. H. Seiler..

Nun folge das schwerste eines Briefes: der
Anfang. So geht es einmal nicht:

,,Ich gestatte mir hoflichst, Thnen im Nach-

stehenden mitzuteilen, dass ich das Hotel Kreuz
in Hinterwald iibernommen habe.*
. Niemanden interessiert es, zu erfahren, was
dem Absender wichtig erscheint. Jedermann
ist gliicklich, in seiner Briefpost ab und zu einen
Ton zu finden, der ihn erwidrmt, beschwingt
und ihn fiir kurze Augenblicke die Alltagsmiihen
vergessen ldsst. Zum Schluss noch einige Werbe-
briefe, die mit Erfolg versandt wurden.

1. An ehemalige Giste:
Friulein M. H., Lehrerin.

Sehr geehrtes Friulein H.!

Es ist eine gefreute Aufgabe, mitzuhelfen, |

Thre Ferien zu verschonern. Meine Frau und ich
als neue Leiter vom Hotel Alpenhorn in Xberg
brennen darauf, die treuen Alpenhorn-Giste
kennen zu lernen.

An langen Winterabenden haben Sie sicher
oft zuriickgedacht an den prichtigen Xberg mit
seiner Aussicht, seinen Wald- und Spazierwegen,
seinen lauschigen Ruheplitzchen, seinen uner-
schopflichen Ausflugsmoglichkeiten und seinen
heimeligen Aufenthaltsraumen.

Aber es soll noch gemiitlicher werden!

Darum haben wir dieses Friihjahr vieles verbes- |

sert. Der Speisesaal, von dem aus man eine
{iberwiltigende Rundsicht geniesst, die Halle,

in der sich abends so gemiitlich plaudern lisst, |

ein Teil der Siidzimmer, in die um 5 Uhr friih
die Sonne hineinscheint, wurden renoviert. Die
Parkanlagen haben wir mit Blumen versehen,
und auf der Kreuzhdhe laden neue Binke zu
einem Ruhestiindchen ein. Die vielen Wege, die
den Kreuzwald durchziehen, wurden ausgebaut.

Zu ganzen Ferien gehort auch ein wihr-
schaftes, abwechslungsreiches, schweizerisches
Essen; darum richten wir unser Hauptaugen-
merk auf die Kiiche.

Die schonste Zeit fiir den Xberg ist jetzt da.
Packen Sie Ihre Sachen und fahren Sie zu uns
ins Alpenhorn, das Ihre Ferienwiinsche
erfiillen wird. &

Geben Sie uns bitte mit der beigelegten Ant-
wortkarte bekannt, wann wir Sie erwarten und
welche Zimmer wir fiir Sie bereithalten diirfen.

Wir freuen uns heute schon, Thnen wéihrend
Thres Hierseins mehr als Tisch und Dach bieten
zu kénnen und Ihnen so den Aufenthalt recht
lieb zu machen.

Mit frohem Xberg-Gruss.

2. An neue Giste:
Herrn Dr. Th.I.

Sehr geehrter Herr Doktor!

Ferien gibt es selten genug!

Wie wichtig darum, diese sehnlichst erwar-
teten Tage auch richtig auszukosten.

Diirfen wir Thnen ein ideales Plitzchen nen-
nen, wo Sie sich’s so richtig wohl sein lassen
kénnen, wo einmal andere fiir alles sorgen ?

Das ist bei uns auf dem Xberg. Frische,
frohe Ferienstimmung erwartet Sie hier und die
ungezwungene Atmosphire wird IThnen bestimmt
gefallen. Auch dieses Jahr haben wir uns fiir
das Haus und seine Umgebung wieder manches
ausgedacht, um den Aufenthalt unserer Giste zu
einem Hoéchstmass an Bequemlichkeit und ge-
sundem Ausspannen zu gestalten.

Vom Bewundern allein aber kommt der
Magen nicht auf seine Kosten! Unser Koch,
der aus Erfahrung weiss, wie gern sich seine
Giste zu einem schmackhaften Mal hinsetzen, ist
ein Meister in seinem Fach, und es ist direkt
schade, dass wir Ihnen nicht ein kleines Muster
seiner Kunst (noch duftend und warm aus dem
Backofen) mit diesem Brieflein senden kdénnen.

Das Beste ist darum: kommen Sie selbst.
Erleben Sie Thre nichsten Ferien auf dem Xberg.
Dass diese Tage dann so recht zu einer Erholung

‘aus dem Alltag werden, das lassen Sie unsere

Sorge sein.

Widmen Sie bitte unserm beiliegenden Pro-
spekt ein ruhiges Viertelstiindchen und vergessen
Sie nicht, auch die dusserst giinstigen Bergbahn-
verbindungen einmal durchzusehen.

Wann diirfen wir ein Zimmer fiir Sie bereit-
halten ?

Mit frohem Xberg-Gruss.

3. An alte und neue Giste:

Sehr geehrter Ferienfreund,

wenn Sie wiissten, wie schon es gerade jetzf_'bEI
uns auf dem Xberg ist und wie sich unsere Giste




freuen an der erfrischenden, kiihlen Luft, sich
im Park und Wald tummeln und mit einem
richtigen Hunger zu Tische kommen, dann wiir-
den Sie bestimmt nicht linger zuwarten, um
nach dem Xberg zu fahren!

Heute sind viele unserer Giiste ausgeflogen,
die einen auf den ..., die andern auf die ...,
diese nach ... und jene iiber .... Inzwischen
bereitet unser Koch feine Leckerbissen vor, um
so dem Tag die Krone aufzusetzen und
nach dem Nachtessen — ja — da gibt es erst
recht Uberraschungen. ..

Sie haben doch unseren ersten Brief erhalten ?

Sollten Sie am Kommen verhindert sein,
dann bitten wir Sie, uns mit der inliegenden
Karte — es kostet Sie gar nichts — davon zu
benachrichtigen.

Die grosste Freude bereiten Sie sich aber,
wenn Sie sich zu einem Xberg-Aufenthalt an-
melden,

Wir erwarten Sie!

Mit frohem Xberg-Gruss

S. Litscher-von Biiven.

Drakon regiert . .. aber mit Vernunft

Elwi. Die Notwendigkeit, mit drakonischer
Hiirte alle Sparmassnahmen im Hotel zu er-
wiigen und die als zweckmissig befundenen auch
peinlich durchzufiihren, leuchtet jedermann ein.

Es wire aber unklug, durch riicksichtslose
Mittel die Atmosphire der gastlichen Stitte und
die notwendigen Bequemlichkeiten des Hotels
derart einzuschrinken, dass sich der Gast nicht
mehr geborgen fiihlt und den Aufenthalt im
Hotel und Restaurant lieber meidet. Denn es
braucht in diesem Zusammenhange wohl nur an-
gedeutet zu werden, dass sich der Gast mit
seinem Geld im Hotel nicht nur Schlaf- und Ess-
gelegenheit kauft, sondern auch die wohnliche
und freundliche Umgebung.

Was diese Stimmung schafft, liegt an vielem,
das der Gast zu Hause nicht hat: die Méblierung
und Stimmung des Raumes, die Beleuchtung, die
vielen Bequemlichkeiten, die Bedienung und
vieles andere. Darum ist es verkehrt, an dieser
Wohnstimmung etwas zu verindern, was sich im
Moment vielleicht als Sparmoglichkeit erweist,
auf die Dauer aber eine Geschiftseinbusse be-
deutet, die in der Auswirkung sehr einschneidend
sein kann.

Zu solchen Dingen, die das Geprige einer

Gaststiitte weitgehend beeinflussen, gehoren die
Beleuchtung und die vielen anderen elektrischen
Bequemlichkeiten.

Es ist falsch, nur des Sparens wegen in die
Leuchter weniger oder kleinere Glithlampen ein-
zuschrauben. Dadurch verringert man die Be-

. leuchtung im Raum und macht aus einer gemiit-
lichen Stimmung eine trostlose Leere, die man
lieber meidet.

Es ist ebenso falsch, statt der bisherigen
mattierten und Opalglas-Lampen solche aus
Klarglas zu verwenden, weil sie angeblich ,,heller*
sind. Gegeniiber innenmattierten geben sie nur
19, mehr Licht, erzeugen aber dafiir, wenn sie
unverdeckt sind, eine heillose Blendung, die ldstig
wirkt und die schénste Raumstimmung voll-
kommen zu Schande macht.

sanz falsch ist es aber, wenn man an alten
staubbedeckten und lichtfressenden Lampen-
schirmen aus unverstindlicher Pietit hingen
bleibt und sich nicht entschliessen kann, diese
sinnlosen Verbrimungen, die wegen der schlech-
ten Lichtdurchlissigkeit unniitz hohe Strom-
kosten verursachen, ein fiir alle Mal zu entfernen
und dafiir gut transparente Materialien zu ver-
wenden, die eine gute Beleuchtung gewihr-
leisten und nicht selten eine Reduktion der Gliih-
lampenstirke ermoglichen.

Jetzt ist es Zeit, dass der Hotelier mit einem
tiichtigen Elektriker, der vielleicht noch einen
Beleuchtungsspezialisten beizieht, alle Rdume
seines Hauses durchgeht und die vielen Kom-
promisse an die ,,Beleuchtungsisthetik™ kritisch
betrachtet und die notwendigen Anderungen be-
spricht und vornimmt unter moglichster Ver-
‘wendung der vorhandenen Stinder, Fiisse,
Halter usw.

Alle ,,schon gemaserten’ Schalen, alle um-
fangreichen Stoffschirme von dunkler Farbe,

ntliche Gehinge aus farbigen Glasperlen und
alle glitzernden Glas- und Kristallgehingsel
sollten verschwinden und dafiir einfachen, licht-
durchlissigen, hygienischen und vor allem billigen
Abschirmungen aus Opalglas, Pergament, Zellon
und schr hellen Stoffen Platz machen.

Das ist das Rezept, die Beleuchtung billig zu
gestalten und der Wohnlichkeit im Hotel trotz-
dem keinen Abbruch zu tun.

Jetzt ist auch die Zeit gekommen, alle elek-
trischen Apparate griindlich zu untersuchen und
zu priifen, wo ein sinnloser Stromfresser nur Aus-
gaben veru ht, ohne Nutzen zu bringen. Zen-
trale Staubsaugeanlagen sind heute sinnlos; man
kauft sich lieber gute Einzelsauger und beniitzt
die zentrale Anlage nicht mehr.

Man priife Wirmeplatten und -schrinke und
sehe zu, ob nicht etwa eine bessere Heizung ein-
gebaut werden konnte. Man untersuche Luft-
pressionen fiir Wein und Bier auf ihre Dichtig-
keit und vergewissere sich, ob etwa ein stindiger
Luftverlust die Ursache des unterbrochenen
Betriebs sei. an vergesse auch nicht die Dich-
tungen der T chranktiiren nachzusehen, die
einen stiindigen Kilteverlust bewirken konnen.
Man schaue tiberhaupt alle Motoren nach, ob sie
nicht viel zu gross sind und einen zu hohen Eigen-
verlust besitzen.

Man vergewissere sich bei Klimaanlagen, ob
sie infolge Verstaubung ihre Aufgabe noch er-
fiillen und ob die verringerte Frequenz nicht etwa
eine ganz andere Betriebsweise erfordert, die ein
sinnvolles Sparen an elektrischer Energie er-
oglicht. Man denke an die vielen Kiichen-
maschinen, die stindig in Gebrauch sind und
daher revisionsbediirftig sein konnten.

Man sehe schliesslich auch die ganze eélek-
trische Installation des Hauses nach und nehme
eine bessere Unterteilung in einzeln schaltbare
Stromkreise vor, damit nicht viele Lampen un-
niitz mitbrennen, wenn sie nicht gebraucht
werden. Man hiite sich aber vor der primitiven
Selbsthilfe, einzelne Lampen auszuschrauben;
denn dadurch wird der technische Vorteil einer
Installation vollkommen illusorisch gemacht.

Man erwiige also alle Sparmoglichkeiten und
lasse Drakon mit Vernunft walten; dann wird
dem Hotelier ein sinnvolles Sparen maglich sein.

Kriegswirtschaftliche Massnahmen und Marktmeldungén

Schon wieder Kisepreisaufschlag

Die eidg. Preiskontrollstelle erlisst folgende
Verfiigung:
A. Emmentaler-, Greyerzer-, Spalenschnitt- und
Bergkise, Sbrinz, 3, fette Rundkise, Tilsiterkise.
1. Grosshandelspreise:
Die gegenwirtig giiltigen Grosshandelspreise
diirfen maximal um Fr. 20.— je 100 kg er-
hoht werden.
2. Detailpreise: -
a) Die Detailpreise diirfen unter Vorbehalt
von Ziffer 2¢, maximal netto wie folgt
erhoht werden:

Gewicht maximal zuldssiger
Netto-Aufschlag in Fr.

1 kg —.20
Y% kg i —.10

250 g —.05

200 g —.04

125 g —.03

100 g *—.02

b) Rote Rappen diirfen nicht aufgerundet

werden.

c) Auch nach dem gemiss Ziffer 2 a) durch-
gefithrten Aufschlag diirfen nach Abzug
allfilliger Rabatte, Riickvergiitungen usw.
ohne besondere, schriftliche Be-
willigung der eidg. Preiskontroll-
stelle folgende Netto-Preise fiir Emmen-
taler Kise I. Qualitit nicht iiberschritten
werden :

Gewicht maximal zuldssiger
Netto-Preis f. Emmen-

taler Kdse I. Qualitit

in Fr.

1 kg u. mehr 3.40
Y kg 1.70
250 8 , —-90
200 g —.70
125 g —48
100 g —.42

Die Preise fiir andere Sorten und fiir Sekunda-
ware sind in entsprechender, bisher iiblicher Ab-
stufung anzusetzen.

Gesuche um Bewilligung héherer als der ob-
genannten Kisepreise sind durch die Detail-
hindler, womdglich gemeinde- oder bezirksweise,
bei der eidg. Preiskontrollstelle einzureichen.

B. Halbfette, Viertelfette und Mager-
Hartkise.

3. Die Preise fiir Halbfette, Viertelfette und
Mager-Kése diirfen im Gross- und Klein-
handel maximal um 1o—15 Rappen je kg
je nach Fettgehalt erhoht werden. Im Klein-
verkauf diirfen rote Rappen nicht auf-
gerundet werden.

4. Die gegenwirtigen, rechtsgiiltigen Preise fiir
alle iibrigen Kisesorten bleiben unverindert.

Steigende Wurstpreise

Wie wir der Schweizerischen Metzgerzeitung

entnehmen, machen die stark gestiegenen Wurst-

viehpreise (teilweise bis 409 des Standes vom
September 1939) eine Anpassung der Preise fiir
alle Wiirste notwendig. Im Einvernehmen mit
der eidg. Preiskontrolle haben bereits einige
lokale Metzgermeistervereine die Preise fiir
Stiickwiirste heraufgesetzt. Die Verteuerung be-
triigt durchschnittlich 1o bis 159, Diese Grenze
darf in keinem Falle iiberschritten werden.
Fiir Cervelats ist der Preis auf maximal 28 Rp.
per Stiick oder 55 Rp. je Paar festgelegt worden.
Die neuen Preise bzw. die bewilligten Aufschlige
diirfen nur unter der Bedingung angewendet
werden, dass die bisherige Qualitit unverindert
beibehalten wird und dass die angefiihrten Min-
dest-Rohgewichte nicht unterschritten werden.

Eine Rekordernte an Walliser Erdbeeren

Letztes Jahr waren es die Walliser Aprikosen-
bidume, die einen bis heute nie erreichten Ertrag
brachten. Aus zuverlissiger Quelle wird ge-
meldet, dass heuer die Erdbeerenkulturen be-
sonders schon stehen und einen reichen Segen
bringen werden. Die Ernte wird auf 2750000
bis 3000000 kg geschitzt. Es braucht schon eine
gute Zusammenarbeit zwischen den verschiedenen
Interessentengruppen und namentlich viel guter
Wille von seiten unserer Hausfrauen, wenn diese
reiche, kostliche Gabe unter den erschwerten Ver-
hiiltnissen zweckmiissig verwertet werden soll.
Vergessen wir es nicht, einheimische Erdbeeren be-
deuten schon deshalb Qualitit, weil-sie frisch
geliefert werden. Sie sind aus diesem Grunde
gerade zum Einmachen den Importfriichten iiber-
legen. Die ersten Sendungen haben schon ein-
gesetzt. Die Ernte wird bis ungefihr Ende Juni
dauern. (S.P.Z)

Neue Preiserh6hungen auf Schuh- und
Bodenpflegemittel aller Art

Die eidg. Preiskontrolle
Verfiigung:

1. In Erweiterung unserer Verfiigung Nr. 152
vom 21. November 1939 werden die Inlands-
fabrikanten ermichtigt, die Nettovorkriegs-
Verkaufspreise fir Bodenwichse maximal im
Umfange der effektiven hoéheren Gestehungs-
kosten, hochstens aber um die nachstehend auf-
gefiihrten Ansitze, anzupassen:

erlisst folgende

bish. Maximale

Bruttoverkaufs-  Preis
preis erhshung

Qualitits-Kategorie 1: bis Fr. 1.— 75%
- II: Fr.1.—Dbis ,, 1.30 65%

55 III: iiber ,, 1.30 56%

2. Simtliche iibrigen Bestimmungen der Ver-
fiigung Nr. 152 vom 21. November 1939 erfahren
keine Verinderung.

3. Diese Verfiigung gilt bis auf weiteres.

Inlindisches Linoleum

Die eidg. Preiskontrollstelle erlisst folgende
Verfiigung:

1. Die durch Verfiigung Nr. 191 der Herstel-
lerin (Linoleum-Aktiengesellschaft Giubiasco),
dem Gross- und dem Detailhandel bewilligten
Aufschlige auf den vor Kriegsausbruch ange-
wandten Verkaufspreisen werden auf den 31. Mai
1940 ausser Kraft gesetzt.

Ab 1. Junirg4o ist die Linoleum-Aktiengesell-
schaft Giubiasco, ab 15. Juni 1940 der Linoleum-
Gross- und -Detailhandel berechtigt, die vor dem
Krieg giiltigen Verkaufspreise bis auf weiteres
um hochstens 109% zu erhéhen.

2. Diese Verfiigung tritt riickwirkend auf den
1. Juni 1940 in Kraft. Gleichzeitig wird Ver-
fiigung Nr. 191 vom 6. Dezember 1939 auf-
gehoben.

Kosten der Lebenshaltung

Der vom Bundesamt fiir Industrie, Gewerbe
und Arbeit berechnete Landesindex der Kosten
der Lebenshaltung steht Ende Mai 1940 mit 148,2
(Juni 1914 = 100) UM 0,6 Prozent iiber Vor-
monatsstand und um 8,0 Prozent iiber dem' Stand
zu Ende August 1939. Die Indexziffer der Nah-
rungskosten ist im Berichtsmonat um 1,1 Prozent
auf 143,4 gestiegen, vorwiegend in Auswirkung
hoherer Preise fiir Fleisch und Eier sowie des
auf einzelnen Plitzen erst im Mai wirksam ge-
wordenen Preisaufschlages auf Brot.

Die Gruppenziffer fiir Brenn- und Leuchtstoffe
(Seife) stellt sich mit 126,7 um 1 Prozent héher als
vor Monatsfrist. Der Bekleidungsindex wird mit
141,4 fortgeschrieben. Der Mietpreisindex ver-
bleibt nach der im Berichtsmonat durchgefiihr-
ten iiblichen Friihjahrserhebung mit 173,2 an-
nihernd auf Vorjahresstand (—o,2 Prozent).

Keine Anderung im Dispensationsverfahren

Auf eine Kleine Anfrage von Nationalrat
Melly iiber die Moglichkeit, ein einfacheres und
insbesondere ein rascheres Dispensationsverfah-
ren zu finden, hat der Bundesrat folgende Ant-
wort erteilt:

,,Das bisherige Verfahren hat sich bewdhrt.
Eine Dispensation, die eine Dienstbefreiung be-
deutet und einer grossen Bevorzugung eines
Dienstpflichtigen gegeniiber seinen Kameraden,
welche diesen Vorteil nicht beanspruchen diirfen,
gleichkommt, muss eingehend gepriift werden.
Deshalb sind die in den Formularen verlangten
Auskiinfte notwendig. Je bereitwilliger die ver-
langten Angaben gemacht werden, um so rascher
wird ein Gesuch erledigt werden kénnen. Die
vorgekommenen Verzogerungen sind nicht auf
das Konto der Militirbehérden zu schreiben.
In erster Linie entstehen oft grosse Wartezeiten
wegen Fehlspeditionen oder nétigen Riickfragen,
weil Einteilungen unrichtig oder gemachte An-
gaben mangelhaft oder ungeniigend sind. So
entstehen Verzogerungen schon bei den Ge-
meinde- oder kantonalen Kommissionen, oder
bei den Zwischenstellen der Kriegswirtschafts-
dmter oder des Heeresbeschaffungsdienstes und
bei den Truppenkommandanten.

Seit der Einfithrung der Begutachtung der
Gesuche auch durch die Truppenkommandanten,
die mit Riicksicht auf die Bediirfnisse der Armee
notwendig geworden whr, braucht die Erledigung
eines Dispensationsgesuches, wenn keine Riick-
frage oder andere Umstdndlichkeiten notwendig
werden, wegen des Gutachtens des Einheits-
kommandanten mindestens 12 bis 14 Tage. Eine
Abkiirzung war bei den bisherigen enormen An-
spriichen an das Dispensationswesen aus wirt-
schaftlichen Griinden, die an die Sektion fiir
Dispensationen gestellt wurden, nicht mdglich.
Es wurden iibrigens, gerade um das Dienst-
befreiungsverfahren fiir Landwirtschaft und mit-
telstindisches Gewerbe abzukiirzen, an Stelle
der Dispensationen die saisonmissigen Massen-
beurlaubungen eingefiihrt.

Ein Echtheitszeichen fiir Spirituosen

Man erinnert sich noch an die im letzten
Jahre aufgedeckte sogenannte ,,Spritaffire’, in
welche eine grossere Anzahl von Brennereien
verwickelt war. Seitdem haben sich die Gerichte
mit der Angelegenheit befasst, woriiber die Presse
berichtet hat. Die Urteile sind aber noch nicht
ausgesprochen worden.

Das bedeutet jedoch nicht, dass die Bestre-
bungen zur Sanierung des Spirituosengewerbes
aufgeschoben oder sogar zum Stillstand gekom-
men wiren. Im Gegenteil. Die , Interessen-
gemeinschaft  des schweizerischen Spirituosen-
gewerbes (I.G.S.G.), die vor Jahresfrist unter
Mitwirkung des Eidg. Gesundheitsamtes und
der Alkoholverwaltung zu diesem Zwecke ge-
griindet wurde, ist eifrig an der Arbeit, um den
Kiufern von Spirituosen eine in jeder Hinsicht
einwandfreie Qualitit zu verbiirgen.. Um zu einem
positiven Resultat zu gelangen, hat die I.G.S.G.

ein leicht erkennbares Echtheitszeichen geschaf-*

fen, das in Form von Plomben fiir Korbflaschen
und Garantieetiketten fiir Flaschen verschie-
dener Grossen abgegeben wird. Diese Plomben
und Etiketten tragen eine Ordnungsnummer
sowie das Datum ihrer Abgabe. Sie sollen fiir
den Konsumenten eine zuverlissige Garantie
fiir die Echtheit der damit versehenen Produkte
darstellen. Deshalb sind mit der Abgabe der-
artiger Echtheitszeichen sehr strenge Vorschriften
verbunden. Man urteile selbst:

Die Brennereien, die der I.G.S.G. ange-
schlossen sind und fiir ihre Produkte das Echt-
heitszeichen wiinschen, miissen sich zunichst
eine Kontrolle der Rohstoffe gefallen lassen, die
von ihnen zum Brennen verwendet werden.
Fiir die Importeure von auslindischen Spiri-
tuosen gelten ebenso strenge Vorschriften. Das
Echtheitszeichen wird ihnen nur gegen Vor-
legung eines Ursprungszeugnisses oder einer
gleichwertigen Urkunde der zustindigen Amts-
stelle oder des Fachverbandes +des Herkunfts-
landes abgegeben. Die Spirituosen selbst werden
einer chemischen Analyse durch den zustindigen
Kantons- oder Stadtchemiker unterworfen und
durch Fachkenner degustiert. Sind alle diese
Voraussetzungen erfiillt, so garantiert die I.G.S.G.
der Kundschaft ihrer Mitglieder, dass die das
Echtheitszeichen tragenden Spirituosen echt und
naturrein sind. Sie sind dem Geschidigten
gegeniiber in allen Fillen schadenersatzpflichtig,
in welchen Branntweine zu Recht beanstandet
werden.

Das ist aber noch nicht alles. Die Spiri-
tuosen konnen trotz allen diesen Vorsichtsmass-
nahmen wihrend oder nach dem Brennen einen
unerlaubten Zusatz von Feinsprit der Alkohol-
verwaltung erhalten haben, mit anderen Worten
nicht ,,echt’ sein. Die I.G.S.G. verlangt daher
von allen Firmen, die das Echtheitszeichen
fithren wollen, die Verpflichtung, jederzeit die
gemachten Angaben durch neutrale Kontrol-
leure iiberpriifen zu lassen, und zwar sowohl

in bezug auf die Menge als auch in bezug auf die
Verkaufspreise der Branntweine. Dazu kommt
noch eine allgemeine Biicher- und Kellerkontrolle
auf Grund der Fiskalbuchhaltung der Alkohol-
verwaltung, die jede ungesetzliche Herstellungs-
weise leicht erkennen lisst.

Einige schweizerische Spirituosenfirmen haben
bereits die notigen Schritte unternommen, um
das Echtheitszeichen der I.G.S.G. fiihren zu
diirfen und die Titigkeit der Geschaftsstelle
nimmt jeden Tag zu. Wohl hat der Kriegs-
ausbruch die Arbeiten etwas verzogert. Die
Nachfrage nach Spirituosen ist gestiegen und
damit auch die Preise. Da die Ware immer sel-
tener wird, besteht die Gefahr, dass man weniger
auf die Qualitit achtet. Es ist jedoch voraus-
zusehen, dass, wenn die Kdufer von Spirituosen
in konsequenter Weise das Echtheitszeichen
der I.G.S.G. verlangen, die letztes Jahr begon-
nene Sanierungsaktion rasch Fortschritte machen
wird. Es wire.dies umsomehr zu begriissen, als
es schlussendlich der Konsument sein wird, der
in erster Linie von den Bestrebungen der zu-.
stindigen Berufsverbinde Nutzen ziehen wird,
indem er fiir sein Geld eine wirklich echte, natur-
reine Ware erhilt, die den strengen Anforde-
rungen unserer Lebensmittelgesetzgebung geniigt.

Markimeldungen

I. Gemiisemarkt: Spinat per kg 60—70 Rp.;
Rhabarber per kg 20-30 Rp.; Spargeln, inlin-
dische, per kg 140-160 Rp.; Spargeln, aus-
landische, per kg 120—130 Rp.; Weisskabis per
kg 35—40 Rp.; Rotkabis per kg 45—50 Rp.;
Kohl per kg 40—45 Rp.; Blumenkohl, gross, per
Stiick 100-110 Rp.; Blumenkohl, mittel, per
Stiick 80-9o Rp.; Blumenkohl, klein, per Stiick
40-50 Rp.; Kopfsalat per Stiick (ca. 200 g)
15-20 Rp.; Karotten, rote, neue, per kg 45-50
Rp.; Schwarzwurzeln per kg 8o—go Rp.; Sellerie-
knollen' per kg 8o-100 Rp.; Zwiebeln per kg
35—40 Rp.; Lauch per kg 80o-90 Rp.; Kartoffeln,
alte, per 100 kg 20-22 Fr.; Kartoffeln, neue,
per kg 38—40 Rp.; Kiefelerbsen per kg 70 bis
80 Rp.; Auskernerbsen per kg 8o-g9o Rp.;
Bohnen, griine, per kg 100-120 Rp.; Tomaten
per kg 11o-130 Rp.

II. Friichtemarkt: Kirschen per kg 9o bis
100 Rp.; Erdbeeren per kg go—100 Rp.; Apfel,
Auslese, per kg go-100 Rp.; Apfel, Standard-
ware, per kg 70-80 Rp.; Baumniisse per kg
120-130 Rp.; Orangen per kg 70-80 Rp.; Zitronen
per Stiick 5-8"Rp.; Bananen per kg 140-160 Rp.

III. Eiermarkt: Trinkeier per Stiick 15 bis
16 Rp.; gewdhnliche Eier per Stiick 14-15 Rp.;
auslindische Eier per Stiick 13-14 Rp.; alles
Grosse 53-60 Gramm, leichtere Ware billiger.

3 '
Saisonnctizen
Stadtziircherischer Fremdenverkehr im M1

‘Wihrend im Mai des Vorjahres der stadt-
ziircherische Fremdenverkehr dank der Landes-
ausstellung einen michtigen Auftrieb erfahren
hat, wirkten sich dies Jahr die erneute Kriegs-
mobilmachung der schweizerischen Armee und
die strengeren polizeilichen Einreisevorschriften
ganz katastrophal aus. Im Berichtsmonat
sind in den Hotels, Gasthoéfen und Pensionen der
Stadt Ziirich bloss 11000 Giste abgestiegen
gegeniiber jahresdurchschnittlich 25000 im
Parallelmonat des Jahrfiinftes 1934/38 (das Vor-
jahr kann als ,,Ausnahmejahr wihrend der
Dauer der Landesausstellung nicht zum Vergleich
herangezogen werden). Die Zahl der Ubernach-
tungen sank in der gleichen Zeit von durchschnitt-
lich 74900 auf 37900, also auf etwa die Hilfte.

Zum erstenmal seit Kriegsausbruch im Sep-
tember des Vorjahres macht sich auch bei den
Inlandgisten ein empfindlicher Riickgang
geltend. Aus der Schweiz kamen 9500 (1934/38 ~
13000) Giste, die hier 27100 (34900) Logier-
nichte zubrachten. Der Auslandsverkehr ist
gegeniiber den Vormonaten des laufenden Jahres
auf seiten der Ankiinfte um gegen die Hilfte, auf
seiten der Ubernachtungen um etwa ein Drittel
zuriickgegangen. Von Auslandgisten wurden’
1500 (1934/38 12000) Ankiinfte und 10800 (40000)

bernachtungen gemeldet.

Die Bettenbesetzungsziffer belief sich im
Durchschnitt simtlicher Gaststitten auf 269%,
gegeniiber 49,9 im Jahrfiinft 1934/38. Die Hotels
ersten Ranges waren zu 15,8, die Hotels zweiten
Ranges der Kategorie A zu 22,6, Kategorie B
und C zu 26,7% belegt. Bei den Gasthofen
betrug die Bettenbesetzung 22,3%, und bei den
Pensionen 40,69%.

Der Biindner Fremdenverkehr
Seit 1. April bis 31. Mai verzeichnet die
Biindner Fremdenstatistik 220799 Logiernichte
(Vorjahr: 294097), wovon auf Schweizer 147325

(163722) und auf Auslinder 73474 (130375) ent-
fallen.

| 7 HOTEL DU LAC UND FLORA-

-
_ RN Zimmer ab Fr.5.50, Pension ab Fr.14.-

GARTEN (m. verschiebbarem Glasdach)
BERNDORF

Bestecke und Tafelgerite schwer versilbert

Berndorfer Krupp Metall-Werk A.G., Luzern

D5 Hotelptand-Nathlassveriahren

von Dr. jur. Hans Haller

.
soeben ecschienen !
Austithrlicher Kommentar der Schutz-
en zugunsten der schweiz.
Hotellerie, 290 Seiten. Preis Fr. 7.50,
zuziiglich Nachnahmekosten.

Sehr aktuel t

Zu beziehen durch das Zentralbureau des Schweizer
Hotelier-Vereins, Basel.




,,Blitz-Fahrplan‘‘.” Die I\rl(‘"slc't mu dem

hiufigen Wechsel der Zugsdichte - unc
Autokurse etc. bringt es mit sich, n un-
moglich ohne die Sommeraus gabc eines Fahr-

pluns auskommt. Der rote , Blitz'" des Orell
Fiissli Verlages (Ziirich) mit seinen iiberaus viel-
seitigen Angaben wird deshalb wieder besonders
willkommen sein. Ob man selten oder viel reist,
stets bewihrt sich dieser Fahrplan als besonders
praktisch, weil dank dem Randregister jede
Strecke raschestens gefunden wird, und die gute
allgemeine Ubersichtlichkeit zuverldssi i
Llcrun(r ermoglicht. Besonders wichtig
v()ll:mndl"c Stationsverzeichnis mit allen Fahr-
preisen ab Ziirich, das in dies Ausfiihrlichkeit
nur im ,,Blitz'* enthalten ist. I t, wie immer,
zum Preise von Fr. 1.50 in allen Buchhandlungen,

Papeterien, Kiosken und an den Bahnhifen
kduflich

,,Guide Gassmann‘. Der beliebte, hand-
liche Taschenfahrplan ,,Guide Gassmann'

ist soeben erschienen. Er vereinigt wiederum
alle Vorteile in sich, die ihn zu einem der begehr-
testen Fahrpline unseres Landes erhoben habcn
Praktisches Westentaschen-Format, leichte Uber-
sichtlichkeit, deutlicher Druck und rascheste
Aufschlagemoglichkeit. Dabei ist nicht zu ver-
gessen, dass der ,,Guide Gassmann'* bei den oben
genannten Vorteilen in aller Vollstindigkeit simt-
liche Stationen der S.B.B., aller Nebenbahnen
und die Schiffskurse auf den Schweizerseen zuver-

lissig anfiihrt und ebenfalls die Abgangszeiten
der mnichsten direkten Anschlussverbindungen

nach dem In- und Ausland eigens vermerkt. Der
,,Guide Gassmann'‘ erfreut sich in der ganzen
Schweiz eines ausgedehnten Vertrauens und bildet

in der heutigen viel- und raschreisenden Zeit
ein "e~clmutes Auskunftsmittel.

Die Ausgabe mit den S ezialregistern
fiir 8o verschiedene ¢ ite und Ort-
schaften kostet 85 Rp., gebunden, ohne Re-
gister, 70 Rp., broschiert 60 Rp., Der ,,Guide Ga

mann‘* ist bei allen Einnehmereien, Kic ~l\cn u (l
Buchhandlungen, sowie beim Verlag Ch.
mann, Biel, erhiltlich.

Kursbuch ,,Biirkli‘‘. Wenn ein Kursbuch
zum 203. Mal erscheint, wie soeben der bewiihrte
,, Biirkli*, so ist eine langatmige Einfiihrung wohl
iiberfliissig. Jedermann kennt und schiitzt ihn,
seine Zuver] igkeit ist wirklich ,,hundertfach*
erprobt und seiner iibersichtlichen Einteilung
merkt man es ohne weiteres an, dass sie von den
Bediirfnissen der Praxis diktiert ist. Dass hiebei
allen erstrebenswerten Verbesserungen jederzeit
Raum gewiihrt wird, ist wohl der Grund dafiir,

dass dieser ,,Senior unter. den Schweizer.
Kursbiichern immer noch an der Spitze mar-
schiert, wozu allerdings auch sein handliches
Format bei liickenloser Vollstindigkeit sehr viel
beitrigt.

Saisoneréffnungen .
Interlaken : Hotel Interlaken-Interlaknerhof,
10. Juni.
Vulpera: Hotel Waldhaus, am 15. Jur
Bad Tarasp: Grand Hotel Kurhaus T
am 15. Juni.
Silvaplana : Hotel Engadinerhof, am 15. Juni.
Niesen-Kulm : Hotel und Restaurant Kulm,
am 16. Juni.
Gstaad : Grand Hotel Alpina, am 20.
Redaktion — Rédaction:
Dr. M. Riesen — Dr. A. Biichi (im Mi
i.V. Dr.R. C. Streiff

ar
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Stelien-Anzeiger
Moniteur du personnel

(ffene Stellen - Emplois vatants

Stellengestche - Demandes de Places

ekretisKassior Journalfibrer, geselsten Aliers, sprachen-
Chiffre 694

Geeuent fiir Sommer- u. evil. Wintersaison von exstkl. Berghotel
der 1 K Etagen-
pomex,u:ntzemenez,monsseux,lmcmgen Ride, I]ungerex

Ride. Offerten an Postfach 40, Vit: 1599)

kundig, beste sucht Anstellung.
fochter, 18jihrige, deutsch, franz. sprechend, mit Handels-

schulbildung, sucht Stelle als Bureau-Volontirin. Offerten
unter Chiffre 699

S junge, deutsch und franzésisch sprehend, sucht
Stelle in gangbares Restaurant. Offerten an Greta Lenz,
Rekingen (Kt. Aargau). a01)

Cuisine & Office

chef de cuisine, militirfrei, erste Kraft, in allen Partien bewan-
dert, auch prima Restaurateur, mit In- und

frochter, junge, tiichtige, sucht Stelle als Ride-Economat-Gou-
vernante oder Stiitze der Hausfrau. Nahe Luzern bevorzugt.
Offerten unter Chifire 711
sucht K; 0,

L™ Ziizicn,

A Leibni c

20,
(113)

Etage & Lingerie

sucht sofort Saison- oder Jahresengagement, evtl. auch als Aushilfe.
Oﬂer!en an 5, Neue-Welt b. Basel. (692)
hef “de cmsine, gesetzten Allers. “militarfrei, tiichtig, solid und

g, ingére, tichtig und exfahren, gute Niherin, sucht Saison- oder
Jahresstelle.” la Zeugnisse zu Diensten. hiffre 683

in jeder mit besten
sucht Saison- oder Jahres-, evtl. Aushilfsstelle in orsti. mitleres
oder Hotel, Kurhaus oder e 685

], ingére-Stopferin-Glitterin sucht passende Slellc. on'onen
unter o 705

Chel de cuisine, excellent cuisinier, économe et de
ayant pratiqué’ en Suisse et & I'étranger, cherche engage-
ment, Chifire 703

Gesuch( Tauf 15 Juni evil. ¢ spatex

(Chef de cuisine, 31 ans, capable, sobre et économe, bon Tes-

Lingére, tichtige, sucht slandigc
Wenn mbglich Jahresstello, Offerton or.
Chiffre 704

VLGt is. ans
beten unter

hef de rang, Girtnergehilfe, Commis de cuisine sowie taurateur, cherche place de saison d’été, & 'année ou rem-
Handwischerin, nur mit besten Referenzen, fir grossen Betrieb sa“e & nestauram placement. o ler ordre. Offres sous chifire 715
bei guter Ferner 1 g:g' Lfé‘a;] Chel’koch 30 Jahre, guter Restaurateur, sucht Iahresslelle. Lo e li" & o lb
Offerten unter hifire Zeugni zu Diensten. Offerten unter “hiffs 9 ] I'l’ll‘l Ill
G eouchl fir die Sommorsaison in mittelgr. Hotel nach Grau- suie homme de 17 ans eyaat hasellh oo mé
ibhn;‘iiex\ axufPEnde {umna;g Al;ru(hm I““Q?‘ﬁ’,,’,i‘,‘.‘ :C“g:: armaid, iiber 5 gargon de cuisine et aide, cherche emploi dans bnn hmel
o kbchin, 1 Patissicr.iide de cuisine, gsportier, T e e e Engage. | comme aide de 4 cuisine. )Fau'e offres 4 Gilbert Béguelin, Col}egee, a1, - ucht
I ourtelary (Jura Bernois
sthurationstochter, Offerten orhoten unter Chiive 1602 ment in Saison oder Jahresstelle, evil. auch in Tea-Room, Offerlen aneek?cmn evotston Aiiors suchi Sielie Tar e ) | O . oder i Zeug-
ichenbursche, der Gelegenheit findet, sich im Kochen auszu- K Saison. Oferten gef. unter Chiffre 714 | Misse iber Tatigkeit, sowie Referenzen zu Diensten.
K o in miktelgrosses Hotel Gonfs Gasucht. Offerten unter Parmaid, jingere, sprachenkundxqe. “gewandt, sucht Ei t Engage- Chiffre 706
] L Te01 ment in ferten unter e 108 | fgoch, 26 ], sucht Stelle als Ghel do Partie, T. Kide in guies
—— . eunc homme, 30 ans, 15 ans d'expérience dans hete]s. sacham
K¢ Restaurant nac", M:menz bel Becel gesucm T“exl 53[3”0‘4“ I Tanglais, le francais, lallemand, avec réf. de ler ordre, | 2 Diensten. Offerton mit Loh"aﬂgdbe unter “Crittre 709
1603y | cherche place de suite comme Maitre d’hétel, chef de zang ou | Jgoch, junger, sucht Stelle als Commis de cuisine. Offerten
chef d'étag e 700 unter Chiffre OF. 6796 St. an Orell Fiissli-Annoncen, St. Gallen Dlve"
tiichtige, sucht Stelle auf kommende Salson evtl- (250]
O auch fir Zimmerdienst. Offerten erbeten an Ida Bithrer, Kt hefkoch sparsam, m. besten
unsere Milglleder je. 12 Felsen", Bibern (Kt.Schaffh.). (202) sucht Saison- oder -
W'r bltten 13 227, T e SUEHt jo | mach Genf. Offerten m. unter Chiffre 718 F es. Alters, in
in Hotel. ird evtl. 48 Jahre, nichtern n e allen Teilen des Hotollaches durchans exfanron u. solbstindig,
rasche Riicksendung des Oflerlmalerlals Saanen, Gstaad, Gute Zeugn. 2. D, Eintritt n. U of. Sucht Jahres- oder Saisonstelle. Militir H.D. nur | sucht leitenden Posten als Stitze des Prinzipals. Offerten an
besorgt sein zu wollen. ferten an Frl. H. Gilgen, Becnatranss 27, Burgdorf. @07) | im Knegs[al.l Offerten unter re 717 | R.]. b. Fam. Meyer, Rételstrasse 87, Ziirich 1o, @12)
7856 i Anfar 7937 Hotel 50 Betten, Wallis. 8012 Aide de cuisine, mittelgr. Hotel, Basel.
SCHWEIZER HOTEI.IEI! VERE|N portier, sofort, grosseres Passantenhotel, Bern. 7935 Rafisowochin, mittelgr. Hotel, Rheinfelden. 8013 o i mittelgr.
Offi Hotel-B 7858 Madchen fiir alles, 1 7940 Porti Kochin, Hotel 40 Bet- Hotel, Rheinfelden.
iz, " Zentralschweiz. ten, Graub. 8016 od. drin, Of . sofort,
" 12 Telephon 27933 7861 . mitelgr, Kt 7944 Casserolier, Kaffee-Personalkschin, erstkl. Hotel, Vierw. Hotel 60 Betten, Thunersee.
Gartenstrasse 1 BASEL slephon 7664 Tochter fir Saal- und & (Ge- | 7946 nante, Commis de cuisine, | 8018 Lingére, Hotel 80 Betten, Vier
nheit, das Kochen zu erlernen), Portier, Kochlehr- grésseres Restaurant, Graub. 8020 Hausbursche-Chauffeur, Hotol 40 Betten, Vierw.
Pty mittelgr.. Hotel, Grau 7949 arin (evtl. Volontdrin), mittl. Lugano. | 8022 Ofi telgr
7868 Hausbursche, mittelgr. Hotel, Ostschweiz, 7950 Saallehrtochter, Hotel 80 Betten, Zentralschweiz. 8023 Saallehrtochter (ovil. Volomtiriny, Hotel 60 Botten, franz.
7865 im 7951 Kiichenmadchen od. angehende Kéchin, kl. Hotel, franz. Schweiz.
a anzen ste mermidchen evtl. Anfingerin, Stitze der Hausfrau, Haus— Schweiz. 8024 Anfangszimmermadchen, kl. Hotel, Kt. Ziich.
bursche-Portier (auch Anfénger), Hotel 30 Betten, Zentral- | 7952 Alleinkock, Hotel 40 Betten, Vierw. 8025 mittl. Hotel, Thuner:
des Stellenvermittiungsdienstes A t D . | 7983 8026 Etagen- od. Nachtportier, mitd. Passamenholel Bern.
; 7873 Junges Madchen (mit Nah- und Kochkenntnissen) fiir Zwi- Bickor: ‘Hiskbohin, Colfonse. 6. Cotfons, mul. Hotal 8027 (Ablésung Kai-
Die Offerten auf nachstehend ausgeschriebene offene Stellen sind schensaison, sofort, Arosa. Zentralschweisz. Tookbehiny, mittelgr: Hme, g
unter Angabe der betreffonden Nummer su’ dum Umschlag und | 7875 Kchin od. selbstandiger Koch, mittelgr. Hotel, Gstaad. 7960 i h od. Kéchin, Ci Allein- | 8029 Saal-Restauranttochter, sofort, Hotel 30 Betten, franz. Schweiz.
‘mit Beilage fir die Wei den 7876 Jotel 100 Batten, Zentzalschwols. 7ouy, BSchien Hotel 40 Batton, B 0. v 8030 Aide de cuisine, Portier, mittelgr. Hotel, Vierw.
7877 3 ortier, mittelgr. leinkoc] ote] etten, Vierw. 8032 Aide de cuisine, Korrespondentin-Journalfiihrerin, Zimmer-
"HOTEL-BUREAU“ (nlthlliolel -Revue) hotel, Zirich. o . 7964 Kochlehrtochter, Hotel 60 Betten, B. médchen, 2 Officemidchen, Hotel 150 Betten, Zentral
Eine S mebrore Offerten onthalten, | 7880 Saucier, Commis de cuisine, tichtige Glitterin, erstkl. Kur- | 7965 Zimmermadchen, Saaltochter, Alleinportier, Hotel 40 Betten, schweiz.
v adressieren. Eine Sendung kann hotel, Graub. Tessin. 8036 Jingerer Portier, mittl. Hotel, Miirren.
7883 Alleinkoch, Badeort Aarg, 7968 Kiichenbursche od. -midchen, Hotel 30 Batten, Waadt. 8037 Selbst. Kochin, Hotel 30 Betten, Interlaken.
7807 Zimmermadchen, sofort, mittelgr. Hotel, B. O. 7884 Schenkbursche, Aide de cuisine, Hotel 80 Betten, Kt. Bern. | 7969 - Portier-Conducteur, Hotel 50 Betten, Thunersee. 8038 Kiichenbursche, Hotel 50 Betten, B. O.
7808 mittelgr. Hotel, B. O. | 7886 Zimmermadchen, selbstindige Kéchin, mittelgr. Hotel, | 7970 St. Gallen. 8039 Jiingerer Patissier-Aide de cuisine (evtl. Kéchin), mittl.
7810 Restauranttochter, Hotel 30 Betten, B. O. Meiringen. 7971 Koch od. Kéchin, mml Passanlenholel Bern. Hotel, Brunnen.
7811 Buifotlehrtochter od. Tochter aus der Lekre, mitielgr. Hotel, | 7888 Jungo Bureau-Ssallshrtochter, Hotel 100 Betten, 7972 8040 Commis de rang (evil. Kellnervolontir), mittl. Passanten-
Grai 7893 Saalvolontirin, Hotel 100 Bett: schs, mittl. Hotel, Miirren. hotel, St. Gallen.
812 Hausbursche Casserolier, sofort, Hotel 80 Botion, Graub. | 7894 Tichtige Saaliochter, Restauranttochier, Hotel 80 Betten, | 7975 Saalt 3 KL Hotel | go4) Jingere Gouvernante-Stiitze der Hausfrau, mittelgr. Hotel
813 od. M T cain: Interlaken } ’ )
2015 ﬁ‘g“fdﬁ’ ;’ai(san‘\enht:t(ell K!;ollolthtém ;ggg Se‘bs‘“‘d‘ge Kochin, sofort, Hotel 40 Betten, §§§§ i ’;‘“‘"?19; santenhotel, Basel. 8042 Hausmédchen (servicekundig), sofort, Hotel 50 Betten, Grb.
chin od. Koch, mittelgr. Hotel Haus : 3 G
7816 Atde do cuisie, grbsseres Passantonhofel, Bern. 7898 2 tiichtige Serviertschter, Grossrestaurant, Basel. 2980 Buffetiréulein, Hotel 50 ‘Bitten, Asrgan, 8043 Fortier-Haushn: od.
7821 Saaltochter, mittelgr. Hotel, Thunersee. 7804 Kuchenchef, 20.Juni, Commis de cuisine, sofort, erstkl. | 798¢ Aide do cuisine, mitl. Passantenhotel, Basel. G085 Bomeiaamsr Likgdte, wialgE, PassaAeRNOtal; OlNSA
7822 Portier, Hausbursche, Hotel 100 Betten, Waadtlinderalpen. Hotel, Locarno. 7985 lgx Hotel, 8047 Saaltochter. Kiichen-Ofi dchen, Kochlehrt )
7826 Chasseur, Commis de rang, as- | 7907 O sofort, mittl. Passantenhotel, Basel. 7986 Basel. aaltochter, Kiichen-Officemddchen, Kochlehrtochter, Saal-
santenhotel, Ziirich. 7911 Zimmermadchen, sofort, mittl. Hotel, Biel. 7990 AUEmpoxuer Hausbnrsche, suhn Hnlel 50 Betten, Tessin. lehrtochter, mittelgr. Hotel, B. O. .
830 Commis de cuisine, Commis Patissier, erstkl. Restaurant, | 7914 Etagenportier, sofort, mittl. Passantenhotel, Bern. 7991 Kéchin, Ende | 8052 Zimmermédchen, Saaltochter, sofort, mittelgr. Hotel, Bade-
Ziirich. 915 ier, sofort, mittl. St. Gallen. ]um, Hotel 70 Boen, B.O. _, o Aarg.
7834 Patisior, Aide de culsine, Kichenbursche, Grossrestaurant, | 7916 Aide de cuisine, jingerex Koch od. Kochin, Hotel 30 Betten, | 7994 Portier, Kiichen- | 8054 Hotel 1. Rg., Genf
Basel. madchen, sofort, Hotel 60 Betten, Thunersee. 8055 o
7837 Portier-Hausbursche, Hotel 30 Botion, Zentralschweiz, 7017 Toemtér i Zimmer und Lingerie, Serviertochter, Zimmer- | 7998 Chefkoch od. Kéchin, sofort, Hotel 150 Betten, Zentral- | 8056 Kiichenchef, Bahnhof-Buffet, ki Born,
838 mittelgr. Hotel, médchen, Kiichenmédchen, mittl. Hotel, Graub. schweiz. 8059 Jingere hef de
Luzern. 7921 od. -mid H d 7999 Jiingerer Sekretir-Chef de ‘service, Bureauvolontirin, partie, Kellnerlehrling, Hotel lDD Beﬂen, Zemralschwe:z
7839 Commis de cuisine, Hotel . Rg., Luzer: chen, Alleinportier, mittl. orer. Won mittl. Hotel, Ziiric] 8062 Etagenportier, Liftior-Chasseur, Tennistrainer, Berghote
7840 Mahsore Gorumis de rang, Hotel I Re. Kt Waadt. 7925 Aide’ de cuisine, sofort, mittl Passamenhctel Olten. 8001 Selbst. Kéchin, Saaltochter, Zimmermédchen, mittl. Hotel, L Rg., Viérw.
7846 Haus-Zimmermédchen, Hotel 35 Betten, B. O. 7926 ttl. rosa. 8066 Kichenmadchen, mittelgr. Hotel, Aarg.
7847 Tiichtiger Portier, mittelgr. Hotel, Thunersee. 7927 ier ( ng), C: " 8004 4 v Hotel 50 Bet- | 8070 Saallehrtochter, Allemporher k. Hotel, Weggis.
7848 Commis de cuisine od. Kochvolontir (Hotelierssohn bevor- sche, O i & i 3 ten, Th 8092 Officemidchen, Hotel 100 Belten, Simmental.
zugt), Gelegenheit, sich in der feinen Kiiche auszubilden, sofort, erstkl, Hotel, Vierw. 8005 Saallehrtochter, Buffetlehrtochter, mittl. Hotel, St. Gallen. 8093 Casserolier, Officebursche, Hotel 100 Betten, Thunersee.
mittelgr. Hotel, Lausanne. 7932 Buffetdame, jiingere Tochter als Volontdrin, mittl. Pas- 8007 Kochin n/Chef, Restauranttochter, Hotel 50 Betten, Zentral- 8095 Saallehrtochter, Hotel 40 Betten, B. O.
7849 Kichenbursche od. Madchen, Casserolier, Hotel . Rg., B. O. santenhotel, Olten. schweiz. 8096 Casserolier, Kaffeekochin, Ende Juni, Hotel I. Rg., Vierw.
7851 Schi 7934 Zikrich, 8009 Aide de cuisine, Hotel 30 Betten, Zentralschweis. 8098 Portier, mittelgr. Hotel, Genfersee.
R ombus e Heizar. Hotel 100 Bonon, Graub. 7935 Alleinkoch od. Knchm, iy Hotel, Miirren. 8010 Saucier, erstkl. Restaurant, Bas 8099 Wischerin, mittelgr. Hotel, Kt. Aarg.
7855 Saallehrtochter, sofort, mittelgr. Hotel, Thunersee. 7936 Kiichenbursche, Hotel 50 Betten, Zentralschweiz. 8011 Portier, Hotel 50 Betten, B. O. 8100 Commis de Basel.

stens Fr. 50.—,
innert 30 Tagen.

Jetat St. Gallee Friichteconsetven

Franko bei Bestellungen im Werte von wenig-
mit 2% Skonto bei Zahlung

CONSERVENFABRIK ST.GALLEN A.G.

KOCHE

Kiichenchef

gen_Sle
zelchnis_iiber_meinen
fiir Sie_unentbehrlich,

Kochkoffer. Dieser Werkzeugkoffer (keine Kiste) I

mit 37 Jahre alt, niichterner,
beriihmten, einzig ducehenden arbeitsamer Arbeiter, Mili-
8t tir H. D. nur im Kriegsfall,
sucht sich auf 1. Juli 1940 zu
verdndern. Erste In- und
Ausland-Referenzen. Sana-
torium oder Krankenhaus

Er leistet Thnen in allen Stufen

bevorzugt, da in der Diit-
und Einmachkiiche durch-
aus bewandert, ebenso in
Patisserie. Offerten unter
Chifire G. K. 2579 an die
Hotel-Revue, Basel 2.

Pour cause de santé & remettre,
région du Léman

petit hotel

n.o sn Ihrer Karriere sehr wertvolle Dienste. Der Preis ist
Apfelmus weiss extra -.64 2,96 den heutigen Zelcumsti-lnden nngepusnt und die Be-
Zwetschgen ganze -75 giinstig, so dass jeder
wetschgen g ; Bl eich oins soleton Tostter ansciafton bann. Sie kon:
N halbe . . -85 nen den Inhalt auch stiickweise bezichen u. den felnen, so-
Reineclauden gegriint -.96 5.50 liden u. praktisch installierten Fiber-Koffer nach Belieben
Mirsbellen extra 0« =28 loseph Huber, Spezialgeschift
Herzkirschen rote .. -.96 450 Schénenwerd
grosse rote 1.04 5.— Telephon 31373
Weichselkirschen m.Stein  -.96
" ohne ,, 1.10 - =
APrikOSen ha|be - & 1.08 Fiir sofort in gesucht: Routinierter
Spalierbirnen Williams
Chef de service
halbe geschalt . 1.20
Erdbeeren extra . 1.32 der gewohnt ist, i
Fruchtsalat extra 1.36 Hauses zu disponieren. Offerten it Bild und Zeugms-

kopien, Angabe des Alters
an Postfach 4592, Luzern.

grande
salle de Ié!es Bon chiffre d'af-
und der faires.
ment, Capitai nécess, Fr. 50.000...
Ecrire sous chifire Y 7484 Publi-
citas Lausanne.

PRIMA
Seifen u. Waschmittel
liefern zu Tagespreisen

frei in Hotel . Ranges. Aus
Jiingling, den guten Service
zu erlernen.

Zukaunien gesudi

Occasion

und die fra
Gefl. Offerten unter Chifire G.S. 2583 an die
Schweizer Hotel-Revue, Basel 2.

Hotelier, des Krieges wegen aus
Belgien zuriickgekehrt, sucht

verirauens-
Posien

gezeichnete Gelegenheit fiir
nzbsische Sprache

Anstalt (ca. 50 Personen) sucht
per Gelegenhait grossen

TOUMRRS e

und ik Stalden, K

Buiictiraulein

tiichtiges, fiir sofort gesucht.

HOTEL RARAUERHOF, Tel. 2.39.71, AARAU.

Offerten an Fourrier Willimann,
Stabs-Kp. Fiis.-Bat. 104. Feldpost.

in gutem Zustand zu kaufen. De-
illierte Offert. m. Preis an Hermn
F.Fleury, Francillon 10,St-Imier.

rnante
sehr selbstandig,
sucht Stelle fir
Etage, Economat, Buffet,
jiingere Kaffeekchin,
bewandert in Didt, Rohkost, auch
Economat, sucht Stelle, auch zu-
sammen. Off. erbeten unt. Chiff
RK. 2582 an die Schwoizer Hotel.

2 Frackanziige
Schrittl. 78, ite 44 cm,
3 Servierblusen

gut erhalten, billig zu verkaufen,
evil. Tausch geg. gutes Fahrrad.
Otto Berger, p. Adr. F1l. J. Krebs,

ges. Alters,

Seftigenstr. 230, Wabern b. Bern.
|\Tel. 33577.

Revue, Basel 2.

20jihrige, selbstindige Praxis,
mit allen Branchen unseres Be-
rufes aufs beste vertraut. Offer-
ten unter Chiffre A. G. 2586 an
die Hotel-Revue, Basel 2.

A vendre ou @ louer

dans important village de I'Aj

Fiir sofort

»Winterthur” - Versicherungen
gewahren vollkommenen Ver-
sicherungsschutz zu vorteilhaf-
ten Bedingungen.

Nahere Auskunft iber Unfall-, Haftpflicht-
und Lebens - Versicherungen kostenlos

durch die .

,Winterthur”

Schweizerische .
Unfallversicherungs - G haft
Leh .y = P hafl

'

gesucht: cmprasenuexende

Serviertomter

beit im Interesse des Hauses ge-
wohnt sind, — Offerten mit Bild,
Zeugniskopien und Altersangabe
an Postfach 4592 Luzern.

Hofel-
Resiaurani

de vieille renommée et bien
achalax\dé _avec tout le malenel
Entrée i
Poux Xenselg'nemems s'adresser
J. Comment, notaire &
Porxenlruy

Mitglieder des Schweizer Hotelier-Vereins
geniessen bei Abschluss von Driti-Haftpflicht-
und Unfall-Versicherungen fir das Personal
besondere Yergiinsligungen.

beriicksichtigt in erster Linie die
Inserenten Eures Fach-Organs!
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Prospectus et publicité -

11 peut paraitre & premiére vue peu opportun
et bien inutile de faire actuellement des proposi-
tions pour l'amélioration de la publicité par le
prospectus, car, en ce moment, I'importance de
ce moyen de propagande a diminué du fait des
événements et surtout leur publication et leur
distribution sont soumises 4 de sévéres prescrip-
tions militaires. Pourtant nous sommes d’avis,
comme d'ailleurs la personne spécialisée dans les
questions touristiques qui nous adresse les re-
marques nous reproduisons ci-dessous, qu’il ne
faut pas concentrer sa pensée sur les temps ex-
ceptionnels que nous vivons, mais prévoir aussi
le retour de temps meilleurs qui ne manqueront
pas de revenir une fois la guerre terminée. Ilsuffit,
pour étre encouragé danscette idée deregarderles
efforts qui sont faits parlesassociations touristiques
des pays qui nous environnent bien que ceux-ci
soient, pour la plupart, entrainés dans une guerre
terrible. Partout le mot d’ordre est le suivant:
« I'hotellerie et le tourisme doivent s’armer et se
préparer aux éventualités de ’aprés-guerre ». Le
prospectus ne représente peut-étre pas le pro-
bléme le plus important qu'il faille absolument
résoudre, mais c’est un probléme dont la solution
peut fortement contribuer au succés de la propa-
gande et il est bon de 'examiner et de chercher
a le résoudre en ayant beaucoup de temps devant
s0i.

Si nous publions les remarques ci-dessous,
cela ne signifie pas que nous les prenions toutes
4 notre compte, car si dans le domaine du pro-
spectus il y a encore bien des progrés a faire,
il faut reconnaitre que déja bien des améliora-
tions sont intervenues au cours de ces dernié¢res
années. Nous mentionnerons comme exemple
typique le prospectus général des hoétels de luxe
dans les principales villes suisses, prospectus qui
parut peu avant la guerre. Ce prospectus général
montre que de nombreux hoteliers sont déja ren-
seignés sur les questions de publicité et qu’ils ont
compris qu’il était préférable d'unir leurs forces
plutdét que d’éparpiller leurs moyens en voulant
chacun faire un prospectus spécial pour sa propre
maison. Les réflexions suivantes ont spécialement
{JOUI‘ but d’engager une discussion et nous serons
heureux de publier les remarques que nos mem-
bres pourraient faire & ce sujet.

Si I'on examine minutieusement la fagon dont
le prospectus est utilisé en Suisse et que d’autre
part on analyse les exigences que l'on a dans la
pratique envers I’éditeur de ces publications, on
est forcé de constater que ce domaine de la pro-
pagande laisse beaucoup & désirer et qu’il peut
ctre considérablement amélioré. Laissons pour
le moment la question du systéme de distribution
complétement de coté, non qu’il donne entiére
satisfaction, mais parce que c'est un probléme
qui doit &tre considéré a part.

A Tétranger, parmi les pays qui sont en téte
de liste dans I'utilisation du prospectus, il con-
vient de citer avant tout I’Allemagne et I'Italie.
Dans ces pays, la publication des prospectus a été
simplifiée et uniformisée; elle comprend 4 sortes
de prospectus:

1. prospectus général pour 'ensemble du pays,

2. prospectus régionaux.pour certaines parties
du pays (départements),

3. prospectus de stations,

4. prospectus d’hoétels.

I1 est intéressant de constater que la France
qui, jusqu’a présent, & part quelques rares excep-
tions, avait négligé quantitativement et qualita-
tivement cette question, fait des efforts considé-
rables pour uniformiser et perfectionner ce do-
maine. Elle utilise aussi la méthode des 4 sortes
de prospectus. Le nouveau prospectus régional
« Bretagne » montre déja qu’elle a réalisé de gros
progrés.

- Mais en Suisse, cette réalisation n’est pas en-
core menée de fagon suffisamment suivie. Il est
certain que 1'Office national du tourisme s’efforce,
avec succes, d’éditer des prospectus généraux et
de faire des éditions spéciales de ces prospectus a
I'usage des automobilistes, des amateurs de sports
d’hiver, etc., et il faut aussi reconnaitre que l'on
s’en tient presque toujours & un format uniforme.
Mais, malheureusement, on ne peut se féliciter
autant des prospectus régionaux. Il y a cer-
taines exceptions pour des régions touristiques
comme les Grisons, 1'Oberland bernois et la
Suisse centrale, mais ces prospectus sont si diffé-
rents les uns des autres quant au format et a
leur contenu, que l'on ne peut plus. parler de
structure uniforme. L’Allemagne a par exemple
divisé le pays en diverses régions touristiques
sans s'occuper des frontiéres politiques et pour
chacune de ces régions elle a publié un prospectus
congu, établi et rédigé selon les mémes principes.
En Italie,on a adopté la méme méthode et la
France et ’Angleterre sont aussi en train de s'y
rallier. Tous ces Etats divisent leur pays en
régions et pour chacune de ces régions ils éta-
blissent des prospectus uniformes.

A cOté des prospectus régionaux et des pro-
spectus locaux, I’Allemagne a encore des pro-
spectus basés non plus sur des régions touristiques
mais sur les voies de communications internatio-
nales les plus importantes. Ces prospectus sont
munis de cartes en reliefs fort plaisantes. Citons
comme exemple le prospectus Rhin-Forét Noire,
les prospectus des postes alpestresallemandes
Salzburg-Lindau, etc. La France a fait de méme
pour la route des* Alpes d’été et d'hiver.

Remarquons spécialement que pour 1'éta-
blissement de ces prospectus, on utilise fortement
la carte en relief déja trés vivante et qui est en-
core animée par des dessins des curiosités inté-
ressantes, de costumes, de manifestations folklo-
riques, de renseignements gastranomiques, etc.
A cOté de ces prospectus généraux, on fait des
€ditions spéciales pour les automobilistes, les ama-
teurs de sports d’hiver, etc.

En ce qui concerne les prospectus locaux, on

L

doit constater qu’a I'étranger il n’existe pas un | Valais

éparpillement des forces comme c’est le cas dans
notre pays ou le moindre village ayant un ou deux
hotels veut avoir son prospectus; méme si ses
finances ne lui permettent que d’utiliser des
moyens tout & fait primitifs. A I'étranger, on
constate que cet esprit de clocher est beaucoup
moins développé et I’on voit des-stations connues
comme San Remo, Ospedalli, Bordighera, s'unir
pour publier un prospectus commun. L’on peut
dire que si dans les pays qui nous entourent les
prospectus régionaux se sont beaucoup déve-
loppés, les prospectus locaux disparaissent peu &
peu et ceci, sans que cela cause de préjudices
aux stations et localités, puisque celles-ci figurent
dans les prospectus régionaux.

Par contre, il est hors de doute que les pros-
pectus d’hotels continuent & étre nécessaires quoi-
qu'ils aient aussi tendance a4 diminuer en nombre
a I'étranger. En Italie, on voit fréquemment plu-
sieurs hotels s’unir pour publier un prospectus
unique. Pour cela il faut concentrer les ren-
seignements que l'on veut donner et s’en tenir
aux renseignements utiles plutdt que de donner
des photos de paysages merveilleux, de prome-
nades recommandées, etc. Des croquis et des
esquisses pourront rendre de précieux services
dans ce domaine. En général, dans les prospectus
d’aujourd’hui, on trouve tout sauf les renseigne-
ments utiles.

Quant au format et 4 la présentation,il y a
encore beaucoup a faire & ce sujet.

Sur une collection de 50 prospectus d’hétels
et de stations parus récemment, il y en a 10 &
peine qui soient présentables. Devant cet épar-
pillement, on de demande s'il n'y aurait pas
moyen d’unir et se concentrer toutes ces forces
pour faire une ccuvre plus utile en publiant par
exemple un prospectus convenable et dans plu-
sieurs langues (encore un avantage de ces pro-
spectus régionaux).

La réorganisation de la propagande touris-
tique suisse est une occasion qu'il ne faut pas
laisser échapper pour améliorer et rationaliser la
propagande par le prospectus, ¢’est-a-dire la publi-
cation et la distribution de ceux-ci. On forma
une fois une commission d’étude composée de
spécialistes qui devaient s’occuper des prospectus.
En étudiant les prospectus étrangers, cette com-
mission devrait pouvoir établir des prospectus
modéles pour les 4 espéces que nous venons d’en-
visager et, en méme temps, réorganiser la pro-
pagande par le prospectus en Suisse en comblant
les lacunes et concentrant les forces régionales.
Si de pareilles propositions devaient ’emporter
lors de la publication de nouveaux prospectus, il
faudra chercher 2 les réaliser par tous les moyens,
méme si I'on doit pour cela ne pas tenir entiére-
ment compte des intéréts particuliers de régions
puissamment armées financiérement, car c’est
une ceuvre collective qu’il convient d'instaurer.

L’hétellerie suisse & la lumiére
de tableaux statistiques précis

Grace a l'ouvrage du Dr Gurtner, publié par
les soins de la Société suisse des hoteliers et in-
titulé:,,Die wirtschaftliche Bedeutung des schwei-
zerischen Hotelgewerbes (La signification et
I'importance économique de I'industrie hételiére
suisse), on peut dire que 1'on posséde le premier
ouvrage scientifiquement économique sur I'en-
semble de notre industrie, car il s’appuie sur
un matériel statistique énorme et définitif.

Ces données statistiques qui se rapportent &
l'année 1937, année spécialement intéressante
pour I'hétellerie depuis le début de la crise mon-
diale, ont été obtenues de la fagon suivante.

D’abord, au cours d’une étude qui dura une
année et demie, I'auteur fit une enquéte appro-
fondie dans 84, parmi les plus importants offices
du cadastre, sur les valeurs investies et il put
en méme temps obtenir des renseignements com-
plémentaires et comparatifs sur les estimations
fiscales et les valeurs d’assurance. Par rapport
aux enquétes faites précédemment par la Société
suisse des hoteliers, soit en 1880, 1894, 1912 et
1929, le Dr Gurtner a le mérite d’avoir eu recours
aux estimations officielles des biens économiques
qui correspondent plus exactement aux valeurs
des investissements substantiels que les valeurs
émanant de source privée ou de bilans; on a, en
effet, toujours tendance, dans ces derniers, a ré-
duire ces chiffres le plus possible. En outre, les
conditions sont si différentes de canton 4 canton,
de la campagne a la ville, que des conclusions
allant du particulier au général peuvent faire
grésumer d’erreurs considérables. Les statistiques
tablies par le Dr Gurtner sont basées sur 4493
entreprises avec 159.789 lits, soit le 619 des
entreprises, mais le 819, du nombre total de lits.
Sur des bases aussi étendues, il semble par contre
que l'on doit obtenir des chiffres précis. Citons
certaines valeurs se rapportant a 1'hoétellerie
suisse en général et & 'hotellerie des trois princi-
paux cantons touristiques romand, Vaud, Ge-
neéve et Valais.

Valeurs mobiliéres et immobiliéres de I'ensemble de
Uhétellerie suisse

Terrains . . . . . . .. fr.  345905739.92
Immeubles. . . . . . . » 1,269,533,618.20
Mobilier . . . . . . . . » 418,666,515.66

Total f{r. 2,034,105,873.78
Dette hypothécaire . . . fr. 902,827,356.27

Quelques chiffres concernant les principaux cantons
touristiques romands

Cantons Hotels Lits Terrains
fr. fr. fr.

Geneve 159 5117 22,900,074

Vaud 464 18 770 38,660,988
553 17 634 8,252,950

Immeubles Mobilier  Datte hypothécaire
fr. fr. fr.
Genéve 49,517,520 17,493,513 31,826,160
Vaud 176,538,345 52,220,224 115,309,701
Valais 79,831,411 29,543,251 35,786,859

Grace a sa méthode d’enquéte, le Dr Gurtner
est & méme de donner une image statistique exacte
de ces valeurs pour 155 stations et lieux de villé-
giature et de donner une vue d’ensemble de la
structure générale de I'hétellerie. La division
des hotels selon les catégories de prix, 1'établisse-
ment des bases pour le calcul du rendement, des
renseignements sur la capacité des entreprises,
la fréquentation pendant les années 1934-37,
les charges calculées par lit et par nuitée, le rap-
port entre 'offre et la demande dans une année
exceptionnelle, les possibilités économiques de
chacune des stations et de chacune des caté-
gories d’hotels, tels sont les divers enseignements
que ’on peut tirer de ces nombreuses statistiques.

Nous indiquons ici sommairement quelques-uns
des résultats intéressants de cette enquéte.
Le tableau suivant nous donne quelques pour-
centages concernant l'importance des villes ou
grandes stations de 3500 a 6000 lits, des stations
moyennes de 350 & 3000 lits ou des petites sta-
tions pour I'hétellerie suisse.

Stations Lits

Investisse- Dette nuitées

ments  hypothécaire (1937)

Grandes 12 27,1% 457% 47.3% 43.8%
Moyennes 75 351% 267% 29.9% 32.5%
Petites 68 37,89 27,6% 22,8% 23,7%

Au contraire des valeurs d’investissement, la
statistique des entreprises pour 1937 a eu lien
selon une enquéte ordinaire. Le questionnaire
envoyé par la Société suisse des. hoteliers fut
rempli et retourné par 984 hétels représentant
67,843 lits. La aussi nous étions en présence d’'un
matériel statistique dépassant de beaucoup
toutes les données que I'on avait eues jusqu'a
maintenant. Dans des tableaux fort détaillés, les
éléments des frais inscrits au compte d’exploi-
tation furent dépouillés et répartis suivant les
13 catégories de prix minima et suivant qu'il
s’agissait d’entreprises annuelles, & deux saisons
ou a une saison. Au total, les dépenses d’exploi-
tation de l'ensemble de I'hétellerie se décom-
posent ainsi:

Total  Par nuitée
107,753,312.25 6,66
33,562,340.45 2,07

Cuisine (marchandises)
Cave (marchandises)

Salaires . 32,421,955.60 2.—
Combustibles . 12,910,579.05 —.80
Publicité 8,848,480.25 55
Electricité . . . . . 7,536,134.80
Impots et patentes . 6,759,475.60
Assurances . 3,806,145.10 —.24

Réparations et entretien
Autres dépenses
Total des dépenses .

Total des recettes.

26,112,061.45

1.61
- 33,748.374.30 2.09
273,458,858.95 16,91
312,457,040.60 19,29

L’excédent des recettes d’exploitation s'éléve
donc en 1937, pour l'ensemble de 1'hotellerie &
environ 39 millions de francs, ce qui correspond
4 un coefficient d’exploitation de 12,49% ou a
un rendement de 3,69 du capital étranger figu-
rant dans les livres poar une somme de
ir. 1.088.359.675. Mais comme, d’aprés I'enquéte,
I'intérét moyen dfi est comptabilisé & 4,5%, on
peut dire que l'année 1937, la meilleure pour
la décade 1930—1940, ne permet d’assurer com-
plétement le paiement des intéréts des capitaux

étrangers. . On ne parle pas, par conséquent, des.

amortissements indispensables qui, selon lesexperts
professionnels, devraient étre du 29 de la valeur
des immeubles et du 129, de la valeur du mobilier,
des réserves ordinaires et de la juste rétribution de
I’hotelier et des capitaux qu’il a lui-méme investis
dans I’hétellerie. Le Dr Gurtner compare trés juste-
ment ces capitaux propres, qui s'élévent a 44,5
millions, & des capitaux qui, semblables & la Belle
au bois dormant, se sont endormis’ pour toujours
dans les livres de comptabilité et il estime qu’il
conviendrait de les soustraire des valeurs comp-
tables d'investissement. Cette constante dispro-
portion entre le rendement d’exploitation et les
charges que constituent les intéréts engage le
Dr Gurtner 4 examiner 4 fond les conditions dans
lesquelles se fait le financement de I'hétellerie
et il conclut que, par suite de surcapitalisation
et de diverses difficultés, on est arrivé & inclure
dans le taux de I'intérét hypothécaire une prime
de risque qui dépasse de beaucoup la norme des
affaires hypothécaires en général.

Aprés ces réflexions, le Dr Gurtner en arrive
a I'étude d’une question de premiére importance
pour I'hotellerie et pour le calcul durendement,
c’est la question du prix de revient. Que cofite
a D'hotelier une «journée de client»? Pour la
premitre fois sur la base de ce vaste matériel
statistique, on a tenté de déterminer ce prix de
revient pour toutes les stations ou localités hote-
liéres typiques et I'on a établi des chiffres com-
paratifs et des chiffres de base pour les hotels
des diverses classes de prix.

On arrive ainsi au calcul de 89 types standart,
comprenant des rubriques générales, telles que
ville, station balnéaire, Grisons, Suisse centrale,
Tessin, Oberland bernois, Vaud, Valais. Puis le
Dr Gurtner montre pour ces différentes catégo-
ries, la valeur dégressive des frais lorsque le taux
d’occupation des lits augmente. Citons un exem-
ple: Pour une occupation de 30%, en 1937, une
nuitée pour un hotel faisant partie de la classe
de prix de fr.5.—, exploité deux saisons paran,
la nuitée revenait donc dans les Grisonsa fr. 23.40
en Suisse centrale fr. 21.50,au Tessin a fr. 20.—, dans
I'Oberland bernois 4 fr. 19.40 et en Valais a
fr. 18.70. Ces chiffres montrent bien les diffé-
rences symptomatiques que ’on remarque dans
la structure des prix.

Aprés avoir insisté sur I'importance de 1'ho-
tellerie pour notre économie nationale et les ré-
percussions que peuvent avoir une augmentation
de la fréquentation dans I'hotellerie pour les
autres branches d’industrie, pour agriculture, pour
le personnel, etc, le Dr Gurtner montre -encore
la nécessité absolue d'un désendettement. Il a

établi que les charges provenant des capitaux
devraient étre réduites et adaptées & un mouve-
ment d’affaires qu’il évalue, grosso modo, a 15
millions de nuitées (en 1937, 16.191.285 nuitées)
si I'on veut que I’hdtellerie suisse puisse étre ex-
ploitée sur des bases commerciales, La capacité
d’occupation étant de 52.569.100 nuitées, le
chiffre avancé par le Dr Gurtner correspond donc
a un taux d’occupation de 28,5%.

Petites Nouvelles

Changement & la direction générale
des C.F.F.

Le Conseil fédéral a appelé le Dr. W. Meile,
directeur général, a la présidence de la Direction
générale des C.F.F. en remplacement de M. Etter
qui prend une retraite justement méritée. Nous
sommes particuliérement heureux de ce choix,
car M. Meile a eu 'occasion au cours des deux
bréves années qu'il a passées comme directeur
général d’apprendre a connaitre tous les pro-
blémes qui préoccupent le tourisme. Il a fait
preuve d’une grande compréhension quant a la
situation de I'hdtellerie. Ses nombreuses expé-
riences économiques qu’il a pu faire en tant que
directeur de la Foire suisse d’échantillon lui
donnent une compétence parfaite de toutes les
questions économiques.

Nous sommes aussi heureux de voir commie
nouveau membre de Jla direction générale,.
M. P. Kradolfer directeur de 1'Office fédéral des
transports. M. Kradolfer fut spécialement chargé
depuis le mois de septembre, de I'étude des ques-
tions hételiéres et touristiques. Il fut président
de la commission créée au sein de 1’Office fédéral
des transports pour s’occuper des problémes con-
cernant I’hotellerie et le tourisme.

En fait depuis le mois de septembre, toutes
nos propositions- ou veeux ont été soumis a
M. Kradolfer et nous le remercions ici sincére-
ment pour ’appui et la compréhension qu’il nous
a témoignés. Grace a lui, de nombreuses ques-
tions qui n'étaient méme pas directement de son
ressort ont pu étre liquidées rapidement. Nous
rappellerons simplement les questions relatives
a la Police des étrangers et celle des indemnités
pour les réquisitions militaires. Si nous régrettons
de voir ‘M. Kradolfer quitter la direction de
'« Office fédéral des transports» nous osons
quand méme espérer qu’il continuera & nous faire
profiter de ses expériences et nous lui adressons
nos veeux sincéres pour la tache difficile dont il a
été chargé. .

Avectissements

Les formulaires concernant la statistique
fédérale des étrangers doivent étre remplis
et envoyés a temps

Selon l'arrété fédéral du 12 avril 1933 sur la
statistique des étrangers, toute personne qui hé-,
berge des hétes de fagon industrielle est tenue:
de rassembler les données prévues par leditarrété
et de les communiquer mensuellement aux auto-
rités compétentes. Les infractions peuvent étre
punies par une amende pouvant aller jusqu'a
fr. 100.—.

Or, le Bureau fédéral de statistique nous in-
forme que certaines entreprises, et spécialement
de petites entreprises, font preuve d’une grand
négligence en ce qui concerne le renvoi des for-
mulaires remplis. Le nombre des avertissements
qui ont di étre envoyés a considérablement aug- |
menté. Certains propriétaires d’entreprises es-
timent qu’il n’est plus nécessaire 4 notre époque
de remplir les formules d’enquéte. Il n’est pas
besoin d’insister sur le fait que cette idée est
complétement erronée et que c’est justement le
contraire. On ne peut parvenir & rien avec du
laisser aller et de la négligence et, 4 une époque
comme la ndtre, il est absolument indispensable
de disposer de chiffres exacts sil’on veut avoir une .
idée précise de la fréquentation dans nos hétels.
Ce n’est que de cette fagon que 'hdtellerje pourra
présenter un inventaire exact sur la base duquel
on pourra envisager les mesures de secours qui
s’imposent.

La statistique des étrangers peut étre consi-
dérée comme un barométre parfait de la situation
de I'hétellerie. Elle signale les déficiences et 'on
peut par conséquent mieux juger des remédes
qu'’il convient d’y apporter.

Si- nous voulons obtenir quelque chose de
I’Etat ou de notre économie nationale pour amé-
liorer le sort de I'hétellerie, nous devons pouvoir
apporter la preuve de notre situation. La pre-
miére de ces preuves est une statistique précise
et compléte de notre clientéle.

Pour que cette statistique puisse fonctionner
sans accroc, il est indispensable que tous ceux
qui doivent y participer s’astreignent, sans ex-
ception, dans l'intérét méme de leur profession,
4 renvoyer a temps les formulaires mensuels.
Dorénavant, il faut qu’il ne soit plus nécessaire
d’envoyer d'avertissements et qu’il n'y ait plus
de retardataires.

Pourquoi ne pas renvoyer les documents qui '
accompagnent une offre de services?

Notre service de placement attire encore une
fois ’attention des employeurs sur le fait qu'il
faut retourner a l'expéditeur les documents qui
sont joints aux offres de services qui ne convien-
nent pas. Nous avons regu encore récemment
une lettre d’'une sommeliére qui, au nom de plu-
siers collégues, demande instamment que les
copies de certificats, photos, etc. soient retournées
en cas de non-engagement. Il ne faut pas publier
que les employés doivent faire parfois de nom-
breuses offres avant de trouver une place et que
cela représente pour eux des frais souvent élevés.




Vom Buffet und Bierkeller.

In den Buffets und Eiskasten sollen mindestens

viermal im Jahr Hauptreinigungen vorgenommen

jﬁ%‘/}:_‘ _=J' werden, hauptsachlich im Eisbehalter, in welchem

— = sich durch das Eis am meisten Schlamm ansammelt.
{

=1
d — Der Rost im Eisbehalter soll jeweilen im Herbst
Um zwilf Uhr ist die Schule aus. Den Eisbehalter
Der Fritz eilt heim zum Mittagschmaus. jeden Monat herausgenommen und getrocknet werden.
reinigen !!

Auch der Bierkeller soll jahrlich viermal grindlich

gereinigt und, wenn notig, geweisst werden.

JAGGI + WUTHRICH

Dichten die Tiiren lhres Buffets gut ab?

Wenn nicht, dann berichten Sie der Brauerei;
denn Sie haben ein Interesse daran, dass die
durch das Eis gespendete Kihle moglichst aus-
genift werde.

3,,Wo man Bier frisch trinken kann,
ist der Wirt ein braver Mann!"
(Aus dem Spriiche-Wettbewerb.)

Dort riecht es fein. Fritz sagt: Aha,
Der Roco-Vogel ist ja da.

Je gepflegter der Bierausschank,

o
. M\‘ to hher der Umsat

“—<_" und desto grisser Ihr Verdienst!
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Lisst «Roco-Ravioli» hier. o =<2\ '\ 9
i P 0 1ot iob i OTTO MULLE R = 52X
Die hab ich gern, lh.e lob’ ich mir. Forellenversand k \ \ E::\k/\ —— 0\ >, =
Zum Schluss werd’ ich den Teller lecken, Pisciculture NS q;ﬁ/\: WA 3 \
Weil sie mir gar so herrlich schmecken. Sialden i/E. 1 \ B:':r Keller "‘_‘3‘7""“‘5‘5,’"5
Ry Wiften und reinigen !
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“DG rasche und sorgféltige Lieferung
von prima

Poetionen-Forellen 7

Wir halten am Lager:.Komplette
I lebend - klchenfertig |

D A

kt iert, In ji u h-
Hotel-Buchhaltungen e veape e A tinns

Extra-Anfertigung in kiirzester Frist

Inserleren bringt Gewlon! ; ;‘,['.,Q

Hochdorfer Speisefett

ist fein im Geschmack und sehr ausgiebig.
Es spritzt nicht, schiumt nicht und kann
auch zum Schwimmendbacken verwendet
werden. Kessel zu 4, 8'/2,20, 25 & 50 kg.
netto. Schweiz. Milchgesellschait A.-G.

Sle den

. LENDI & CO.
KOCh & Utlnger s chur Produzentenkellereien

St.Gallen/Malans/Chur

Hochdorf, Abt. Speisefette & Margarine

Gesucht ;
b Ll iy - it feb in Malans demi sec R T P N P S W
Crubiaden shitleioer N aus der blauen Malanser Traube
I Ailde de cuisine~Patissier der goldene wildschd&umende Herrschafts-Edelwein
1 L Glatterin
1 Casserolier

1 Saallehrtochter Marc de Malans
2Haus-cKiichenm#dchen Eigendestillat, alte Jahrgénge 1926, 1929

Eintritt Juni/Juli. Offerten erbeten mit Bild unter Chiffre
K.T. 2585 an die Schweizer Hotel-Revue, Basel 2.

Wenn Sie

Hotel-Mobiliar zu kaufen suchen oder zu verkaufen haben,
dann hilft Ihnen eine Annonce in der Schweizer Hotel-Revue

rasche und griindliche

Reinigung von Geschirr,

soll Kaffee stets sein. Er darf aber nicht Glas, Lavabos, etc.

eine weitere Belastung fir Herz und Nerven
bedeuten, die In der heutigen Zeit schon mehr
als eben recht ist beansprucht werden. Der i o

coffeinfreie Kaffee 0. K. erfallt beide Beding- Die fettiésende w"kung
ungen. Er regt nicht auf, aber regt an durch sein

herrliches, naturreines Aroma.

Eine Spi i “in Qualitat, und
Preis. Ein Versuch lohnt sich.

von PER verleiht ihm

einen hohen hygieni-

PerKg. 4.—

5 Kg. 19— schen Wert.

Obgy el
"erwertung Bischol®”

Obstverwertungs-Genossenschaft Bischofszell Henkel & Cie. A.G., Basel

Herstellerin des bekannten Apfelsaft ,,0bi*




	

