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Der Prospekt als Werbemittel

Referat von Direktor Walter Kern, gehalten an der Generalversammlung
des Verbandes Schweizerischer Verkehrsvereine vom 4. Mai 1957 in Schaffhausen

In der Werbung hat jedes Werbemittel seine
besondere Aufgabe zu erfiillen. Man konnte alle
Werbemittel in solche einteilen, die sich an noch
unbekannte Interessenten wenden, wie das Pla-
katund das Inserat, das Flugblatt und der Werbe-
brief — und in jene andere Kategorie, die sich
bereits an einen bestimmten Kreis mehr oder
weniger bekannten Interessenten wendet, wie
vor allem der Prospekt, der Katalog und der
Verkaufsbrief, mit denen aber auch uns noch
fremde Interessenten bearbeitet werden kdnnen.

Und wenn wir die Funktionen dieser einzel-
nen Werbemittel niher betrachten, werden wir
ohne weiteres feststellen, dass das Plakat ein
erster, kriftiger Anruf darstellt, dhnlich dem
Inserat, wobei auch beide Erinnerungswerbung
sein konnen. Das Inserat bietet im Gegensatz
zum lapidaren Plakat bereits die Moglichkeit,
niher auf das Thema einzugehen, indem es text-
lich und illustrativ belehrend, aufkldrend, mit
bestimmten Argumenten werbend, aufgebaut
werden kann. ‘

Der Prospekt,
ein erstes unverbindliches Gesprich
mit dem Interessenten

Wo das Plakat und das Inserat bereits ihre
Wirkung getan haben, tritt der Prospekt in
Funktion. Oft hat das Inserat nur den Zweck,
eine grosse anonyme Masse fiir ein Produkt so
weit zu interessieren, dass der Prospekt ver-
langt wird.

In ihm hat der Werbende nun die Moglich-
keit, das Thema in Bild und Text auszuschopfen.
Er konnte auch den Interessenten personlich be-
suchen und ihm die Vorteile seines Produktes
erldutern. Da das aber nicht moglich ist, tritt
der Prospekt eigentlich an die Stelle des Ver-
treters. Um die immer noch anonyme Masse,
die auch durch den Prospekt bearbeitet wird,
konkreter in die Hand zu bekommen, wird dem
Prospekt oft eine Karte beigegeben, auf der der
Interessent den Besuch eines Vertreters ver-
langen kann.

Man konnte also, um der Mission des Pro-
spektes noch nidher auf den Leib zu riicken,
sagen, dass er ein erstes unverbindliches Ge-
spriach mit dem Interessenten darstellt und daher
alle Argumente, die in diesem fiktiven Gesprich
auftauchen konnten, zum vorneherein beantwor-
tet oder entkriftet.

Dieses Gesprich findet vorderhand einseitig,
quasi als Monolog in Bild und Wort, statt, das
heisst, dass wir zu dem Interessenten mit allen
Mitteln sprechen, die uns mit der Drucker-
farbe zur Verfiigung stehen.

Damit ist schon wesentliches iiber den Text
gesagt.

«Die Stimme der Hotellerie»
Siehe Seite 5

In der heutigen Nummer erscheint eine neue Rubrik,
«La voix de I'hotellerie ». Sie wird einstweilen alimen-
tiert durch Beitriige eines kleinen Zirkels junger Lau-
sanner Hoteliers. Diesem Versuch liegt die Idee zu-
grunde, die spezifischen Probleme der Hotellerie durch
Hoteliers selbst zu erortern und so einen Gedanken-
austausch zu ermoglichen, der sich als fiir alle frucht-
bar erweisen wird. Wir mochten nur hoffen, dass unter
der jungen Hoteliergeneration der deutschen Schweiz
dieses Beispiel der welschen Kollegen ziinden wird,
damit unsere Leser bald auch in deutscher Sprache
«Die Stimme der Hotellerie» vernehmen konnen.

(Die Red.)

Die Anforderungen
an die textliche Gestaltung

Er muss so abgefasst sein, dass er alle mut-
masslichen Fragen des Lesers a priori beantwor-
tet. So einladend schéne Worte wirken kon-
nen, so wird schliesslich der Entschluss zum
Kauf nicht durch sie — oder jedenfalls nicht
durch sie allein —, sondern durch sachliche Ar-
gumente, sichtbare Vorteile herbeigefiihrt.

Der Text ist also nichts anderes als ein an-
schauliches und abgekiirztes Verkaufsgespréch.
Man muss annehmen, dass der Gesprichspartner
immer wieder Fragen an diesen «stummen»
Vertreter zu richten hat, die der Prospekt beant-
worten muss.

Es ist z.B. ohne weiteres anzunehmen, dass
in einem Verkehrsprospekt die Frage nach der
Kurtaxe oder den Veranstaltungen gestellt wird.
Es hat keinen Sinn, etwa die Kurtaxe unter-
driicken zu wollen in der Meinung, dass ein Gast
deswegen am ersten Tage wieder abgereist sei.
Wenn er deswegen nicht sofort wieder abreist,
wird er auch deswegen nicht ausbleiben, d. h. es
wird ihn nichts davon abhalten, nach X oder Y
zu gehen. Es wird ihm aber ehrlicher erscheinen,
wenn man ihn sauber informiert.

Ein aufschlussreicher Prospekt
erspart dem Verkehrsbureau Arbeit

Ein umfassender, aufschlussreicher Prospekt
hat zudem noch den praktischen Vorteil, dass er
dem Verkehrsbureau gewaltige Mehrarbeit er-
spart. Denn was dieser stumme Vertreter nicht
sagt oder beantwortet, wird angefragt werden,
und so haben Sie schliesslich tidglich Briefe zu

schreiben, in denen Sie mitteilen, wie hoch die
Kurtaxe ist, was das Fischereipatent kostet usw.

Bei der Abfassung des Textes ist daher von
dieser Uberlegung auszugehen, und viele werden
erstaunt sein, wie inhaltsreich plétzlich ihr Pro-
spekt wird, wo sie vorher nichts zu sagen wuss-
ten. Man hort immer wieder: Nur einen kurzen
Text, lieber viel Bilder, die Leute lesen das Zeug
doch nicht! Diese Auffassung gilt dort, wo im
Text — ob kurz oder lang — nichts gesagt wird.
Wer aber fiir einen Ferienaufenthalt 500.—,
1000.— und noch mehr Franken ausgibt, d. h.
sich etwas im Betrage von 1000 Franken kauft,
sieht sich das zu Kaufende genau an, und in un-
serm Fall ist das zu Kaufende eben Ihr Frem-
denort, Ihr Transportunternehmen oder TIhre
Stadt. Und es wird mit dem Prospekt angeboten.

Und wie man vom Vertreter erwartet, dass er
ein gepflegtes Gesprich zu fithren imstande ist,
so muss man vom Prospekt eine saubere, klare
und gepflegte Sprache verlangen. Wer selbst
nicht fihig ist, klar und logisch zu schreiben, der
vertraue die Abfassung eines Textes ruhig dem
Fachmann an. Ich habe zwar immer wieder die
Erfahrung gemacht, dass die von mir ausgemerz-
ten Allerweltsworter, wie Komfort, gepflegte
Kiiche — hoffentlich ist sie nicht ungepflegt, und
wenn sie es wiire, wiirde es niemand schreiben —,
immer wieder in den Text hineingeschmuggelt
wurden und schliesslich ein Concierge oder ein
Sporttrainer den ersten Text fiir das Hotel oder
den Ort verfasste !

Ein weiteres Element, wie ich bereits er-
wiihnte, bildet in diesem Gespriich auch

das Bild

Selbstverstindlich spielt auch das Bild eine sehr
grosse Rolle. Die Auswahl des Bildes entspricht
etwa der sprachlichen Pflege des Prospektes, das
heisst : es muss ebenfalls mit Bedacht ausgewihlt
sein und etwas zum Gesprich beizutragen ha-
ben. Leider siecht man immer wieder Prospekte,

En page 5, notre
« La voix de

Les lecteurs de U'Hotel-Revue ont déja eu
l'occasion d’apprécier les articles que certains
membres de notre société ont bien voulu faire

nouvelle rubrique:

P hétellerie»

Suisse allemande et du Tessin. Que tous ceux
qui ont trouvé des formules originales, tant au
point de vue de la technique hételiére, que de la

parditre dans notre revue. Ils ont cer
trouvé, comme nous, que cette collaboration

. était malheureusement trop rare et ils ont pro-

bablement aussi souhaité qu'un contact plus ré-
gulier s’établisse entre les hoteliers eux-mémes.
Ne serait-ce pas un moyen idéal de procéder a
des échanges non seulement de vue et d’opinion,
mais encore d’expériences profitables a toute la
profession?

Nous avons eu la chance de trouver a Lau-
sanne une équipe de jeunes hoteliers qui sont
parfaitement conscients de cette nécessité. Ils
ont bien voulu faire le premier pas et n’ont pas
craint de prendre eux-mémes la plume pour
traiter des sujets qui sont sans doute au centre
des préoccupations de tous les hoteliers. Grace
a eux, nous pourrons publier régulicrement —
mensuellement pour commencer et nous espé-
rons bientot a des intervalles plus rapprochés —
cette rubrique que, d’entente avec eux, nous
voulons appeler « La voix de I'hotellerie ».

Mais notre tentative ne sera vraiment cou-
ronnée de succés que si ce bon exemple est suivi
par d’autres hoteliers de Suisse romande, de

ration ion du travail, du service et des pres-
tations en général, n’hésitent point a recourir a
cette rubrique pour en faire part a leurs col-
legues, car I'exploitation d’un hotel ne doit point
receler de mystéres ou de secrets.

Des groupes d’échanges d'expériences exis-
tent dans notre branche et ils font un travail pré-
cieux. L'on ne peut regretter qu'une chose, c’est
que les expériences acquises au cours de ces
contacts ne profitent qu’a quelques initiés. « La
voix de I'hétellerie » ne devrait-elle pas devenir
la tribune de ces échanges d’expériences dans
lintérét de tous?

Pour U'instant, des sujets plus généraux seront
également traités dans le cadre de cette rubrique,
car nous pensons qu'il est utile de connaitre —
surdes questions d’actualité —'opiniond’hommes
continuellement en contact avec laclientéle, avec
le personnel, avec les difficultés techniques d’ex-
ploitation, en un mot faisant corps avec les heurs
et malheurs d'un hotel.

Puisse l'exemple des hoteliers lausannois étre
suivi et notre nouvelle rubrique avoir longue vie!

Jubildumsdelegiertenversammlung
vom 28./29. Mai 1957

Anmeldefrist bis 20. Mai 1957

Wir bitten die Teilnehmer, die Frist nicht zu
verpassen und die Festkarte rechtzeitig beim Zen-
tralbureau des Schweizer Hotelier-Verein, Gartenstrasse
112, Basel, Postcheckk V 85, zu (aus
organisatorischen Griinden kann die Frist nicht ver-
lingert werden).

Assemblée commémorative
des délégués des 28 et 29 mai 1957

Dernier délai d’inscription:
20 mat 1957

Nous prions les participants de ne pas laisser passer
le délai ci-d i é et de a temps
leur carte de féte au Bureau central de la Société
suisse des hoteliers, Gartenstrasse 112, Bile, compte
de chéques postaux V 85. Pour des raisons techniques
d’organisation, ce délai ne pourra pas étre prolongé.

in denen seit Jahren, wenn nicht Jahrzehnten,
die gleichen abgedroschenen Bilder verwendet
werden. Und diese Tendenz scheint durch das
Mehrfarbenbild eher noch stirker zu werden,
da das Mehrfarbenklischee das Mehrfache des
einfarbigen Klischees kostet. Solche Sparsamkeit
wiire etwa mit dem Vertreter zu vergleichen,
der jedes Jahr vorspricht und mehr oder weniger
immer die gleichen Sitzlein sagt. Es fillt ihm
einfach nichts Neues ein! Oder der immer im
gleichen alten, hochstens etwas aufgebiigelten
Anzug erscheint.

Wie der Vertreter, soll auch der Prospekt
immer wieder frisch und anregend wirken. Man
soll sich mit ihm gerne unterhalten! Wo nun
einmal der ortsansissige Photograph erschopft
ist, soll einmal ein anderer Photograph herbei-
gezogen werden, oder aus einem guten Photo-
material kann auch durch Bildausschnitte etwas
Neues gewonnen werden.

Die Bilder sollen auch nicht zu klein sein.
Man drgert sich immer iiber zu kleine Bilder,
die zum Betrachten verlocken, aber nichts her-
geben. Dazu lassen kleine Bilder auch den gan-
zen Prospekt kleinlich wirken.

Man sollte daher bei jedem neuen Prospekt
das Bildmaterial sorgfiltig durchgehen und iiber-
priifen.

Sprechende Bilder und ein klarer, ausfiihr-
licher Text, der iiber alles Wissenswerte infor-
miert, bilden das Rohmaterial fiir

die graphische Gestaltung,

zu der ebenfalls noch ein Wort zu sagen ist.
Dieses Rohmaterial, Bild und Text, kann noch
durch ein zeichnerisches Element, durch Vignet-
ten usw. bereichert werden. Sie bilden den
eigentlichen Korper, um den das Kleid zu legen
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ist. Man kann daher nicht zum Drucker gehen
und einen vierseitigen Prospekt bestellen, wenn
Material fiir 8 Seiten vorliegt, indem man alles
in das zu enge Kleid hineinpressen will. Der Um-
fang des Prospektes wird vom Umfang dessen
bestimmt, was man sagen will und zu sagen hat.

Oft spart man gerade an der graphischen Ge-
staltung, d. h. man spart am Kleid und verldsst
sich auf den Inhalt. Fiir den philosophischen
Menschen mag gelten, dass es besser ist, mehr
zu sein als zu scheinen. Er wird unscheinbar
durch die Welt gehen. In der Werbung geht die
Philosophie nicht so weit. Hier gilt: Mindestens
das zu scheinen, was man ist oder eher noch
etwas mehr.

Die Aufgabe des Graphikers

Diesen Schein nun gibt der Graphiker,und das
Vorgehen nennt man die graphische Gestaltung.
Sie hat den Zweck, dem Inhalt eine anspre-
chende, #sthetische Form zu geben, d. h. Text
und Bild in einen gewissen Rhythmus und Ein-
klang zu bringen und dabei, bei aller Asthetik,
das werbetechnische Moment nicht zu iiber-
sehen.

Heute diirfte es selbstverstdndlich sein, dass
mindestens zwei Farben verwendet werden, also
Schwarz und eine Buntfarbe, Rot oder Blau etc.
Mehr und mehr tritt der vielfarbige Prospekt in
den Vordergrund, sei es in Buchdruck, Offset
oder Tiefdruck. Der Siegeszug der Farbe geht
bis in die Ilustrierten, und schon beginnt er
auch in der Tageszeitung sich bemerkbar zu
machen. Durch die Fortschritte auf dem Gebiete
der Farbphotographie und der verschiedenen
Druckverfahren hat die Werbung in der Farbe
einen neuen Komplizen von grosster Werbekraft
gefunden, den sie immer mehr beansprucht, so
dass in diesem Konkurrenzkampf der Werbe-
mittel die Farbe einen bedeutenden Vorsprung
hat. Das sollte man auch beim Prospekt nicht
iibersehen.

Die Werbemittel haben diese Entwicklung
mitzumachen, wenn ihre Wirkung neben allen
andern farbigen Drucksachen, wie Biichern,
Bildreproduktionen, dem Farbfilm usw., nicht
verlorengehen soll. Und da es nun einmal eine
der Hauptaufgaben der Werbung ist, in die
Augen zu springen, wird sie der Farbe nicht
mehr entraten konnen.

Zur graphischen Gestaltung gehort auch

das Format

Durch die Praxis, die Prospektauslagen der
Reisebureaux und die Briefumschlige im Din-
Format C 6/5 hat sich allgemein das Format
10,5X21 cm eingebiirgert, das sich auch fiir die
Gestaltung als zweckmiissig erwiesen hat. Durch
verschiedene Falzmoglichkeiten konnen auch
grosse Bilder untérgebracht werden. Bei umfang-
reichern Prospekten wirkt das Format auch gut
als Biichlein geheftet.

Das soll aber nicht heissen, dass man nicht
auch einmal davon abweichen diirfe. Auch ein
auffallendes Format — quadratisch oder beson-
ders schlank — kann zur Wirkung beitragen und
den Werbewert unterstiitzen. Wenn auch zu
kleine Prospekte oder Biichlein fiir die Vertei-
lung in den Reisebureaux nicht sehr zweckmis-
sig sind, so konnen sie aber zum Versand an
frithere Giste eines Hotels oder bei dhnlicher
Verwendung recht werbekriftig sein.

Dem Graphiker
nicht das Konzept verpfuschen!

Es ist selbstverstindlich, dass auch die gra-
phische Gestaltung eine Sache des Geschmacks
ist, womit schon gesagt ist, dass sie an eine
asthetisch empfindende Personlichkeit gebun-
den bleibt, mit andern Worten: ein Kollegium,
ein Vorstand oder eine Kommission sind nicht
berufen, in Geschmackssachen zu entscheiden.
Das ist Sache des Graphikers oder des Werbe-
beraters. Sache des Auftraggebers, des Verkehrs-
direktors oder der Propagandakommission ist es,
den Inhalt einer Werbedrucksache festzulegen.
Sie miissen wissen, was sie propagieren wollen.
Wie es propagiert werden soll, also die graphi-
sche Aufmachung, die Gliederung des Materials,
ist Sache des Graphikers.

In der verstidndnisvollen Zusammenarbeit von
Auftraggeber und Graphiker oder Werbeberater
liegt die beste Gewihr fiir einen guten und
werbekriftigen Prospekt. In vielen Fillen kann
auch der Drucker eine wertvolle Hilfe in der
Gestaltung sein, wobei aber auch er mit dem
Graphiker zusammenarbeitet, sobald Anspriiche
gestellt werden, die das iiberschreiten, was von
einem guten Setzer verlangt werden kann.

Der Prospekt muss iiberzeugen
und wahr sein

Zur Beurteilung eines vorliegenden Entwur-

fes fragen Sie nicht in erster Linie: Wie wirkt
er auf die Empfinger? (die Sie ja meist gar nicht
kennen!), sondern wie wirkt er auf mich! Im
allgemeinen schiitzen wir das, was mehr oder
weniger in unserer eigenen Sprache spricht, d. h.
mit andern Worten, das isthetische Element soll
da sein, aber nicht geschmicklerisch vorherr-
schen. Die Werbung soll nicht épater oder nicht

nur iiberraschen, sondern vor allem iiberzeugen.

Und iiberzeugen kann man nur, wenn man
das ist, was man scheint oder wenn der Prospekt
nach Inhalt und Form das widerspiegelt, was er
propagieren soll. Er muss daher in einer gesun-
den Proportion zu dem stehen, was er vertritt,
womit zugleich die Forderung nach der Wahr-
heit in der Reklame erfiillt ist.

Les allocations familiales et la surcompensation

On ne peut reprocher a I'hotellerie d’étre de-
meurée en arriere dans le domaine de la’die a la
famille, puisqu’il y a plus de dix ans maintenant
quelle a fondé sa propre caisse d’allocations
familiales. Les hoteliers et restaurateurs vaudois
avaient d’ailleurs déja fait usage en 1943 de la
disposition de la loi cantonale leur permettant
d’avoir heur caisse professionnelle et ils avaient
créé la caisse « Hocar » qui devait servir de mo-
dele a la caisse d’allocations familiales de la
Société suisse des hoteliers. Il est compréhen-
sible que, pendant la guerre, I'organsation na-
tionale de I’hdtellerie suisse n’ait pas pu étendre
a tout le territoire de la Confédération ’exemple
de I'hétellerie vaudoise. Nul ne pouvait prédire
en effet quand finiraient les hostilités ni quand
le tourisme trouverait un climat assez détendu
et une situation économique suffisamment raf-
fermie pour reprendre son essor.

Mais en 1946, dés que I’horizon politique
commenga a s’éclaircir, 'on constata parmi
toutes les populations d’Europe et d’outre-mer
le désir de sortir de 'isolement créé par la guerre
et de franchir des frontiéres pourtant a peine
entrouvertes et I’hotellerie comprit qu’elle devait
améliorer la situation de son personnel et surtout
protéger la famille des employés d’hotel.

. Alors que seuls les cantons de Vaud, Neu-
chatel, Genéve, Fribourg et Lucerne connais-
saient des allocations familiales obligatoires, la
Société suisse des hoteliers les imposa a tous ses
membres. Elle entendait faire @uvre de soli-
darité, non seulement a ’égard de ses employés,

mais encore des établissements saisonniers qui
avaient déja d’énormes difficultés a trouver du
personnel. Ces derniéres auraient d’ailleurs été
quasi insurmontables si les employés avaient
surtout recherché les hotels situés dans les can-
tons qui avaient 1égiféré en matiere d’allocations
familiales. 11 s’agissait aussi d’éviter que de trop
nombreux employés n’abandonnent les carriéres
hotelieres pour accepter les offres alléchantes
d’industries qui connaissaient de meilleures con-
ditions de travail et une protection sociale plus
poussée.

Une parfaite solidarité s’est donc manifestée
au sein méme de I'hotellerie. Le systeme des
allocations familiales a fait ses preuves et s’est
révélé un complément utile du salaire, tout en
évitant que les chefs d’entreprises occupant des
employés ayant de la famille n’aient a supporter
des charges plus lourdes que ceux de leurs col-
legues occupant des célibataires parfois moins
bien rétribués.

Depuis lors, le systeme des allocations fami-
liales s’est étendu a de nouveaux cantons et
maintenant I’on voudrait une loi fédérale sur les
allocations familiales. En effet, diverses motions
ont été déposées dans ce but.

Les motionnaires expriment les veeux de can-
tons économiquement faibles ; ce sont en méme
temps ceux qui comptent le plus grand nombre
de familles nombreuses. La plupart de ces can-
tons a déja institué les allocations familiales,
mais elles représentent une lourde charge qu’ils
voudraient bien voir allégée et ils pensent qu’une

Convocation

a

I’assemblée ordinaire des délégués
etala

féte commémorative du 75¢ anniversaire de la SSH

les 28 et 29 mai 1957, au Biirgenstock

Programme

Mardi, 28 mai 1957

14 h. Début de la séance del

des

és de la SSH. au Palace-Hétel, Biirgenstock.

Ordre du jour

1. a) Allocution du président central

& "

a des pr

b) Considérations de M. H. Streuli, président de la Confédération, chef du département
fédéral des finances et des douanes, sur la réforme des finances fédérales.
¢) Exposé de M. le Ministre Gérard Bauer, président du comité exécutif de FOECE, sur les

projets d’i eur
répercussions sur le tourisme.

le marché

, Ia zone de libre échange et leurs

2. Rapport annuel, comptes 1956 et budgets 1957.

3. Elections.

4, Siége de la
5. F

aux
de bres d

6. 1

7. Divers.
16 h. 30
18 h.
20 h.
20 h. 30

Fin de 'assemblée.

Apéritif au Palace-Hotel.

Mercredi, 29 mai 1957

Cérémonie commémorative au Palace-Hotel.

Diner et soirée récréative avec bal au Park-Hotel.

és de la SSH. des 22 et 23 janvier 1957.

9 h. 30 Assemblée des délégués de la caisse d’allocations familiales au Palace-Hétel, Biirgenstock.
10 h. Séance interne de Passemblée des délégués de la SSH. au Palace-Hébtel, Biirgenstock.
Ordre du jour
1. Proce bal de I’ blé des délé,
2. Rapport sur la question d’une revision du systéme de calcul des cotisations de sociétaire.
3. Formation professionnelle et problémes sociaux.
4. Discussion générale et divers.
12 h. Fin de Passemblée des délégués.
12 h. 15

Biirgenstock.

Apéritif et déjeuner dans les jardins de la piscine ou, en cas de mauvais temps, au Grand-Hétel,

Tous les membres de la Société centrale peuvent assister et prendre la parole & I'assemblée des délégués,

mais seuls les délégués ont le droit de vote.

Dans T'espoir de saluer de trés nombreux membres de toutes les régions du pays a l'assemblée commémo-
rative au Biirgenstock, nous vous présentons nos salutations les plus cordiales.

SOCIETE SUISSE DES HOTELIERS

Le président central : D™ Franz Seiler
Le chef du Bureau central: D™ R. C. Streiff

Communications
0 }
importantes pour I’assemblée
1z -
des délégués
Inscriptions

L’inscription pour la participation a l'assemblée
commémorative des délégués doit se faire jusqu'au 20
mai 1957, au plus tard au bureau central de la SSH,
case postale, Bile 2.

Les riptions qui ne parviendraient pas dans le
délai indiqué ci-dessus ne pourront étre prises en con-
sidération que si le nombre restreint de places dispo-
nibles le permet.

Logement

Par contre, les participants doivent réserver leurs
chambres directement auprés des hotels du Biirgen-
stock, et ceci aussi jusqu'au 20 mai 1957.

Carte de féte

Le prix de la carte de féte est de 60 fr. Cette carte
comprend des coupons pour l'apéritif, le diner (vins,
cafés, liqueurs et service compris) et la soirée récréa-
tive avec bal du 28 mai, ainsi que des coupons pour
Iapéritif et le déjeuner (cafés et service compris) du
29 mai. La carte de féte sert en outre de carte de légi-
timation pour I'usage gratuit du chemin de fer du Biir-

de I de la H d et les
places de parcage. Elle donne droit en outre a I'entrée
gratuite a la piscine et au golf du Biirgenstock.

On obtient la carte de féte

En s'inscrivant jusqu’'au 20 mai au bureau central
de la SSH. et en versant le prix de la carte au compte
de cheques postal V 85, Bile.

Tenue

Pour la cérémonie commémorative, le diner et le
bal: Dames: toilette de soirée, messieurs: smoking ou
tenue noire.

surcompensation sur le plan fédéral les déchar-
gerait de leurs soucis.

Que faut-il penser d’une loi fédérale?

Si lon considére sur le plan professionnel les
motions déposées, on aboutit a des conclusions
assez différentes de celles de nos parlementaires.
11 nous suffira pour cela de citer ici les argu-
ments d’un spécialiste en la matiére, M. C. Péte,
directeur des caisses sociales de la SSH.

Dans un remarquable rapport sur les origines,
’activité et I'avenir de la caisse d’allocations fa-

‘miliales de I’hétellerie — rapport auquel nous

avons emprunté les renseignements ci-dessus —
M. Péte exprime ses craintes de voir adopter
une loi fédérale sur les allocations familiales, car
elle suscitera des revendications perpétuelles, ja-
mais assouvies, pour obtenir des prestations plus
élevées.

Cette surenchére continuelle se manifeste déja
dans le domaine de I’AVS., puisqu’il n’y a gucre
de sessions sans que les chambres fédérales ne
soient saisies de demandes d’amélioration des
rentes. Il ne faudrait pas beaucoup de temps
avant que les allocations familiales atteignent un
échelon élevé tres préjudiciable a la politique
élastique et équitable des salaires. Les cotisations
correspondantes deviendraient aussi rapidement
une charge quasi insupportable pour beaucoup
d’entreprises, voire méme pour des secteurs éco-
nomiques entiers.

11 ne faut pas oublier que les expériences faites
a I'étranger avec des allocations familiales exa-
gérées ayant une influence directe sur le montant
des salaires, ne furent généralement pas heu-
reuses.

Les arguments
contre la surcompensation

Sur le plan professionnel, on peut faire valoir
des arguments trés forts contre la surcompen-
sation préconisée par des milieux politiques ou
économiques. M. C. Péte les expose comme suit :

1° 11 ne viendrait a I'idée d’aucune personne dés-
intéressée de prétendre que les pauvres doi-
vent secourir les riches. On ne saurait logique-
ment davantage admettre que I’hétellerie, qui
végete, doive procurer une aide a fonds per-
dus a d’autres branches économiques se trou-
vant dans une situation financiere considéra-
blement meilleure.

oLD TAYLoR

KENTUCKY STRAIGHT
BOURBON WHISKEY
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Delegiertenversammlung SHV
Wichtige Mitteilungen

Anmeldung

Die Anmeldung fiir die Teilnahme an der Jubiliums-
delegiertenver 1 hat bis spdl 20. Mai
1957 an das Zentralbureau des SHV ., Postfach, Basel 2,
zu erfolgen.

Nicht rechtzeitig eingehende Anmeldungen kdnnen
leider nur noch beriicksichtigt werden, wenn es die
beschriinkten Platzverhiltnisse gestatten.

Unterkunft

Die Zimmerbestellungen sind hingegen bis zum
gleichen Datum direkt an die Biirgenstock-Hotels zu
richten.

Festkarte

Der Preis der Festkarte betriigt 60 Fr. Die Festkarte
enthiilt Coupons fiir Aperitif, Bankett (Bankettweine,
Kaffee, Likor und Service inbegriffen) und Abend-
unterhaltung mit Ball am 28. Mai ; ferner Coupons fiir
Aperitif und Mittagessen (inkl. Kaffee und Service)
am 29. Mai. Die Festkarte gilt sodann als Ausweis fiir
die Itliche Benil der Biirg kbahn, des
Hammetschwandliftes und der Parkplitze; ferner fiir
den freien Eintritt zu den Schwimmbadanlagen und
zum Golfplatz auf dem Biirgenstock.

Bezug der Festkarte

Die Festkarten sind mit der Anmeldung bis zum 20.
Mai beim Zentralbureau des SHV. durch Einzahlung
des Betrages auf Postcheckkonto V 85 zu bezieh

Tenue

Fiir Festakt und Bankett mit Ball: Damen Abend-
toilette, Herren Smoking oder schwarzer Anzug.

Si paradoxal que cela puisse paraitre, la

surcompensation obligerait les hoteliers, méme
ceux de la montagne qui se débattent dans des
difficultés pécuniaires insurmontables, d’assis-
ter par exemple les horlogers ou les entreprises
du batiment, dont la situation privilégiée est
notoire, mais chez qui les enfants sont com-
parativement plus nombreux.
Les adeptes du nivellement des cotisations et
allocations familiales devraient admettre que
le principe de I'égalité des salaires demeure
dans le domaine de 'utopie. Or nous préten-
dons qu’il y a autant de raisons d’égaliser les
salaires que les prestations familiales, en tout
cas lorsque les conditions de travail et les ap-
titudes sont équivalentes.

Une contribution qui serait destinée a un
nivellement général de la rétribution, quelle
que soit son appellation: allocation familiate,
traitement en espéces, prestations en nature,
pourboires, gratifications, etc., profiterait
grandement a I'hétellerie, ol les salaires sont
relativement bas, en raison de ses difficultés
économiques. Cette derni¢re ferait au con-
traire les frais de I'égalisation des charges
limitées au secteur des allocations familiales
seulement. 11 faut bien dés lors admettre que
le principe de la surcompensation s'inspire
d’une conception franchement arbitraire, puis-
que pour une méme branche économique le
résultat peut aussi bien étre positif que néga-
tif, selon que 'opération est respectivement
généralisée ou limitée.

» Dans certaines catégories d’entreprises, les
charges sociales peuvent étre, beaucoup plus
facilement que dans d’autres, incorporées
dans les prix de revient des fournitures ou des
services rendus. C'est sans doute la raison
pour laquelle les assurances sociales de di-
verses natures connaissent un si grand déve-
loppement chez les entrepreneurs. Il en va
tout autrement dans I'hotellerie qui doit s’ef-
forcer de soutenir la concurrence de I'étran-
ger, en se voyant pour cela contrainte de fixer
ses prix souvent trop bas pour assurer la ren-
tabilité des entreprises, particulierement chez
celles en exploitation seulement durant quel-
ques mois par année, généralement en mon-
tagne.

* La surcompensation aggraverait le déséqui-
libre déja existant dans les charges de salaires
entre les entreprises qui rétribuent. particu-
liecrement bien leur personnel, souvent par
obligation, en raison de I'aigué pénurie de
main-d’ceuvre dans certaines régions, et celles
qui, au contraire, ne sont pas en mesure ou
contraintes de se montrer généreuses. En ef-
fet, si, pour unméme travail, le traitement était
par exemple de Fr. 1000.— a Geneve et de
Fr. 700.— a Bulle, le taux uniforme de coti-
sations de 29/ exigerait une redevance pa-
tronale de Fr. 20.— et Fr. 14.— respectivement
pour le régime des allocations familiales. Ain-
si, la_capacité de concurrence de I'employeur
genevois, déja nettement affaiblie par les con-
ditions locales du marché du travail, se trou-
verait au surplus atteinte par la surcompen-
sation.

On en arriverait donc dans certains cas a

2

w

i~

la situation paradoxale selon laquelle ce sont
les secteurs économiques qui assument pro-
portionnellement les plus lourdes charges fa-
miliales qui feraient le moindre effort pour en
assurer le financement.

5 Le patronat supporte actuellement la totalité
des charges du régime des allocations fami-
liales.

En conduisant & une étatisation toujours
plus poussée, la surcompensation provoquerait
une augmentation progressive des allocations
et des cotisations correspondantes, il est & pré-
voir que les employés en supporteraient un
jour le contre-coup, soit par un affaiblisse-
ment des salaires, soit par une participation
au financement.

Dans certaines professions, méme les sala-
riés sont hostiles a une extension du régime
des allocations familiales, qui risquerait de
mettre en péril des contrats collectifs avanta-
geux.

6" En instituant la surcompensation, dontle fonc-
tionnement ne peut étre pratiquement assuré
que par les pouvoirs publics, la prédominance
de ces derniers s’affirmerait au détriment de
I'influence des organisations professionnelles
dans ce domaine.

11 faudrait par ailleurs, pour la surcompen-
sation, un organisme administratif coliteux
qui ne pourrait que contribuer a augmenter
les charges de gérance des caisses de compen-
sation familiales.

Conclusions

Si pour les raisons exposées nous sommes ad-
versaires d’une loi fédérale, nous serions par
contre heureux que les cantons qui ont déja lé-
giféré harmonisent leurs lois afin que les caisses
professionnelles suisses d’allocations familiales
puissent exercer plus facilement leur activité,
sans avoir notamment a se préoccuper des parti-
cularités exceptionnelles existant par exemple
dans une ou deux lois cantonales seulement. I
semblerait en tous cas logique que les caisses
professionnelles dont le champ d’activité s’étend
a I'ensemble du pays ou a plusieurs cantons

Lorenz Gredig, 70jidhrig

Es gibt wenige Kollegen, die in unsern Kreisen
durchwegs so grosse Achtung und Sympathie geniessen
wie Lorenz Gredig, der vor zwei Jahren, nachdem er
sich insbesondere als Vizeprisident und interimisti-
scher Leiter des Schweizer Hotelier-Verein in hohem
Masse ausgezeichnet hatte, zum Ehrenmitglied ernannt
wurde. Ruhiges und sicheres Urteil, profunde Kenntnis
der Fachfragen und ihrer Zusammenhiinge mit Volks-
wirtschaft und Politik, durchaus vornehme, bei aller
Entschiedenheit konziliante Haltung in allen Verhilt-
nissen und Auseinandersetzungen, Geradlinigkeit und
Klarheit seiner Stellungnahme zu den vielen Proble-
men, die uns. beschiiftigen, feine und warme Mensch-
lichkeit im Verkehr mit der Umwelt, eine edle, unver-
hliche Festigkeit in der Freundschaft — diese Ei-
genschaften und noch vieles Wertvolle mehr stempeln
Lorenz Gredig zu einer liebenswiirdig charaktervollen
Personlichkeit von seltener Harmonie der Geistes- und
Herzensgaben.

brii

Wir danken dem hochverehrten, lieben Jubilar von
wirklich ein Herr, ein «Monsieur» im Sinne bester Ho-
telier-Tradition ! — seinen Eintritt ins achte Dezennium
in voller Gesundheit und Riistigkeit feiern kann, und
dass dieses Fest in einen Zeitpunkt fillt, da sein ge-
liebtes Pontresina, das ihm so viel schuldet, in Zu-
sammenhang mit der Eréffnung der Diavolezzabahn
auf besonders frequenzstarke Wintersaison-Monate zu-
riickblicken kann, die man als verheissungsvollen Be-
ginn einer neuen Aera dieses herrlichen alpinen Zen-
trums betrachten darf.

Wir danken dem hochverehrten, lieben Jubilar von
ganzem Herzen fiir seine erhebend beispielhafte Hin-
gabe an die gemeinsame Sache und wiinschen ihm noch
viele, sehr viele Jahre eines an begliickenden Erfah-
rungen reichen Lebensabends.

Dr. Franz Seiler, Zentralpriisident

puissent bénéficier d’un statut plus général, de
conception libérale.
Les cantons qui

s’apprétent a légiférer

seraient de leur coté et a notre avis bien ins-
pirés de ne pas innover dans I’élaboration des
statuts et reglement en la maticre.

Kostendeckende Preise. ..

PKF. Die neuesten Preisbegehren unserer Landwirt-
schaft diirfen wir als jedermann bekannt voraussetzen.
Und wer die Bedeutung dieser Preisbegehren noch
nicht realisiert haben sollte, wird bestimmt Gelegenheit
bekommen, dies nachzuholen — niamlich im Moment,
da auch die Detailpreise fiir die fraglichen Produkte
wieder aufschlagen. Abgesehen von einer allfilligen
Milchpreiserhohung, diirfte die Verteuerung der
Fleischpreise besonders schmerzhaft sein. Eine Erho-
hung der Produzentenrichtpreise fiir grosses Schlacht-

Einladung

zur

ordentlichen Delegiertenversammlung

und zur

Feier des 75jihrigen Jubildiums des SHV

am 28./29. Mai 1957 auf dem Biirgenstock

Programm
Dienstag, den 28. Mai 1957
14.00 Uhr  Beginn der of ichen Delegiertenv SHYV. im Palace-Hotel, Biirgenstock.
Traktanden:
1. a) Prisidi he zu aktuellen Probl
b) Betrachtungen iiber die eform von isident Dr. Hans Streuli, Vor-
steher des Ei o hen Finanz- und Z 2
¢) Referat iiber eur h i “gemei Markt, europiiische
Freil . und deren Einfluss auf die Hotellerie und den Fremdenverkehr, von
Minister Gérard Bauer, Priisident des Ausschusses der OECE.
2. bericht, Jahresr 1956 und Budgets 1957.
3. Wahlen.
4. Ort der niich Del tenv
5. Ehrung langjihriger Mitglieder.
6. Er von Ehr itgli
7. Diverses.
16.30 Uhr  Schluss der Sitzung.
18.00 Uhr Festaktim Palace-Hotel.
20.00 Uhr  Aperitif im Palace-Hotel.
20.30 Uhr Bankett und Abendunterhaltung mit Ball im Park-Hotel.

Mittwoch, den 29. Mai 1957

9.30 Ubhr  Delegi \Z der F:

10.00 Uhr G

Delegier

im Palace-Hotel, Biirgenstock.

SHY. im Palace-Hotel, Biirgenstock.

Traktanden:

. Bericht iiber die Frage einer

. Protokoll der a. o. Delegiertenversammlung SHY. vom 22./23. Januar 1957.
des Mitgli i

AW~

. Diverses und Umfrage.
12.00 Uhr  Schluss der Delegiertenversammlung.

12.15 Uhr
Grand-Hotel Biirgenstock.

Apéritif und Mittagessen in den Anlagen des Sc

. Aktuelles iiber Nachwuchsforderung und soziale Probleme.

oder bei Wetter im

An den Verhandlungen der Delegiertenversammlung konnen alle Mitglieder des Zentralvereins das Wort
ergreifen. Nicht-Delegierte haben indessen weder Stimm- noch Wahlrecht,

In der Hoffnung, recht viele Mitglieder aus allen Landesteilen zu dieser Jubiliumsdelegiertenversammlung
auf dem Biirgenstock erwarten zu diirfen, entbieten wir herzlichen Vereinsgruss.

SCHWEIZER HOTELIER-VEREIN
Der Zentralprisident: Dr. Franz Seiler
Der Vorsteher des Zentralbureau: Dr. R. C. Streiff.

vieh um 20 Rappen wiirde niimlich eine Verteuerung
der Detailpreise um allermindestens 40 Rappen per kg
bedeuten.

Die Landwirtschaft begriindet die Preisbegehren wie
iiblich mit ihren gestiegenen Produktionskosten, mit
Einkomr illen durch Frostschiden im Jahre
1956 und mit dem angeblich ungeniigenden Arbeits-
verdienst der biuerlichen Bevélkerung. Die biuerliche
Argumentation geht aus vom Prinzip der «kostendek-
kenden Preise», wie es im Landwirtschaftsgesetz fest-
gelegt ist. «Vom Zustand kostendeckender Preise sind
wir leider heute ncch recht weit entfernt», schreibt der
Prisident des Schweiz. Bauernverbandes. «Kosten und
Preise klaffen fortdauernd weiter auseinander...»
Der genannte Bauernvertreter spricht dabei eine Wahr-
heit aus, die leider nicht zu bezweifeln ist: Produk-
tionskosten und Produktenpreise in der Landwirtschaft
wollen trotz jihrlich wiederkehrenden Erhéhungen der
Produzentenpreise nie iibereinstimmen. Aber warum
dem so ist, dariiber machen sich die Vertreter der
Landwirtschaft sichtlich wenig Gedanken.

Landwirtschaftliche Produktionskosten und Produk-
tenpreise sind zwei Grgssen, die sich auf einem Kreis
bewegen: Hohere Preise fiir landwirtschaftliche Pro-
dukte bedeuten erhdhte Lebenskosten. Und zwar sind
die Preisaufschlige im Detailhandel pro Mengeneinheit
in der Regel grosser als die vorausgegangene Verbes-
serung der Produktenpreise. Man erinnere sich bei-
spielsweise der iibersetzten Verteuerung der pasteuri-
sierten Milch anlisslich der letzten Milchpreiserhd-
hung. Aber auch die Produktionsbedingungen in nach-
gelagerten Handels- oder Produktionsstufen (siche
Fleisch !) bewirken eine Verteuerung der Detailpreise,
die iiber der entsprechenden Erhéhung der Produzen-
tenpreise liegt. Die allgemeine Verteuerung der Le-
benshaltung aber trifft alsogleich die Landwirtschaft
selbst, und damit schliesst sich der erwihnte Kreis:
Hohere Preise fiir landwirtschaftliche Produkte bedeu-
ten relativ stirker verteuerte Lebenshaltung, hohere

Dewar’s
“White
Label”

the " friendliest”
Whisky

Dewat’s

De Luxe Whisky
”’ Ancestor”’

a rare old

Scotch Whisky

Jean Haecky
Importation S. A. Bile 18
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Lohne und damit auch wieder hohere Produktionsko-
sten in der Landwirtschaft. Denn die allgemeine Preis-
entwicklung und die Lohne der iibrigen Wirtschafts-
zweige bilden ja eine wichtige Grundlage fiir die Ko-
stenberechnungen (Produktionsmittelpreise, ~Arbeits-
verdienste usw.) in der Landwirtschaft. Das ist der
«Teufelskreis», auf dem sich die landwirtschaftliche
Preispolitik seit Jahren bewegt. Und auf diesem Kreis
wird es der Landwirtschaft nie gelingen, wirklich «ko-
stendeckende Preise» zu erzielen — es sei denn, die von
der Landwirtschaft berechneten Produktionskosten
seien so reichlich bemessen, dass wenigstens fiir einen
Teil der Betriebe eine «Sicherheitsmarge» iibrigbleibt,
die ihnen voriibergehend das erstrebte Einkommen
sichert.

Aus diesem Grunde bedeutet das Festhalten der
Landwirtschaft am Prinzip-der kostendeckenden Preise
und die daraus resultierende Vernachlissigung der An-
t zur K kung fiir die Landwirtschaft
als Ganzes keine Hilfe. Bestimmte Betriebsgrossen und
Produktionszweige ziehen aus diesem System auf Ko-
sten der andern Vorteile, wihrend gesamthaft der
«landwirtschaftliche Ausverkauf», wie der Priisident
des Bauernverbandes die Landflucht und das Streben
mancher Bauernbetriebe bezeichnet, weitergeht. In die-
sen Uberl ist der weiter de Verlust an
«Good will» bei der iibrigen Bevolkerung, zufolge der
unpopuliren Preisforderungen, noch gar nicht einge-
rechnet ... Aus der — auf weite Sicht gesehen — hoff-
nungslosen Lage, in die unsere Landwirtschaft wegen
der Uberbetonung des Prinzips der «kostendeckenden
Preise» gelangt ist, gibt es nur einen Ausweg: Es miis-
sen gewaltige Anstrengungen unternommen werden,
um die landwirtschaftliche Produktivitit zu heben und
um die Produktionskosten zu senken. In landwirt-
schaftlichen Kreisen spricht man immer wieder von
«aufgezwungenen Produktionskosten» und vergisst da-
bei den Beitrag, den man selber zu ihrer Verteuerung
leistet. Und neben den Bemiit zur fortl d

Die Moglichkeiten der Produktivitits-
verbesserungen in der Landwirtschaft

In den wirtschaftspolitischen Mitteilungen der Ge-
sellschaft zur Forderung der schweizerischen Wirt-
schaft gelangt Dr. Ernst Jaggi (Brugg) zu folgenden
Schlussfolgerungen iiber die Maoglichkeiten der Pro-
duktivititsverbesserung in der Landwirtschaft, unter
spezieller Beriicksichtigung der Kleinbetriebe :

«Es liegt im Zuge der technischen Entwicklung, dass
sich auch die schweizerische Landwirtschaft mitten in
einem strukturellen Anpassungsprozess befindet. Es
ist nicht nur unsere staatspolitische Pflicht, sondern es
liegt im Interesse unserer Wirtschaft und des Landes,
die an sich lebensfihigen Kleinbauernbetriebe als die
kleinsten Festungen freien Unternehmertums, die Wie-
gen fiir den Nachwuchs qualifizierter Arbeitskrifte
materiell, aber auch geistig und seelisch gesund und
stark zu erhalten. Die politische, wirtschaftliche, kul-
turelle und soziale Bedeutung sittlich gesunder Fami-
lien auf unsern Klein- und Bergbauernbetrieben kann
gar nicht iiberschiitzt werden. Wir betrachten es als
falsch und unerwiinscht, den Bauern an Stelle von
k deckenden Prod eisen in rationell ge-
fithrten und zu normalen Bedingungen iibernommenen
Betrieben Subventionen vorzuschlagen. Auch unsere
Klein- und Bergbauern wiinschen keine Almosen, son-
dern Preise fiir ihre Erzeugnisse guter Qualitit, die im
Durchschnitt mehrerer aufeinanderfolgender Jahre die

mittleren Produktionskosten in gut gefiihrten Betrie-
ben zu decken vermogen. Daneben sollten fiir diese
Betriebskategorien vermehrt gezielt eingesetzte Mittel
zur Verbesserung der Betriebs- und Strukturgrundla-
gen eingesetzt werden, da in der Regel das notwendige
Eigenkapital fiir die Modernisierung und fiir neue In-
vestitionen fehlt. Mit Hilfe eines besondern Bundes-
kredites wiiren deshalb die Voraussetzungen zur Ge-
wihrung von langfristigen Investitionsdarlehen zu be-
sonders giinstigen Bedingungen zu schaffen. Das
Durchfiihrungsverfahren sollte moglichst einfach ge-
staltet werden, und es miisste vor allem die Zusammen-
arbeit mit der laufenden Betriebsberatung gewiihrlei-
stet sein.

Dadurch wiirden wir der biuerlichen Bevilkerung
in den Kleinbetrieben neuen Mut zur Weiterfithrung
ihrer schweren Aufgabe geben. Das Ziel muss in der
weiteren selbstiindigen Entfaltung der eigenen Kriifte
liegen. Die Landwirtschaft ist durchaus bereit, an den
Anfang aller Anstrengungen stets wieder den Grund-
satz der Selbsthilfe und der Selbstverantwortung zu
stellen. Wir sind iiberzeugt, dass durch das skizzierte
Programm  die gesamte Produktivitit der Landwirt-
schaft spiirbar verbessert werden konnte. Moge es den
geistigen und wirtschaftlichen Kriften unseres Volkes
gelingen, unsere auf Freiheit und Eigenverantwortung
aufgebauten biuerlichen Betriebe weiterhin vorwiirts
und aufwirts zu fithren, damit es in der Schweiz keine
sterbenden Dorfer gibt und wir den innern Gehalt der
biuerlichen Familienwirtschaft erhalten kénnen.»

Quand les hételiers fribourgeois ont raison de la neige
et du froid

Echos de Passemblée annuelle de la Société des hoteliers du canton de Fribourg

On féte la St-Stanislas. On est au printemps. On a
depuis o6té le fil qu'il ne faut pas enlever en

Erhohung der Produktenpreise findet man sichtlich
auch keine Zeit fiir notwendige Demarchen zur Pro-
duktic kung. Bei der reichlichen Vertretung
der Landwirtschaft in allen massgebenden Organisa-
tionen des offentlichen Lebens miisste es nicht schwer
fallen, den Staat zu Massnahmen zu veranlassen, wel-
che die Preise von Produktionsmitteln zum Teil wesent-
lich senken konnten. Man denke nur an durchaus mog-
liche Preissenkungen fiir Futtermittel, landwirtschaft-
liche Treibstoffe, Diingemittel usw. Um ins Gewicht
fallende Kostensenkungen zu verwirklichen, bedarf die-
ses Problem allerdings der ungeteilten Aufmerksam-
keit der landwirtschaftlichen Organisationen, und es
bedarf einer langfristig-angelegten Konzeption zur sy-
stematischen Senkung der Produktionskosten und
Verbesserung der landwirtschaftlichen Produktivitit.
Dass besonders auf letzterem Gebiet die Moglichkeiten
bei weitem nicht ausgeschopft sind, beweisen jiingst
veroffentlichte Meinungsdusserungen schweizerischer
Landwirtschafts-Fachleute, die das Gliick haben, ihren
Beruf in Lindern ausiiben zu kénnen, wo keine «ko-
stendeckenden Preise» den landwirtschaftlichen Fort-
schritt hemmen.

avril. Pourtant, & Bulle, il neige et il fait froid. Sortis
de leurs voitures, les hoteliers fribourgeois se préci-
pitent dans la salle que le tenancier de I'Hétel des Ton-
neliers a mise a leur disposition. Il est 10 heures et
I'assemblée commence. Elle est dirigée par le président
en charge, M. Arthur de Notz, de Chiétres.

Le proces verbal de la derniére assemblée est admis ;
les comptes, témoignages d’une situation financiére ré-
jouissante, sont acceptés. Hommage est rendu a deux
défunts: Mme Cottier, mére du caissier de la société,
et Mme Mossu, de Chatel-St-Denis. Deux membres se
retirent de la société : Mme Roulin, d’Estavayer-le-Lac,
qui a remis son établissement, et M. Illy, du Lac Noir,
qui a vendu le sien. Mais ces départs sont compensés
par trois arrivées: celles de Mme Rime, de Charmey,
de M. Otto Graf, de Fribourg, de MM. Hans Buol et
Cie, de Meyriez. La cotisation sera la méme cette an-
née que 'année derniére.

Ah! Voila le président qui, en présentant son rap-
port d’activité, laisse voler quelques phrases insidieuses
au sujet de son remplacement qu'il estime, lui, néces-
saire. Mais I'assemblée ne l'entend pas de cette oreille
et réélit brillamment M. Notz, président pour deux

nouvelles années. Il sera secondé par un comité ainsi
composé: M. Jean Muller, vice-président; M. Roger
Morel, secrétaire; M. André Cottier, caissier; MM.
Pulver, Pasquier et Nussbaumer, adjoints. Les vérifi-
cateurs des comptes seront MM. Lehmann et Mossu.

M. André Béard présente alors son rapport sur l'as-
semblée des délégués a Lugano, rapport dont lassai-
sonnement est délectable; M. Morel parle des pro-
chaines fétes du 800e anniversaire de Fribourg; on
discute ferme d’une sortie éventuelle et I'on fixe la
prochaine assemblée a Estavayer-le-Lac, en mai 1958.

Ceci ayant été dit, M. Budliger, représentant de la
Société suisse des hoteliers, fait son entrée et entretient
les sociétaires des problémes les plus importants et les
plus urgents de I'hétellerie suisse.

La partie administrative était terminée. Il neigeait
toujours. On aurait pu en rester la. C'était bien mal
connaitre les amis bullois qui avaient préparé une jour-
née a la mesure de leur chaleureuse cordialité. Apéritif,
d’abord, a I'Hotel de I'Union; on commengait déja a
oublier le froid et la neige. Déjeuner ensuite, a 'Hotel
des Alpes, chez I'ancien président, M. Carlo Gaillard.
C’est 1a que le mauvais temps a définitivement perdu
la partie.

Le menu est d'une composition et d’une finesse extra-

Soll die Schweiz ein blumen-
feindliches Land werden?

Zur Kontingentierung der Einfuhr von Schnittblumen

Wie dem Schweiz. Handelsamtsblatt zu entnehmen
ist, wird die Einfuhr von Schnittblumen ab 10. Maj
1957 beschriinkt und der staatlichen Bewilligungspflicht
unterworfen. Der staatliche Beamte hat also in Zukunf
zu entscheiden, ob ein Schweizer Biirger Schnittblumen
importieren darf oder nicht.

Diese Massnahme, die wiederum in das Mark der
freien Wirtschaft hineinstosst, kommt so iiberraschend,
dass man unwillkiirlich «nid mdddglig» (wie der be-
kannte Humorist Grock) sagt, und doch ist es so.

Der neue Beschluss stiitzt sich auf das Landwirt-
schaftsgesetz, das seinerzeit mit knappem Mehr vom
Schweizervolk angenommen wurde, um dem Bawern-
stand einen Schutz zu bieten. Dass nun aber auch die
gewerbliche Blumengiirtnerei unter diesen Schutz ge-
stellt wird, zeigt, wie die Behirden das Landwirtschafts-
gesetz extensiv auslegen.

Damit wird nun der Biirokratismus noch vermehrt,
Bewilli licht, Gesuchstell Genehmi Ab-
lehnung, Zeitverlust, neue Gebiihren, Strafbestimmun-
gen, Verteuerungen usw., das alles sind Errungenschaf-
ten unserer Zeit, wo man besser tiite, alles daranzu-
setzen, um die staatliche Versklavung abzubauen und
wieder etwas mehr iiber die Freiheit zu sprechen.

Ein Fachausschuss fiir Schnittblumen wird auch noch
bestellt. In diesem werden die Produzenten sowie der
Import-, Gross- und Detailhandel angemessen vertreten
sein. Das eidg. Volkswirtschaftsdepartement erlisst ein
Geschiftsreglement.

Ein Mitspracherecht der Konsumenten fehlt. Der Ho-
tellerie als Grossabnehmer und Verbraucher von Blu-
men wird nach diesem gesetzlichen Erlass auch keine
Vertretung im Fachausschuss zuerkannt. Wiire eine
solche zu unbequem ?

Man muss sich wirklich nicht wundern, wenn das
Volk zu allem, was von Bern kommt, <nein» sagt,
wenn solche Massnahmen getroffen werden, zu denen
der Konsument iiberhaupt nichts zu sagen hat.

ordinaire ; les orateurs sont brillants: M. Jean Ober-
son, préfet de la Gruyére, dont l'esprit a une saveur
qui n'a rien a envier a celle des plats servis; M. Gas-
ton Dupasquier, conseiller communal dynamique, qui
offre les vins d’honneur de la ville de Bulle; M. Jean
Mudler, directeur de I'Hotel Suisse, a Fribourg; M.
Gérard Glasson, député gourmet et journaliste de
talent.

Mais ce n'est pas tout. Quand les hoteliers veulent
avoir des produits de valeur, ils vont les chercher en
Gruyere. Cette fois, ce sont les produits qui viennent
a eux sous forme de cadeaux appréciés, allant des nec-
tars les plus fins aux fromages les plus savoureux.

Et pourtant, ce n'est pas encore fini. Il y a encore
la course surprise digestive. En voitures, on part en
forét, a la cabane d’Inson, ol le forestier chef a allumé

Aus vielen, elnige be-

sonders Interessante

Referenzen:

Zirich: StadtspltalWald;

Zurich:  Bahnhofbuffet
HB, 2. KI.

Der neue elektrische

Kioten: Flughafen-Rest.
(2 Herde)

Schaffhausen: Kantons-
spltal (2 Herde)

Vevey: Nestlé S.A., Ré-
fectoire

Kipp-Plattenherd

setzt sich Oberall durch, wo bes- e e e

staurant du Monde

sere Lelstungen, grésste Sau- Konolfingen: Hotel und

berkelt und héchste Betrlebs- °Sﬁégfeé'annnof

sicherheit verlangt werden. Lagos [ Nigeria  (West-
afrlka): Hotel «The
Mainlands.

In- und ausléndische
Patente.

OSKAR LOCHER
Elektr. Heizungen, Baurstrasse 14
Telephon (051) 34 54 58
Ziirich 8

Revue - Inserate haben Erfolg!

Glas und Porzellan in einheitlichem Stil

Ein Glas oder ein Porzellangegenstand ist in der
Form immer zweckgebunden. Erst ein hiibsches.
Dekor, sei es ein einfaches Gol t oder eine

...lie.gommapluma’-Matraize

seftt sich durch!

Sie bietet uniibertroffenen Komfort, warme
B

haglichkeit und einzigartige Hygiene!

Geringer Anschaffungspreis

und zudem

keine Unterhaltskosten mehr!

Die «gommapiuma»-Matratze muss nie ge-
wendet, nie geklopft und nie aufgeschittelt
werden. Ein Aufarbeiten im Laufe der Jahre

ist nicht nétig, weil die urspriingliche Form
gewissermassen unbegrenzt erhalten bleibt.

.gommapiuma’
=-Matratzen

a
 ein Latexschaum-Produkt der FRSUELLS

Die « gommapiuma »-Matratzen
werden mit beigem oder blauem
Sanititsdrilch-Uberzug geliefert,
fiir Spezialfille auch mit urin-
bestindigem Kautschuk-Uberzug o

FReLLl

Verlangen Sie unverbindlich Prospekte und
Vorfiihrung damit Sie sich ein richtiges Urteil
Uber diese einzigartige Matratze bilden kénnen.

-Vertretung fir die Schweiz: ARIA AG., ZURICH

Limmatstrasse 214, Telephon (051) 4256 58

Tichtiger Hotelier sucht

HOTEL

in Ziirich oder anderer grossen Schweizer
Stadt, evtl. auch an erstem Kurort. Grosses
Barkapital vorhanden. Offerten erbeten unter
Chiffre H O 2066 an die Hotel-Revue, Basel 2.

8 die Ein-
heit eines modernen Glas- und Porzellanser-
vices. Ein solches Service, geschmackvoll dem
Interieur angepafit, gibt die personliche Note
und das Gefiihl vollkommener Harmonie. Als
eine der wenigen Firmen in der Schweiz de-
korieren wir in eigenen Ateliers Gliser und
Porzellane. g

Lassen Sie sich unsere groBe Auswahl durch
unsere regionalen Vertreter vorfithren.

L Hotel-Restaurant
les Sapins

Lally les Pléiades sur Vevey est
a vendre

de suite ou & convenir pour raison d'age et santé.
Ouvert toute I'année. 20 chambres toutes avec eau
courante chaude et froide. Chauff. central, jardins,
garage. Arrét chemin de fer. Route carossable.
Ski-Lift. Vue admirable. Conviendrait & chef de
cuisine. Agence abstenir. S'adresser a I'Hétel.

Zu verkaufen
im Berner Oberland

modernes

HOTEL

80 Betten, Tea-room, Jahresgeschaft. Anfragen
unter Chiffre A 11885 Y an Publicitas Bern.

A vendre
station en Valais, saison d'été-hiver

~
petit hotel (o 1its)
eau courante chaude et froide, salle de bain,
douche, Prix i
Ecrire sous chiffre P 20471 S a Publicitas, Sion.

gy
~ ™

JosephDiémandS.A.
Lausanne

rue César Roux 26

maison fondée en 1903

résoud le
probléme de vos

installations sanitaires

Neue Gidstezimmer:

Ausserst vorteilhaft dank
rationellem Fabrikationsbe-
trieb, niedriger Vertriebs-
kosten.

Besichtigen Sie bitte meine
Musterzimmer unter Vor-
anmeldung an:

Telephon (051) 921880

INNENAUSBAU

EMIL BOLLETER
INNENARCHITFKT
THALWIL/ZH - FELDSTR. 36
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La voix de I’Hétellerie l

Le confort moral d’un hotel

par R.

L’hételier est un homme-
orchestre.

Si vous demandez 4 de
jeunes profanes quelles
sont, 4 leur avis, les qua-
lités essentielles de cet
étre curieusx, ils lui en dé-
couvriront tant que tous
les visages et les brasde
Bouddha et des dieux de
I’Olympe réunis n’y suffi-
rontpasdeloin. I’imagede Bouddha d’ailleurs, avec
sonair bien nourri et bien assis, son ventre doré en-
touré de 3 ou 4 paires de bras dont le travail ne parait
guere affecter son éternelle bonne humeur, ressem-
ble étrangement 2 celle que certains esprits mal in-
formés et irrévérencieux se forment de I’hotelier.
Néanmoins, elle est Pexpression d’une sagesse
millénaire, une synthese des qualités humaines né-
cessaites 4 I’équilibre vital de chacun de nous et
c’est sous ce signe de la multiplicité et de inter-
férence des plans matériels et moraux que je vou-
drais ouvrir notre chronique de technique profes-
sionnelle.

Ce n’est pas sans une certaine appréhension que ce
probléme est abordé par crainte de heurter un état
de fait et d’esprit. Qui dit: technique, ajoute men-
talement: spécialiste, et devenir un spécialiste, 2
notre époque, signifie se détacher du lot des hom-
mes pour travailler dans linfiniment grand ou
linfiniment petit, en dehors de toute considéra-
tion générale d’ordre humain.

La notion de technique hoételiére a, sous I'influence
de la prospérité de ces derniéres années et des
transformations matérielles en découlant, suivi
cette chronologie de la spécialisation. La mode est
de penser que le confort matériel est roi. Sans pré-
tendre que cela soit faux, je persiste 2 croire que
cet esprit de modernisation est incomplet et ne
propose que des demi-mesures.

Sous l'influence d’architectes, d’ingénieurs, d’ins-
tallateurs, la technique hoteliere est devenue une
sorte d’étude désespérément poussée sur le méca-
nisme de nos entreprises, souvent au mépris de
considérations d’ordre moral. Or, quel que soit le
rang de notre hétel, ’homme, client ou employé,

Petoud

avec ses fonctions élémentaires, manger, dormir,
circuler, travailler et se divertir, est et demeure
notre élément de base: sa présence ne nous permet
pas de limiter son confort 2 des données pure-
ment matérielles.

La notion de technique hételiere, telle que nous
Pavons comprise ces dernieres années, était donc
trop restreinte. Elle souffrait d’étouffement. Par-
faite de mesures et de raffinements matériels, il lui
manque une taille morale. Comme 2 un jeune
homme au développement physique achevé, il
manque une maturité de la pensée.

Cet état de fait est assez compréhensible: un ar-
chitecte, un ingénieur considére un hétel comme
un cube exploitable et vivable; il construit de I'ex-
térieur vers Pintérieur, du général au particulier.
L’hételier procede inversément; il y vit avec tout
ce que cela implique en ambitions et soucis quoti-
diens; c’est un foyer, le sien, fait 4 sa taille d’hom-
me, et chaque jour recréé i son image.

Cette dimension morale d’un hétel échappe vrai-
ment 4 ’homme de la rue, bien qu’elle soit une
partie intégrante de 'univers hotelier. Certes, elle
sera partiellement en fonctions de proportions
architecturales ou d’installations perfectionnées,
mais aussi, d’autre part, en vertu d’une étude
constante des conditions de vie, des rapports hu-
mains existants, des responsabilités et des obliga-
tions en découlant. Et c’est 13, je crois, le véritable
domaine de la technique hételiére. Un homme,
qui dort dans un de nos hotels, que ce soit un client
ou un employé, a une taille physique de 1,80 m.
en moyenne, un volume vital de quelques dizaines
de metres cube: c’est le probléme de I’architecte.
Mais, en plus de cela, cet homme qui se repose a
une taille morale, faite d’engagements récipro-
ques, de garanties, de sécurités, 'de confort, de
persévérance professionnelle de la part de ’héte-
lier, bref il a le volume de nos soucis quotidiens
que je confondrai volontiers avec le terme de frais
généraux moraux et réels.

C’est la quatrieme dimension de chaque personne
vivant sous notre toit; elle compléte le probleme
de la technique et lui est indissolublement li¢e.
C’est dans cette dimension 12 que les hoteliers veu-
lent se perfectionner et en elle qu’ils se distingue-

ront toujours des «gens-qui-ne-sont-pas-du-mé-
tier».

L’hételier commence 12 ot les maitres d’ceuvres se
sont arrétés. Ces derniers ont été incontestable-
ment de bons conseillers durant ces années de
prospérité. Mais il existe maintenant d’autres pro-
blemes, nés précisément de cette prospérité, de
Pexpérience des crises, du développement social,
de I’évolution de notre mode de vie et en consé-
quence directe de notre genre de clientéle et d’ex-
ploitation.

C’est un monde complexe en face duquel nous de-
vons prendre position et qui nous promet des
transformations plus importantes que celles ré-
sultant de la modernisation matérielle du méca-
nisme hoételier.

1l ne faut toutefois pas perdre de vue, dans 'étude
de ce probléme, que le critére de base est I'intérét
commercial de ’hételier. Que le confort soit ma-
tériel ou moral, il est toujours 4 vendre. L’un et
P’autre restent des arguments commerciaux.

Le succes financier sera une justification et une
consécration des efforts de ’hotelier pour résoudre
ses problemes d’organisation interne ou de vente
en un juste équilibre matériel et moral.

*
* ok

A un hotelier qui lui montrait fitrement sa nou-
velle installation de caisse et main-courante méca-
nisée, un agent de voyages lui fit gentiment remar-
quer que ceci n’augmentait guere le confort de ses
clients et que peut-&tre un salon, si petit fat-il,
aurait mieux fait I'affaire. J’aime cette remarque
tirée de la vie quotidienne car elle stigmatise assez
bien la fascination de notre époque pour le dens ex
machina, ainsi que les erreurs de jugement qui
peuvent en résulter, dans ’appréciation du con-
fort de notre clientele.

11 est aujourd’hui de mode parmi une grande par-
tie des hoteliers d’afficher des idées qui,sous pré-
texte de rationalisation, revendiquent pour toutes
choses une nécessité utilitaire. On prend I’habi-
tude de calculer son chiffre d’affaires par nuitée,
par metre carré, par table, en ce faisant, on perd
de vue le principal. Tout ce qui est superflu est
considéré comme un luxe que 'on ne peut plus
se permettre et est banni d’autorité.

Un balcon, un salon public, un tableau de maitre,
un bouquet de fleurs, et méme certaines préve-
nances sont inutiles. Toutes ces choses ne provo-
quentaucun chiffre d’affaires, ne figurent sur aucune
police d’assurance, en conséquence, il faut les éli-
miner dans les anciennes maisons, et les éviter
dans celles en construction. Or, elles sont préci-
sément les supports de ce confort moral tant re-
cherché. Mises ensemble, elles donnent A votre
maison cette quatriéme dimension indéfinissable

et toujours présente, qui se refuse 2 figurer dans
un inventaire ou dans des mots.

La vie sociale de votre maison en souffre et j’én-
tends par 12 le comportement de ’homme qui y
habite en tant que partie individuelle d’une com-
munauté d’habitation. Car que cherche cet étre
harassé par le trépignement de la vie quotidienne,
dans un hétel ? Le repos, certes, une sécurité contre
la nuit, le froid, la sensation de pouvoir vivre nor-
malement, malgré qu’il soit loin de son foyer, se-
lon ses habitudes et ses aspirations. Il ne cherche
pas tant un lit qu’une sorte de prolongement de
sa vie privée dans un cadre public. Une chambre
cependant ne peut étre considérée comme une
entité, comme un monde indépendant par une
personne habituée 4 vivre dans une villa ou un
4 piéces. Elle n’est pour lui, clierit, qu’une partie
fonctionnelle d’un tout composé d’autres locaux,
d’autres espaces matériels et psychologiques, tels
que des salons, des balcons ou des visages enga-
geants, des attentions, une atmosphére aisée, bref
tout ce qui laissera 4 son esprit et 2 son corps une
liberté d’action et catalysera en cet homme ce sen-
timent de n’étre pas chez lui, dans son foyer.

Le fait de dormir et de manger sous un méme
toit a créé automatiquement chez ’homme la no-
tion d’une vie sociale. Or nous ne devons pas
'seulement respecter celle-ci dans ses fonctions qui
nous sont d’un rapport immédiat et isoler notre
client dans une chambre 2 air conditionné avec
radio, télévision et plumbing complet en espé-
rant, de cette fagon, lui faire oublier la triste in-
différence qui reégne dans la maison.

Ce qui a fait de Ritz un grand nom de 'hétellerie,
ce n’est pas la dimension de ses hotels, mais la con-
ception de ceux-ci en fonction de la psychologie
humaine.

Un homme qui est au Ritz ou dans tout autre hotel
inspiré de cette idée, se sent un étre avec une di-
gnité; le confort y est discret il Iassimile incon-
sciemment et en retire une certaine assurance mo-
mentanée. Cest le plus bel exemple de confort
.moral: il ne s’y sentira pas un numéro. Il ne sera
pas non plus cet étre organique au nom recouvert
d’un chiffre, qui dort, mange, se lave, est une paire
de poumon au bout d’une conduite d’air condi-
tionné, loreille et la bouche d’un téléphone, le
doigt sur une sonnette, et dont on nettoye les
restes, aprés son départ de la cellule, avec un aspi-
rateur.

Dans chaque homme il y a une partie de réve, faite
de soucis, d’ambitions. D’une part effacer leur
lassitude et d’autre part recréer chaque jour leur
bien-étre et leur joie de vivre, voild les bases d’une
tradition d’hospitalité qui se perpétuera aussi long-
temps qu’il y aura sur cette terre des hommes et
non des robots. R.P

die anberaumt ist auf
Freitag, den 24. Mai 1957

TRAKTANDEN:

. Bericht des Priisidiums

W~

b) Benchr der Rechmmg:revx:oren

c) G ler Jahresr

d) Entlastung der leitenden Organe
4. Ersatzwahl in den Verwaltungsrat
5. Wahl der Kontrollstelle

Die Jahresr

(Betriebsr
berlindischen Hiilfskasse, Hirschengraben 11,
Aktionire auf.
Bern, den 8. Mai 1957.

An die Aktionire der Oberlindischen Hiilfskasse, Bern

EINLADUNG

zur g.ordentlichen Generalversammlung

um 14.30 Uhr im Hotel « Weisses Kreuz », Interlaken
zur Behandlung der nachstehenden

. Protokoll der Generalversammlung vom 23. Mai 1956
. a) Geschiiftsbericht und Jahresrechnung 1956
1956

und Bilanz) pro 1956 mit dem
Bericht der Kontrollstelle sowie der Geschiiftsbericht, liegen im Bureau der

Wenn es fiir Sie wichtig
ist, dass die Wische so-
fort trocknet und dass um
ein Drittel oder die Halfte
mehr in einem Wasch-
prozess behandelt wer-
den kann, dann sind

Percal-Leintiicher

und Percal-Kissenanziige
das einzig Richtige. Un-
sere Qualitét hat in Hotel-
betrieben schon weit Giber

Waschen dberdauert.
Vtarlnngen Sie bitte Mu-
ster.

PEEIFEER

Wischefabrik

Telephon 058/4 41 64
Ladengeschift

Ziirich, Pelikanstrasse 36
Telephon 051/25 0093
Bern, zur Einsicht der

Der Verwaltungsrat

,
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Agents généraux pour la Suisse:

E. OEHNINGER S.A,, MONTREUX

ROSEN

jetzt pflanzen| Beste Sorten, all
Farben, vorziigliche Qualitit!

Edelbuschrosen St. 2.—
Polyantharosen St. 2.—
Kletterrosen 5t.3.80

Chrysunthemen-
Jungpflunzen

bewiihrt und winterhart
10 verschiedene Sorten
8 verschiedene Sorten

Topinelkenstocke

gefilllt und riesenblumig,
Reginanelken, gemischt St.
Chabaudnelken, gem.
Landnelken, gemischt
Bastnolken, gemischt |
gefiillte Riesenmargrit

$0 versch. Schaittstauden

8.80
4.80

-.60

St.
10.—
10 versch. Polsterpflanzen 6.60

Versandgértnerei Miiller
Wuppenau T6
Tel. (073) 40128.
Fiir Thre

Hotel-Mdbel und
Teppiche

zu_giinstigsten Pxelsen und
Zahlungsbedingungs
Schxmben an Pusl[ach 194,
Zirich 31.

-~

liefern wir auch:

Bewahirte Helfer
fiir die Kiiche

Nebst unsern Standardprodukten, wie Frig fiir Glacen,
Créme Caramel D AW A, Caramelzucker DAWA,

® Crémepulver DAWA Vanille oder Chocolat: zur Herstellung von
Crémen und Dessert-Saucen.

[ ] Crémepulver DAWA neutral :
fiir d Cré

R

an Stelle der tblichen Eier- und
un

[ ] Fondant im G

be selbst her

ist heute unwirt-

schaftlich. —

haltemittel.

,,FondantWander“ ist zart, schén weiss. und schmel-
zend, sehr geeignet auch zur Herstellung von Buttercrémen.

® Vanillinzucker DAWA : Frappés, Crémeglacen, Rahm- und Dessert-
crémen, Compott und Fruchtsalate werden verfeinert durch eine
kleine Zugabe von Vanillinzucker DAW.

Farben und Essenzen sind erhéltlich ln den gangbarsten Sorten.
Saucenpulver DAWA fir kalte Saucen, wie Mayonnaise usw.

Um dem geschlagenen Rahm eine miigzllchst lange und gute Fe-
stigkeit zu geben, geniigt eine kleine

Dr. A. WANDER A.G., BERN, Telephon (031) 55021.

ugabe von Malko-Rahm-

BRITISH COLUMBIA-CANADA

For sale

HOTELS

one summer-season, one open all year round. Modern equipment throughout with Dining-Room,
Cafeteria, Beer-Hall, Cocktail-bar. Suitable for family operation. Private House for owner.
Now owned and operated by Swiss, who wish to retire. Some experienced Swiss and Canadian
staff available if required. Well established clientelle, doing capacity business, approx. turnover
$ 150 000.—- p. a. This Mountain Spa is located on Main Highway in the Canadian Rockies,
Near Banff, opposite 2 Million Dollar Pools, operated by the Government. Full price only

$ 350 000.— (Can.). Some terms or trades
your enquiry R. A. Wassman, Radium Hot Springs, British Columbia, Canada.

ed with ial h-payment. Address
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un grand feu de cheminée. Les produits d'Epagny et les
vins de I'Etat de Fribourg sont de la féte, et le charme
et la gaieté sont de la partie. Le mauvais temps bat
lamentablement en retraite et les hoteliers redescen-
dent a Bulle, féter leur victoire en ’'H6tel de I'Ecu.

Cette fois, c'est terminé. D'ailleurs, ce n'est plus le
7 mai.

1l reste de cette journée bulloise un sentiment de
contentement professionnel et un souvenir lumineux.
Puisse la saison qui-s'ouvre, avec, comme plat de ré-
sistance, le 8e centenaire de Fribourg, apporter a cha-
que hotelier les satisfactions qu'il est en droit d'at-
tendre ! M.

Haro sur Ihételier!

Ce n'est un secret pour personne que le logerient
des milliers de congressistes, exposants et visiteurs de
Graphic 57 pose des probléemes fort difficiles a résou-
dre ; Lausanne, en ce début de saison d’été, ne saurait
a elle seule absorber ce supplément de nuitées.' Déja,
Vevey, Montreux et les stations voisines sont com-
plétes pour la premiére quinzaine de juin, quant 4 Ge-
néve, il ne peut s’agir que de modestes contingents,
I'occupation des lits y étant trés élevée par le seule mou-
vement des touristes et des pamclp'xms aux. réunions
internationales.

Cet état de choses nest pas surprenant. Ce qui l'est
plus, c'est la maniére dont on cherche actuellement a
faire endosser aux hoteliers lausannois la responsabi-
lité de ces difficultés. De I'avis des organisateurs de
Graphic et des divers congrés qui s’y rapportent,
Lausanne aurait dil renoncer 2 tous ses hotes tradition-,
nels et vider totalement ses établissements pour faire
place a Graphic. C'est beaucoup exiger et il n'est pas
inutile d’exposer ici quelques aspects de ce probléme
qui ne se pose pas seulement 4 Lausanne, mais dans
toutes les villes au moment d’importantes manifesta-
tions.

Pour étre objectif, reconnaissons tout d’abord aux
responsables de ces entreprises le droit de demander
qu'une attention particuliére soit portée au logement
des congressistes, exposants ou visiteurs qui, grice a
leur esprit d’iniviative, vont affluer dans la cité et ses
environs. Il existe une grosse concurrence entre les
villes européennes capables d’organiser des congrés de
grande envergure. Pour décrocher la décision, il faut
souvent faire des promesses; les possibilités de loge-
ments des cités candidates jouent un réle important
dans la détermination des assemblées.

Or ces promesses, il faut bien les tenir. ..

Est-il besoin de préciser que les hdteliers de Lau-
sonne sont pleinement conscients de ces exigences?
Nous ne le pensons pas car ils ont assez souvent donné
la preuve de leur habileté a accueillir, a divers mo-
ments de I'année, les participants aux grands congrés

s attribués A la capitale vaudoise en raison des possibi-

. lités. d’organisation quasi-illimitées du Palais de Beau-
lieu, (anciennement Comptoir Suisse). Méme durant
la saison touristique, plus de mille lits d’hotel peuvent
étre trouvés sans grande difficulté.

A l'occasion de Graphic 57, dont les dates coincident
avec celles des fétes de Pentecte, ce ne seront pas
moins de 2000 lits qui seront utilisés par les congres-

sistes, exposants et visiteurs. Ce qui constitue une sorte
de record de la part d’une ville qui tient encore & mé-
nager ses anciennes relations avec ses hotes tradition-
nels et qui a la chance de bénéficier d’une clientel

On tient terriblement rigueur aux hoteliers de Lau-
sanne d’avoir disposé eux-mémes d'une partie des lits
promis. Le président de Graphic 57, lors de I'assem-
blée générale du Comptoir Suisse, les a attaqués avec
violence, a tel point que ce fut le syndic de Lausanne
lui-méme qui, avec beaucoup de bon sens, remit les
choses a leur juste place. 1l était parfaitement orienté
car des échos lui étant parvenus des difficultés rencon-
trées dans ce domaine, il avait tenu & en connaitre les
raisons.

M. Peitrequin sut donc dire que cette situation diffi-
cile provenait tout d'abord de I'indiscipline de beau-
coup de participants qui, contrairement aux prescrip-
tions établies, n'ont pas passé par la filiere, c'est-a-dire
par les services du logement. Il aurait pu citer les noms

S pers li du monde politique et des

stable importante.

1l y aura toutefois plusieurs journées durant les-
quelles Lausanne ne pourra loger tous ses hotes en
chambres d’hotels. Qu'a cela ne tienne... Un appel
dans les journaux, et ce sont prés de 2000 chambres
privées qui ont été proposées en quelques jours. Mais
surtout, il y a toute la région du Léman, dont les pos-
pibilités sont presque illimitées. Vevey est a un quart
d’heure, Montreux a moins d'une demi-heure; il ne
faut pas plus d’'une demi-heure pour Genéve... Et puis
il y a toutes les stations intermédiaires de cette pre-
miére région touristique de la Suisse par le nombre de
ses lits.

. Ce n'est donc pas un probleme, car on conviendra
que si Lausanne ne peut loger ses hdtes dans un rayon
de trente minutes de déplacements, aucune autre région
ni aucune autre ville ne peut faire mieux.

Le grand probléme, malheureusement, c'est que cha-
cun veut loger & Lausanne. Tel congressiste, qui, a
I'étranger, n'est pas surpris de loger chez I'habitant ou
davoir a parcourir 60 kilométres pour trouver une
chambre a I'hdtel, exige ici la chambre a un lit avec
bains;:vue sur le lac et fauteuil sur le balcon! Et si de
telles exigences ne peuvent étre satisfaites, on blame
I'hételier.

1l est juste de reconnaitre que dans le cas de Gra-
phic 57, quelques erreurs d'appréciation furent com-

affaires qui sont intervenus personnellement auprés de
la direction de certains hotels de Lausanne pour de-
mander avec insistance la libération de lits déja retenus
et leur attribution a leurs protégés. ..

D'un autre c6té, il n'est pas difficile de comprendre
les hoteliers. Fréquemment, ils font de mauvaises ex-
périences avec les congrés et les grandes manifesta-
tions. Les organisateurs, toujours optimistes, réservent
un grand nombre de lits; le plus souvent, une partie
seulement de ces lits réservés sont occupés; les autres
sont décommandés au dernier moment ; souvent méme,
on ne se préoccupe pas d'avertir I'hdtelier qui n’arrive
pas toujours 4 combler les vides en temps voulu. Nous
ne pensons pas trop nous avancer en disant que c'est
ce qui se passe neuf fois sur dix. Le cas de Graphic 57,
ol I'on réclame encore plus de lits que prévu fait pres-
que figure d’exception ... Et encore, nous ne sommes
pas encore a l'ouverture et bien des surprises peuvent
encore survenir d’ici la! Ne signale-t-on pas par
exemple, que telle grande agence américaine qui avait
réservé a grand renfort de lettres chargées et express
plus de 400 lits n’annonce, au dernier moment, que
45 personnes !

Ce n'est bien entendu qu’un cas; mais il y en aura
dautres.

Des legons a tirer de ces expériences ? On peut étre
certain que les instances touristiques lausannoises s’en
preoc,cupent Spontanément d’ailleurs, la Société des

oteliers de L Ouchy et I’Association des inté-

mises lors des premiéres discussions. Les or
s'attendaient a trouver le moment voulu un nombre
de lits plus élevé que celui qui fut mis finalement a
leur disposition. C’est ainsi qu'un contingent de 1600
lits avait tout d’abord été réservé, réparti entre les
agences de voyages pour le logement des visiteurs, les
exposants et les congressistes. Ce premier recensement
avait été établi il y a plus d’'une année. Dés la seconde
moitié de 1956 toutefois, les hoteliers de Lausanne
furent l'objet de pressions considérables de la part de
futurs participants & Graphic qui entendaient, en de-
hors du service du logement, s’assurer a tout prix des
chambres. L'hotelier fit de son mieux pour résister et
conserver intact le contingent promis. Mais peu a peu,
il dut céder a des arguments commerciaux indiscu-
tables et cela diminua sensiblement le nombre de lits
a répartir par le service du logement.

réts de Lausanne, avec la collaboration des agences de
voyages, ont créé sous leur propre responsabilité un
service du logement chargé de liquider tous les cas;
25 personnes y travaillent nuit et jour. Ensuite, il fau-
dra bien convaincre les futurs organisateurs de congrés
qu'une masse de plus de 1500 congressistes doit, selon
les cas, étre hébergée dans les stations voisines. Ce qui,
a tout prendre, ne représente pas de plus longues dis-
tances que celles que I'on parcourt sans discuter dans
les grandes capitales. Enfin, ont veut espérer une meil-
leure compréhension du rdle de I'hotelier et des condi-
tions dans lesquelles il travaille.

11 est aussi conscient que chacun de l'importance
que représente pour sa ville, pour son pays, la réussite
d'un grand congrés international. Et il saura le dé-
montrer ! Jd.

L AUSKUNFTSDIENS’I:J

Die Fédération Internationale de I'Automobile in
Paris teilt dem Automobil-Club der Schweiz folgen.
des mit:

« Apposition plaque CD-C sur véhicules automobiles

J'ai honneur de vous aviser que d’aprés une ip.
formation qui nous est communiquée par 'ADAC,
une organisation s'intitulant «Corps diplomatique et
consulaire », Mangoldstrasse 8, Constance, concide
aux hotels — moyennant finances — le droit de dé-
signer leur établissement comme hotels de diplo-
mates. Il délivre aux automobilistes du corps diplo-
matique et consulaire une carte de légitimation leur
permettant d'apposer sur leur véhicule une plaque
«CD-C». Nous avons entre les mains la photo-
copie de cette carte de légitimation.

L'ADAC attire notre attention sur le fait que la
législation allemande punit I'utilisation abusive de
la plaque CD ou CC, ou de toute autre plaque sus-
ceptible de provoquer des confusions avec les pla-
ques diplomatiques officielles. 11 en est naturellement
de méme dans les autres pays.

Nous vous suggérons de mettre vos membres en
garde contre la tentation de répondre aux sollici-
tations dont ils pourraient étre I'objet de la part de
I’ Or"d“le“lUﬂ en q\leillOﬂ >

Wir bitten unsere Mitglieder, davon Vormerkung zu
nehmen, fiir den Fall, dass die in Frage stehende Or-
ganisation in Konstanz ihnen ein Angebot dieser Art
unterbreiten sollte.

Associations touristiques

Le comité de la Fédération suisse du tourisme
et la situation actuelle

C'est a Montreux que le comité de la Fédération
suisse du tourisme a siégé récemment sous la prési-
dence de M. M. Gafner, conseiller d’Etat bernois.

Il a pris connaissance avec satisfaction du déroule-
ment favorable de la saison. Cependant, I'accroisse-
ment du trafic touristique dans notre pays ne doit point
nous faire oublier que I'augmentation du tourisme a
été plus forte a I'étranger qu’en Suisse au cours de ces
derniéres années. Aucun effort ne doit donc étre né-
gligé pour maintenir notre position touristique sur le
plan international, en militant pour la libération du
trafic des paiements et en opérant une rénovation effi-
cace des hotels saisonniers.

Le comité s’est occupé de la question de la zone de
libre-échange et du marché commun européen. 1l es-
time que, tout en restant fidele & sa neutralité, la Suisse
devrait coopérer avec ces deux institutions, a condition
d’étre traitée sur un pied d’égalité en ce qui concerne
les exportations et le tourisme.

Le comité a entendu un rapport du président sur
I'état actuel de la réforme des finances fédérales et

Es geht
- nichts
aber ein
ORANGINA

Denken Sie immer daran:
Es gibt nur ein Orangin
es wird in Eglisau her-
gestellt und enthilt unser
gesundes, reines Mineral-
wasser.

. : *

* cingeteagene Schutzmarke der
Mineralquelle Eglissu

HOTEL-

IMMOBILIEN-ZURICH
AGENCE IMMOBILIERE D'HOTELS

i 4
Seidengasse 20, Telephon (051) 236364
Altestes Treuhandbureau
fiir Kauf Verkauf, Miete von
Hotels, R afés, K t
Pensionen.
\ Erstklassige Referenzen. J

ten,

Getrante

Festen, Anlissen usw.

220 V Gleich- oder Wechselstrom.

rekt auf die Warmhaltekanne aufgesetzt.
Kaffee kann darin bis zu einer halben
Stunde aufbewahrt werden, ohne
wesentliche Einbusse am feinblumi-
gen Aroma.

Verlangen Sie heute noch Spezial-
prospekt.

Melitta AG Ziirich 9/48

Unschitzbare Hilfe fiir raschen Service
von Suppe, Bouillon, Kaffee, Tee etc. bei
starker Frequenz, in Stosszeiten, bei

Halt den Inhalt in stets gleicher Tem-
peratur von 70-85° C, ohne dass er zum
Kochen kommt. Einfachste Bedienung.
Kippvorrichtung. Nichttropfender Ausguss. Fiir

Lieferbar fiir 3, 5 oder 10 Liter Inhalt. Auch kom-
biniert mit Melitta-Kaffee-Schnellfilter! Wird di-
Der

An MELITTA AG,Ziirich 9/48 | Name oder Hotel:
Senden Sie Gratisprospeke C
iiber die Melitta-Warmhalte-
kanne* kombiniert mit

Melicea-Kaffee-Schnellfilcer®

Ort und Strasse:

‘Nlchtgewﬁnsch:. streichen

Tel. 051/54 8854

m——————__
UNSCHLAGBAR!

12 Essmesser Fr. 24.—
12 Dessertmesser Fr. 22.—

Rusfithrung:
1. Vollendete Formschénheit, passend zu jedem
Besteckmuster.
2. Rostireie Wel

lenschlif,, welcher die Gabeln » Sicht heSChadxgl
3, Silberthnlicher Merallgrifi, unldsbar mit der
Klinge verschweisst

gen Sie

Eduard Widmer Hotel-Einrichtungen Ziirich
Mainaustrasse 31, Telephon (051) 34 72 36.

Dieser derzeit'im Bau begriffene Landgasthof ist an tiichtiges Pichter-Ehe- von
paar zu verpachten. Antritt frithestens 1. Januar 1958, evtl. Friihjahr 1958.
Heimeliger Landgasthof mit Saal, Speisesili, Fremdenzimmern, doppelter
automatischer Kegelbahn. Giinstige Lage in Bezirkshauptort im bernischen
Oberaargau, direkt an belebter Durchgangsstrasse, grosser Parkplatz.

In Frage kommt nur ausgewiesener und serioser Fachmann (Kiichenchef).

Handgeschriebene Bewerbungen mit Bild sind erbeten an die Wilden-Mann-
AG., Aarwangen BE, woselbst alle gewiinschten Auskiinfte erteilt werden.

A vendre
Pour raison de santé petit

hotel-
pension

région lémanique, en pleine
exploitation, admirablement
située, maison et mobilier en
parfait état. Seules offres
sérieuses sont prises en con-
sidération sous chifire H P
2932 4 'Hotel-Revue 4 Bale 2.

Rasch und gut lernen Sie

ENGLISCH

im Institut The Gables in

FLATTE LE PALAIS
Agents: JEAN HAECKY IMPORTATION SA., Bile

In der Zentralschweiz an bester Lage grosses

HOTEL

Sélen und

gunshg zu verkaufen
Umsatz ca. Fr. 180000.-.

Auskunft unter Chifire Z E 2043 an die Hotel-Revue,
Basel

Dem einen zum Schaden,
dem andern zum Nutzen!

Die neueingetroffenen

Cairo-Wolldecken

kamelhaarfarbig, mit Kamelhaar und Bordiire, 150/200
cm, smd nicht musterkonform geliefert worden. Nach
mit den L kénnen wir diese

Margate am Meer, 2 Stund,
London. Ganztgiger
Unterricht .in Konversation
und Korrespondenz fir ma-
ximal 8 Studierende. Fami-
lienanschluss, la franz8sische
Kilche. Eintritt jederzeit. -
Geschlossen 1.Aug.—18.Sept.
Preise fiir Unterricht und
Pension: 12 Wochen 70 £,
8 Wochen 48 £, 4 Wochen
28 £. The Gables, Rams-
gate Road, e, Eng-
land. Verlangen Sie Aus-
kunft, Prospekt, Referenzen.

guten Decken zum sehr vorteilhaften Preis von
Fr. 48.— per Stiick verkaufen.

(Wieser-Co)

St. Gallen

ikation, Kor
Tel. (071) 231736
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sur le nouveau projet du Conseil fédéral qui servira
de base aux discussions.

M. J. Britschgi, directeur du Touring-Club de Suisse
a parlé de la nécessité de résoudre d'urgente le pro-
bleme des autoroutes et de I'aménagement du réseau
des routes principales. Le comité a demandé que des
mesures soient prises sans retard, afin que la Suisse
ne soit pas trop devancée dans ce domaine par les
pays voisins. Une ordonnance sur le trafic routier de-
vrait étre prise, car elle répondrait a un veeu de la
grande majorité des usagers de la route.

Les Anysetiers du Roy ont installé
2 Geneve leur premier Chapitre
helvétique

A Paris s'est constitué, il y a plusieurs années déja,
'Ordre des Anysetiers du Roy, qui fait revivre une trés
ancienne confrérie — elle existait au moyen age, & Mar-
seille et & Paris, notamment, réunissant ceux traitant
|'anis sous toutes ses formes: boisson, cuisine, con-
fiserie, pharmacopée — a la téte de laquelle se trouvent
des personnalités de premier plan, soit MM. Paul Fre-
chinos et Roger Vidal, ainsi que la comtesse de Tou-
louse-Lautrec.

Cet ordre rénové, dont le vénérable patron est Saint-
Serge, a été reconstitué en dehors de toute réclame et
de publicité commerciale. Sa préoccupation principale
est évidemment D'anis, plante utile pour la santé et qui
a énormément de qualités. Le Chapitre de Paris réunit
périodiquement ses membres pour un repas qui com-
prend, au moins, un plat a I'anis. Ce peut étre une
spécialité au fenouil, une glace parfumée a I'anis, un
biscuit dans la composition duquel entre cette précieuse
plante ombellifére. Bien entendu, 'apéritif est anisé, lui
aussi. Et chaque année, le 12 juin, dans un établisse-
ment réputé du Bois de Boulogne, le Chapitre parisien
organise un grand diner, suivi d'une «Nuit de I'Anis »,
qui obtiennent, I'un et l'autre, le plus franc succes.

En France, deux douzaines de chapitres provinciaux,
selon un découpage établi en 1380, ont été déja instal-
Iés, chacun d’eux ayant a sa téte un Grand-Maistre.
Un Chapitre a également été créé a Bruxelles et d’au-
tres vont I'étre trés prochainement a Turin, Milan, Ve-
nise, Génes, Rome et Naples, 2 Barcelone et 2 Madrid,
a Lisbonne et a Porto.

En notre pays, le premier Chapitre helvétique vient
d'étre installé a4 Genéve, au cours d’une cérémonie
d'intronisation qu’a présidée M. Pierre Andrieu,
homme de lettres, Grand-Maistre des confréries de
France et d’outre-mer, assisté de M. Albert Bataille,
secrétaire adjoint, tous deux venus de Paris pour I'occa-
sion.

Le Grand-Maistre du Chapitre de Genéve des Any-
setiers du Roy a été désigné en la personne de M. Ho-
noré Snell, président du Conseil municipal de la Ville
de Genéve (pouvoir législatif), qui recut les insignes de
sa haute charge, soit une toge de velours pourpre frap-
pé de fleurs d’anis, une toque assortie et un pilon en
métal doré (utilisé naguére par ceux qui broyaient
l'anis dans un mortier).

11 est assisté d’'un Sénéchal (M. Guy Fontanet, avo-
cat), d’'un Connétable (D* Vuarambon, pharmacien),
et de deux Prévosts (MM. Roger Haefeli, représentant
la Chaine des Rétisseurs, ‘et Fernand Fournier-Marci-
gny, homme de lettres). Et, parmi les simples Con-
fréres, on trouve un hotelier, un restaurateur, un ar-
tiste dramatique et des journalistes.

La province de Genéve des Anysetiers du Roy parait
donc étre en de bonnes mains. Tout comme, du reste, la
Chaine des Rotisseurs, ’Académie du Cep et les Che-
valiers du Caquelon, qui prospérent également au bout

’ V.

du Léman...

Régression de la population montagnarde agricole

DIVERS

D’un exposé de M. Walther Ryser, gérant du Groupe-
ment suisse des paysans montagnards, sur «le pro-
bléme des paysans de montagne en Suisse» :

En 1950, la population suisse se composait de 4,7
millions de personnes. De ce nombre, 700 000 en chiffre
rond ou 14,79/ vivaient dans les régions de montagne,
alors que cette proportion était encore de 25,590 en
1850. On compte 25 habitants par kilométre carré en
montagne, contre 291 dans le Plateau. Au cours des
cent derniéres années, 6590 des communes paysannes
de montagne ont enregistré une diminution du nombre
de leurs habitants, alors que la population des com-
munes de montagne mixtes, c’est-A-dire avec industrie,
hotellerie et trafic, s'est accrue de 359,. La situation
actuelle est donc caractérisée par une dépopulation des
communes paysannes de montagne alors que les com-
munes dont I’économie est moins unilatérale enregis-
trent une augmentation de leur population.

*

Ces constatations transmises par le Service romand
d'informations agricoles ne font que confirmer la
thése que nous avons toujours défendue et selon la-
quelle le tourisme et I'hételleric étaient des éléments
non seulement susceptibles d’améliorer la éco-

qu'il ait I'intention de se satisfaire de cette situation et
de prolonger jusqu’a fin 1959, sans y rien changer, la
législation provisoire actuelle, voila qui n’est pas con-
forme au principe « Gouverner c’est prévoir». Il est donc
permis de souhaiter fermement que le Conseil fédéral
prendra les mesures nécessaires pour rendre possiblela
mise en chantier immédiate des trongons d’autoroutes
dont les plans sont entiérement achevés, et qu'il ne suivra
pas le chemin du moindre effort.

Le Département de 'intérieur a proposé une solution
transitoire consistant a libérer un montant de 60 millions
de francs pour subventionner les grands travaux intéres-
sant le réseau des routes principales. Ces 60 millions au-
raient été trouvés en stabilisant 3 une somme annuelle
fixe la part des cantons au produit des droits de douanes
sur les carburants. La réaction des directeurs cantonaux
des finances fut de réduire, en octobre 1956, ce montant
4 42 millions. 11 est question aujourd’hui de le diminuer
encore & 36 millions seulement.

Alors que d’autres pays construisent des routes, nous
en sommes encore a faire des plans et a marchander!
Quand donc le Conseil fédéral rompra-t-il son silence et
que va-t-il proposer?

L’ACS et Pinterdiction des courses en cricuit

L’ACS,, en tant que détenteur du pouvoir sportif,
ressent tout particulierement la décision du Conseil na-
tional d'introduire dans la nouvelle loi sur la circula-
tion routiére une interdiction générale des courses en
circuit qui a été prise contre I'avis de la commission
du Conseil national et du Conseil fédéral. Le Comité
de direction de 'ACS. a I'intime conviction qu’'une telle
interdiction n’a pas sa place dans la loi sur la circu-
lation, car elle est contraire & I'autonomie dont jouis-
sent les cantons dans ce domaine.

Il naenr he jamais é et il ne
pas aux cantons leur droit de soumettre 1'organisation
de courses en circuit 2 une autorisation préalable qui
fixerait, en particulier, les conditions de sécurité. 1l
reste a souhaiter que le Conseil des Etats ne permettra

nomique des régions agricoles de montagne, mais en-
core de retenir la population autochtone et d’attirer dans
des contrées autrement peu a peu abandonnées des élé-
ments nouveaux et parfaitement adaptables. En soute-
nant I'hotellerie et le tourisme, on améliorera, mieux
qu'en cherchant a implanter a la montagne des indus-
tries nouvelles, la situation des paysans de la montagne.

Gouverner c’est prévoir

«Auto», organe officiel de I'’Automobile Club de Suisse,
publie dans son numéro de mars la mise en garde suivante:

Dans son message sur la réforme des finances fédé-
rales, le Conseil fédéral constate que la législation d’exé-
cution, fondée sur le nouvel article constitutionnel qui
réglera & 1’avenir les constructions de routes, ne pourra
pas entrer en vigueur avant 1960. Le Conseil fédéral a
peut-étre raison sur ce point, malheureusement. Mais

pas cet sur les des cantons.
N parcours pour le rallye international
de Geneve

Le Rallye international de Genéve, manche du cham-
pionnat d’Europe des voitures de tourisme, aura lieu
cette année du 20 au 23 juin. Il profitera ainsi des jour-
nées les plus longues de I'année. La section de Genéve
de 'ACS. qui l'organise a choisi un parcours entiére-
ment nouveau qui entrainera les concurrent sur les
routes de Suisse, d’Allemagne, d'Autriche et d'Italie.
L'itinéraire de 2000 km environ est dans ses grandes
lignes le suivant: Genéve-Bale-Fribourg en Brisgau—
Stuttgart-Baviére-Innsbruck—Col du Brenner-Bolzano—
Tonale—Tessin—St-Gothard — Susten—Col des Mosses—
Geneéve. Le parcours sera émaillé d’épreuves de classe-
ment intéressantes dont trois courses de cdte et deux
courses en circuit. Les moyennes ont été choisies assez
basses pour que le rallye ne risque pas de dégénérer en
course de vitesse.

TOTENTAFEL

Carl W. Amsler-Lerchy, alt Hotelier +

In Bern ist im Alter von 66 Jahren unser friiheres
langjiihriges Mitglied Carl Amsler unerwartet an einer
Herzschwiiche sanft entschlafen. 1918 trat Herr Amsler
dem SHV als Mitglied fiir das Hotel Minerva, Lugano,
bei. Spiiter leitete er die Fafleralphotels und iibernahm
dann von seinem Vater das Hotel Quellenhof in Bad
Ragaz. Er wirkte auch als Direktor des Grand Hotel
Kurhaus Briinig, der Giessbach-Hotels und des Hotel
Chateau-Bellevue in Sierre sowie als Inhaber des Ho-
tels Wildenmann in Bern. Die Trauerfamilie versichern
wir unseres aufrichtigen Beileids.

SAISONNOTIZEN ]

Der luzernische Fremdenverkehr im April 1957

Das Offiz. Verkehrsbiiro teilt mit:

Mit iiber 49000 Logiernichten hat das April-Ge-
samtergebnis die diesjihrige Saison verheissungsvoll
eroffnet. Der Vorjahreswert -wurde um 149 iiber-
schritten.

Die durchschnittliche Bettenbesetzung betrug 429/,
im Vorjahr 389. Die durchschnittliche Aufenthalts-
dauer stieg fiir schweizerische Giste auf 2,1 Tage (vor-
her 2,0 Tage), erreichte aber fiir auslindische Besucher
nur 1,7 Tage (1,8).

Die Spannungen in der internationalen Lage sind im
Riickgang der amerikanischen Giiste leicht zu erken-
nen. An erster Stelle standen deshalb nicht mehr die
Amerikaner, sondern die Deutschen, die mit einem
Logiernichte-Gewinn gegeniiber dem Vorjahr von
719/p ausgewiesen sind. Diese vorher nie festgestellte
Zunahme ist im Zu hang mit den b dern
Werbe-Anstrengungen unseres Offiz. Verkehrsbiiros in
Deutschland doppelt erfreulich. Die an zweiter Stelle
stehenden Amerikaner weisen frequenzmissig einen
Verlust von 249/ auf. Es folgen die Briten (+ 229%u),
die Franzosen (+629/y), die Italiener (+50%/o) und die
Niederlander (+17%o).

IO I AIINIL /7 A IV < KITNIZ

Siefragen-wirantworten

145 An R.R.in’S.
é ’ Fiir das Mischen von Kaffee gibt es
kein Dauerrezept. Denn in jeder
Pflanzung gerit jede Sorte jedes Jahr
etwas anders. Da braucht’s zum Mi-
schen halt « Musikgehor».

Zehra-Kaffee

auch koffeinfral o URICH 5
aleeha .
Zgbra-Tee Tel. (051) 423131, Direktimporteur

D/ Vs A ST TSI T

Dunlopillo

La

Ahentle 76 LA

originale
de renommée mondiale

Le matériel idéal pour Hétels:

Matelas - Coussins - Oreillers etc.

25 ans d’expérience

ZURICH DUNLOP GENEVE

Exigez-le de votre fournisseur habituel

SEIFENSPENDER
MODELL SBAB.

MAISON FRESSE

TEL (021) 263333 - LAUSANNE

Aber gewiss
... nur bei Inserenten kaufen|

Apéritif a la gentiane

I'ami du connaisseur

Avgentul

lasst Ihr Silber
in neuem Licht erstrahlen!
fiir

rationell, sauber, angenehm,

zeitsparend und schonend,
das sind einige der besonderen
Eigenschaften von ARGENTYL

Tausende profitieren davon.
Tun Sie es auch!

W. KID, SAPAB, Postfach Z0rich 42
Tel. (051) 28 60 11
Seit 1931 bekannt fiir besonders

prompten und individuellen
Dienst am Kunden

Unentbehrlich

lhre Kiiche
sind...

Modelle in
verschiedenen Grossen

Fleischschneide- Planetar-

Maschinen

VERKAUF - SERVICE

Universal-Maschinen

Verlangen Sie unverbindlich Vorfilhrung oder Prospekte durch:

HOBART-MASCHINEN
J. BORNSTEIN A.-G. ZUR|CH Stockerstrasse 45

Geschirrwasch-
Maschinen

Kartoffelschiler
mit Zeitschalter

Tel. (061) 278099 / 278848

Zu verkaufen

neue solide

Stuhle

schon ab Fr. 17.50.
O.Locher, Baumgarten, Thun

Lerne

Englisch

in London

an den London Schools of
English, 20/21,PrincesStreet,
Hanover Square, London W 1.
Spezialkurse fiir jeden Zweck
das ganze Jahr. Fir Unter-
kunft kann gesorgt werden.

Lu mieten gesucht

Pension-
Garni

mit 16-20 Betten, an guter
Lage, auf Friihjahr 1958.
Offerten  erbeten  unter
Chiffre P G'2092 an die Hotel-
Revue, Basel 2.

Kuhl-
schriinke

Occ., 100-200 1, mit Motor,
neu revidiert, billig, bei
Radio-Pfister, Bern,

Tel. (031) 22172.

Absaug-Mange M 4. 140 cm
Walzenliange. Ausserst lei-

stungsfahiges Modell. Auto-
matische Temperatur-Regu-
lierung bei elektrischer und
Gas-Heizung. Elektrische

Walzenhebevorrichtung.

Sofort betriebsbereit, da alle
elektrischen Schaltapparate

eingebaut. Wir bauen auch
grossere ‘Mangen, bis

2 Meter Arbeitsbreite und

40 cm Walzendurchmesser.

Waischereimaschinen-Fabrik
A.CLEIS AG., SISSACH
Telephon 061-851333
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Das Gstaader Schwimmbad wird elektrisch geheizt

Um dem Gast in sportlicher und gesellschaftlicher
Hinsicht die Sommerferien noch erholungs- und genuss-
reicher zu gestalten, bewilligten die initiativen Gstaader
Hoteliers an ihrer vor kurzem abgehaltenen ausser-
ordentlichen Generalversammlung Fr. 100 000.— zur
Finanzierung der elektrischen Heizung in dem von
ihnen erstellten Schwimmbad, das sie schon damals auf
Fr. 180000.— zu stehen kam. Fiirwahr kein kleines
Opfer fiir die 12 Gstaader Hoteliers !

Autobahn St. Margrethen-Sargans

idgendssische Pl § ission hat

ichts der Bedeutung der
Zufahrt zum St. Bernhardin sich ebenfalls fiir die ge-
plante Autobahn (2. Klasse) zwischen St. Margrethen
und Sargans ausgesprochen, die dem Rheinufer folgen
und Ostlich von Sargans an die Strasse Ziirich—-Chur
angeschlossen wird. Die Strasse Ziirich—-Chur soll als
vierspurige Express-Strasse zuniichst bis Pfiffikon ge-
baut werden, spiiter bis zum Anschluss an die Walen-
seestrasse. Sie wird von der Sihluferstrasse in Ziirich
oberhalb der linksufrigen Seegemeinden durch einen
Blatt-Tunnel nach Wollerau bis siidlich von Pfiffikon
fiithren, von dort siidlich von Lachen und nérdlich von
Wangen durch an den Linthkanal, dem sie bis Ziegel-
briicke (A an die Walens rasse) folgt. Vom
Ostlichen Kopf der Walenseestrasse bei Walenstadt ist
eine Weiterfithrung durch das Seeztal lich an Sar-
gans vorbei und lings der Bahnlinie bis zum Rhein-
iibergang von Ragaz vorgesehen, von wo aus unter
Umfahrung von Landquart der Anschluss an die im
Bau befindliche Autostrasse Landquart-Chur erreicht
wird.

bp. Die

Steinwildeinfang in Pontresina

Um die Steinwildkolonie am Albris und am Schaf-
berg oberhalb Pontresina auf dem gleichen Bestand
zu erhalten, wurden im Laufe des Jahres 1956 wie-
derum 35 Tiere eingefangen und zur Neugriindung von
Kolonien ausgesetzt. Der Steinwildeinfang hat bereits
wieder begonnen und soll in diesem Jahr noch weiter
verstirkt werden.

Le «Good Will Tour» inaugure le tourisme
américain hors saison en Europe

Créé par une initiative privée, le « Good Will Tour »
permet aux américains qui désirent se rendre en Eu-

inauguré le premier voyage qui comportait un circuit
de 15 jours en Europe. De trajet New York—Londres—
Amsterdam-Lucerne-Rome—Milan—Paris-New York a
été effectué sur les lignes aériennes de la Compagnie
Air France. En 1957, d’autres voyages hors-saison per-
mettront aux américains de visiter les pays européens
et de profiter de tarifs réduits sur les lignes aériennes
de la Compagnie Air France et dans les hotels, ce qui
permettra & un public nouveau de voyager.

Manifestations

Graphic 57

La premiére exposition internationale
d’une telle importance en Suisse

L'importance que prend la vaste exposition de Gra-
phic 57 mérite d'étre précisée a sa juste valeur. On
ignore encore que cette manifestation de caractere
mondial constitue la toute premiére exposition inter-
nationale de semblable nature en Suisse, et qu'elle
dépasse en valeur et en attrait ce que notre pays — sur
le terrain «intercontinental», c'est le cas de le dire -
a réalisé jusqu'ici.

Peu avant 'ouverture de Graphic 57 — la journée
inaugurale ist fixée au 1°7 juin — les quarante mille
meétres carrés de surface d'exposition du Palais de
Beaulieu, & Lausanne, sont entierement occupés par
550 exposants, représentant treize nations, dont les
USA, et par une série de stands spéciaux, pavillons qui
seront aussi suggestifs qu'inédits pour les dizaines de
milliers de visiteurs journaliers. En chiffre, Graphic 57
se traduit par 21 halles, réservées a quatre sections
principales et & onze pavillons spéciaux.

Deux cent mille visiteurs sont attendus au bas mot,
dont plus de trente mille de I'étranger.

Les attractions du Palais de Beaulieu

En un trés bref résumé, en voici quelques échantil-
lons: une immense imprimerie ultra-moderne occupera
les halles de Beaulieu, sous la forme d’un parc de plus
de mille machines «en ordre de marche», pour tous
les procédés d'impression, nouveautés arrivant de Chi-
cago, Pittsbourg, New York, Hambourg, Leipzig, Mu-
nich, Dusseldorf, Londres, Berlin, Milan, Turin, Pari
Lyon, Vienne, Stockholm, etc.

Les visiteurs suivront les opérations quotidiennes de

d’illustrations en couleur, ils découvriront les cent as-
pects des techniques de I'imprimerie, procédés classi-
ques et nouveaux de cet art indispensable a la vie mo-
derne. Ils pénétreront dans les secteurs de la reliure
industrielle, des matiéres premiéres — encres, papiers,
ete. — ils feront connaissance avec le labeur des litho-
graphes, des héliograveurs. des photograveurs, des car-
tonniers.

D'autres attractions encore attendent la foule des
visiteurs du Palais de Beaulieu. Citons simplement I'ex-
position de I'affiche (de Toulouse-Lautrec & Cas-
sandre), véritable «musée de la rue», de la présenta-
tion totalement inédite de I'Alliance graphique inter-
nationale qui exposera les nouveautés de la publicité
commerciale du monde entier, de Tokio & New York,
de Londres, Paris, Bruxelles, Varsovie, etc.

En résumé, Graphic 57 sera, pour la Suisse, la plus
grande foire industrielle organisée sur le plan interna-
tional jusqu'a ce jour. C'est une précision qu'il valait
la peine de divulguer. (n.)

Swissair-Mitteilungen

Zehn Jahre Swissair-Verkehr iiber den Nordatlantik

Am 2. Mai waren es genau zehn Jahre her, seit die
Swissair erstmals eine Luftverbindung zwischen der
Schweiz und den Vereinigten Staaten von Nordamerika
herstellte. Vom 2. Mai 1947 bis zum 29. April 1949
diente der Betrieb auf dieser Linie vor allem der Er-
probung des fiir die Swissair damals neuen Langstrek-
kenverkehrs. Die guten Erfahrungen fiihrten dann
Ende April 1949 zur Aufnahme des regelmiissigen
Nordatlantikdienstes. Heute kann die Swissair auf to-
tal 3642 Fliige zwischen der Schweiz und New York
zuriickblicken, wobei rund 112000 Passagiere befor-
dert und insgesamt 25 Millionen Kilometer zuriickge-
legt wurden. Diese Distanz entspricht 76mal der Ent-
fernung von der Erde bis zum Mond oder dem 623-
fachen Erdumfang am Aquator.

te im 1
der Swiss:

Zwei neue E

-
Am 5. Mai hat die Swissair die Zahl ihrer Nord-
atlantikfliige zwischen der Schweiz und New York auf
zehn pro Woche erhoht, wovon einer ausschliesslich
dem Frachttransport dient.
Im Rahmen dieser gesteigerten Flugtiitigkeit entsteht

lich, New York zweimal wochentlich iiber Siideuropa
zu erreichen. Anderseits fillt Frankfurt als Zwischen-
landeplatz in Deutschland dahin und wird durch Kéln-
Bonn ersetzt.

Diese Neuerungen erlauben, ab 5. Mai wochentlich
zwei Fliige von Ziirich und Genf via Lissabon, vier
Kurse pro Woche von Ziirich und Genf iiber Kgln-
Bonn und deren drei ab Zirich-Genf via Shannon (.
rekt nach New York zu fiihren. In der Gegenrichtung
von New York nach der Schweiz verlaufen wochent-
lich zwei Fliige ohne Zwischenhalte, zwei via Shan.
non-Kdoln-Bonn, zwei iiber Kéln-Bonn, zwei mit Halt
in Lissabon und einer via Shannon.

GESCHAFTL. MITTEILUNG

Ohne Verantwortung der Redaktion

Die Rhabarbern

Warum nicht auch, zur Abwechslung, etwas Rha-
barbern einmachen ? Sie eignen sich sehr gut als Kom-
pott oder fiir Friichtekuchen :

Rhabarberstengel waschen, evtl. schilen und in
Stiicke schneiden. Diese mit wenig Wasser und beliebig
viel Zucker in zugedeckter Pfanne vollstindig weich-
kcchen und siedendheiss in die gut vorgewirmten
Biilacher Flaschen oder Gliser fast randvoll fiillen und
sofort verschliessen. Dabei ist darauf zu achten, dass
keine Rhabarberfiden zwischen den Gummi und den
Flaschenrand kommen.

| SAISONEROFFNUNGEN

Gotthard-Susten-Route : Wassen, Posthotel, 18. Mai.

fiir rasche,

rope deffectuer des voyages hors saison. Deux cents la fabrication d’un journal a la rotative a 40000 exem- eine zusitzliche Linie, niimlich die «Sonnenroute» mit satzfreie
touristes américains de la région de Pittsbourg ont plaires journaliers, ils suivront ailleurs les impressions Etappenhalt in Lissabon. Damit ist es inskiinftig mog- Filtration
Bestausgewiesener, gutpri-
eliner und sentioronder

Fachtiichtiges Ehepaar

(Kiichenchef) mit Sommerbetrieb sucht in Win-
terkurort

zu pachten

Davos, Arosa, St. Moritz, Offerten mit niheren An-
gaben erbeten unter Chiffre K P 2129 an die Hotel-
Revue, Basel 2.

Zu pachten oder zu kaufen gesucht

auf Frithjahr 1958 von gut
Kiichenchef-Ehepaar

HOTEL-PENSION
zirka 30 Betten, 2-Saison- oder langer Sommer-
ison-Betrieb. Sehr gute und Kapital
vorhanden. Seit Jahren Inhaber eines mit sehr
gutem Erfolg gefihrten grosseren Geschiftes.
Offerten unter Chiffire P K 2090 an die Hotel-
Revue, Basel 2.

ausgewiesenem

SCHONWALD HOTELPORZELLAN

FORM 398 C

Sl
-

Chef
de service

sucht Stelle. Offerten unter

Serviertochier

junges Ehepaar (Deutscher
und Schweizerin), mit einigen
Sprachenkenntnissen,

chen, wenn méglich auf dem

mit sep. ),
auf Wunsch versehen mit
Hotelbenennung und laufend
numeriert. Anfragen und be-
musterte Offerten verlangen.
E.Schwigler, Zirich
Gummiwaren — Seefeldstr. 4

Neues

Platze Basel, ~ Stelle im Chifire O 53352 Q an Publici-
Anhsnge-Etik ons- oder Tea- tas Basel.

room-Service. Wir sind

nicht igt, in getrenn-

tem Hause zu arbeiten. Offer- Konditor, Patissier-Koch,

ten unter Angabe der Ver-
dienstmdglichkeiten erbeten
unter Chiffre K S 2098 an die
Hotel-Revue, Basel 2.

Fleissiger, strebsamer, 24-
jdhriger Italiener, franz. und
englisch sprechend, sucht
Stelle in

Bar, Restaurant
oder Hotel

Chef de partie mit Schwei-
zer Titigkeit sucht auf
1.Juni neuen Wirkungs-
Ireis als

KUCHENCHEF-

UNTERSTUTZUNG
in nur erstilassigem Hotel.
Jahresstelle bevorzugt. Beste
Referenzen vorhanden. Gert
Borzner, zur Zeit Hotel
Schaumburger Hof, Bad Go-
desberg bei Bon:

Héotel garni

entiérement rénové, meublé & neuf, confort mo-
derne, 40 lits,

a vendre

ou 4 louer sur routes grand passage, dans petite
ville de la vallée du Rhéne vaudois. Agence
E. Barbieri, 9, rue Pichard, Lausanne.

Berner Oberland

HOTEL-PENSION

mit 47 Betten, in ruhiger Lage eines Fremdenortes
sehr preiswert zu verkaufen. Anfragen unter
Nr.185]1 an G.Frutig, Hotellmmobilien, Spital-
gasse 32, Bern,

Wegen Krankheit
zu verkaufen

eventuell zu vermieten

HOTEL GENTRAL

in St-Imier
20 i

ses Bar,
Carnotzet, Parkplatz vor dem Hause. Nétiges Kapi-
tal Fr. 60000.— bis Fr. 80000.—.

—
> i

PORZELLANFABRIK SCHONWALD - SCHONWALD/OFR.

Bezugsquellen-Nachweis

KERAGRA GmbH., ZURICH 1

Talstrasse 11 - Telephon (051) 239134

Cherchons place
‘aide
énérale

dans établissement de ler ordre pour demoiselle
désirant se perfectionner dans toutes les bran-
ches (économat, étages, bureau, etc.). De préfé-
rence Lausanne ou environs. Entrée et conditions

a convenir. Offres sous chiffres D J 2111 & 1'Hétel-
Revue a Bale 2.

Zu verkaufen

In grosserer Industrie-G
eingerichteter

Gasthof l. Ranges

mit Restaurant, 2 Stiibli, Hotelzimmer mit fl. Wasser (teil-
weise mit Bad) fiir 30 Giste, 2 Kegelbahnen, Garage sowie
einem Theatersaal mit 450 Plitzen. Gepflegter Betrieb.
Ausgewiesener Umsatz ca. Fr. 500 000.—. Grossere Anzahlung
notwendig.

Offerten mit Referenzen und Kapitalnachweis sind zu richten
unter Chiffre 6132 an Senger-Annoncen, Postfach, Ziirich 27.

bestr

ter, modern

Daunen- und Wollsteppdecken
Iaschbbare Ubersiige
Beftiiberwiirfe, Piquédecken
Universal-Flac6duvets
Umarbeifungen und Reparaturen jeder Art
Federn- und Flaumreinigung

UNIVERSAL STEPPDECKENFABRIK BURGDORF A.G., Tel. (034) 23083

hesteck

aus Liquidation, 90 g ver-
silbert: 12 Esslofiel Fr. 35.—,
12 Essgabeln Fr. 35.
12 Dessertléfiel Fr. 32.50,
12 Dessertgabeln Fr. 32.50,
12 Kaffeeldflel Fr. 20.—. Bitte
Muster verlangen. Gloor,
Goldschmied, Aarau, Rain 8,
Tel. (064) 226 75.

Zu verkaufen

DE SO10

Modell 1948

8plitzer (6 Zyl., 20 PS), dtiir.,
schwarze Limousine, in gut-
erhaltenem, gepflegtem Zu-
stand (ca. 68000 km gefah-
ren). Geeignet als Taxiwa-

n. Sehr preisgiinstig. Aus-
kunft erteilt Tel. (041) 22234.

Suche in fiihrendes Hotel
der Westschweiz Stelle als

Servier-
tochter

Stadt Lausanne bevorzugt.
Aufstiegsmoglichkeiten er-
wilnscht, deutsch, englisch
sprechend, italienische und
franzésische Vorkenntnisse.
Geregelte _Freizeit Bedin-
gung, zur Vervollstindigung
der Sprachen. Offerten unter
Chiffre § § 2110 an die Hotel-
Revue, Basel 2.

Kiichenchef-
Aushilfe

ab sofort wieder frei! An-
fragen an W. Waldner, Ki-
chenchef, Ziircher Strasse 74,
St. Gallen, Tel. (071) 229658.

Orchester

2 bis 4 Musiker, ausgezeich-
nete Formation, frei fiir
Johnny

Sommersaison.

Schaller, rue de Lausanne 29,
Genf, Tel. (022) 321594.

(deutscheSchweiz). Adresse :
Aldo Scotece, Corso Romuleo
70, Bisaccia (Avellino) Italia.

Inserieren bringt Bewinn

Gutausgewiesener

Hotel-Direktor

sucht sich auf den Herbst oder nach tiberein-
Icunft

zu verdandern
2-Saisonbetrieb auf Sportplatz mit spéterer Kauf-

mboglichkeit bevorzugt. Offerten unter Chiffre
H P 2154 an Hotel-Revue, Basel 2.

Auf Herbst im Tessin

evil. Friihjahr 1958, kleineres Hotel garni von
tiichtiger mit
langjthrigen Exstklassreferenzen als

Direktion, Pacht oder Grance

gesucht. Offerten unter Chiffre H T 2109 an die
Hotel-Revue, Basel 2.

Bekanntschaft

sucht tichtige und vielseitige Hotelangestellte
mit grossziigigem, flottem Hotelier, ca. 80jéhrig.
Antworten erbeten, wenn mdglich mit Bild, unter
Chifire B R 2108 an die Hotel-Revue, Basel 2.

ec

wir im Besitze lhres Inserates sind,
desto mehr Sorgfalt kénnen wir fir
dessen Ausfihrung verwenden

Fortus belebt die Nerven

Hilfe bei Ner und - durch
Voll-KUR Fortus. Es belebt die Nerven bei Geflhlskilte,
Nerven- und Sexual-Schwiiche und regt das Temperament an.
VoII-KUR Fr. 26.-, Mittelkur Fr. 10.40, Proben Fr. 5.20 und 2.10.
Erhéltlich bei Ihrem Apotheker und Drogisten, wo nicht,
Fortus-Versand, Postfach, Ziirich 1, Tel. (051) 27 50 67.




HOTELTECHNIK

FACHBLATT DER SCHWEIZER HOTEL-REVUE FUR ARCHITEKTUR UND INNENEINRICHTUNGEN IN HOTELS. BEARBEITET VON THEO SCHMID. DIPL. ARCHITEKT BSA.

Hotelerneuerungen im Kanton Graubiinden e

Umbau des Hotel Valsana in Arosa

Architekten: G. Brunold und A. Rocco (Eingangshalle), Arosa

Das um die Jahrhundertwende erbaute Hotel ist konstruktiv
eine ausgesprochene Pionierleistung. Zum ersten Male
wurde in der Schweiz der Eisenbetonskelettbau fiir ein
Hotel angewandt. Kein Geringerer als der bekannte Brik-
kenbauer Ingenieur Maillart lieferte dazu die Pline und
statischen Berechnungen. Wihrend man heute solche ele-
gante Konstruktionen mit Vorteil in der dusseren architek-
tonischen Gestaltung zum Ausdruck bringt, mussten es sich
die damaligen Pioniere noch gefallen lassen, dass das Trag-
skelett verkleidet wurde, um sich der iberlieferten Form
des Mauerwerkbaus anzupassen. Heute, nach einem halben
Jahrhundert, stellen wir ohne grosse Verwunderung fest,
dass sich die einst aufsehenerregende Konstruktion bewihrt
hat und fiir uns zur Selbstverstindlichkeit geworden ist.
Das ist das allgemeine Schicksal der Pionierleistungen. Bei
der heute durchgefiihrten Erneuerung handelt es sich um
eine Aufstockung des fiinften, nebst einem gleichzeitigen
Umbau des vierten Geschosses. Wieder ist eines der ver-
wiinschten Mansardendicher verschwunden und den An-
gesteliten der Umzug aus den Dachgaubenkammern in men-
schenwiirdige helle Wohn- und Schlafriume erméglicht
worden. Die Zuriickversetzung des obersten Geschosses
gegeniiber den Hauptfluchten wurde durch die Bauordnung
diktiert. Dass die neue «Bel etaée» den letzten sanitiren
Anspriichen zu geniigen hatte, war von Anfang an eine
Selbstverstindlichkeit. Die Salubrititsraume sind der heu-
tigen Norm entsprechend in einem Block zwischen Korri-
dor und Zimmer zusammengefasst. Auch die Fassaden
wurden durchgreifend erneuert und vor allem vereinfacht.
Die Betonung der Horizontalen war bei dem hohen Ge-
biude wiinschenswert. Die unerwiinscht betonte Axialitit
durch den vorstehenden Mittelrisalit wurde dadurch etwas
gemildert. Der Bau erhielt das fiir diese Hdhenlage geeig-
nete ventilierte Flachdach mit inneren Abliufen. Die Frem-
denzimmersind durch Gipsdoppelzwischenwinde mit Isolier-
vorhang gegen Luftschall isoliert, die Boden mit Teppichen
bespannt und die Winde tapeziert. Bemerkenswert ist die
sorgfaltig durchgefiihrte Erneuerung der Eingangshalle mit

der Reception. Das neue Hotel Valsana ist wieder in Form!

@ Hotel Valsana nach dem Umbau

@ Hotel Valsana vor dem Umbau
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Grundriss des neuen Dachgeschosses

Grundriss Eingangshalle vor dem Umbau

Grundriss Eingangshalle nach dem Umbau

Zimmerlosung im neuen Dachgeschoss Ansicht der Reception mit Durchblick zur Hotelhalle
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Gelernter Kellner mit Fahigkeitszeugnis, 30 Jahre
alt, restaurations-, sprach-, tranchier- und flambier-
kundig sucht Stelle als

Chef de service

auf 1.]Juli. Méglichst Bern oder Umgebung, nicht
Bedingung. Offerten unter Chifire S 3766 Y an
Publicitas, Bern.

Hotelier-Restaurateur-Ehepaar

konnte fiir die
{Ubernahme einer Aufgabe

Gesucht nach ST. MORITI

HOTEL CASPAR BADRUTT

Kiichenchef auch jiingere Kraft
Commis de cuisine

Junger Patissier-Aide

2 Chefs de rang sprachenkundig
2 Demi-Chefs
Zimmermadchen

Chasseur

sprachenkundig

Eintritt ca. Ende Juni oder nach Ubereinkunft.

Wi ir suchen zu sofortigem Eintritt:

Koch als Aide de cuisine

(Sommersaison)

Koch'leh"lng mit Franzésischkenntnissen.

Offerten an Hotel Europe, Interlaken.

fir die Sommersaison zur Verfiigung stehen.

Durch Bauverzégerung wire ein zur Fithrung
eines grossen Betriebes auf Anfang Juni enga-
giertes

Direktions-Ehepaar

noch bis im Herbst frei und kénnte selbstindig

oder a1s Mitarbeiter

in grossem Betrieb fiir diese Zeit zur Verfiigung
stehen. Offerten sind zu richten an Mévenpick AG,
Dreikénigstrasse 21, Ziiric!

Junges Ehepaar (Schweizer)

sucht

auch

fiir
als Jahresstelle

DIREKTION

in mittlerem Haus. Zur Zeit Direktor eines Exst-
klasshotels m t iiber 100 Betten und Restauration.
Beide mit Fihigkeitsausweisen und Praxis in allen
Sparten, mit guten Referenzen. Offerten unter
Chiffire D K 2152,an die Hotel-Revue, Basel 2

Gesucht

Serviertochter «. .
Timmermiidchen

fiir Saison, das Gelegenheit hiite, sonntags auch
im Service' mitzuhelfen. Eintritt sofort oder nach

Sehr schéner und gere-
gelte Freizeit. Offerten an Hotel Adler, Arth a. See.

Alexandra Grand Hétel, Lausanne

engage pour le ler juin

chef d’étage et de rang

bien qualifié

femme de chambre
capable

Places 4 l'année. Offre: i avec ph

Gesucht

in i sehr Hotel und
rant (Jahresbetrieb):

jlingerer
Chef de service
Patissier od. Konditor
Commis de cuisine
Restaurationstochter
versiert und sprachenkundig
Hotelsekretarin
Zimmermadchen
Officemadchen

Eintritte nach Ub. alle:

geregelte Arbeitszeiten. Oﬂenex\ mit Zeugniskopien und

Bild unter Chiffre H R 2120 an die Hotel-Revue, Basel 2,
oder Tel. (063) 62133.

GESUCHT
!\u die Sommersnison, Eintritt gegen Ende Mai oder nach

phio ot copie de certifcats 4 la Direction,

Gesucht

in gepflegte Hotel-Pension (30 Betten)
nach Lugano

fachtiichtige, seriose

Allein-Saaltochter

(jiingere Schweizerin, deutsch, franzdsisch und

GESUCHT

in Hotel, 100 Betten (Berner Oberland) per 20. Mai:

Barmaid

fachkundig

Portier
Sekretir(in)
Nachtportier

Offerten unter Chiffre H B 2147 an die Hotel-Revue, Basel 2.

auch fiir lange Winter-
saiso

Obersaaltochter
Journalfiihrerin-Sekretéarin

eventuell auch
Bureaupraktikantin
Zimmermadchen
Restaurationstochter
Saal-Praktikantin
Officemadchen
Hilfslingere

Offerten erbeten an Hotel Silberhorn-Terminus, Wengen
(Berner Oberland).

englisch ). Eintritt sofort.
bis Ende Oktober. Offerten unter Chifire A S 2141
an die Hotel-Revue, Basel 2.

Schweizer Hotelfachmann, junger, initiativ,
sprachenkundig, mit langjahriger Praxis im In-
und Ausland, zur Zeit Direktor eines grossen
Erstklasshauses im Ausland, sucht entsprechen-
den Wirkungskreis in der Schweiz als

Hotel-
Direktor

Gérant oder Restaurateur. Erstklassige Zeugnisse
und Referenzen. Offerten erbeten unter Chiffre
H D 2158 an die Hotel-Revue, Basel 2.

Wir suchen
per sofort nach England abe

Timmermiidchen ; St ”
Kellner gine otelle
Kdche o oo
pmissie,s Sie es nicht mehr

ein...
Offerten an Frau von Ball-

.. so schreiben uns
moos, Freidorf 126, Muttenz,
Tel. (081) 352125, Stellensuchende oft.

Gesucht
in Stadthotel auf Ende Mai junger, tiichtiger

‘Koch oder Kochin

Offerten an Widmer, Hotel Gallushof, St. Gallen.

Gesucht
in gute Jahresstelle

Portier

fiir Haus und Bahndienst, sprachenkundig. Ein-
tritt anfangs Juni. Offerten mit Bild an Bad-Hotel
Biiren, Baden.

Gesucht

fiir Sommersaison 1957

Sekretirin-Hotelpraktikantin

Eintritt sofort oder nach Ubereinkunit, sowie

Kellerbursche

Offerten erbeten an Hotel Waldstatterhof, Brunnen

Gesucht

fiir die Sommersaison:
Portier
sprachenkundig
Etagenportier
Aide-Chef
Commis de cuisine
Zimmerméadchen
Demi-Chefs

sprachenkundig

Offerten mit Photo an Hotel Meyerhof, Hospental.

Gesucht

fiir Grosshotel am Genfersee mit Eintritt nach
Ubereinkunft:

Kontrolleur-Econome
Buffetdame

Offerten mit Gehaltsanspriichen und Zeugnis-
kopien unter Chiffire G H 2138 an die Hotel-Revue,
Basel 2

Hétel du Rhone, Genéve

cuisinier-
chef de garde

Entrée immédiate ou & convenir. Place 4 l'année.

Gesupht

zu
Betten):

Eintritt in azs

Saucier-Rétisseur
Kondukteur
Liftier-Telephonist
Stopferin
Lingeriemddchen

Offerten mit Referenzen und Photo umgehend an Parkhotel,
Locarno (Tessin).

ENDLICH

eine Werbefigur, die
formal und farblich

“ eine anspruchsvolle
Gaststatte  reprdsen-
tieren kann.

Diese Koch-Figur,1,7
m hoch, vollplastisch
und wetterfest, dabei

sehr leicht, wirbtauch
vor |hrem Geschéft
auf eine gediegene
Art fiir lhre Speziali-
tdten.

Anfragen bitte an:

A. Schmidli
Vertretungen

BellstraBe 8, Kriens
Tel. 041 37907

Gesucht

in mittleres Hotel am Thunersee fiir Sommersaison :

Saaltochter
Zimmermadchen

Gefalligst Offerten mit Zeugnissen an R. Aeschlimann,

Pour la construction d'un important

hotel garni

a Villars sur Bex, on cherche

directeur intéressé
ou commanditaire
Situation splendide, vue imprenable. Affaire sé-

rieuse et rentable. Offres sous chiffre PT 10666 L
a Publicitas Lausanne.

Gesucht fir sofort:

Kiichenchef-Alleinkoch

oder
Chef de partie
Bad-Gehilfin
Biiropraktikantin
Buffettochter
Zlmmermadchen
-~ Gartner »

Hausbursche- Portler
Kiichenméadchen

Saison bis anfangs November. Offerten sind zu richten an

Kurhaus & Bad Lostorf, Lostorf (Solothurn), Tel. (062)
63107.

NACH BASEL

Helm im sucht:
Serviertochter
Buffetdame
Buffettochter
Bar-Kellner

oder Aushilfskellner

Eintritt nach Ubereinkunft. Nach Wunsch Zimmer im
Hause. Guter Verdienst. Geregelte Arbeitszeit nach GAV.
Restaurant Helm, Inh.M.Kénig, Eisengasse 16, Basel,
Tel. (061) 221590.

Welche flotte, flinke und etwas sprachenkundige

Buffettochter und Servierfochter

hitten Lust, eine Sommersaison von Ende Mai
bis Ende September auf dem schénen und viel-
besuchten

Brienzer Rothorn

2349 m ii. M., zu verbringen? Gute Unterkunft und
ehr
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