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Perspectives 69

En Suisse, les milieux économiques et financiers
estiment que la conjoncture sera favorable au cours
des prochains mois; les divers mouvements touris-
tiques, liés en principe a la progression générale,
dépendent plus particulierement de quelques fac-
teurs d'influence bien précis, tels que le pouvoir
dachat de la monnaie, le volume des crédits dis-
ponibles, les facilitations douaniéres, de transports,
et d'autres encore axés sur la qualité de I'offre
touristique, I'originalité de la propagande, I'éventail
des services. Sans pécher par optimisme, on peut
raisonnablement entrevoir d’heureuses perspectives
en 1969, car le rythme de la progression conservera
la méme cadence, soit 1 & 2% dans I'hotellerie,
éventuellement jusqu'a 5% dans les autres formes
dhébergement. A ce propos, hatons-nous de pré-
ciser et de répéter que ce taux d'augmentation,
traduit en chiffres absolus, est infiniment plus im-
portant que celui qu’enregistrent par exemple les
nouveaux pays touristiques.

L'OCDE estime & quelque 60 % la part du tourisme
international dans notre pays; c’est dés lors la qu'il
faut analyser les chances de progression ou les
risques de régression, en précisant toutefois que les
pronostics, en Suisse, se basent avant tout sur la
statistique hoteliere, bien que la capacité et les
fréquences dans I'nébergement dit complémentaire
soient plus importantes.
Lincerti ire, le maintien des restrictions
aux- allocations “touristiques~et les crises sociales
jouent naturellement un rdle prépondérant dans le
tourisme européen. Et nos principaux clients sont
personnellement concernés par les répercussions
qu'entrainent les mécanismes de ces divers phéno-
ménes modernes. En Grande-Bretagne, le régime
d'austérité imposé par le gouvernement de M. Wil-
son a prescrit des mesures restrictives qui seront
vraisemblablement maintenues I'année prochaine;
mais on peut quand méme s'attendre a une aug-
mentation des hétes britanniques pour I'hiver qui
commence, si I'on songe a I'hiver 1967/1968 qui
connut une augmentation, malgré les restrictions.
D'autre part, la clientéle individuelle et les agences
de voyages commencent & s'adapter efficacement
& ce régime et parviennent a organiser normale-
ment leurs voyages en Suisse. On est donc en droit
de s'attendre & une ion de notre cli
d'Outre-Manche.

Aux Etats-Unis, la campagne d'information lancée
par le président Johnson pour inciter les Améri-
cains a visiter leur pays n'a jamais produit les
effets escomptés. La tendance a l'augmentation
Qu'enregistrent les nuitées américaines en Suisse
doit ainsi se poursuivre, confirmant d'ailleurs le fait
Que des iqf sont i

plus avantageuses pour le citoyen US que sa fidélité
au slogan «Stay at home». Le change du dollar
n'y est évidemment pas étranger. Ce méme change,
allié 3 de sévéres mesures restrictives, oblige, par
contre, le Frangais a de notables sacrifices. La
crise que risquent de connaitre bientdt les agences
de voyages inciterait le général de Gaulle a pres-
crire certains allé au nom de I' i
générale qu'il essaie d'insuffler au pays. Le monde
est ici dans I'expectative. Les touristes appartenant
aux couches économiquement faibles de la popu-
lation sont certainement les plus touchés par ces
Mesures, car ils n'ont pas la chance de posséder,
a linstar des milieux plus aisés, des capitaux dans
les banques suisses. Le patriotisme fera-t-il pencher
la balance?

Les hétes en provenance d'Allemagne accuseront,
a coup sdr, une progression, tant en hiver qu'en
&8, la situation économique de ce pays suffit a
nous donner, a ce titre, de sérieuses garanties.
Quant aux autres marchés, plus dispersés, ils doivent
suivre la tendance croissante que nous montre la
statistique depuis quelques années. On a donc tout
lieu de penser, vu sous l'angle économique, que
Iexpansion du tourisme en 1969 suivra son cours,
Sous réserve de graves événements internationaux
hélas toujours possibles. Peut-étre la météorologie,
¢lle aussi, nous sera plus favorable.

En 1989 également, s'opéront certaines modifica-
tions déja en cours depuis quelques années et qui
l?nl trait & 'extension du tourisme, aux concentra-
‘\Pns d'agences de voyages, a certains changements
d_hablludes dans les mceurs touristiques, a la ra-
tmpalisa(ion et au développement croissant des pres-
tations. Nous ne pouvons que formuler le veeu que
les esponsables de notre hotellerie et de notre
tourisme, tout en faisant face a d'éventuels change-
ments de clientel ibilisée par la situation ac-
tuelle, sachent s'adapter aux

Was vielen Menschen Freude bereitet, bedeutet fiir andere schwere Arbeit. Ein Streckenwérter der SBB

bei seiner verantwortungsvollen Aufgabe. (Photo SVZ)

Gewissensbildung fiir Patrons

und Angestelite

Welches sind die Werte oder Ziige, die wir an
einem Prinzipal oder Angesteliten schatzen, wenn
wir selbst als Gast ein Hotel oder Restaurant be-
treten?

Ich nenne vier:

1. freundliche Menschlichkeit,
2. fachliches Koénnen,

3. Niveau - Bildung,

4. Ueberzeugung.

Freundliche Menschlichkeit

Um zu verdeutlichen, was damit gemeint ist, nenne
ich den Gegensatz: «gekiinstelte Freundlichkeit».
In den allerwenigsten Féllen namlich kommen nur
der Magen in die Gaststube oder die miiden Glieder
allein ins Hotel. Vielmehr ist der Gast ein Mensch,
der nebst Hunger und Schlaf noch menschlich-
seelische Bediirfnisse hat. Er erwartet einen Gast-
geber, einen Kellner, mit Sinn fiir das Menschliche,
fiir menschliche Situationen. Deshalb sind Dienst-
leistungsberufe, besonders Gaststattenberufe, Auf-
gaben, die hohe Anforderungen an den Charakter
stellen. Dass auch vom Gast eine charakterliche
Fihrung erwartet wird, steht ausser Zweifel, bleibt
aber hier durch die Eingrenzung des Themas auf
Prinzipale und Angestellte ausser acht. Was der
Padagoge Friedrich Wilhelm Forster Selbsterziehung
nannte, gerade um das missen sich Prinzipal und
Angestellter dauernd miihen: ndmlich um Selbst-
er i | rschung, Zucht, Disziplin -
vielleicht gehért in der Jugend sogar ein bisschen
verniinftiger Drill hierher, obgleich das heute ver-
pont ist —, ja wir kdnnen auch sagen Askese, das
ist das Gute und Bessere dauernd iiben. Mut zum
Einsatz seiner selbst fiir die andern Menschen, die
er offen annimmt, muss ihn ebensosehr auszeichnen
wie den Mut, seine eigenen Probleme und Schwie-
rigkeiten zu meistern und sie nicht in Ersatzhand-
lungen bei Alkohol, Spiel und anderem zu verdréan-
gen.

Er muss Demut, Dienmut, Dienstfreude sich aner-
ziehen. Solche Haltung zeugt Dienstwilligkeit, die
die Gefahr der Verdienstsucht bannt. Ganz abge-
sehen davon, dass sein Haus gastlich wird, denn
es entsteht eine von den Gasten geschatzte Fami-
lienatmosphére, wo sich Zufriedenheit findet.

Fachliches Kénnen

Das Gegenteil liesse sich im ideenlosen Dilettanten
finden. Saubere Facharbeit erzieht zur Exaktheit, zur
Sachlichkeit, zu innerer Sicherheit. Es ist unnétig
zu erwdhnen, dass gekonnte fachliche Arbeit im
Menschen, der sie leistet, viel Freude bewirkt, aller-
dings geniigt es nicht mehr, einmal etwas gelernt
zu haben. Man muss sich standig weiterbilden, weil

tendances du tourisme moderne.

Beruf die Zeit des menschlichen Lebens in reichem
Ausmass fiillen, sind sie auch Faktoren der Gewis-

.sensbildung.

Niveau - Bildung

Das kléarende Gegenteil brauche ich woh! nicht her-
auszuheben, es heisst: Einbildung. Wir schatzen an
Patrons und Angestellten, dass sie Niveau haben,
also keine platten Schwaizer sind. Bildung ist eine
Veredelung des ganzen Menschen. Was fiir jeden
Menschen allgemein gilt, gewinnt in unsern Berufen
besonderes Gewicht, namlich: Offenheit fiir Beleh-
rung und Bildung. Dieser Satz nimmt unter den
Merksétzen fiir i i ] eine b e
Stellung ein. Er weist auf die notwendige Verinner-
lichung hin. Der Mensch muss dauernd lernen, sich
mit seinen Fragen, den Problemen der Mitmenschen
und dem hintergriindigen Weltdasein zu befassen.
Er kann nur dann an Tiefe gewinnen, wenn er die
Geschehnisse nicht wie einen Film an sich vorbei-
ziehen l4sst, sondern sie (berdenkt und dadurch
fur sein Leben eine Wertskala gewinnt, die all sein
Sein und Tun annahernd richtig einordnet und ihm
Rangfolge gibt. Solche Menschen erfassen denn
auch den Sinngehalt menschlichen Tuns. Sie ken-
nen nicht vor allem Vorschriften auswendig, sie
haben den innern Sinn aller Ordnung erfasst.

Ueberzeugungen

Sagen wir von j dass er sein Ma

nach dem Wind hénge, so stellen wir ihm ein
schlechtes Zeugnis aus. Aber es braucht tatséch-
lich Mut, eine Ueberzeugung zu gewinnen und sie
zu vertreten, weil man seine Person zum Einsatz
bringen muss. Aber gerade dieser Mut kann eine
bestimmte Haltung, die zur Bildung des Gewissens
bedeutsam ist, schaffen. Ueberzeugungen kénnen
letztlich dauerhaft nur dann reifen, wenn der Mensch
sich bewusst wird, dass Brot allein zum Leben nicht
genligt, dass er als Mensch Geschopf Gottes ist
und auf ihn hin offenbleiben muss. Es ist wichtig,
dass er das imni: Wirken des Vatergottes
inne wird, das ihn im taglichen Leben fihrt. Er muss
hierin horchen lernen. Das Gottesbild namlich be-
einflusst die Gewissensentscheidung am tiefsten.
Daraus erwachst echte Gehorsamsbereitschaft, Gott
und jeder Autoritdt gegeniiber, die stellvertretend
fur ihn steht. Echte Gewissensbildung kann sich nur
ereignen, wenn sie sich an Normen orientiert. Fiir
die echte Autoritdt missen Eltern, Erzieher, Vorge-
setzte und andere durch ihr Beispiel einstehen. So
volizieht sich gleichzeitig Inkarnation Christi in die
jeweilige Person des Menschen.

Gewissensbildung ist Ringen mit sich selbst, mit
on: M & . k ity

Zeitalter alles sich rasch

in
Deshalb dauernde Fortbitdung. Weil die Arbeit im

wider
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SBB wird leistungsfahiger

Die Schweizerischen Bundesbahnen haben den er-
sten Entwurf fiir das amtliche Kursbuch fiir die Som-
merfahrplane 1969/70 und die Winterfahrplane 1969/
1970, 1970/71 vorgelegt. Im internationalen Verkehr
wird durch die Einfihrung von zwei neuen TEE-
Zigen Barcelona-Genéve (Catalan) und Bremen-
Frankfurt-Basel-Gotthard-Mailand. (Roland) die Zahl
der die Schweiz bedienenden TEE-Zige auf elf er-
hoht. Dazu werden neue internationale Stadte-
schnellziige (Intercity) mit kurzen Reisezeiten und
modernen Liegezugwagen erster und zweiter Klasse
sowie Spei; 1 ei lhrt: Genéve-L

Paris, Frankfurt-Basel-Zirich, Zirrich-Schaffhausen—
Stuttgart, Zirich-Gotthard-Mailand-Genua, Wien~
Salzburg-Innsbruck-Ziirich-Basel und Wien-Salz-
burg-Innsbruck-Feldkirch-Bregenz-St. Gallen. Die
Reisezeiten der Schnellziige im Verkehr mit einer
grossen Zahl westeuropéischer Stadte werden we-
sentlich verkiirzt. Durch Einsatz neuer moderner
Reisezugwagen erster und zweiter Klasse sowie
Liegewagen und Schlafwagen soll der Komfort. ver:
bessert werden. Im ‘internen  schweizerischen Ver-
kehr wird der Schnellzugfahrplan auf den meisten
Linlen durch Erhéhung der Schnellzugsleistungen.
um 4500 Zugskilometer pro Tag oder 7 Prozent ver-
dichtet.

Franzosen kommen
trotzdem

Am 20. Dezember setzte die Ankunft der Gaste in
den Winterkurorten der Westschweiz. in grosser
Zahl ein. Schnee ist reichlich vorhanden, und viele
der Gaste wollten nicht nur Weihnachten und Neu-
jahr hier verbringen, sondern werden dariiber hin-
aus bis zum 5.Januar bleiben. Die Zahl der Aus-
lander ist oft grésser als vor einem Jahr. Trotz der
Devisenbeschrankungen scheint die Abnahme der
Géste aus Frankreich nur sehr klein zu sein. Die
ungefdhre Zahl der Gaste-in der Zeitspanne zwi-
schen Weihnachten und Neujahr lautet fiir die ein-
zelnen Orte: Crans: 20000, Montana-Vermala: 800,
Verbier: 13000, Zermatt: 10000, Villars-Chesiéres:
900, Leysin: 5000.

Gelockerte
Devisenrestriktion?

Wie man in Frankreich erwartet, soll Finanzminister
Ortoli in den nachsten Tagen ankiindigen, dass die
franzosischen Touristen fiir 1969 1000 Francs statt
500 aus dem Land nehmen diirfen.

7,6 Millionen Reingewinn
fiir Genf-Cointrin

Bei Ausgaben von 15,5 Millionen Franken schloss
die Betriebsrechnung 1967 fiir den Genfer Flughafen
Cointrin mit einem Reingewinn von 7,6 Millionen
Franken ab. Die Landegelder machten fast die Half-
te der Einnahmen aus. Auf der Ausgabenseite fielen
die Salare mit einem Anteil von 19 Prozent am
starksten ins Gewicht.

Neues Teilstiick fiir N 9

Der Bundesrat hat ein weiteres Teilstiick der Natio-
nalstrasse iiber den Simplon (N9) im generellen
Projekt genehmigt und das Eidgendssische Amt fir
Strassen- und Flussbau erméchtigt, dem Kanton
Wallis einen Rahmenkredit von 37 Millionen Franken
zu gewdhren. Das Teilstiick Ried/Brig-Schallberg
hat eine Lange von 7,2 Kilometern, was einem Kilo-
meterpreis von 5,1 Milli Franken i

«Europafoto 68»
exklusiv in Bern

wvb. Als einzige Schweizer Stadt wird Bern «Euro-
pafoto 68», eine internationale Amateur-Photo-Aus-
stellung zu Gast haben; die Ausstellung wird vom
22. Februar bis 2.Marz 1969 in der Berner Schul-
warte zu sehen sein.

«Europafoto 68» vereinigt je die sechs besten Ama-
teurphotographenvereine aus 17 Landern, wobei je-
der Verein mit je zehn Arbeiten vertreten ist. Die
Schau stellt damit einen reprédsentativen Quer-
schnitt durch das Schaffen der européischen Ama-

mi
Kréften.  P. Roland Stuber,

orger

teur p dar.
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Festtagsgratulations-Ablosung
Souscription de Nouvelle Année

Die Festtagsgratulations-Ablsung ist in vollem Gan-
ge. lhr Verlauf beweist einmal mehr das Solidari-

in unserer die damit den
Bestrebungen des SHV zur Forderung der beruﬂl-

Hotel des Alpes Vaudoises, G. Hofmann-Aeberli,
Glion sur Montreux

Hotel Palmiera, Locarno

Hotel Viktoria, Diablerets

chen Aus- und ihre be-
zeugen. Die jetzt voyl‘egende Lxs(e werden er nach
Eingang noch fol. in den

Nummern der Hotel-Revue erginzen. Weitere Bei-
trdge werden auf Postcheckkonto 30-1674 gerne ent-
gegengenommen. Im voraus herzlichen Dank! Jet-
ziger Stand Fr. 6998.—

Namenliste:

Hotel Bellavista, Davos-Platz

«Kronenstock», H. E. Burkhardt, Huttwil

La Bicorue, A. Hauri, Les Avants

Maurice Bérard, Lausanne

Hotel de la Couronne, Mr. Racheter, Lucens
Hotel Krebs, Interlaken

Hotel Royal & Savoy, Lausanne

Hotel St. Katharina, Einsiedeln, R. Willi

Hotel Interlaken, Gottl. Werder, Interlaken

Hotel Rest. Gardenia, H. G. Schniderlin, Caslano
Strandhotel du Lac, Fam. Ziltener, Weesen
Hotel Nobel, John Marshall, Oslo

Hotel Vitznauerhof, G. Keller, Vitznau

Hotel Bristol, Pierre Guhl, Montreux-Territet
Badhotel Blume, Tony Benz-Wenk, Baden

Hotel Esplanade, A. Fanciola, Locarno
Stadt-Casino Basel, Fam. W. Obrist, Basel

Hotel Restaurant «Pfistern», A. Gallikers Erben,

Luzern

C.-J.-F. Steiner, Gutenbergstrasse 24, Bern
Hotel Enge, Murten-Morat

Hotel Sonnenberg, Rud. Wismer, Ziirich

Hotel Derby, Samuel Stirnemann, Zermatt

Café Restaurant City, Payerne

Albergo Altana garni, J. Rohrer, Ascona

Hotel de la Croix Blanche, B. Buchilly, Posieux
Parkhotel, Fam. M. Hagen, Locarno

Hotel Hecht, Willi Studer, St. Gallen

Hotel Schweizerhof, R. Miihlberg, Ziirich
Hotel Le Gambrinus, R. Baumann, Fribourg
Hotels Bernina & Helios, Karl Bill, Davos-Platz
Hotel Schweizerhof, Grindelwald, O. Hauser
Hotel Restaurant Ochsen, Davos-Platz

Hotel du Midi, Davos

Hotel-Adula, Waldhaus-Flims
Hetel Engel, C. Rud. Hartmann-ﬂélz Liestal
:Parkhotel, Arosa
Hotel.Varenahof & Ochs
Hotel Rigihof, Rigiplatz, Zirich
Hotel de la Paix, Genéve

G, Pfau, Seilstrasse 67, Ziirich
Fliela-Sporthotel, Davos-Dorf

Neue Aufgaben fiir

Die (o] i der fiir beruf-
liche Aushudung erféhrt auf den Beginn des neuen
Jahres einige Aenderungen, mit denen wir Sie. be-
kannt machen wollen.

'Hotelgeselis¢hal
st oZermatte)

Pot-au-feu», Ziirich

Hotel Lido, K. Steffen, Genéve

Hotel Bahnhof Terminus, F. Lang, Brugg

Albergo Paladina, E. Glauser, Pura-Lugano

Hotel Waldstatterhof, Fred F. Greub, Brunnen

City Hotel, R. Giirke, Basel

Hotel Soldanella, Walter Federle, Melide

Hotel Metropol, P. Musa-Emilson, St. Gallen

Tschuggen-Hotel, Arosa

Carlton Elite Hotel, Peter und Ueli Prager, Zirich

Seiler Hotels, Zermatt

Neues Hotel Sandi, Bad-Ragaz

Hotel Conca D'Oro, Roland R. Hartmann, Lugano-
Paradiso

Hotel Continental, Nikl. Weibel, Luzern

Hotel Continental-Beauregard, Lugano

Lausanne-Palace, Lausanne

Parkhotel Kurhaus, M. P. Boillat, Bad-Schinznach

Parkhotel Schénegg, Grindelwald

Parkhotel Giessbach, Alfred Berthod, Giessbach
am Brienzersee

Grand Hotel Alpina, M. Burn-Ammon Gstaad

Hotel Acker-| Harry E

Albergo Cristallo, Lugano

Hoétel de Ville, Broc

Hétel de 1a Paix, R. Rochat, Leysin

Rest. Safranzunft, Fam. Jean Moser, Basel

Hotel Léwen, Hospental, C. Meyer

Gasthof Wilden Mann, W. Gehrig, Frenkendorf

Hotel de la Paix, J. Muspach, Lugano

Hétel de I'Ancre, R. J. Bertocchi, Genéve

Rest. Schuh, Fritz Beutler, Interlaken

Grand Hotel Regina, Grindelwald

Pension «Florissant», Neuchate!

Adolf Gertsch, Aarmiihlestrasse 26, Interlaken

E. Pfliger-Diertschy, Chalet zu den Bergen,
Sigriswil

J. Sbring, Quai Portonnet 14, Vevey

Bad-Hotel Baren, Fam. Gugolz, Baden

Hotel Beau-| Nyon J. Schoch, Nyon

Hotel- u. Badergesellschatft, H. J Ste»ger, Leukerbad

Geo. Bisenz-Ronzi, Celerina

Stadthof-Posthotel, Ziirich

Hotel Eden au Lac, Zirich

Hotel Beatus, Paul O. Joss, Merligen

Hotel Engadinerhof, Chr. Heinrich, Pontresina’

Kochers Hotel-Washington, Lugano

Hotel Boldt;'E:\Gugolz-Jenni,-Castagnota v~ -5 ’SN‘

Zlmmermann AG,'W. Zlmmermd&fn

Hotel- u. Badergesellschaﬂ Leukerbad
AHV Revisor HOTELA, Rapperswil SG
Primus Bon, Brunaustrasse 19, Zirich

bewadhrte Mitarbeiter

men der Nachwuchsférderung, Beratung von Berufs-
anwértern und deren Eltern, Kontakte zu Berufs-
beratung und Vertrauensleuten, administrative Be-
treuung der Schulhotels, Lehrvertragswesen, Lehr-
stellenvermittlung, Lehrmelsterkurse, Ueberwachung
der Lehrverhaltni: Mitarbeit in K

berufliche Aus- und Weiterbildung auch in seiner
dusseren Form verwirklicht. Wir zahlen weiterhin
auf die freudige Unterstiitzung durch alle Mitglieder
des SHV auf dem Gebiet der Nachwuchsférderung
und der beruflichen Aus- und Weiterbildung.

Franz Dietrich

Die BTK in Bern

Die paritatische Betri Ki issi
SHV/UH versammelte sich am 16 Dezember in
Bern zu ihrer 10. Tagung.

Hauptthema bildete die «Planung und Einrichtung
von Hotelempfangsbiiros». Es ist das Bestreben
der BTK, die Grundlagen zur Lésung spezifischer
Probleme aus der Praxis zu erarbeiten, Uber deren
vielseitige Aspekte sich der Aussenstehende kaum
ein Bild machen kann. So werden mit der Zeit die
«Grundsteine» zusammengelragen, die ein gesun-
des F icher Betri und
-einrichtung bilden werden. Es darf heute daran er-
innert werden, dass die BTK zu Beginn ihrer Tétig-
“keit an der Entwicklung der Gastro-Norm wesent-
lichen Anteil hatte.

Bleibt zu hoffen, dass die Fach- und Arbeitnehmer-
verbdnde ebenfalls intensiv daran gehen werden,
die Ausbildung ihrer Nachwuchskréafte den moder-
nen Einrichtungen anzupassen. AT

‘Comité directeur SSH

Le comité directeur de la SSH a tenu sa derniére
séance de I'année les 19 et 20 décembre 1968 &
Berne. Il s'est occupé, parmi de nombreux autres
objets, des restrictions de devises instituées récem-
‘ment en France. Il fut décidé, a coté des mesures
déja prises, d'envisager d'autres démarches possi-
bles.

Le comité directeur prit également position & I'égard
‘des deux sujets concernant I'hotellerie qui ont été
abordés pendant la session de décembre des cham-
bres fédérales. L'on prit en particulier connaissan-
‘ce’de la réponse du Conseil fédéral & une petite
‘question urgente de M. Zeller, conseiller national
'conservateur-chrétien-social, dans laquelle notre
‘haute autorité contestait que I'engagement du per-
sonnel subalterne pour le tourisme soit soumis &
des restrictions trop sévéres. La teneur de la répon-
se du Conseil fédéral est la suivante: «Depms le
premler mars 1968, les employés saxsonmers étran-

male au sein de I'0.T.L. pour faire valoir les droits
de I'hotellerie locale.
Aprés une période presque florissante (1961: 24
hotels, 1241 lits), I'hotellerie traditionnelle a nette-
ment régressé a Leysin pour n'avoir plus en 1968
que 15 maisons offrant modestement 647 lits. La
tendance dans la station a été au développement
dun tourisme de groupes, qui aurait impliqué le
liele des i C'est pour-
quoi la S.H.L. ‘met aujourd’hui tout en ceuvre pour
défendre les intéréts des petits hotels et promou-
voir le développement de l'infrastructure de la sta-
tion. C'est la le seul moyen de redonner & Leysin
un juste équilibre indispensable a la bonne marche
de son économie.
M. A. Ryhen signale avec plaisir que M. G. Blitz
a reconnu et regretté cette rupture lors d'une séance
d'information convoquée par I'Office du tourisme
vaudois a Montreux en mars de cette année. Le
comité a eu a participer & plusieurs réunions trai-
tant des problémes du tourisme de masse ou la
S.H.L. a été invitée a faire part de ses expériences.
Il en est résulté un gros travail pour le comité:
rédaction d'un mémoire, articles de presse et ré-
ception d'enquéteurs. Autant d’occasions de mieux
cerner un probléme dont les dirigeants de notre
tounsme et de notre hotellerie nationale ont pris
presque br lors de la vente
du Villars-Palace. Tout en rétablissant la vérité his-
torique, la S.H.L. a été heureuse de pouvoir faire
profiter de ses expériences ceux auxquels des pro-
blémes, qui nous sont devenus familiers, se posent
aujourd’hui.
L'introduction du «service compris» dans les buffets
de gare suisses et dans les districts d'Aigle et du
Pays d'En-Haut est saluée comme un heureux pro-
grés. Depuis longtemps, la Société suisse des ho-
teliers ceuvre dans ce sens, et I'assemblée invite
les hoteliers leysenouds a s'y conformer.
La S.H.L. a, dans la mesure de ses moyens et de
ses membres et avec la collaboration de I'oTL,

organisé . Les par-
al ée furent re par M. Au-
bort sur la réorganisation de cette ion et

ses projets.

L'assemblée a exprimé sa confiance au comité en
le réélisant en bloc, & I'exception de M. C. Hess,
qui a donné irrévocablement sa démission et qui
ne sera pas remplacé. La S.H.L. est dans une situa-
tion financiére favorable, ce qui lui permet d’'enga-
ger ses liquidités dans la réalisation de la patinoire
artificielle.

L'assemblée a donc été le reflet d'une activité im-
portante en faveur du développement de Leysin.

L’Ecole hoteliére danse

La traditionnelle féte de fin d’année de notre Ecole,
organisée en I'honneur et pour le plaisir de ses étu-
diants, fut une réussite parfaite.

Afin d'éviter que les uns soient au travail pendant
que les autres s'amusent, M. E.Gerber, directeur,
avait prévu un grand et somptueux buffet froid qui
fut transporté en grande pompe de I'Ecole & la salle
paroissiale de St-Jean. Elle eut peine a contenir les
quelque 400 participants, tous trés actifs. Il faut di-
re que l'orchestre «Les Tricheurs» de Berne et les

“‘gers ne sdnt plus soumis & la li par entre-
. Prise, En'outre, 'un contingent suffisant d'employés
nriiers a été consenti ‘2 lindustrie hételiere,
’{:Org:mgent qui n'a pas été entiérement utilisé. En
t ‘compte des~altres branches de notre éco-
b il Ui sont éqalement durement ‘touchées par
“fa ‘;’7 nurie de main-d’celivre, une plus’ large pré-
venance n'est pas justifiée.» Le comité directeur a
1a|l’ (em%\rquer a ce sujet que la qualité de I'hétel-
Ierlé vane proportlone)lament au nombre et a la
qua(ne des £employés nécessaires et qu'il sera tou-
jours plus difficile pour I'hdtellerie suisse de con-
server l'avance qu'elle avait sur ses concurrents
étrangers, .ce qui succite de sérieuses craintes pour
I'évolution future.
La campagne SSH, en liaison avec les abonne-
ments & demi-tarif & prix réduits accordés par les
chemins de fer aux personnes &gées a été approu-
vée avec quelques petites modifications. En ce qui
concerne le nouveau régime des billets du diman-
che, I'on a dd malheureusement constaté que celui-

Ameﬂ Rohrer, Leiter und

Seit lber einem Jahr hat sich Alfred Rohrer mit
den Pr der Lehr 1g und der

vertraut Ab 1.Januar 1969
ubernimmt er nun die Verantwortung uber diesen
umfangreichen Arbeitsbereich. In seinen Pflichten-
kreis gehoren. besonders: Werbeaktionen im Rah-

Alfred Rohrer ist 25 Jahre alt, verheiratet. Der Zen~
tralvorstand hat ihn auf Neujahr zum UnterabtaH
lungschef beférdert, wozu wir ihm herzlich gratu-
lieren.

Manfred Ruch, Leiter Kaderschulung SHV

Seit einigen Jahren betreute Manfred Ruch die
Grundschulung und Schulhotels SHV mit Hingabe
und Kénnen. Er hat nun Alfred Rohrer in

Arbeitstagung in St. Gallen

Am’5. ‘und 6. Februar 1969 findet in der Hoch-
schule St. Gallen eine zweitagige Arbeitstagung statt
zum Thema:

Die Besllmmungslakioren lhr den Erfolg von morgen.

Ver sind ' das ische Institut fur
gewerbliche Wirtschaft an der Hochschule St.Gal-
len sowie die Vereinigung-Schweizerischer Betriebs-
berater fiir Handel und Gewerbe.

Diese zentrale im Rahmen der héheren Kurse fir
Unternehmungsfiihrung organisierte  Informations-
tagung soll Inhabern und leitenden Personlichkeiten
aus - Klein-- und Mittelunternehmungen helfen, ihre
Zukunft aufgrund der Gegebenhelten von heute und
der vor en be-
wusst zu gestalten, ihre Chancen zu erkennen und
zu wahren. Die Referate und Podiumsgespréache gel-
ten zunéchst den sich abzeichnenden Veradnderun-
gen in der Umwelt. Anschliessend sollen die davon
abhéngigen Erfolgsaussichten der kleinen und mitt-
leren Unternehmen behandelt und die Standortvor-
aussetzungen.. Uberprift werden. Ausgewiesene
Fachleute aus Wissenschaft, Behorden, Verbanden
und Unternehmungen haben ihre Mitwirkung zuge-
sagt.

Internationale Fachmesse
«Horecava» in Amsterdam

Zum 13. Mal wird vom 6. bis 9.Januar 1969 in Am-
sterdam die internationale Fachmesse «Horecava»

dieses Arbeitsgebiet eingefiihrt und widmet sich: ab
Neujahr voll der Kaderschulung. Als Kursleiter wird
er vor allem Kurse fiir héhere Kader (Abteilungsleiter
und Stabsstellen) der Hotellerie durchfiihren, da-
neben aber auch in der Unternehmerschulung, bei
Lehrmeister- und Methodikkursen mitwirken. Man-
fred Ruch, 29 Jahre alt, verheiratet, 2 Kinder, i
zurzeit Teilnehmer am Personalchefkurs der Schwe|~
zerischen di fir Per

Diese Schulung wird ihm in den Kaderkursen bel

ci I'héotellerie;, puisque les personnes
qui partent le samedi matin pour les centres de
‘sports ‘d’hiver et ne rentrent que le lundi matin ne
peuvent plus bénéficier de cette faveur.
Aprés avoir été renseigné sur une eventuelle régle-
ion fédérale des e co-
mité directeur décida'de réserver sa position et la
procédure & suivre. L'on apprit avec satisfaction
que la commission paritaire suisse pour les hétels
et restaurants avait élaboré de nouveaux statuts,
que cette réglementation entrerait en vigueur au
cours des premiéres semaines de 1969, permettant
4 la commission paritaire de prendre en main la
formation et le perfectionnement du personnel.
Enfin le comité directeur a été renseigné sur le ré-
sultat de diverses séances de commission et se dé-
clara d'accord avec les propositions envisagées
pour, les négociations avec la Fédération suisse
d’'agences de voyages. |l constata avec satisfaction
que I'effectif des membres de la SSH avait de nou-
veau é de 30 unités depuis fin

der Behandlung der Fragen der M ung
besonders zugute kommen. Unsere besten Wiinsche
begleiten Manfred Ruch, der gleichzeitig Stellver-
treter von Franz Dietrich, Leiter der Abteilung fiir
berufliche Ausbildung, wird, auf seiner neuen Lauf-
bahn.

Kurt Michel, Leiter Unternehmerschulung SHV

Nach der Wahl von Erich Gerber zum Direktor der:
Hotelfachschule gilt es, einen Nachfolger fiir die
Unternehmerschulung SHV zu finden. Der Zentral-
vorstand hat Kurt Michel auf diesen Posten berufen,
unter gleichzeitiger Er zum Ur
chef.
Auch Kurt Michel ist unsern Mitgliedern kein Unbe-
kannter. Nach seiner Ass!s(ententangkelt beim For-
i fir F kehr an der Univer-
sitédt Bern trat Kurt Michel 1965 in die Dienste des
SHV als Mitarbeiter im Betriebswirtschaftlichen Be-
ratungsdienst. In den Kursen lll und IV des Unter-
nehmerseminars hat er tatkraftig mitgewirkt und ist
deshalb mit seiner neuen Aufgabe bereits recht gut
vertraut.
Kurt Michel, 31jahrig, ledig, hat dle Aufgabe, das
i SHV fir Unter ung in Hotel-
lerie und Restauration» erfolgreich weiterzufiihren.
Daneben wird er sich mit der Grundlagenforschung

stattfinden. Diesmal wird die Messe b
Zeichen der «convenience foods» stehen. 350 Aus-
steller aus 29 Landern zeigen fiir die Gastwirtschaft
wichtige Produkte. Amerika und Westdeutschland
zeichnen dabei mit grossen Kollektiveinsendungen.

auf betriebswir ichem Gebiet weiter befassen.

Auch Kurt Michel wiinschen wir Erfolg und Befrie-
digung in seiner Tatigkeit.

octobre. En outre, il traita diverses affaires admi-
nistratives, ainsi que des questions soulevées lors
de la derniére assemblée extraordinaire des délé-
gués a Lucerne.

A la Société des hoteliers
de Leysin

La Société des hételiers de Leysin a tenu récem-
ment son assemblée générale a I'hétel des Orchi-
dées sous la présidence de M. A.Ryhen, président.
Elle a pris d'importantes décisions, en particulier
celle dé doter la station d’une patinoire artificielle.
_En effet, aprés avoir entendu des exposés de MM.
A. Ryhen et H. Chatelain, les hoteliers de Leysin
ont voté un crédit de 40000 francs, a titre de parti-
cipation & la premiére étape d'un centre sportif
au Suchet, la priorité devant étre donnée a la réa-
lisation d'une patinoire artificielle, puis d'une piscine
.chauffée et couverte, tout en envisageant la possi-
bilité de créer des lenms un minigolf, etc., au fur

pr i des é y furent pour quelque cho-
se.

Cette féte fut honorée par la présence de M. Marcel
Burri, président de la-commission scolaire, accom-
pagné ‘de Madame, ainsi qué’ de -celle de’ M. René
Capg, ,présibde_nt Qe'IZAﬁsoqia'ﬂqn des anciens éléves.

Auskunftsdienst

Wieder einmal Rabattbetteleil

Die Publicité Nouvelle S.A,, 25, rue des Eaux-Vives,
Genf, hat mit den Direktionen und dem Personal
von Handels- und_Industrieunternehmen sowie von
inter und
privaten Orgamsahcnen einen Club gegrundet Er
soll 500 000 welche

Vorteile bei Banken, Versicherungsgesellschaften,
Kaufhdusern usw. geniessen sollen. Auch bei der
Hotellerie wird um eine Beteiligung bei diesem Club
geworben. Die eingangs erwéhnte Firma befasst sich
mit der Werbung bei ihren «Mitgliedern» zugun-
sten der beteiligten Betriebe. Die Werbung ist gra-
tis, doch soll bei Vorweisung der Mitgliederkarte ein
Rabatt — man spricht von ungeféhr 10 % - gewahrt
werden.

Diese Art Propaganda ist nicht neu. Schon unzéhlige
solcher Angebote veranlassten uns, darauf aufmerk-
sam zu machen, dass es geméss Preisordnung allen
Mitgliedern des SHV strikte untersagt ist, Rabatte
zugunsten von Angehdrigen irgendwelcher Orga-
nisationen zu gewahren. Die Bevorzugung von Club-
Mitgliedern misste die voll zahlenden Hotelgéste
zur Annahme verleiten, sie wiirden iibersetzte Prei-
se zahlen und das Privileg der Clubmitglieder gehe
zu ihren Lasten. Das Verbot der Rabattgewahrung
gilt auch in bezug auf die Publicité Nouvelle S.A.

Neuerscheinung

Die Schweizer Weine
Die Editions Générales SA in Genf haben ein
Werk iber die Schweizer Weine herausgege-
ben, das vorest in franzosischer Sprache er-
schienen ist. Ab Marz 1969 wird dieser von
nd Aemtern, so-
wie von zahlreichen Persénlichkeiten und
1 der Wein.
Band auch in deutscher Fassung erscheinen.
Das Werk enthélt neben hervorragenden lllu-
strationen kostbare Informationen iber die
Auswahl der Weine, die Degustationen, das
«Savoir-Boire», die Weintradition, die Verbin-
dung vom Wein mit den Speisen, usw.
Das Buch kann bei der Drucksachen- und
Materialverwaltung des Schweizer Hotelier-
Vereins, Monbijoustrasse 31, 3011 Bern, bis
Mérz 1969 zum Subskriptionspreis von Fran-
ken 46.50 bezogen werden. Bei grésseren Be-
konnen ialpreise fir Sonder-
ausgaben vereinbart werden.

et a4 mesure des Divers pr

y relatifs ont été evoqués et discutés.

Dans son rapport présidentiel, M. A. Ryhen insista
sur la volonté de la S.H.L. d'ceuvrer pour le bien de
la- station et retraga la-grande activité du comité.
Il déplore que les relations entre la S.H.L. et
I'Office du tourisme de Leysin ne se soient pas
encore ' normalisé Les hételiers leysenouds ne

Es versteht sich von selbst, dass die t-

lichen Leiter der Grund-, Kader- und Unter
als Team eng zusammenarbeiten und auch

Weite Beachtung dirfte die Kong am
7 Januar finden, die der Bedeutung und den Mog-

der foods» sein
wird. JCH.

sont pas au sein du co-
mité de I'0.T.L. et cela cree un malaise. Une re-
fixe de la SH.L. a été refusée, mais

mit dem Direktor der t ste-
ten Kontakt pflegen werden. Mit dieser personellen
Organisation ist nun das Konzept des SHV fiir- die

Iassemblée générale invita le comlté a poursuwre
ses efforts en vue d’obtenir une rep nor-

Name und Vorname

Genaue Adresse

Datum und Unterschrift
(Besten Dank fiir deutliche Schrift)
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Schweiz

La diversité, atout majeur

de notre tourisme

Extraits d’'un exposé de M. Gabriel Despland, ancien
Conseiller .aux Etats, président de I'Office national
suisse du tourisme.

Nul n'ignore que la nature a fait cadeau a notre
pays d'une gamme étonnante de sites et de pay-
sages, En Suisse, la terre semble avoir des liens
spéciaux avec le ciel. Tantot celui-ci est enserré
dans un écrin de cimes blanches, tantét il apparait,
au contraire, majestueusement dégagé quand le re-
gard plonge depuis quelque point de vue éleve.
L'eau vient y ajouter sa note particuliéere, se mirant
dans les lacs aprés avoir creusé les gorges du Jura
et des ‘Alpes. L'alternance 'de la forét et du rocher,
des champs et des villes, de la route et du rail
compléte ce tableau aussi divers qu'il nous est fa-
milier.

Mais familier, en I'occurrence, ne signifie pas banal
et ne devra jamais en devenir le synonyme. La va-
riété de I'environnement naturel, a laquelle vient
s'ajouter la dlversné de prestations résultant d'une
infr e extr a garanti jus-
qu'a ce jour & notre tourisme un essor réjouissant.
Il nous appartient de veiller et de faire en sorte
que-cette heureuse évolution se poursuive.

Bréve rétrospective
_Aprés I'époque héroique des diligences, aprés I'age
d'or des grands palaces, nous ‘avons assisté a une
able par le rel
constant du niveau de vie sur notre continent et
en Amérique du Nord. Nous sommes entrés — disent
certains — dans I'ére des loisirs. D'autres préférent
la formule «civilisation des besoins», mais ceci ne
change guére les données du probléme en ce qui
nous concerne, tant il est vrai que fes -besoins tou-
ristiques figurent désormais en bonne place dans le
catalogue des aspirations de 'homme moderne.
Il ne faudrait cependant pas croire que I'essor tou-
ristique international auquel nous avons assisté ces
20 derniéres années.se soit traduit, pour la Suisse,
par un bouleversement radical de la structure de la
clientéle. Le besoin d'évasion et de retour — méme
temporaire — a-une -vie plus proche de 1a nature
: est ressenti' avant tout par les habitants des nations
industrielles, plus panlculléremer\t par. ceux des
-grandes tions. Or, c'est préci cette
clientéle qui dispose de revenus plus substantiels
qu'autrefois. Un troisiéme élément qui nous est fa-
vorable ‘résulte du fait-que la Suisse — on le répéte
~assez frégquemment,. jusqu’a .en, oublier. les copsé-
squenees. -.— ; est .:située - au, coeur . de.; IEurope.
Jes¢ cansequence —est située au ceur.de J’Europe.
D'ou réduction des dépenses de transport, qui n'est
pas négligeable pour ceux dont le budget de voy-
ages et de vacances n'est pas indéfiniment exten-
sible.
Ces indicati sans  peine
que I'Europe reste pour nous le grand le trés grand
fournisseur de touristes. Elle se taille la part du
tion avec plus de 83% des nuitées étrangeres en
"1967.

Si maintenant nous jetons le regard vers I'infrastruc-
ture de notre tourisme, nous retrouvons — fort heu-
reusement — une variété qui nous sert. Pour les
transports tout d'abord ‘puisque nous bénéficions
d’'une situation centrale qui garantit d’excellentes
liaisons routiéres, ferroviaires et aériennes.
Nombreux sont en effet les hotes des pays limi-
trophes — et méme de plus loin — qui préférent le
voyage d'une certaine durée a la rapidité de I'avion
qui comporte des aléas certains dus aux conditions
atmosphériques de la ‘saison froide. Le soleil qui
luit sur les pistes de ski n'est évidemment pas tou-
jours présent sur les pistes des aéroports!

Pour agémenter le séjour de nos hétels, les efforts
ont porté, depuis la fin de la seconde guerre mon-
diale, sur la rénovation et la diversification. La ré-
novation a été avant tout le fait de I'hétellerie qui
sortait meurtrie de longues années de crise et de
guerre. On peut estimer & un milliard de francs la
valeur des travaux d'amélioration et d'agrandisse-
ment réalisés dans I'industrie hoteliére depuis 1950.
Les milieux spécialisés auraient désiré qu'on aille
encore plus vite ‘en besogne, mais les instituts de
crédit — rendus prudents par une rentabilité qui est
loin ‘d*étre exceptionnelle — ont agi dans le sens de
la modération.

La diversification est surtout notable pour 1'équipe-
ment des stations. |l suffira de citer les centaines
de r dont nous , ou
encore les 60 patinoires, artificielles dénombrées
dans notre pays, pour se convaincre que nous ne
nous sommes pas contentés d'assister en specta-
teurs a la rencontre de la neige, venue d'en-haut,
et des touristes venus d’en-bas.
Un effort lele a été’ i dans le

culturel. Festivals, concerts, . expositions, représen-
tations théatrales et spectacles en plein air se suc-
cédent au gré des saisons, contribuant grandement
au plaisir du séjour en Suisse. La liste des mani-
festations éditée par I'Office national suisse du tou-
risme ne comporte’ pas moins de 2000 rubriques.
Les profondes transformations dont nous sommes
les témoins influenceront le tourisme comme bien
d’autres domaines de l'activité humaine. Pour le
secteur qui nous intéresse ici, j'aborderai briéve-
ment les facteurs qui sont susceptibles de condi-
tionner les flux touristiques de demain.

Pour ce qui est des transports, la mise en service
des jumbo-jets — avions dont la capacité sera de
364 places — n'entrainera probablement pas I'effon-
drement des tarifs que certains avaient prophétisé
sur la base de données prématurées. Les change-
ments qu'il faut envisager proviendront bien plutot
de la circonstance que la capacité sera doublée.
Certes, tous les appareils actuellement utilisés ne
seront pas déclassés d'un jour a I'autre. Il n’empéche
que nous allons au-devant d'une capacité sensible-
ment accrue dans les transports aériens, d'une con-
currence plus vive encore et d’une extension nou-
velle des voyages par avions affrétés.

Les compagnies-d'aviation — qui consentent des in-
vestissements considérables pour rester a la pointe
du progrés technique — feront tout pour que leurs
placements ne se révélent pas improductifs. C'est le

risque qu’elles courent si la capacité de I'héberge-
ment ne s'accroit pas au méme rythme que la‘ca-
pacité de transport. Le mouvement est déja amorcé
etil ira en prenant de I'ampleur.

Cette concentration n’est pas sans fnfluencer ‘la
branche des agences de voyages. Avec le tourisme
de masse, les voyages collectifs et les avions affré-
tés, il leur faut déja une certaine importance pour
résoudre efficacement — grace a une bonne organi-
sation et un p stylé - les pro-
blémes qui se posent. Il nest pas certain’que ‘les
structures actuelles permettent de faire face, ‘par-
tout, aux besoins de I'avenir. C'est ainsi que ‘des
phénoménes d'une grande ampleur ont été obser-
vés en Allemagne fédérale ces derniéres années.

La Suisse touristique et le monde des grands en-
sembles

En Suisse, les activités touristiques sont basées sur
la diversité — a {'image d'un pays cloisonné par la
configuration naturelle et I'héritage politique — et
pourtant il nous faut affronter un tourisme caracté-

nous & un évolution accélérée, et ceci pour des rai-
sons purement matérielles. Le tourisme en-général,
I'nétellerie en particulier exigent des capitaux im-
portants pour le lancement de chaque affaire. Aprés
avoir investi a I'échelle industrielle, on doit passer
& une exploitation qui est trés généralement de ca-
ractére artisanal au sens le plus élevé du terme.

Aux quatre jeudis...
Rendez-vous parisien

Paris, ‘en  ces derniéres: semaines, était devenule
rendez-vous des .gens du tourisme-et de I'hbtellerie
de tous, les pays' alpins... Les conséquences pos-
siblés ou” probables des restrictions monétaires
frangaises, I'approche des vacances de fin d’année,
le désir de se renseigner a la source justifiaient
ces visites de derniére heure.

Le «dernier salon ou I'on causait» e plus était le
hall du Meurice. Sans aucun doute parce que son
directeur général, notre ami Robert Vernay, est I'ex-
pert le plus compétent, le plus écouté, le mieux
informé aussi.

Dmgean‘t I'un’ des derniers bastions de T'hétellerie
parisienne de luxe, ce Valaisan ‘d'origine et de
cceur est trés souvent considéré comme. le porte-
parole de ses collegues frangais. C’est.ainsi qu'il
a présidé, dans le courant de I'été dernier, un
_groupe d’hételiers délégués aux Etats-Unis paur Yy
T ir un 'marché

Il faut disposer d'un gros mais cet
équipement ne permet pas de travailler & la chaine,
ou encore d'accumuler des réserves pour les jours
et les saisons d'affluence. Tout ceci explique — avec
un taux moyen doccupatmn des lits d'hétels qui
est e 44 % - que la renta-
bilité soit faible et les ressources de l'autofinance-
ment bien limitées. C'est-a-dire que la grande, la
mirifique révolution du tourisme ‘de masse, " celle
dont on nous parle avec le regard rivé sur 1'hori-
zon de 1980, risque fort de se détourner de notre
pays avant d'y avoir pris'pied 'solidement.
On ne, voit d'ailleurs pas trés bien ou elle pourrait
nous mener. Instaurer la cohue dans nos stations,
ce serait attirer une certaine clientéle pour en chas-
ser une autre. Surmonter chaque taupiniére, cha-
que rocher d'un funiculaire ou d'un téléphérique:
Est-ce vraiment 1a notre objectif? Curieuse méthode,
assurément, pour préserver l'authentique et pre-
nante originalité de nos cimes!
Dans le tourisme comme en bien d'autres domaines,
nous sommes — selon une. expression heureuse —

risé par le flot des et comme
par la grandeur des organisations qu: {es prennent
en charge. Nos hételiers sont fiers de prestations
qu'ils s'efforcent de rendre aussi personnelles que
possible, et d’aucuns voudraient leur faire accroire
que la route de l'avenir est pavée d'uniformité? i
A T'heure de faire le point, il importe. avant tout
d’éviter une fausse alternative: d'un c6té, hurler
avec les loups, c'est-a-dire adopter les yeux fermés
des formules qui nous sont étrangéres, et, de {'autre,
s'accrocher a la tradition comme étant la seule,
I'unique ancre de miséricorde. Pour ma part, et
méme si le terme est souvent décrié, je me pro-
nonce pour le compromis qui doit permettre d'har-
moniser nos valeurs sires avec les besoins d'aujour-
d’hui et de demain.

Il me paraitrait fort imprudent pour la Suisse de. se
lancer & corps perdu dans la rude bataille du tou-
risme de masse. Toute I'activité touristique de notre
pays a été faite, jusqu'a ce jour, de travail «sur
mesure» et de souci des détails. La plupart des .ho-
tels sont des affaires de familles. On met son point
dhonneur a offrir de I'inédit et & se distinguer
d'un é presque Les stations
et les villes en font de méme, les unes, mettant
I'accent sur les possibilités sportives, les aulres di-
versmam leurs activités culturelles, dautres encora

“ton"y" a ‘contribué, chaque région y a laissé’ sa

marque distinctive.
On peut admettre sans peine que fe tourisme
masse est une formule adaptée aux possibil

ites ‘of-
fertes par certains pays, qui affectionnent le super-

latif pour définir leurs objectifs: beaucoup d" avions,
beaucoup de clients, beaucoup d'hétels, beaucoup
de sable et beaucoup de soleil. En Suisse au con-
traire, il faut procéder par petites touches, s'adap-
ter sans faire la révolution et en conservant cet
atout majeur qu'est la diversité.

Quel que soit le désir manifesté par certains’ de
braler les étapes, il ne faut guére s'attendre chez

a la perfection, une perfection qui nous
interdit de confondre hétel et caserne ou d'assimi-
ler le touriste & un numéro matricule. Qu'on m’en-
tende bien: Ceci n'est pas une profession de foi
conservatrice. |l serait tout aussi périlleux de se
retirer dans sa coquille que de faire la course dans
la mauvaise direction.

Je suis heureux, & ce propos, de pouvoir-souligner
que la variété dont notre petit pays est ﬂer consmue
I'un des de

au-dedans et au-dehors, par lthce national suisse
du tourisme. Ainsi que vous le savez, le travail
d'information réalisé par notre office tend, toujours
davantage, a faire connaitre le pays dans sa tota-
lité, et, a mettre en relief les aspects politiques,
économiques et culturels. Dans -le domaine plus
strictement touristique, 1a méme propagande s'at-
tache & présenter toute la gamme des possibilités
offertes en été et en hiver, en plaine et a la mon-
tagne, dans les villes et dans les zones excen-
triques. Ceci explique & quel point nous apprécions
les efforts de tous les milieux liés & la vie touris-
tique pour maintenir les traits propres a telle région
ou diversifier encore les prestations dont bénéfi-
cient les , les les g
sistes.

Pour sortir des orniéres de la- monotonie, il-ne faut
pas rechercher les_formules  fracassantes, Il faut
bien au contvaue reale 1 sm.méme, donner & )a, pro-

N wd'une. i
et - en ce qm concerne plus spéclalement la
Suisse ~ faire. connaitre le pays dans sa diversité.
Faire connaitre une station, une ville, un canton, c'est
réaliser une propagande utile a I'ensemble du pays.
Quand on pousse un peu l'analyse, on s'apergoit
que I'homme moderne qui part en vacances — en
quéte de changement, de détente et d'enrichisse-
ment personnel -— cherche un_ définitive une cer-
taine forme de bonheur, & laquelle la civilisation
mécanisée et uniformisée fait écran. Ce serait donc
folie .que de pratiquer 1a «monoculture touristique»
“‘alors qu’on nous demande la diversité, cette diver-

“'sité qui‘fait précisément notre force,

Davos fordert Koordinatfdn
fiir eine Olympiakandidatur

Der «Davoser Zeitung» vom 24. Dezember Ist folgen-
de Stellungnahme des Grossen Landrats: zu einer
mdglichen Olympiakandidatur von Davos zu ent-
nehmen:

Die or Generalver des Kurvereins
Davos vom 2. Dezember 1968 hat den Grossen Land-
rat ersucht, im Benehmen mit dem Kleinen Rat des
Kanlons Grauhunden und dem Ver r fur

Anforderungen auch einem grossen Fremdenort al-
lein kaum oder nur unter der sehr

Solution inédite pour un difficile probléme

Mais ‘en_ces jours ou la France donne un tour de
vis sérieux au tourisme d'exportation en contin-
gentant sévérement les devises des Frangajs.pour
leurs vacances. & I'étranger, c'est I'hotelier suisse qui
se réveille en Robert Vernay, et'qui tente d'imaginer
les formules susceptibles de conjurer le mauvais
sort.

Depuis notre rencontre, la situation s'est pamella-
ment éclaircie d'elle-méme; dans tous les cas pour
les vacances de fin d'année, puisqu'il a.été précisé
que les touristes frangais ayant pris leurs disposi-
tions avant la date fatidique des restrictions et des
contrdles, pourraient disposer.jusqu'au lendemain
des fétes des moyens financiers nécessaires a la
réussite de vacances heureuses.

Robert Vernay, qui ignorait encore ces mesures de
tolérance et qui pensait aux dommages’ incontes-
tables que des annulations de derniére’heure cau-
seraient & notre hotellene tentait d'imaginer ‘une
formule de donnant sati ion aux
deux parties. «Pourquoi, d‘ ait-il & ses interlocuteurs
helvétiques, ne pas convertir les’ devises apportées
en Suisse par les touristes francals én achats de pro-
duits «made in France»?

Puisque c'est finalement la balance des paiements
qui est en cause, des-recettes d'exportations ga-
ranties équilibreraient les dépenses touristiques. Al-
lant plus loin dans sa démonstration, Robert Ver-
nay voyait un groupe d'importateurs suisses régler
aux hoteliers de leur pays les dépenses des tou-
ristes frangais, ceux-ci déposant a Paris les sommes
correspondantes destinées a régler les factures des
articles exportés.

C'est |a une forme de troc qui ne nous surprend
plus... Mais répétons-le; I'idée de M. Vernay n'aura
pas besoin d'étre exploitée plus avant pour fes fétes
qui viennent de débuter.

Gardons-la en réserve puisque nous ne savons.pas
encore, pour I'an prochain, le régime qui sera ap-
pliqué a nos clients d'outre Jura.

Expertise aux Indes

A cette époque, le directeur général des hétels
Meurice, Prince de Galles et Grand Hotel se-trou-
vera aux Indes ou, en qualité d'expert des Nations
Unies, et pendant cing -& six semaines, il analysera
les problémes touristiques et hbteliers de’ce pays,
Fervent adepte du’™ Yoga‘ depuis’ plus di
Robert Vernay se trolivera' a*I'4isé au pays
maharadjahs pour faire valoir ses multiples talents.
Talents que les Américains eux-mémes ont reconnu
en juillet dernier, en déroulant le «red carpet» pour
cet hotelier européen qui les connait si bien!

La place des USA

Et pour cause... le--Meurice, annuellement recrute
le 65 pour cent de sa clientéle aux Etats-Unis, les
Frangais, pour leur part, ne représentant que le
3 pour cent du totall Au' Prince de Galles, pour
15" pour cent de Frangais, on  compte ‘55 pour cent
d'Américains, tandis que la proportion est plus
équilibrée encore au Grand Hotel avec 45 pour cent
d'Américains et 35 pour cent de Frangais. C'est
dire ‘qu’au cours de son pénpls aslathue, M Ver-
nay suivra avec du
dégel diplomatique entre les USA et la France...
Dont dépend finalement le succés ou I'échec de
I'année touristique 1969.

hoher staatlicher Hilfe moglich sein wird. Auch wére
-@s bedauerlich, wenn Einzelbewerber in unserem
Kanton sich gegenseitig konkurrenzieren  wiirden.
~Anderseits wére es erfreulich, wenn- eine Winter-
-olympiade in Graubiinden stattfinden konnte.: Der
Grosse Landrat erachtet es deshalb als richtig, die

Gr die einer
Bewerbung unseres Kantons fiir die O

Inieressenfrage Graubindens an sich
,und die Frage glner allfélligen koordinierten biind-

Winterspiele 1976 oder 1980 zu priifen. Der Grosse
Landrat hat dieser zu'ent-
sprechen und er wird die gewiinschten Kontakte

hat unsere beim ischen Olym-
pischen Komitee bisher keine Bewerbung fiir die
Uebernahme der Winterspiele des Jahres 1976 abge-
geben. Sie hat daselbst lediglich ihr allfalliges Inter-
esse angemeldet und um die erforderlichen Unter-
lagen und Terminangaben gebeten. Auch die Land-
sct ehorde ist der A dass die Ueber-

+nerischen K mit dem Kleinen Rat und dem

in fir - Gr zu erdrtern. Der
:Grosse Landrat ist sich der mit Uebernahme Olym-
pischer Spiele verbundenen hohen Verantwortung
nicht allein der eigenen inde, son-
dern.auch gegeniiber dem Kanton und der ganzen
;Nation bewusst. Eine abschliessende Bewerbung
.kann deshalb nach seiner einhelligen Auffassung
.erst. dann .abgegeben und verantwortet werden,
;wenn auch die volle Gewahr fir eine in organisa-

s g 9
Une année que. nous souhaitons heureuse et pros-
pére & tous nos amis et correspondants, en les re-
merciant ici_de leur. précieuse_collaboration et de
tout I'intérét qu'ils veulem' bien témoigner, chaque
quinzaine, aux propos décousus de ces «Quatre
jeudis».

die Splele 1976 zugesprochen zu bekommen, aber
nur, wenn sie. mit einem wirklich:. geeigneten  Ort
kandidiert, der sich von den iibrigen grossregionalen
Kandidaturen untérscheidet.

Welches der einzige, geeignete Ort ist, diirfte wohl
nlcm schwer zu erraten sein. Mit einer regionalen

torischer. und finanzieller Hinsicht
Durchfiihrung dieser sportlichen Gmssveranstallung

nahme Ol Spiele i der

iber werden kann.

Weg zuriic

Sollen die Oly g
ches Familienfestival» werden? Sicherlich nicht. Der
Weg zuriick vom Luxuriésen zum Guten, vom Kom-
plizierten zum Einfachen, vom Ueberladenen zum
Tragbaren ist Gberall und immer schwer. Es braucht
dazu Liebe, Mut, Ueberwindung und Starke. So ist
es im Geschaftsleben, in der- Politik und auch im
Sport. Nach Innsbruck und Grenoble herrscht ein
grosses Bediirfnis, die Winterspiele wieder «einfach»
zu gestalten und sie an einem wirklichen Winter-
sportplatz durchzufiihren und nicht in einer schnee-
armen Grossstadt mit riesigen Distanzen zwischen
den ei ten der

Disziplinen. Auch eine Rickkehr zur olympischen
Atmosphére, zum olympischen Geist, zum wahren
olympischen Dorf wird gesucht. Der Begriff «Olym-
pisches Dorf» wurde verwéssert, er bedeutet vielen
heute nur noch die Zentrale der Unterkunft;

urspriinglich und richtig soll er aber die ganzen
Spiele, der

Der Spon darf nicht als ma(erlell interessante Show

en, deshalb t der ja
das Bedirfnis zur Vereinfachung, das hefsst, der
Sport als solcher muss wieder zum: Hauptanlass

i tl

k zu echten olympischen Spielen

werden. Der: «Weg zuriick» bedeutet nicht, dass die
Spiele: zahlenmassig abgebaut werden. Es werden
nicht weniger Wettkampfer sein, und au_ch Zeremo-

, ist fiir die Schweiz sinnlos,
denn dies konnen andere Lénder auch, und zwar
Lander, die die Spiele noch nie hatten, wie Schwe-
den mit Oestersund, das sicher, wenn dezentrali-
sierte Spiele in Frage kommen, an vorderster Stelle
stehen diirfte.

Zusammenfassend: Es- soll ‘nicht ein Familien-Festi-
val sein, sondern ‘ein olympisches Festival; es soll
nicht vereinfacht: werden, sondern konzentriert. Die
Wettkampfer missen. die Moglichkeit haben, alle
stzmllnen mitzuerleben, nicht-nur ihre ergane. Die

nien werden nicht «en famille» t werden.
Der Weg zuriick bedeutet Olympische Spiele -an
einem Ort, und nicht verschiedene, voneinander
“mehr oder weniger unabhingige Weltmeisterschaf-

sollen haben,
beisammen zu bleiben. Mit dieser Stérke kann nur
die Schweiz auftreten, und nur mit St.-Moritz.
Leider hat man von Gstaader Seite aus, als ein

ten. Die Spiele miissen auf einen Ort
werden, zum Vorteil des Aktiven und der Zuschauer.

. Sport und nicht Presnge hat lrn Vordergrund zu ste-

Hen. Eine

Schweizer ins kam, 6 er-
klart, man werde auch kandidieren, aber nur als
Reklame-Gag. Dieser Ausspruch. schadete nicht nur
dem Berner Oberland, sondern wirft ein schlechtes

gen, der sportlichen Anlagen und der Information
_ steht ohnehin nicht zur Diskussion. Gerade auf die-
sem Gebiet muss aufgebaut werden. Sponllch ideale
Anlagen, perfekte Uebermittlung fiir einen weltwei-
ten ' Zuschauerkreis werden gerade dadurch ge-
wihrleistet und finanziell tragbar, dass sie auf einen
Ort konzentriert werden. Werden die Spiele regional
ausgetragen, was_fir ein Unterschied = bestande
dann, wenn man sie ganz auseinander reissen wir-
. de, zum Beispiel die Alpinen Disziplinen in. den
USA, die Nordischen in Skandinavien und Bob in
Aslen?

- Dle Schweiz ‘hat auf internationaler-Basis* Chancen,

Licht auf ische Ki n im
nen. Es wird den Schweizern ohnehin vorgewoden,
sie seien Materialisten. St.Moritz kandidiert aber
nicht aus Reklamegriinden. und nicht, um den Ort
auf billige Weise zu sanieren, sondern aus der
festen Ueberzeugung heraus, dass es der sportli-
chen Jugend einen ausgezeichneten Dienst erweist
und Olympische Spiele ‘wieder auf jenen Nenner
zuriickbringt, auf den sie hingehéren. St. Moritz ver-
dient dafiir Dank der Sportwelt und beweist gleich-
zeitig aber auch, dass die massgebenden Leute die
Olympischen Spiele und die olympische Bewegung
nicht nur vom Bildschirm her kennen.

Cesco de Salvo, Zirich
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Schweiz

Fihrung der Autobahnresfaurants

Wir o die eines Hotel-
fachschiilers iiber ein aktuelles Thema, in der Hoff-
nung, dass dieses Beispiel unter seinen Kollegen
Nachahmung finden wird (Red.)

Meine Betrachtungen beziehen sich nicht auf die
sogenannten Raststatten (Autobahn Bern-Lenzburg:
Silberkugel, Windrose), sondern auf die 9 geplanten
Vollrestaurants, deren Orte bereits festgelegt sind.
Beziiglich der Fiihrung dieser Gaststitten gibt es
zwei Méglichkeiten, die Gegenstand meiner Unter-
suchung sind:

Zentrale Filhrung: Die 9 Betriebe stehen unter ein-
heitlicher Leitung (wie z.B. die Movenpick-Rest.-
Kette)

Einzel-Filhrung: Leitung erfolgt durch

besonders wichtig in Hinblick auf eine eventuelle
Erweiterung.

Gunstiger und rationeller Einkauf. Eventuell Schaf-
fung von eigenen Einkaufs- und Lieferungszentren.
Personalmutation. Maglichkeit, innerhalb der 9 Voll-
restaurants sich mit Personal auszuhelfen. Fiir Re-
staurants, die ausgesprochenen Saisoncharakter ha-
ben' (Durchgangsverkehr Sommer und Winter).
Personalschulung. Nachwuchs konnte gut tberprift
und nachgezogen werden mit einem internen Schu-
lungskurs, besonders in «toten Zeiten».

Nachteile:
Die Konkurrenz unter- den einzelnen Restaurants
wird ausgeschalten, dadurch geht zum Teil die Lei-

stungskomrclle verloren.
Die it einer L

Betriebsinhaber.

Der Gast erwartet bei einem Restaurant einen hé-
heren Leistungsstandard, als bei einer Raststatte,
denn er nimmt in einem Restaurant eine Vollmahl-
zeit ein, an einer Raststatte verweilt er dagegen nur
fur kurze Zeit.

Nicht zu dieser Be-
triebe als A ische
Gastgewerbe, denn der zufrieden gestellte auslan-
dische Passant wird sich vielleicht bei seiner nach-
sten Wahl nach dem Urlaubsland gerne an die
Schweiz erinnern.

In Italien wurden Raststatten und Restaurants zu-
sammen an einem Punkt erbaut. Die attraktive
Briickenkonstruktion zieht den Touristen an, und
er wahlt an Ort und Stelle, ob er nur kurz anhalten,
oder sich Zeit nehmen will. Zugleich findet er Tou-
rist-Markets vor, die (ber ein grosses Warenange-
bot verfugen.

Vorteile und Nachteile einer Zentral- oder Einzel-
fiihrung

Es liegt auf der Hand, dass die Vorteile der zen-
tralen Fihrungsart Nachteile der andern Fiihrungs-
art darstellen konnen bzw. umgekehrt. Fiir die Zen-
tralfihrung sind:

Vorteile
Gleiches Leist und Prei in allen neun
Betrieben. Unter Leistungsniveau verstehe ich gleich-
bleibendes Angebot und Qualitat.

Bessere Marktiibersicht. Durch die gréssere Finanz-
moglichkeit ist die  Durchfihrung  einer Marktfor-
schung:maglich. Festhalten der. Wunschs der Gas1e
Kritik, Aenderungen J

i dur h ung
durch Grossauﬂrag Die Normierung -erscheint mir

olle.
Ein geringeres Interesse des einzelnen Betriebsin-
haber am Betriebserfolg.
Eine Uniformierung des Restaurants. Natirlich wird
man versuchen, die Gaststatten baulich nicht gleich
zu erstellen, doch die Innenausstattung wird durch
Normierung und Grosseinkauf bestimmt.

Fiir die Einzelfiihrung sind:
Vorteile:

Grosses personliches Interesse des Inhabers an sei-
nem Betriebserfolg; persénlichere Bedienung, Lei-
stungskontrolle durch Inhaber und persdnliche Aus-
stattung des Restaurants.

Nachteile:

Mangelhafte Marktubersxcht Die Durchfihrung einer
Mar fur den nehmer ist sehr
kostspielig.
L A

Leistungs- und P
Héhere die dem
sentlich teurer zu stehen kommen.
Teurer Einkauf, Ausschluss von eigenen Einkaufs-
zentren.
Personalproblem. Die Umstellungen von Saison zu
Saison ergeben Unkosten, je nach Standort. des
Restaurants sind diese verschieden, die den Be-
triebserfolg wesentlich beelnlrachtlgen kénnen. Der
kann nur in Masse nach-
gezogen werden, weil Inhaber standig mit
Wechsel rechnen muss.

Durch die geringeren Kosten bei der zentralen Fih-
rungsart konnen die Preise niedriger gehalten. wers
den. Die oben aufgefihrten Nachteile kdnnen durch
eine ‘entsprechende Organisation abgeschwacht wer-
den. Da die Vorteile die' Nachteile deutlich’ ﬁber-
wiegen, ‘ist die’ zentrale Fithriingsart vorzuziehen! (¢

Th.Frey

we-

der

Eidgendssisches Allerlei

Frequenzeinbussenim
Berner Oberland

Auf ist der Freq icht der Volks-
wirtschaftskammer des Berner Oberlandes Uber den
Fremdenverkehr im Sommer 1968 erschienen, der
in einer eingehenden Betrachtung und in zahlrei-
chen Tabellen Aufschluss iber das Ergebnis -und
die- Entwicklung 'gibt. In .den oberléndischen Gast-
statten und Kurbetrieben sind vem April bis Sep-
tember 2133485 Uebernachtungen oder 24224 =
1,1 Prozent weniger als im Sommer 1967 .gezéhlt
worden. Auf die ausldndischen Besucher entfielen
68,4 Prozent (Vorjahr 69,2 Prozent) und . auf die
Schweizer 31,6 Prozent (Vorjahr 30,8 Prozent).. Bei
den Ankinften ist gegeniiber dem Vorjahr eine ge-
ringfligige ' Abnahme um' 727 = 0,15 Prozent auf
462400 erfolgt. Frequenzeinbussen sind vor allem
aus Grossbritannien, Frankreich und den USA ein-
getreten, ‘wahrend Logiernachtegewinne hauptsach-
lich aus Deutschland, der Schwelz. Belglen und
Holland zu verzei ' sind. {ib-
ten die D und F tung
|n England dle Strekaelle in Frankretch die ame-
chwierigkeiten und das
ungunstlge Wetler auf den Saisonverlauf aus. Die
Better in den sechs
Saisonmonaten ist um 1,1 Prozent auf 50,8 Prozent
und die Aufenthaltsdauer auf 4,6 Tage (Vorjahr 4,7)
gesunken. Der Bericht der Volkswirtschaftskammer
enthalt weitere Angaberi lber die Zahl der Betriebe
und Betten, die Ergebnisse in den einzelnen Mona-
ten und Kurorten und die Anteile der verschiedenen
Herkunftslander. Auch tber die vom Eidg. Statisti-
schen Amt ermittelte Frequenz der privatwohnenden
Gaste sind einige Hinweise enthalten.

«Rutschirama» in Gstaad

(P.V.) Haben Sie auch schon einmal gewinscht,
auf einer Eisbahn autozufahren? Méchten Sie das
mit einem zur Verfligung ‘gestellten Wagen tun und
obendrein noch skifahren und Fondue essen? In
Gstaad kann man das am 18. Januar 1969 anlésslich
des vom ACS organisierten «Rutschirama-Weekend».
Der - Auto-Slalom findet auf der Dorfeisbahn am
statt, wa ein leichter Ri Slalom
auf Skiern am, Sonntag, dem 19. Januar, 11.00. Uhr,
an der Wispile in Szene geht.
Wie .gut das Einvernehmen zwischen Landwirtschaft
bzw. Milchwirtschaft und dem Tourismus in Gstaad
ist, die i Kase-Mittags-Buffets,

Schaureiten und zeigten so ihr Kénnen in Springen,
Dressur und Gehorsamspriifung. Im Kammerkonzert
ist am 13. Februar der Cembalist Jérg Ewald Déahler
zu hdren.

Innerhalb der bekannten und grossen Kurorte in

der Schweiz war Gstaad bis anhin eher am Ende.

der Tabelle fir Kurtaxenansdtze. Ab 1.Dezember
sind diese nun in Hotels und Chalets angepasst
worden, was besonders im Hinblick auf die grossen
Bauvorhaben, wie Hallenbad und Curlinghalle, nétig
geworden ist.

Sport und Prominenz
in Unterwasser

Im Bund mit St. Moritz, Gstaad und Le Locle steht
der sportireundliche Obertoggenburger Kurort im
Br der internati Springerwoche. In
Zusammenarbeit des Schweizerischen Skiverbandes
mit dem Skiklub Unterwasser und unter dem Patro-
nat der Schweizerischen Verkehrszentrale und der
Nordostschweizerischen Verkehrsvereinigung  wird
die Eréffnungskonkurrenz in Unterwasser mit einer
aitraktiven Jubilaumsfeier — 10 Jahre Springer-
woche — verbunden. Zum sportlichen Grossanlass
am Sonntag, 26. Januar, werden bekannte Springer
aus 12 Nationen erwartet.

Bad Ragaz im Vormarsch

Der Bade- und Sportkurort im St.-Galler Rheintal
er in der ver 1 Saison vom April
bis Oktober eine neue Rekordzahl an Uebernach-
tungen. Mit 270759 liegt diese Ziffer um 6,63 Pro-
zent héher als im Vorjahr. Die durchschnittliche
Uebernachtungsdauer betrug 8,25 Tage. Wie im ver-
gangenen Jahr ist das grosse Thermalschwimmbad
iber das Saisonende hinaus noch bis 5.Januar in
Betrieb. Die Wiedererdffnung ist auf den 29. Marz
und der Saisonbeginn auf den 12. April 1969 ange-
setzt.

Neuer Kurverein
Flumserberge

Das Winter- und Sommersportgebiet der Flumser-
berge hat in den letzten Jahren einen gewaltigen
Aufschwung erlebt und besitzt dank seiner idealen
Verkehrslage und den fast unerschopflichen Land-
reserven zwischen Walensee und Spitzmeilen viel-

die & der inter aft in

Gstaader Hotels offeriert werden. Nlcht weniger als
120 Késesorten, begleitet von erlesener Charcuterie,
werden “hier aufgetischt und bilden eine Attraktion
fiir Augen und Gaumen.

Neben dem frohlichen «Aprésski»-Betrieb 'in Bars,
Dancings und Night-Clubs und Sportveranstaltungen
auf Ski- und- Eispisten wird dem Gstaader Gast

verspr cen.  Erfreulicherweise
haben sich die am Tourismus interessierten Kreise
rund - um Flums und Quarten zu einer Interessen-
gemeinschaft ‘«Kurverein Flumserberge» zusammen-
geschlossen. Der neugebildete Kurverein wird sich
zun&chst mit der Schaffung eines Verkehrsbiiros mit
Sekretariat in den Flumserbergen befassen. Zu den
weitern Aufgaben zahlen: Werbung im In und Aus-.

organisationen, Schaffung neuer Kurortseinrichtun-
gen und Durchfiihrung von Veranstaltungen.

o

Die Meisterschaften des Ostschweizerischen Ski-
verbandes gelangen diesen Winter an folgenden
Orten zur Austragung: die nordischen Disziplinen
am 18./19. Januar in Linthal, die alpinen Disziplinen
am 1./2. Februar 1969 am Grabserberg.

Die Zentralschweiz
berichtet...

Das dleslahngﬂ weizerische

wird wiederum in zwei Teilen ausgetragen. Die alpl-
nen Disziplinen werden am 18./19. Januar 1969 in
Sérenberg im Entlebuch und die i Rennen

en effet tenu par I'OTV et il en est de méme dans
la plupart des stations vaudoises, entre offices lo-
caux et sections de la SSH.

Le renouveau touristique vaudois ne se manifeste
pas seulement au niveau des organisations touris-
tiques. Il est le fait d'une prise de conscience col-
lective de I'importance et de l'avenir du tourisme
international.

Des Alpes au Jura, des plans d'aménagement sont
a I'étude en vue de la création de nouvelles sta-
tions. Les villes et centres de séjours traditionnels
ne demeurent pas en arriére, les plans d’équipement
en hotels, en terrains de sport, en locaux de con-
grés sont si nombreux qu'un ordre d’urgence devra
étre trouvé et des moyens financiers importants mis
a la disposition de tant de promoteurs, publics ou
privés.

Pendant ce temps, I'autoroute du Léman progresse
et trace ses deux sillons sur les hauts de Vevey-
Montreux, traverse la colline de Glion et ceinture
la forét de Chillon.

Vient d'étre mis a I'enquéte publique le secteur
Lausanne-Vevey qui laisse prévoir, pour des délais
enfin fixés, la liaison par autoroute entre Genéve
et l'autre extrémité du lac.

Sur le plan aéronautique, on progresse aussi, nous
l'avons rappelé dans une précédente chronique.
C'est-a-dire que le canton de Vaud doit travailler
a4 maintenir son rang parmi les grandes régions
touristiques de notre pays. Lorsqu'il sera doté des
moyens fmanclers qu'il réclame depuis Iongtemps
pour le de sa pr il

de tous les atouts désirables.

am 25./26. Januar 1969 im Eigental veranstaltet.
Gleichzeitig wird der Staffellauf ausgetragen, an
dem die vier besten Langldufer eines Klubs als
Equipe teilnehmen.

Mit der Eroffnung des Winterbetriebes im Rigigebiet
wurde ein telefonischer Wetter- und Schneebericht
eingefihrt. Man erhélt so jederzeit Kenntnis Uber
die Witterungsverhaltnisse auf dem Rigi.

Ein neues Hotel in Trun

Kirzlich wurde in Trun (Truns) ein Hotel erdffnet,
das dem alten, historischen Ort mit seiner ehrwiirdi-
gen St-Anna-Kapelle einen neuen Aspekt geben
dirfte. Der Fremdenverkehr, der im Kanton Grau-
biinden gross geschrieben wird, hat in der Surselva
bis heute nicht, oder doch nur bescheiden Fuss ge-
fasst, obschon die lange Reihe von Dérfern zwischen
Chur und Disentis dem Feriengast, wenn auch nicht
mondénen ‘Komfort; so doch landschaftliche Reize
und Ruhe bieten kann. Die gut ausgebauten Zen-
tren von Flims, Laax, llanz und Disentis/Sedrun sind
seit.-langer Zelt bemiiht, ‘mit der Zeit zu gehen, und
Trun hat mit seiner Griindung eines Ver

Candi pour les championnats du
monde de ski

S'il n'est pas quesllon de rivaliser avec dautres
régions pour rev I'honneur d’org les
Jeux olympiques d’hiver, on ne se préoccupe pas
moins, dans les Alpes vaudoises, des grandes mani-
festations sportives.

C'est ainsi que le comité d’organisation de la Se-
maine internationale des Alpes vaudoises vient de
poser sa candidature pour les championnats du
monde de ski alpin en 1974,

Selon un projet susceptible d’'étre quelque peu mo-
difié, c'est entre Leysin, les Diablerets et les Mosses
que se répartirait l'organisation des différentes
épreuves du programme alpin: descente, slalom spé-
cial et slalom géant. jd

Nouvelles genevoises

Le référendum contre le Grand-Casino a abouti

Le 19 novembre dernier, le Conseil municipal de la
Ville de Genéve avait décidé d'accorder un droit

de superficie & la Sofedine .SA., permettant & celle-
ci de procéder a la reconstruction du Grand-Casino

eins bereits ‘den ersten wichtigen Schritt in die neue
Richtung getan.-Nun steht auch ein Hotel auf dem
Platze, das. mit einer Kapazitdt von 45 Betten dem
Dorf eine neue' Bedeutung gibt. Die Bauherren -
die Briider Mazzelta und |. Venzin — haben mit die-
sem Bau, -den-sie-nach dem Grundstiick Dulezi ge-
tauft haben ein Risiko auf sich _genommen, das
sich aber: vor allem fiir den

sur son actuel, selon le projet «El-
dorado», qu'il avait approuvé, et dans lequel la so-
ciété en question va investir une trentaine de mil-
lions.

On sait qu'un comité d'action civique apolitique
avait décidé de lancer un référendum contre la dé-
cision du Conseil municipal de la Ville de Genéve.
Les organisateurs de ce référendum avaient jus-

Ort {ohnen diirfte. Die Gastlichkeit des neuen Hau-
ses“kommt ‘nicht .nur in den hellen, gerdumigen
annmérn, alle ' mit ‘Bad, WC oder Dusche versehen,
zum Authuc k'sondern auch im. Restaurant mit sei-

qu'au 23 bre pour réunir les quatre mille si-
gnatures requises par la loi. lls en ont rassemblé
4434 qu'ils ont déposées, dans le délai réglemen-
taire, auprés du Secrétariat général de la Ville de
Genéve. Ce référendum a donc abouti, sous réserve

‘du contréle des s;gnatures{déposees

Une fois ‘ce contrdle” accompli, le reférendum sera
declaré recevable par le Conseil administratif et les
et les électrices de la Ville de Genéve

ner leistun Kiche, wo’.den kulinarischen
Wiinschéh' gbr {das Hotel ist bereits bis Ende
Januar wird. Zwei
vollautomatische Kegelbahnen sowie eine mll allem
Holzwerk Bar bieten 1e M h

keiten zur Unterhaltung des Gastes.

“Ein erster “Schritt_ist getan. Die zukunftsglaubigen

Trunser, die schon’ mit der Ansiedlung von Indu-
striebetrieben eine gliickliche Hand hatten, werden
auch die flr sie und die Talschaft so wichtigen
Probleme des Fremdenverkehrs im Auge behalten.
er

Zunehmende Bedeutung
Berns als Kongressstadt
wb. Im Jahr 1968 haben in Bern 18 internationale

und uber 75 nationale Kongresse und Tagungen
stattgefunden, worunter vor allem der

seront convoqués aux urnes, dans le courant de
février. ou- de mars 1969, pour se .prononcer, en
toute souveraineté, sur la décision mise en cause.

V.

On vient de lancer & Genéve un emballage révolu-
tionnaire pour le lait

La centrale laitiére régionale vient de lancer sur le
marché un emballage révolutionnaire pour le lait.
Il s'agit d'une bouteille en matiére plastique blanche,
ne pesant que 25 grammes, absolument étanche et
contenant 1 litre de lait pasteurisé. Introduit pour
le moment a titre d’essai — il s'agit d’'une premiére
mondiale - ce nouvel emballage est réalisé a l'aide
de polyestére Iqu|de et par une machine qui pro-

Weltkongress der Jungen Baptisten. Die Bedeutung
Berns als Kongressstadt hat damit. eine weitere deut-
liche Steigerung erfahren. Auch im Jahr 1969 werden
in Bern wieder eine Reihe von interna-

duit 2250 d'un litre de lait en I'espace
d'une heure.

Le Salon international de I'automobile au Grand-

tionalen Kongressen erwartet. Neben dem 4. Welt-
Kongress fiir «Public Park and Recreation Admini-
stration» wird vor allem auch der Vollzugsrat des
Weltpostvereins vom 3.bis 22. Marz 1969 in Bern
tagen. Dieser Rat besteht aus den Delegierten von
27 der i 137 M d des P
vereins, die aus allen Erdteilen nach Bern kommen,
um hier die verschiedensten Weltpostprobleme zu
beraten; als Tagungszentrum wird das neu reno-
vierte Casino mitten im Stadtzentrum dienen.

Guter Oktober im Thurgauer
Fremdenverkehr

fb. Zwar ist die Zahl der Gaste im Kanton Thurgau
mit 7540 um 70 geringer gegeniiber dem Oktober
1967, dafir ist die Zahl der Logierndchte um 473
von 27 808 auf 28281 gestiegen. Die Auslander-Lo-
gierndchte erhdhten sich um 455 auf 5290 und die-
jenigen der Schweizer Gaste um 18 auf 22991. Die
meisten Auslandsgdste kamen aus D

Le Palais des expositions, agrandi & plusieurs re-
prises au cours de ces derniéres années, ne peut
plus s'étendre, comme il le devrait pourtant, afin
de continuer & accueillir, année aprés année, le Sa-
lon international de I'automobile de Genéve.

C'est pourquoi, le Conseil d'Etat vient d'acheter, sur
le territoire de la commune du Grand-Saconnex,
une vaste propriété de 187 000 m’, d'un seul tenant,
ol le Palais des expositions sera reconstruit de ma-
niére a pouvoir abriter, dés 1973, le Salon inter-
national de I'automobile.

27 et6

27 nouveaux cuisiniers et 6 nouveaux sommeliers,
parvenus au terme de leur apprentissage dans les
hétels et restaurants de Genéve, viennent de rece-
voir, au cours d'une cérémonie qui s’est déroulée au
Victoria-Hall — et qui a réuni également les appren-
tis et apprenties de toutes les autres branches -
leur certificat fédéral de capacité. Nous les félici-
tons de leur réussite et nous exprimons notre re-

namlich 1547 mit 2912 Uebernachtungen, Oester-
reich war mit 258 Gésten vertreten, ltalien mit 196,
Frankreich mit 194, die USA mit 134 und England
mit 76. Die Bettenbesetzung betrug 34 Prozent ge-
gen 33 Prozent im Vorjahr. Die Gesamteinnahmen
dirften zwischen 1,2 bis 1,4 Millionen Franken
schwanken.

Nouvelles vaudoises
Renouveau touristique

Le comité de direction de I'Office du tourisme du
canton de Vaud a tenu au Casino de Montreux sa
derniére séance de l'année; séance traditionnelle-
ment 'sans ordre du jour mais au cours de laquelle
une libre discussion passe en revue les multiples
problémes qui se posent aux responsables du tou-
risme vaudois.

Ils sont trop nombreux pour étre énumérés . ici, se
situant des soucis financiers chroniques ayant leur
influence sur la force de frappe de Ia propagande,
aux pri d’équi et d"

Les problémes hoteliers occupent une place privi-
une collaboration étroite exlstant depuis

aux h et restaurateurs, ainsi
qu'a tous leurs cadres, d'avoir pris la peine de for-
mer des jeunes dans ces professions hoteliéres.
Nous citons ci-aprés les noms des apprentis qui ont
obtenu, a leur examen de fin d'apprentissage, une
note supérieure a 5,0. Il s'agit, pour les cuisiniers,
dans I'ordre de leur mérites de: MM. Charles Go-
dinat (Hopital cantonal), Paul Petzold (Restaurant
de I'ONU), Charles Chappuis (Restaurant de I'Aéro-
port), Dieter (Hotel Ri d), Ro-
dolphe Kieser (Hotel Richemond), Fritz Schott (H6-
tel du Rhone), Adolphe Uetz (Hétel des Bergues)
et, pour les sommeliers, de M. Pierre-André Ter-
rettaz (Hotel Richemond).

Le Golf-Club de Genéve envisage de déménager

Le Golf Club de Genéve, qui compte quelque 600
membres, et qui posséde son terrain sur le terri-
toire de la commune d'Onex, se voit menacé par
I'extension de la ville et le développement du futur
réseau routier. C'est pourquoi le club envisage de
déménager en faisant I'acquisition, & Bessinge, dans
un cadre admirable, d'une immense propriété de
quelque 50 hectares.

Des tractations sont actuellement en cours et I'on
souhaite qu'elles abounssent car un terraln de golf

entre I'OTV et |

Pferdesport in der Reithalle sowie ein Kammerkon- land, t von --Wer - légiée,
zert in der' Kirche' Saanen geboten. 25 Reiter und arbell mit den Behorden des Ki und mit;
A r am 27.D ein en i F und Reise-

vaudoise des hételiers; le secrétariat de I'ACVH est

est e de
Genéve. V.



50 Jahre

Schweizerische
Verkehrszentrale

Zum 50jahrigen Geburtstag der Schweizerischen
Verkehrszentrale

Es ist mir enne grosse Freude heute den Werdegang
und das Ta der izerischen Ver-
(SVZ) v Das 50jahrige Be-
stehen einer so wichtigen nationalen Institution ist
bestimmt Anlass genug zu einem herzlichen Gliick-
wunsch und zu einer ausfiihrlichen Reportage.
Die SVZ |st fiir die Schweizer Hotellerle ein Partner
von iert sie doch
durch ihre A und ihre Werbung
das Reiseland Schweiz und somit unsere Hotellerie
in den vordersten Linien. Wahrend 50 Jahren hat es
die Verkehrszentrale verstanden, der Schweiz den
Ruf als das Reiseland zu erhalten. Daran haben bis
heute nicht Kriege und Krisen und auch nicht die
harte Konkurrenz der sogenannten jungen Touristen-
lander ernsthaft riitteln konnen.
Der Begriff der «totalen Landeswerbung» kenn-
zeichnet am besten das Credo des Zircher Teams,
das seit 1960 unter der kompetenten Leitung von
Dr. Werner Kampfen fiir unseren Tourismus streitet:
Werbung als nicht nur fiir die vielen touristischen
Sehenswiirdigkeiten, sondern Werbung fiir eine Na-
tion, fiir eine Kultur mit allen ihren mannigfachen
Erscheinungsformen. Das Image der Schweiz im
Ausland wird heute weitgehend durch die Schweize-
rische Verkehrszentrale gepragt.
Im internationalen Werbekonzen hal es die Verkehrs-
zentrale durch Ori Ti
Qualitat und Humor einen der ersten Rénge einzu-
nehmen, obwohl das schweizerische Budget weit
hinter den Budgets der meisten anderen Lénder zu-
rickbleibt. Die Slogans der Verkehrszentrale sind so
einpragsam, dass sie bereits zum touristischen Voka-
bular gehéren: z.B. «Reise durch Europa, raste in
der Schweiz», oder besonders aktuell: «Sur la lune
un jour, en Suisse toujours».
Der Schweizer Hotelier-Verein hofit, mit seinen Part-
nern im Tourismus den guten Ruf unseres Landes
und seines touristischen Angebots auch in Zukunft
zu erhalten, zu festigen und auszubauen. Dabei spielt
die izerische Ver eine. hervor-
ragende Rolle.

Ernst Scherz, Zentralprasident

ﬁﬁékblick

Als Sekretar-] wurde Maurice Jaton, Bern,
gewahlt. Zum Personal gehérten ferner drei Steno-

(me) — Bei unserem Rii auf die ver

50 Jahre seit der g der ischen
Verkehrszentrale — oder der { Vereini-
gung zur Forderung des Reiseverkehrs», wie die
SVZ damals genannt wurde - lst natiirlich der
1: icht ganz so

dass wir ihn hier etwas naher betrachten wollen,
um anschliessend die andern in Form der Facts-In-
formation, auf die einzelnen Jahre aufgeteilt, flash-
artig Revue passieren zu lassen.

1. icht der i i zur
Forderung des Reiseverkehrs, umfassend den Zeit-
raum vom 28. November 1917 bis 31. Di

Lokalitdten: Die Bureaux der Verkehrszentrale wur-
den zunéchst provisorisch im 1. Stock des Hauses
Usteristrasse 19 eingerichtet. Es standen dort nur
6 Zimmer zur Verfiigung, so dass es sich hier nur
um eine voriibergehende Installation handeln konn-
te. Nach langerem Suchen gelang es der Direktion,
Lokalitaten ausfindig zu machen, die wohl in abseh-
barer Zeit unseren Raumbediirinissen geniigen wer-
den (wurde damals geschrleben) und dle auch eine

1918:

weitere im hen Hause
erméglichen. Diese Lokalitaten, im 1. Stock des Ge-
béudes Lowenstrasse 55, wurden am 27. Dezember

Die ituierende der «Na-

tionalen Vereinigung zur Forderung des Relsever- 1918 bezogen.
kehrs» fand am 28. N 1917 im ats-  Bii

saal in Bern statt. A waren 225 Mi

und Subvenienten. Den Vorsitz fiihrte Bundesrat Ca-
londer, das Protokoll A. Junod, Direktor der Gesell-
schaft «Pro Sempione».

Es wurde der Verkehrsrat, aus 63 Mitgliedern be-
stehend, bestimmt.

Zum Direktor wurde auf dem Weg der Berufung Al-
bert Junod, Lausanne, gewahit. Die Wahl durch den
Verkehrsrat erfolgte einstimmig. Herr Junod trat sein
Amt sogleich an.

Die Besetzung der Posten der drei Abteilungschefs
konnte erst erfolgen, nachdem die Dienstordnung
vom Verkehrsrat genehmigt war. Die drei Stellen
wurden in den verbreitetsten Tagesblttern der
deutschen und romanischen Schweiz zur freien Be-
werbung ausgeschrieben. Eine sorgféltige Priifung
der eingegangenen Bewerbungen, welche den Vor-

g: das Bureau der Verkehrszentrale
wurde am 17. Juni 1918 erdffnet.
Die Tétigkeit der Verkehrszentrale: Die Direktion
kniipfte Verbindungen an mit dem schweizerischen
Eisenbahn-Departement, den Bundesbahnen, sowie
den ' iibrigen izerischen Bahnver
ferner mit der Post-, Telegraphen- und Zollverwal-
tung, mit den Verkehrsvereinen und den Verlagsin-
stituten.
Und hier’ einige Stellen aus dem Bericht des Ab-
fiir F Die Ver ale
und mit ihr die Abteilung Propaganda ist am Vor-
abend der Umgruppierung der Vélker ins Leben ge-
treten ... Die Eroberung der Welt fiir unser winzi-
ges Fleckchen Erde, das uns gebar, das uns gab,
was wir besitzen, fiir die Scholle, deren Erdgeruch
uns eigen ist und mit der wir mit tausend unlésli-
chen Féden verbunden sind, ist das Ziel namentlich
des Beri Hier ist die Zentralstelle mit

stand wéhrend mehreren Si er-
gab, dass nur fir die Abteilung «Volkswirtschaft»
die eine befriedi Auswahl von

Kandidaten boten. Die Besetzung der Posten. fiir
Propaganda und Vekehr erfolgte auf dem Wege der
Berufung. Es wurden als Abteilungschefs gewahit:
a) fir die Propaganda: Heinrich Hartmann, .Inter-
% laken 5 ¢
b) fiir den Verkehr: Bamsta Quaﬁn
c)fiir Volkswirtschaft und Statistik: Dr. Otto Tén-
dury, Tarasp

jenem wunderbaren, komplizierten und darum sehr
kostspieligen Funkenapparat. Setzt die Erregerspule
seine Hebel, Raderchen, Auslos- und Anschiussme-
chanismen in Bewegung, so gehen die Stromwellen
der intellektuellen Kraft und eines lebendigen, ziel-
sicheren. Willens hinaus. Diese Wellen sollen: sich
nicht im Unspdlichen verlieren, nicht erkungslo !
Al “zerstalben, sondernihre Antennen finden, dle”
ragend in “der wahllosen, unsmpfindlichen Masse
stehen, um den Funkenspruch auizunehmen, umzu-




wandeln, und der elektrischen Disposition ihres
Kreises anzupassen. Die Propagandastelle ist die
Quelle des Fluidums, die Abgabestationd er Impul-
se. Die zu griindenden Filialen sind die Antennen.
Es existieren bereits solche Antennen, die von den
Bundesbahnen und dem Hotelierverein errichtet
worden sind. Diese werden wir ohne Zweifel mit-
benutzen dirfen. Neue missen erst geschaffen wer-
den. Das Bild der Funkenstation und Antenne
ist nicht absichislos vorangestellt worden. Es
illustriert eine der wichtigsten, der fundamental-
sten Aufgaben. Es fiihrt uns aber auch sofcn an die

Fragen betreffend Balneologie und Klimatologie. Der
volkswirtschaftliche Wert, welcher in unseren Ba-
dern und Mineralquellen, in unserem heilkraftigen
Klima und - last but not least — in den Naturschon-
heiten unseres Landes liegt, ist bisher eher unter-
schatzt und nicht gehorig ausgebeutet worden. Wohl
bestand seit Jahren die «Schweizerische Balneolo-
gische Gesellschaft», welche im Jahre 1917 in die

izerische aft fiir B ie und
Klimatologie» umgetauft wurde. Dieselbe ist jedoch
nur aus Aerzten zusammengesetzt und hat nicht den
notigen Kontakt mit den Kurorten- und Mineralwas-

Grenze der geg artigen L der

schweizerischen Verkehrszentrale. Nimmt man an,
es sollen auch nur vier solcher Antennen in der
Welt herum aufgerichtet und so ausgebaut und ein-
genchtet werden, dass sie den Bedurfnissen ihrer
eise geistig, fil i und reprasentativ
gewachsen sind und ihren wirtschaftlichen Zweck
erfiillen, so muss je nach Ausgestaltung mit einem
Aufwand von je 50000 Franken gerechnet werden.
Viermal 50000 Franken machen aber schon 200 000
Franken, womit unsere gegenwdrtige Einnahmequel-
le bis nahe an ihre Halfte ausgeschopft und trotz-
dem das Gesamiziel lange nicht erreicht ist. Diese
Erkenntnis mochte mutlos machen. Man kénnte an
der territorialen Germgfugngken unseres Landas und.
der daraus hervor
irre werden. Aber irre werden ist Tatlosigkeit. Wir
haben uns somit auf dem Gegebenen zu bewegen,
auf diesem Boden miissen wir das Menschenmég-
liche zu erreichen und aufzubauen suchen. Und so-
bald einmal Leistungen der Ver ale zu ver-
zeichnen sein werden - Erfolge — wird auch das
Vertrauen sich auiomatisch einstellen. Dieses Ver-
trauen werden wir namentlich auch auf Seite von
Handel und Gewerbe zu gewinnen haben. Wir haben
uns auch fiir sie zu betatigen. Dann werden uns von
dieser Seite ‘Mittel zufliessen, die es uns ermégli-
chen werden, die stérksten geeinigten Kréfte unse-
res Landes fiir das gegenwartig schwéchste: Glied

ser-Inter Dies wurde auch in Aerztekreisen
als grosser Uebelstand empfunden und die im Jah-
re 1917 revidierten Statuten sehen bereits eine wirt-
schaftliche Sektion von Nichtarzten vor.
. Als erste . wurde

sémtliche Mineralwasser-Interessenten der Schweiz
zu einer Kollektivausstellung an der diesjahrigen
Mustermesse in Basel heranzuziehen ... Die Schwei-
zerische Verkehrszentrale héatte die Kosten fiir den
Druck der wahrend der Mustermesse zur Verteilung
gelangenden kleinen Broschire und fir die Anstel-
lung einer passenden Person zwecks Auskunftertei-
lung zu tbernehmen. Eine weitere Aufgabe der Ab-
teilung fiir Volkswirtschaft und Statistik der SVZ ist
das Studium der Einflisse des Fremdenverkehrs auf
die sozialen Verhéltnisse der einheimischen Bevél-
kerung ... Die Aufgabe der Unterstiitzung der auf
Verbesserung der sozialen Lage des Hotelpersonals
hinzielenden Bestrebungen kann nach zwei Richtun-
gen hin an die Hand genommen werden: 1. durch
Hebung der Berufsbildung und 2. durch Besserge-
staltung . der: Anstellungsverhaltnisse. Vorldufig hat
sich die Abtellung nur mit dem letztgenannten Teil
dieser Aufgabe befasst... Was im Kreise der Hotel-
prinzipale in Sachen bisher gegangen ist, ist dem
Abteilungsleiter als bisherigem Préasidenten des
Schweizerischen ‘Hoteliervereins zur Geniige be-
kannt. Unser Bestreben wird sein, bei allen Ver-
handlungen zwischen Arbeitnehmer und Arbeitgeber

der schweizerischen Volkswirtschaft
das noch lange Zeit die fiirsorglichste aller Pflegen
am meisten bendtigen wird; fir die Hotellerie der
in der Hauptsache auf den Fremdenverkehr ange-
wiesenen Gegenden.

. Wenn wir als volkswirtschaftliches Institut der
Industrie im allgemeinen gute Dienste leisten kén-
nen, so wird sie sicher mit Freuden unsere Spezial-
ziele auch férdern helfen. Welche gewaltige Unter-
stlitzung kénnte nicht sie gerade unserer Propagan-
da zuteil werden Iassen wenn sie sich verpflich-
tete, in beit mit uns alle
ihre Etikettierung, ihre Packung, und den gesamten
bildlichen Beischmuck, alle diese Nebendinge, wel-
che jahrlich millionenweise ins Ausland geworfen
werden, nach einheitlichen, iibergeordneten Ge-
sichtspunkten auszugestalten und zu typifizieren!
Nichts bote uns das Mittel einer umfassenderen wir-

en fiir In-
teressen und Schweizer Fabrikate als eine solche
Zusammenfassung und Normelsswrung heute noch
unorganisierter, doch
Andererseits miissen Mittel und Wege gesucht und
gefunden werden, Vur die Industrie bei der bei uns
zu Gast weil d einen
Informationsdienst emzurlchten Durch denselben
soll der Gast in anmutiger, angenehmer und nicht
aufdringlicher Weise, auf Schritt und Tritt im Innern
des Hotels, in dem er absteigt und sich aufhélt, auf
die reichen Erzeugnisse schweizerischen Gewerbe-
fleisses, auf Uhren, Juwelen, Spitzen, Stickereien,
Schnitzwaren, Schokolade usw. aufmerksam ge-
macht werden. Diese Tatigkeit hat auch durch Ver-
mittlung der im Verkehr stehenden Lokalorganisa-
tionen, wie der Verkehr jener
zu geschehen. In diesem Zusammenschluss der
nach verschiedenen Richtungen wirkenden indu-
striellen ‘Kréfte liegt der Schliissel zur erfolgreichen
Durchsetzung des volkswir
lens. Die Kréfte kénnen und diirfen kinftig nicht
mehr neben, ja selbst gegeneinander wirken. Nur
geschlossen wird das weiteste Ziel erreicht.

. Der Stoss der im ersten Hunger und Enthusias-
mus. Aussenstehender bei der Zentrale eingereich-
ten Propagandaprojekte ist ein derartiger, dass
schon das Studium derselben Monate beansprucht
und die Verwirklichung, wenn sie iiberhaupt jeder
dieser Ideen zuteil wiirde, Jahrzehnte in Anspruch
nehmen miisste. ..

.. Die A der Pr sind oft
so delikater Natur, dass man sie unméglich an die
grosse Glocke hangen kann. Die Berichterstattung
muss sich, da die Materie gewissermassen als Ge-

1eimnis zu ist, auf All i
heiten und Dinge beschrénken, die der besonderen
Vorsicht nicht bediirfen.

Soweit der Abteilungschef fiir Propaganda.

Volkswirtschaft und Statistik:

Eine der Hauptaufgaben ... dieser Abteilung... bil-
det das -Studium der Wirkungen des-schweizeri-
schen Reiseverkehrs in wirtschaftlicher und ver-
kehrspolitischer Hinsicht. Hiezu gehdren die Bezie-
hungen des Fr kehrs zum t , Zu
Handel und Gewerbe, zur Industrie, Landwirtschaft
und Bildungswesen. In Verfolgung dieser Aufgabe
befasste sich der Chef... in erster Linie mit den

eine ver Rolle zu spielen, damit eine auf
gerechter Grundlage aufgebaute. Verstandigung zu-
standekommen kénne.

Beurlaubung des Direktors: Am 3. August teilte Herr
Bundesprasident Calonder Herrn Direktor Junod mit,
der Bundesrat habe ihn fiir den Posten eines Mini-

Historisches

1884 Ein attraktives Plakat der Gotthardbahn wirbt
im Ausland fiir Reisen nach der Schweiz un-
ter Hinweis auf die neue direkte Verbindung
England - Frankreich — Schweiz ~ (Gotthard) —
Italien.

Griilndung des Verbandes Schweizerischer
Verkehrsvereine.

Erdffnung einer Auskunfts- und Werbestelle
des «Syndicat des Intéréts de la Suisse ro-
mande et du Jura-Simplon» in London.
Uebernahme dieser Londoner Agentur durch
die Schweizerischen Bundesbahnen (SBB).
1903 Ver der grossen izerischen
Privatbahnen; die Schweizerischen Bundes-
bahnen (SBB) als Rechtsnachfolger setzen
den Auf- und Ausbau der Werbung im Aus-
land fort.

Erbffnung der SBB-Agentur Paris.

Im weltberihmten Shepherd's Hotel in Kairo
wird eine Vertretung der SBB eréfinet.
Schaffung eines Publizitdtsdienstes durch die
SBB. Der «beratenden Kommission fir den
Publizitatsdienst» wird die Aufgabe gestellt:
«Prifung und Anregung von Wer

1893

190

1904

1939/ Bundesbeschluss Gber die Errichtung einer
1940 «Schweizerischen Zentrale fur Verkehrsforde-
rung» als offentlich- Korperschaft

des Bundes, in Kraft gesetzt am 1. Juli 1940.
Die Schweizerische Zentrale fir Verkehrsfor-
derung (SZV) mit Hauptsitz in Zirich und
«Siége auxiliaire» (Office Central Suisse du
Tourisme — OCST) in Lausanne nimmt zu Jah-
resanfang ihre Tatigkeit auf.

Die SZV und die ihr unterstelite «Reisezen-
trale fir amerikanische Armee-Urlauber» be-
ginnen mit der Organisation und Durchfih-
rung von Schweizer Ferienreisen fir insge-
samt 350000 Mitglieder der amerikanischen
Streitkrafte in Europa, womit der Nachkriegs-
Reiseverkehr wirkungsvoll angekurbelt wird.
Griindung von eigenen SZV-Agenturen in Lis-
sabon (seit 1961 nur noch als Auskunftsbiro
der Swissair angegliedert) und San Francisco.
Erdffnung von Agenturen der SZV in Frank-
furt und Buenos Aires.

Die SZV nimmt wieder ihre urspriingliche Be-
zeichnung «Schweizerische Verkehrszentrale
(SVZ), franzdsisch Office National Suisse du
Tourisme (ONST) an; die Zweigstelle Lau-
sanne wird im Zuge von Sparmassnahmen

1941

1945

1946

1949

1955

men zur Forderung des schweizerischen Rei-
severkehrs».
Die SBB erdffnen in Verbindung mit dem
Schweizer Hotelierverein eine der ersten tou-
ristischen Agenturen in New York.
Er6ffnung der Agentur Berlin.
Nationalrat Dr. A. Seiler erklart in einer Mo-
tion, der Bundesrat sei zur «Errichtung einer
Zentralstelle behufs Férderung des Fremden-
verkehrs in der Schweiz» einzuladen.
Grindung der «Nationalen Vereinigung zur
Férderung des Reiseverkehrs» auf privatrecht-
licher Grundlage. Errichtung des Geschéfts-
sitzes in Zirich unter der Bezeichnung
«Schweizerische Verkehrszentrale»  (SVZ).
Jahrlicher Bundesbeitrag: 120 000 Fr.
Beginn der SVZ-Tatigkeit am 17. Juni. Vorerst
waren die Biiros provisorisch im 1. Stock des
Hauses Nr. 19 an der Usteristrasse in Zirich
installiert. Auf Ende des Jahres, genau ge-
am 27. D , zog man dann an

1908

1911

1917

1918

sterresidenten in Petrograd in Aussicht g
und erwarte, dass der Vorstand der Verkehrszentra-
le Herrn Junod einen Urlaub fiir ein Jahr bewillige,
damit er diese Mission, bei der wesentliche Inter-
essen der Eidgenossenschaft auf dem Spiele stan-

die L8wenstrasse 55, wo sich heute noch der
Materialdienst der SVZ befindet.

Uebereinkommen zwischen der SVZ und dem
Publlznatsdnenst der SBB zwecks Schaffung

1921

den, bernehmen konne... Durch diesen
wurde der Vorstand in nicht geringe Verlegenheit
gesetzt angesichts der Tatsache, dass Herr Junod
sein Amt erst seit wenigen Wochen angetreten hatte
und die ganze O isation der Ver al
erst im Werden begriffen war. Die Befiirchtung, dass
das kaum begonnene Werk ins Stocken gerate,
machte es den Mitgliedern des Vorstandes schwer,
dem Verlangen des Bundesrates entgegenzukom-
men. Nachdem Herr Bundesrat Calonder gegenuber
dem Vorstand die bestimmte Erwartung ausgespro-

chen hatte, dass dieser die Interessen der Verkehrs-
zentrale hinter die wichtigen Interessen der ganzen

Eidgenossenschaft zurlicktreten lasse... beschloss
der Vorstand - nicht ohne Widerspruch einzelner
Mitglieder — Herrn Junod fiir ein Jahr zu beurlau-
ben. Fir die Stellvertretung des Direktors kamen,
weil im damaligen Zeitpunkt noch kein einziger Ab-
teilungschef, somit auch kein Vizedirektor, gewahit
war, nur zwei Lésungen in Betracht: 1. Eine geeig-
nete, vertrauenswiirdige Personlichkeit zu gewinnen,
die wihrend der Abwesenheit des Herrn Junod die
Funktionen des Direktors ausibte oder 2. Ein Mit-
glied des Vorstandes mit der Fiihrung der Direk-
tionsgeschéfte zu beauftragen. Die Arbeiten wurden
schliesslich dem Présidenten Ubertragen «in der
Meinung, dass er dabei vom Vizeprésidenten unter-
stiitzt werde und eine regelméssige Korrespondenz
mit dem Direktor diesen iiber die wichtigsten Ge-
schéfte auf dem Laufenden halte.

Agenturen im Ausland, Kollek-
tivwerbung, Beschaffung und Verteilung von
Werbematerial.

Erdffnung der ersten Auslandagentur der SVZ
in Nizza (die bisherigen Eréffnungen betrafen
Vertretungen der SBB, teilweise in Verbin-
dung mit dem Schweizer Hotelierverein,
schweizerischen Privatbahnen, usw.).

1924 Erweiterung des Netzes der gemeinsamen
und  Agenturen SBB/SVZ auf Wien, Rom, Amster-
spéter dam, Prag, Stockholm, Briissel und Mailand.
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1931 Die «Zentr fur die Vereinheitli
chung der schweizerischen Verkehrswerbung»
tritt unter dem Vorsitz ihres Prasidenten,
Standerat Dr. Gottfried Keller, zu ihrer ersten
Sitzung zusammen.

Die Zusammenarbeit zwischen SBB und SVZ
wird durch eine «Werbegemeinschaft» gefe-
stigt, an der sich nun auch die PTT-Verwal-
tung - und ab 1936 - das Eidgendssische Amt
fiir Verkehr (EAV) beteiligen.

Bezug der neuen Raumlichkeiten der SVZ im
«Haus Viktoria», Bahnhofplatz 9, Zirich.

1936 Postulat von Nationalrat von Allmsn - vom
ionalrat am 30.

betreffend die Schaffung einer «Emheusorga—

nisation fir die schweizerische Verkehrs-

werbung».

Die Agentur New York — seinerzeit eine ge-
meinsame Griindung der SBB und des
Schweizer Hoteliervereins, seit 1941 von der
SVZ ubernommen und seit 1951 in neuen
i an der R Plaza -
begeht ihr Goldenes Jubildum unter dem Mot-
to «50 Years of Service for American-Swiss
Travel».
Die letzten acht Jahre
1960 Aus dem 20. Geschéftsbericht der SVZ: «Im
Jahr 1937, vor knapp einem Vierteljahrhun-
dert, bezeichnete man die 16,2 Millionen Lo-
gierndchte unseres Fremdenverkehrs als be-
friedigendes Resultat. Die verfligbaren Gast-
betten waren zu 31,2 Prozent ausgeniitzt. Da-
mals erachteten Fachleute ein Gesamtvolumen
von 25 bis 26 Millionen Logierndchten und ei-
ne Bettenbesetzung von 40 bis 45 Prozent als
«ideal», d.h. voll kostendeckend, fiir unsere
Hotellerie. Genau 20 Jahre spéter, 1957, wur-
den die 25 Millionen erreicht, und 1960 ist die
Gesamtzahl sogar auf iiber 28 Millicnen, bei
einer Bettenbesetzung von 46 Prozent, hinauf-
geklettert.»
Die Zahl der Uebernachtungen in den von
der Statistik erfassten schweizerischen Be-
herbergungsbetrieben erhhte sich gegeniiber
dem Vorjahr um weitere 7,9 Prozent und iiber-
schritt erstmals die Grenze von 30 Millionen.
Grossen Anklang im In- und Ausland fand
eine von der SVZ herausgegebene farbige
Photoplakatserie, die dank der sorgfaltigen
Auswahl der Sujets auch weiterhin starke Ver-
breitung findet.
Beginn des fiir ein ganzes Jahrzehnt aufge-
stellten Werbeprogrammes fiir «aktive Ferien»

1958
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Ein recht seltenes Bilddokument, das anlasslich der
Vernissage der Jubilaumsausstellung der SVZ im
Stadthaus Zirich «geschossen» wurde: v. I n. r.:
1933 bis 1960 Siegfried Bittel, mit seinem Kodirektor
René Thiessing, Dr. Werner Kampfen, ab 1960.



(«vacances actives»), die nicht mehr nur
«Faulenzerferien», aber auch keine «Hetzjag-
den» nach Sehenswiirdigkeiten sein sollen.
Aus diesem Gesamtkonzept, mit dem eine
Aufwertung des Bergklimas als Erholungsfak-
tor angestrebt wurde, entwickelten sich,
gleichsam als Untertitel oder Etiketten, die
Werbeparolen der nachfolgenden Jahre.

1962 Die 250. Wiederkehr des Geburtstages des
Genfer Dichters und Philosophen Jean-
Jacques R gab der Fr kehrs-

werbung fiir die Schweiz neue Impulse. Im
Zusammenhang mit den Jubilaumsfeierlich-
keiten — und im Einklang mit dem im Vorjahr
angelaufenen Zehnjahresprogramm — standen
die von Rousseaus Ruf «Zuriick zur Natur» in-
spirierten Werbeparolen, wie «Zuriick zur Na-
tur — zuriick zur Reisekultur» und «Zuriick zur
Natur - 1962 wieder einmal Ferien in der
S iz». Als Fremdenver j bracnte
es 1962 auf den Rekordstand von 31,5 Millio-
nen Logiernédchten.

Der Gedanke der Riickkehr zu geruhsamen,
naturverbundenen Ferien und zum geméchli-
chen Reisen nach dem Vorbild des Postkut-
schen-Zeltalters wurde in dem erfolgreich in
aller Welt verbreiteten Slogan «Reise durch
Europa - raste in der Schweiz» weiter ge-
sponnen. Ein Jubilaum besonderer Art, das
sich harmonisch in diesen Rahmen einfiigte,
war die Rekonstruktion der ersten organlsxer~
ten eise in der zeitgendssi
Aufmachung von 1862, als der englische Rei-
sefachmann Thomas Cook erstmals eine ge-
schlossene Gruppe von Touristen nach einem
sorgféltig vorbereiteten Programm durch die
Schweiz leiten liess. Die Fremdenverkehrs-
statistik ver, einen leichten Ri

des Rekordergebnisses des Vorjahres um
1,9 Prozent auf knapp 31 Millionen Logier-
néchte.

Das Jahr der Schweizerischen Landesaus-
stellung in Lausanne, kurz Expo-Jahr genannt,
dberfliigelte in touristischer Beziehung das
riicklaufige Vorjahr um 4 Prozent und das bis-
her beste Jahresergebnis (1962) um 2 Pro-
zent: Die Gesamtzahl der Uebernachtungen
erreichte 32,3 Millionen. Die Grundidee der
Werbung, «Reise durch Europa - raste in der
Schweiz», blieb unverandert und fand in eini-
gen Nachbarldndern, wo «Erholungsdérfers
propagiert wurden, bereits Nachahmung. Pa-
rallel zu diesen Werbebemiithungen gingen
tatkraftige gemeinsame Anstrengungen der
SVZ und der an der Expo beteiligten Kreise
fur die weltweite Propagierung der Schweiz
als Reise- und Exportland.

Jubilden, wie 100 Jahre Wintersport in St. Mo-
ritz und Davos und der 100. Jahrestag der
Erstbesteigung des Matterhorns, boten den
Anlass, 1965 zum «Jahr der Alpen» zu erkla-
ren, in dessen Rahmen auch eine noch enge-
re Zusammenarbeit auf dem Gebiet der Wer-
bung mit den dbrigen Alpenlandern ange-
strebt wurde. Die einzelnen Veranstaltungen
wihrend des Alpenjahres, ganz besonders die
Matterhorn-Jubilaumswoche in Zermatt und
im benachbarten italienischen Breuil-Cervinia,
fanden ein aussergewdhnlich starkes Echo in
der Weltpresse sowie im internationalen Fern-
sehen. Grundgedanke der Werbung, die be-
wusst auf eine Wirkung auf lange Sicht aus-
gerichtet wurde, war dle Wiederentdeckung

1963

1964

1965

ihrem Recht. Die Ueber senkte
sich gegeniiber dem Vorjahr um 3 Prozent auf
31,5 Millionen Logiernéchte, ein Ergebnis, mit
dem nach den einmaligen touristischen Erfol-
gen des Expo-Jahres 1964 gerechnet werden
musste.

1966 Es zeigte sich auch im Jahre 1966 die nach-
haltige Wirkung der im «Jahr der Alpen» un-
ternommenen Werbeaktionen. Neue Slogans
unter Anspielung: auf den der Erschliessung
harrenden Weltraum und mit humoristischer
Farbung kamen in den Werbekampagnen zu
den bereits bewahrten Formeln hinzu, wie
beispielsweise: «Vor Ihrer Fahrt auf den Mond
eine Fahrt in die Schweiz». Am 23. Juni er-
folgte in New York die festliche Erdffnung des
Swiss Center an der Fifth Avenue, in welches
die dortige SVZ-Agentur ibersiedelte. In Lon-
don geht ain weiteres. bedeutend umfassen-
deres Swiss Center seiner Vollendung entge-
gen Es beherbergt seit dem Sommer die
der SVZ-Agentur. Beide Zen-
iren sind praktische Belsprele 1ur die Jahr
fiir Jahr deutlicher Gestalt annehmende «to-
tale» Landeswerbung fiir die Schweiz im Sin-
ne einer ginstigen Beeinflussung des schwei-
zerlschen «Image» im Ausland. Die eidge-
Réte stil in ihrer D
session mit grosser Mehrheit der Erhdhung
des jahrlichen Bundesbeitrages an die SVZ
von 5,5 auf 8 Millionen Franken ab 1967 und
auf 10 Millionen Franken ab 1970 zu und be-
willigten ferner einen Sonderkredit von knapp
3 Millionen Franken fiir die dringend notwen-
dige Erneuerung der Agentur Paris.

Mit einer Gesamtzahl von 32,09 Millionen stati-
stisch erfasster Uebernachtungen nimmt die-
ses Jahr nach dem Expo-Jahr 1964 die zweite
Stelle in der Geschichte des schweizerischen

kehrs ein. Der t wurde
auf den Wintertourismus gelegt, der mit den
Slogans «Winterferien — doppelte Ferien» und
«Chumm mit - blib gsund» propagiert wurde;
Die vier Zi des Ferien-K wett-
bewerbes fanden in immer weiteren Kreisen
grossen Anklang und wurden auch in Presse,
Radio und Fernsehen lebhaft kommentiert.
Dank einem Abkommen mit der Swissair
konnten in sechs siidamerikanischen Stadten
touristische Auskunftgstellen geschaffen wer-
den, was zur Folge hat, dass die SVZ auch
in diesem grossen Einzugsgebiet starker ver-
treten ist.

In diesem Jahr stand die Werbung unter dem
Motto der Zeit, das in zahlreichen Abwand-
lungen dargestellt wurde. Die Slogans laute-
ten etwa «Schweizer Zeit ist mehr als Geld»,
«Gegen Angina temporis — Schweizer Ferien»,
«Hochste Zeit fiir Ferien in der Schweiz»
oder «Mit Schweizer Ferien immer auf der
Héhe der Zeit». Die Wahl dieses Themas er-
moglichte eine breite Zusammenarbeit =mit
der «Fédération horlogére» und der Swissair,
die unsere Aktionen lebhaft unterstiitzten. Die
vier Ziehungen des Ferien-Kalenderwettbe-
werbs boten im In- und Ausland besonders

it,  die lkerung - mit
dem Zeit-Thema bekannt zu machen. - Die
Erinnerungstour «Auf den Spuren von Sher-

1967

1968

der Bergwelt als

und fiir «aktive» Feri
Wandern und Bergsteigen kamen wieder zu

lock Holmes», dle im_ Frihjahr eine grosse
Zahl von Perso iten und Publizi aus
aller Welt an die Aktionsorte des britischen
unnen Meister i fithrte, bildete = wohl den
E Ho der Wer igkeit in der Schweiz

und im Ausland. Zahlreiche Reporter beglei-
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1) AS 1955, 1180 und 4960, 995.
1963 — 688

teten die illustre Gruppe, die in Kostimen
der Jahrhundertwende reisten, und berichte-
ten in Fernsehen, Radio und Zeitungen iber
die neuerliche Auferstehung des genialen

4+ Detektivs. — Mit der Erdffiung €iner Aussen-:
stelle in Chicago -erfuhr. das Agenturnetz: der-

2y

5. SVZ eine weitere Ausdehnung. Die bisherigen
Frequenzmeldungen aus Hotels und Kurbe-
trieben lassen auf ein giinstiges Gesamter-
gebnis schliessen, so dass das Jahr 1968
vermull[ch als eines der besten in die Ge-

hte des i
kehrs eingehen wird.
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vL orgamsatlon

Le renom des ressources touristiques de la Suisse
avait stimulé le zéle, en 1863, de Thomas Cook qui
en était & ses débuts et qui fut le premier & organi-
ser un voyage collectif, initiative dont la Suisse bé-
néficia. Cela tenait davantage de I'«expédition», au
sens ol on I'entendait a I'époque, que du parcours
paisible, mais le créateur de la premiére agence de
voyage avait vu clair et son exemple fut suivi.

En 1894, la compagnie du chemin de fer Jura-Sim-
plon ouvrit une agence a Londres et ce fut le dé-
part de la propagande touristique a [I'étranger.
Aprés le rachat, en 1903, des plus importantes entre-
prises de chemins de fer privés, les Chemins de fer
fédéraux prirent I'initiative d’'une organisation systé-
matique de la publicité («propagande» est un mot
qui risque de provoquer des réflexes défavorables)
en ouvrant des bureaux a Paris, New York et Berlin,
puis au Caire et & Vienne. En 1911, le conseiller na-
tional A. Seiler demanda dans une motion «la créa-
tion d'un office central pour le développement du
mouvement des étrangers en Suisse» et, en 1917,
une institution de droit privé prit le nom d'Associa-
tion nationale en faveur du tourisme; elle fixa son
siége & Zurich, sous la raison sociale «Office na-
tional suisse du tourisme». Sa premiére agence fut
ouverte & Nice, en 1923 et, au cours des années
suivantes, le réseau s'étendit & Rome, Amsterdam,
Prague, Stockholm, Bruxelles et Milan.

La collaboration avec les CFF, les PTT, I'Office fé-
déral des transports, les hoteliers, les cafetiers-res-
taurateurs était étroite. En 1936, un député au Con-
seil national demanda que soit envisagée la création
d'un organisme unique auquel serait confi¢ I'en-
semble des problémes de publicité touristique. Un
arrété fédéral apporta en septembre 1939 I'unifica-
tion attendue et I'Office central suisse du tourisme
était sacré corporation de droit public; en 1955, on
en revint au premier baptéme, plus heureux a notre
sens. Les statuts précisent que I'ONST a pour but
«d'organiser et d'assurer ia propagande en faveur
du tourisme pour I'ensemble de la Suisse, tant a
I'étranger que dans le pays. A cet effet, il veillera
a une étrone collaborauon avec les services de pro-
ou locaux, ainsi
qu'avec Ies organisations professionnelles suisses
de voyage et de tourisme».

Une collaboration étroite est assurée dans le sens
précisé par les statuts. Cette action de publicité
s'étend au patrimoine culturel du pays, & I'enseigne-
ment et aux instituts d'éducation, aux sports et a la
recherche d'une détente personnelle. Dix régions
ont été créées, qui représentent les intéréts de quel-
que 180 offices de tourisme locaux: le canton de

Zurich, la Suisse du Nord-Est (St-Gali,
Thurgovie, Glaris et les deux Rhodes d’Appenzell);
la Suisse centrale (Lucerne, Zoug, Uri, Schwyz, Ob-
wald et Nidwald); le Tessin; le pays bernois , & I'ex-
ception du Jura; la Suisse du Nord-Ouest (Bale-
Ville, Bale-Campagne, Soleure et Argovie); les can-
tons de Fribourg et de Neuchatel et le Jura bernois;
la‘région du Léman (Genéve et Vaud); le Valais et
les Grisons.
Un contact suivi est de mise, non seulement avec
les au1omés fédérales, mais aussi avec les repré-
et ires & I'étranger.
Outre les CFF et les PTT (cars postaux), les entre-
prises de transports privés, par le canal de I'Union
d'entreprises suisses de transport, Swissair, les mi-
lieux lntéressés au traﬁc routier' (TCS et ACS),-les
a I'héberge-
ment et & laccuell et les agences de voyages sont
en liaison avec Zurich; il en-va de méme pour les
organes chargés de I'enseignement et de I'éduca-
tion dans les écoles officielles et privées.

L'A :
risme,

suisse des

d’offices de tou-

fondée en 1928, groupe quetque 60 dirigeants re-
présentant les principales stations du- pays et qui
doivent tout leur temps & -leurs-fonctions;-elle-est
trés active en de multiples domaines.

L'Association des “stations thermales de Suisse,
dont le secrétaire général est M. Heinz von Bidder,
chef de section & 'ONST, met en valeur les effets
curatifs d'une vingtaine de stations dGment catalo-
gués et qui accueillent a chaque- saison une forte
clientéle étrangére, outre celle du pays; elles sont

les régions de leur ressort:
Arosa, Davos, Gstaad, Interlaken, Locarno, Lucerne,
Lugano, Montreux et St-Moritz font partie de ce
groupement. Il convient de mentionner également
I'Union suisse des sociétés de développement qui
a son siége & Lucerne et qui groupe environs 220
sociétés locales.

Réunies en association et affiliées pour la plupart
a I'Union d'entreprises suisses de transport, citée
plus haut, treize entreprises suisses de navigation
collaborent elles aussi, & l'organisation touristique
du pays; leurs flottes naviguent sur les eaux du
Léman, des lacs de Neuchatel et de Morat, de
Thoune et de Brienz, des Quatre-Cantons, de Luga-
no, de Zurich, de Bienne, de Zoug, du lac Majeur
et de celui de Hallwil, sans oublier la navigation sur
le Lac Inférieur et le Rhin, ni I'entreprise rhénane
qui a son sigge a Bale; les CFF exploitent, pour
leur part, la navigation sur le lac de Constance.
N'oublions pas nos Kursaals qui, sans connaitre la
grande affluence des casinos d'autres pays, sont
parés, en saison, pour offrir aux touristes des spec-
tacles de choix et des démonstrations folkloriques,
en marge des salles de jeu. lls sont quatorze, ou-
verts 4 Arosa, Bad-Ragaz, Baden, Berne, Brunnen,
Crans-sur-Sierre, Engelberg, Intertaken, Locarno, Lu-
cerne, Lugano, Montreux, St-Moritz et Thoune, et
groupés en une association. Leur appui & la cause
du tourisme est assuré.

Nous avons rapidement cité, plus haut, les organes
chargés de I'enseignement. La proportion d'étu-
diants étrangers est forte dans la plupart des sept
universités suisses et a I'Ecole des hautes études
économiques et sociales de St-Gall; elle s'éléve en

équipées d'installations appropriées aux
de la médecine et du confort.
L'Association suisse des stations climatiques a son
siége & Montreux ou son secrétaire général, Mon-
sieur R. Jaussi, s’emploie & faire valoir les caracté-
ristiques générales du climat de la Suisse. Comme
sa sceur des stations balnéaires, elle édite une bro-
chure qui classe une quarantaine de stations cli-
matiques des Préalpes, de la zone sub-alpine et des
régions alpines. Ces stations s'échelonnent de 200
a 1810 metres d'altitude, offrant une belle variété de
contrastes.

Les arguments touristiques des six plus grandes
villes du pays sont représentés dans le cadre de
I'Association dite des «Six Villes», comprenant
Zurich, Genéve, Berne, Bale, Lausanne et St-Gall.
Neuf autres centres touristiques importants se sont
groupés pour assurer une coopération étroite, dans
le style général ou régional voulu par des actions

au tiers des rég im-
matriculés. L'Office central universitaire, qui a son
siége a Zurich, travaille en collaboration avec
I'ONST, qui édite un «Guide de I'enseignement uni-
versitaire en Suisse», se soucie de faire valoir les
valeurs intellectuelles du pays jouant en parallele
pour les écoles privées et les instituts dont les pro-
grammes et les caractéristiques sont détaillés dans
une brochure largement distribuée hors de nos fron-
tléres en Suisse, tant a Zurlch que dans les cités
i , des employ se de

la clientél de ces pri-
vés et cela est vrai aussi pour les agences de
I'ONST - une tache qui exige autant d’expérience
que de doigté. La Fédération suisse des associa-
tions de I'enseignement privé a ses représentants
au sein de nos organes de propagande nationaux,
cantonaux et locaux, et le contact est assuré avec
la «Communauté de travail des établissements pri=




vés d'instruction et d'éducation». Les homes d'en-
fants ont aussi leurs imprimés, qui passent la fron-
tiére au méme rythme que ceux des hautes écoles,
des et des établi: privés; il en
va de méme pour les organisations de cours et de
camps de vacances en Suisse.

Mentionnons, encore, qu'un institut de recherches
touristiques a été créé a I'Université de Berne en
1941, année durant laquelle le Séminaire touristique
de I'Ecole des hautes études économiques et so-
ciales de St-Gall a vu le jour. Nombre d'étudiants
s'intéressent, par ce canal, & la cause du tourisme
et des transports, et les échanges sont fréquents
avec d'autres écoles de I'étranger.

On pourrall croire, & suivre cette énumération d'as-

et de g ayant ‘fait leurs
preuves, & une dispersion des efforts dans le do-
maine touristique. Il n’en est rien. La collaboration
est assurée a tous les échelons. Prenons I'exemple
de I'un ou l'autre de ces animateurs (syndicats d'ini-
tiative, hoteliers, entreprises de transport) qui dé-
sirent convaincre sur place des agences de voyages
installées dans un pays qui les intéresse partlcu-

d'efficacité lorsque le siége central de Zurich est
invité par ses commettants a I'étranger, ou par des
ambassades ou des autorités, a accueillir une per-
sonnalité politique, un reporter, un écrivain; les sys-
téme fédéraliste joue dans son sens le plus large.
Et il n'y a pas que I'accueil qui soit en cause: I'in-
formation écrite, parlée et visuelle a aussi ses droits
qui commandent bien des devoirs.

La Fédération suisse du tourisme,

créée en 1932, a son siége a Berne. Elle est dirigée
par le prof. Paul Risch, docteur en droit. L'impor-
tance de cet organisme lui vaut I'appui des autori-
tés, des entreprises et des associations intéressées
au développement du tourisme. La Fédération suisse
du tourisme ne s'occupe pas de propagande, elle
se charge de défendre avec beaucoup de compsé-
tence les intéréts du tourisme sur le plan écono-
mique. Les problémes de I'hdtellerie, de la restau-
ration, du trafic, du tourisme social et de Il'infra-
structure des stations figurent en bon rang dans son
programme d’activité et, sur le plan international,
les questions de politique touristique, I'aide aux
pays en voie de développement et les tAches de

ligrement; une action isolée serait sans
limitée de toute fagon & un champ d’activité trop
étroit, et I'agence de I'Office national suisse du tou-
risme installée dans le pays visé s'emploiera & fa-
ciliter I'aboutissement des efforts, — son expérience
et son autorité le voulant.

D'autre part, la collaboration joue avec tout autant

I'OCDE r a l'ordre du jour
de séances, conférences et voyages d'étude que
I'actualité impose. Sa collaboration est précieuse
pour I'étude du marché comme pour {'analyse de
la statistique touchant les arrivées et les nuitées.

La Société suisse des hételiers qui date de 1882, la
Société suisse des cafetiers et restaurateurs, créée

en 1891, I'Union Helvétia (1886) n'ont jamais refusé
leur concours aux organes ceuvrant sur le plan can-
tonal, régional et local. Il en est de méme de I'As-
sociation des buffetiers de gare et I'appui des entre-
prises' de transport (rail, air, eau, route) est infini-

ment efficace.
.

_Dans un autre i il de

l'activité de la Caisse suisse de voyage, institution
d'utilité publique créée en juillet 1939 et dont le
systéme d’épargne pour les vacances au moyen de
timbres de voxage s'est promptement affirmé dans
les milieux d’employés et d'employeurs. Elle est
présidée par M. Walter Hunziker, docteur en droit,
dirigée par M. W. Abplanalp, et son bureau central
est installé & Berne.

Revenons a I'Office national suisse du tourisme pré-
sidé par M. Gabriel Despland, ancien conseiller aux
Etats, et dirigé par M. Werner Kampfen, docteur en
droit.

Pour mettre en évidence l'importance des apports
du tourisme en divers secteurs économiques, Mon-
sieur Kampfen avait souligné lors de l'assemblée
générale d’Engelberg, que le tourisme est rattaché
par mille liens aux aspects multiples de i'existence
humaine; il ne se limite pas aux secteurs de I'héber-
gement et des transports, mais il est également li¢
par des relations de cause a effet au commerce, &
I'industrie, & I'agriculture, au secteur de la finance.
Le conducteur d'un car postal aura & ceer de fa-
ciliter la découverte d'une vallée, d'un lac, d'un gla-
cier, d'un village par des voyageurs du pays et d’ail-

feurs, tout autant que I'employé du petit chemin de
fer & crémaillére ou le préposé a la vente des billets
dans une gare petite ou grande, La dame qui tient
boutique au sommet d’un col alpestre ou dans un
jardin public s'attachera & faciliter le choix de
clients & la recherche de souvenirs qui ne doivent
rien a la fabrication en chaine. Et l'automobiliste
pressé renoncera & user de son klaxon pour expri-
mer son regret du soin qu'un collégue étranger ou
confédéré met & parcourir nos routes - les vertus
comtemplatives I'emportant & juste titre sur les ap-
pétits de vitesse.

Trés sollicitées pour des causes qui ne touchent
pas a celle que nous nous sfforcons de mettre en
évidence, la presse, la radio et la télévision trouvent
le temps de se pencher sur les problémes d'actua-
lité touristique; une plume alerte, un micro souriant,
un louable souci d'objectivité contribuent a faire
connaitre ce qui vaut d'étre vu et ce qui peut étre
amplifié ou corrigé; autant de concours que I'on
apprécie. Toutes les bonnes volontés sont de mise,
chez nous comme ailleurs.

Dr. Fritz Erne, Directeur de I'Union Valaisanne
du Tourisme, Sion, Président de I'Association
suisse des directeurs d'offices de tourisme

Entwrcklung
und

Aufgaben-
kreis

Mit dem Tourismus entwickelte sich in der Schweiz
die touristische Information und Werbung, und bald
erwies es sich als tunlich, die Werbung der Kurorte
an elner Stelle und da-
mit ihre Resonanz im Ausland zu verstérken. Schon
1884 hatte die Gotthardbahn durch Herausgabe
eines attraktiven Plakats im Ausland auf die direkte
Verbindung  London-Paris-Schweiz . (Gotthard)-Ita-
lien hingewiesen, und sie hatte auch an- verschie-
denen Ausstellungen im. Ausland teilgenommen.
1893 wurde der Verband Schweizerischer Verkehrs-

vereine gegriindet, doch beschrénkte sich seine pu-,

blizistische Tatigkeit vorerst auf das Inland. Als im

nalrat emgeladen die Frage zu priifen, ob nicht eine
{ fur die i

ische

Ver bung zu sei. Durch

schluss vom 21. September 1939 wurde die seit mehr
als zwei Jahrzehnten angestrebte Veremhemwhung
verwirklicht: durch die Griindung der i

durchfiihrt, sei auf die 1963 inszenierte Wiederho-
lung der ersten gefihrten Gesellschaftsreise durch
die Schweiz vor 100 Jahren hingewiesen. Ueber die
«Cook-Jubilaumsreise» wurde in Tausenden von
Zeitschriften und Tageszeitungen und in einer Reihe
von D filmen in der gan-

schen Zentrale fir Verkehrsforderung» als offent-
lich-rechtliche Korperschaft. Seit 1955 fiihrt sie wie-
der die urspringliche Bezeichnung «Schweizerische
Verkehrszentrale».

Damit ist die ische Ver -
bung als eine Aufgabe des Bundes statuiert. Die
Obliegenheiten der SVZ, die in einem Organisations-
reglement festgehalten sind, konnen wie folgt um-
schrieben werden: Aufgabe der Verkehrszentrale ist
die ional izerische Werbung fiir
den Fremdenverkehr; sie wirbt fiir die gesamte
Schweiz und fiir alle Regionen, fiir die Eisenbahn,
fiir den Autotourismus, die Luftfahrt und die Schiff-
fahrt, fir die kulturelle Eigenart des Landes, fur

zen Welt als lber die «originellste Ferienfahrt des
Jahres» berichtet. 1965 war ganz dem «Jahr der
Alpen» gewidmet.

Die Slogans «Vor lhrer Fahrt auf den Mond - eine
Fahrt in die Schweiz», «Winterferien in der Schweiz
— doppelte Ferien» und, fir die schweizerische
Kundschaft, «Chumm mit, blib gsund!» sowie «Nach
jeder Fernreise — eine Schweizerreise» bildeten die
Grundlage der Werbung fiir die Jahre 1966 und 1967.
1968 iesslich wurde die P der Schwei-
zerischen Verkehrszentrale mit dem Thema «Zeit»
verbunden, insbesondere durch die Formel «Schwei-
zer Zeit — Ferienzeit». Einer Entdeckungsreise in die
Schweiz «Auf den Spuren von Sherlock Holmes»

Schule und Erziehung, fir Sport und

Zweck und Ziel der SVZ sind Information und Wer-
bung bei einer maglichst grossen Zahl von Men-
schen, die in der Lage sind, die Schweiz zu besu-
chen.

Vor sechs Jahren stellte die SVZ ‘ihr Werbepro-
gramm unter das Leitmotiv «Zuriick zur Natur - zu-
riick zur Reisekultur»; Anlass bot die 250. Wieder-
kehr des Geburtsjahres von Jean-.Jacques Rousseau,
der zu- seiner Zeit die ent-

war falls grosser Erfolg
Noch ein Wort iiber die Finanzen der SVZ, weil Ver-
kehrswerbung - namentlich im Ausland - eine

héchst kostspielige Sache ist. Mit etwas iber
400000 Franken startete die SVZ vor 50 Jahren;
heute stehen ihr rund 14 Millionen Franken zur Ver-
figung. Der Bund entrichtet ihr gegenwdrtig einen
jahrlichen. Beitrag von 8 Millionen, 1,2 Millionen er-

. halt sie von der SBB, 700 000 Franken von den PTT-

270'000 Franken vom Schweizer Hotelier-

deckte Und: den Ruf der Schweiz aIs naturyerbunde-
nes Ferienland begriindete. Die Idee, Fenenwerbung

LVerein und 200000 Franken von der Strassenver-

swirtschatt, Weitere Bentrﬂge werden von den

am F kehr i ten Kantonen und
Gememden, den regionalen und lokalen Verkehrs-

reinen, den privaten Transportanstalten sowie von

und Landeswerbung unter einen tltigen,
mit unserem Land verbundenen Gedanken zu stel-
len, hatte sm {iberaus erfreuliches, ites Echo.
Der izisti: Erfolg des R Jahres und  Mitglied

aus der Privatwirtschaft aufgebracht.

der sich immer deutlicher abzeichnende internatio-
nale Trend zu erholsamen Ferien bewog die SVZ,
fiir die weiteren Jahre den Gedanken weiterzufih-
ren und mit dem Slogan «Reise durch Europa —
raste in der Schweiz» zu werben. Als Beispiel der
vielen Sonderaktionen, welche die SVZ jedes Jahr

Rund 2,7 Millionen Franken sind kommerzielle Ein-
nahmen aus dem Billettverkauf bei den Ausland-
agenturen der Verkehrszentrale.

In Frankreich, Italien, Belgien und Spanien werden
die Kosten der nationalen Verkehrswerbung im Aus-
land voll, in Oesterreich und Deutschland zu 95 Pro-

zent und in Grossbritannien zu 85 Prozent vom
Staat iibernommen, wahrend in der Schweiz der
staatliche Beitrag etwa 60 Prozent ausmacht und
20 Prozent von den wirtschaftlich interessierten
Kreisen aufgebracht wird. Die Kommission fiir Kon-
junkturbeobachtung schatzt die Ertrdge der schwei-
zerischen Volkswirtschaft aus dem Auslénder-Frem-
denverkehr fiir 1967 auf 3,005 Milliarden Franken.
Die Auf fiir die i Ver

bung im Ausland sind also Giberaus produktiv ange-
legt.

bung fiir den

gleichen Jahr das «Syndicat des intéréts  de ‘la Eld. wi .
Suisse romande et du Jura-Simplon» in London ein
i u o i - Schwelzerische Bundesbahnen
Schweizer Verkshrsb_urol eroffnete, nahm.die Wer cmun:m-rmnux
ischen F kehr auf e —
Basis im Ausland einen ersten T YT

kommerzieller
schuchternen Aniang 1903 wurden die grossen
durch 'V -
hfolger, die
ischen B begannen. sofort,
die Auslandwerbung systematisch auf- und’ auszu-
bauen. Der Publizititsdienst der SBB erdffnete in-
nerhalb weniger Jahre Agenturen in Paris, New
York, Berlin, Kairo und Wien.
Am urganlsa(onschen Aufbau der Werbung fiir den
izerischen F kehr war auch der
Hotelier-Verein i oll  beteiligt.
1911 verlangte Nationalrat Dr. A. Seiler in einer Mo-
tion die Schaffung einer «Zentralstelle behufs Fér-
derung des Fremdenverkehrs», und. 1917 wurde
dann die «Nationale Vereinigung zur Férderung des
Reiseverkehrs» auf privatrechtlicher Basis gegriin-
det. Unter dem Namen «Schweizerische Verkehrs-
zéntrale» (SV2) richtete diese Vereinigung in Ziirich
ihren Geschaftssitz ein. Sie erhielt vom Bund einen
jahrlichen Beitrag von 120000 Franken. Die erste
Auslandagentur der SVZ wurde 1923 in Nizza erdff-
net. Das Netz der SBB-Auslandagenturen wurde in
den folgenden fiinfzehn Jahren erweitert, und zwar

ischen Priv
icht, und ihre Rect

mung

MIt der SVZ in Zusammenarbelt
En collaboration avec
‘Schwelzerlscher F
Fédération sulsse du tourisme
Pro Helvetia (Kulturwerbung)
(Propagande culturelie)
Office sulsse d'exp:

Reglonale und kantonale Verkehrsverbinde

Auslandschweizersekretariat der NHG
Secrétariat des Sulsses & I'étranger de la NSH

Schwelz. Relsekasse (Sozialtourismus)
Calsse sulsse de voyage (Tourisme soclal)

©2.180 lokale Verkehrsbiros / env. 180 offices de tourisme locaux

Nordostschweiz —
Graublinden ]
Zentralschwelz }— s
Bénéficalres des apports au tourlsme
Ticino |
Hotels und
Bem (ohne Jura) — Hétels ot penslons
Nordwastachwelz — 1 Restaurants et catés. P cuirrroe 00
Fribourg, Neuchatel, Jura Berols ] . Mileux Intéressés atier | Stations
B
Private [ ¢
Réglon du Léman Trafic
Relseblro und
Walils/Valsls Agences et bureaux de voyages. Enseignement et éducation

auf Wien, Rom, Amsterdam, Prag, , Briis-
sel und Mailand, wobel sich die SVZ jeweils mit
eigenem Personal beteiligen konnte.

Diese Zusammenarbeit zwischen den SBB und der
ischen Verkehr wurde 1934 durch
eine «Wer i f igt, an der sich
nun auch das Eidgendssische Amt fiir Verkehr und
die PTT-Verwaltung beteiligten. Zwei Jahre spéter
wirjde der Bundesrat durch ein Postulat im Natio-

Botschaften, Gesandtschaften, Konsulate
Ausland

= , Ambassades, Kigations, consulats et




Agenturen der
Schweizerischen
Verkehrszentrale im Spiegel
der Weltgeschichte

New York: 1. 8. 1951 Rockefeller Center 10 West

49th Street, Ausbau 1952, 54, 57, 58, 61, 62, 63;
23.6.1966 Eroffnung Swiss Center, Fifth Avenue 608

»

Das neue, modern konzipierte Swiss Centre in
London.

o

Prag: 12. 4. 1938 Am Graben 7. 1949 Vermietung des
gréssten Teils unserer Lokale an Wagons-Lits/Cook;
ab 1. 4. 1952 von Cedok {ibernommen

v

Berlin: 15. 6. 1908 Unter den Linden 14; 1916 Unter
den Linden 57/58, Ausbau 1928
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Wenn in gewissen Kreisen vor nicht allzu langer
Zeit die bitter notwendig gewordene Aufwertung des
«Image» der Schweiz im Ausland gefordert wurde,
so hat diese Aufwertung inzwischen - wenn man
dem amerikanischen Erforscher der &ffentlichen
Meinung, George Gallup, Glauben schenken will —
auf sehr eindriickli Weise Eine
von der Universitétsstadt Princeton aus in Nord- und
Siidamerika sowie Europa durchgefiihrte Untersu-
chung ergab, dass die Schweiz nicht nur das Lieb-
lingsreiseziel der Bewohner der USA ist — hier
stimmten 50 Prozent aller Befragten fiir sie und nur
44 Prozent fiir ihre geféhrlichsten Rivalen Irland und
Grossbritannien —, sondern auch in den sechs weite-
ren Landern, auf die sich die Gallup-Umfrage er-
streckte, als begehrenswertestes oder zumindest als
eines der bevorzugten Lénder gilt, die man sich als
Ferienreisender ertraumt. Tatsichlich lautete die
Fragestellung nicht nach den vor der Verwirklichung
stehenden Reiseplénen, sondern nach dem Bestim-
mungsland, das man wahlen wiirde, wenn man sich
einen Herzenswunsch erfiillen lassen konnte.

So bemerkt denn die in Paris erscheinende «Inter-
national Herald Tribune» mit Recht, dass «die
Schweiz mit Touristen aus den Vereinigten Staaten
und vielen anderen Nationen nur so iiberflutet wiir-
de», wenn sich Reisewiinsche unmittelbar in die
Wirklichkeit umsetzen liessen. Das gleiche Blatt er-
innert daran, dass die Schweiz kometartig in den
vielbegehrten ersten Rang aufgestiegen sei, nach-
dem sie 1961 hinsichtlich ihrer touristischen Anzie-
hungskraft noch von Frankreich, lItalien, England
und Westdeutschland ibertroffen worden war.
Aehnlich aussert sich der Londoner «Daily Tele-
graph», der darauf hinweist, dass die Schweiz auch
in den Reisetrdumen der Englénder an der Spitze
steht, gefolgt von den Vereinigten Staaten und Ka-
nada. Sie ist ferner — immer unter der Vorausset-
zung, dass nicht Rei: £l sondern Rei

in Erfillung gehen - das Lieblingsziel der Hollan-
der und der Bewohner der Bundesrepublik Deutsch-
land. Die lItaliener geben Nordamerika den Vorzug,
allerdings mit nur knappem Vorsprung gegeniiber
der Schweiz, die von elf vorgeschlagenen Vergni-
gungsreisezielen immerhin den zweiten Platz ein-
nimmt. In Uruguay gab man den reiselustigen Teil-
nehmern an dieser Publikumsumfrage sogar die
Wahl zwischen einem Dutzend Léndern und Lénder-
gruppen, von denen das verwandte Spanien die mei-
sten Stimmen auf sich vereinigte, gefolgt von Frank-
reich, Italien und der Schweiz. Mit einem verhaltnis-
massig  bescheidenen fiinften Rang begniigen
musste sich die «Wiege des Fr kehrs» bei

Die
Schweiz

an der
Spitze

fiir Gri und die néch
Stimmenzahlen Nordamerika, Italien und Spanien
gaben.

In der gesamten Weltpresse ist dieses fiir das Reise-
und Ferienland Schweiz ehrenvolle Ergebnns einer
Unter des hoch

schers George Gallup unter Schlagzeilen wie «Die
Schweiz - das meistbegehrte Ferienland der Welt»
veroffentlicht und gewiirdigt worden, wobei man
nicht versdumte, auf die Bedeutung des Fremden-
verkehrs in wirtschaftlicher wie in vélkerverbinden-
der Beziehung hinzuweisen. Man vergass dabei
nlcht die Verdienste hervorzuheben, die sich Orga-

i wie die izerische Ver

als die Tragerin der nationalen Werbung fiir die
Schwelz im Ausland und die Swissair als eine der

den Franzosen, die bei dieser Probeabstimmung
eigene Wege gingen, indem sie sich in erster Linie
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hich o all m.

Betdo TURNER CONITRUCTION CO.

T

er «Kleinen» unter den Luftfahrtgesell-
schaften der Welt durch ihre vorbildlichen Werbe-
kampagnen erworben haben.

4

New York: 1.1.1907 Fifth Avenue 241 (Budget fiir
Betriebskosten Fr. 120 000.—, davon Fr. 40000.— zu-
lasten des SHV); 31.1.1928 Fifth Avenue 475,
Ausbau 1939



Die
Jubilaums-

ausstellung

(me) «Wenn wir uns heute zu dieser Ausstellungs-
eréffnung zusammengefunden haben», begann der
Zircher Stadtprasident Dr. ,Sigi’ Widmer seine Be-
grilssungsworte an die zahlreich erschienenen Ga-
ste, «dann deshalb, weil vor einem halben Jahrhun-
dert die izerische Ver ale gegrindet
wurde.» Das Ziircher Stadtoberhaupt fand es richtig,
und wir gehen mit ihm dberein, sich in diesem Zu-
sammenhang wieder einmal daran zu erinnern, in
welcher Situation man sich damals befand. Man
zéhlte das Jahr 1918..Die Schweiz, wie ganz Europa,
war erschittert von den grossen kriegerischen und
revolutiondren Ereignissen. Es war eine Zeit der all-
gemeinen Unsicherheit, eine Zeit, da die wenigsten
Leute ~ nicht nur in der Schweiz, sondern in der
Welt iberhaupt — an das friedliche Reisen denken
konnten, eine Zeit, in der -man sich in der schwei-
zerischen Hotellerie, in all jenen Kreisen, die wirt-
schaftlich und kulturell vom Fremdenverkehr abhén-
gig waren, in den gréssten Schwierigkeiten befand.

Es muss in diesem Zusammenhang mit grossem
Respekt daran erinnert werden, dass es damals
Leute gab, die die Lage richtig beurteilten und die
sich sagten, es miisse etwas getan werden, damit
in dieser unsicheren Zukunft der schweizerische
Fremdenverkehr bestehen kénne als einer der wich-
tigsten Grundlagen der schweizerischen Wirtschaft.
So kam es denn zum Dank an all jene Persénlich-
keiten, die damals den Mut hatten, das Richtige zu
tun.

«Wenn wir das in aller Form sagen», fuhr der Ziir-
cher Stadtprésident fort, «dann deshalb, well der
schweizerische Fremdenverkehr fiir unsere Wirtschaft»
- und das sagte er ausdriicklich- auch im Namen der
Behdrden der Stadt Zirich — «von allergrésster Be-
deutung ist. Man kann immer wieder feststellen,
dass auch die Stadt Ziirich eine Fremdenstadt ist.
Zirich ist nicht nur ein Zentrum der Finanz, der
Wirtschaft und der Hochschulen, Ziirich ist auch
eine Fremdenverkehrsstadt; mit anndhernd 2 Millio-
nen Ueber! eines der wichtigsten Frem-

Elne Zusammenfassung der Ausfiihrungen des Zir-

cher Stadtprasidenten, Dr. S. Widmer, anl4sslich der
dffnung der A «50 Jahre Schweizerische

Verkehrszentrale» im Stadthaus von Zirich.

denver en.der Schweiz Uberhaupt.»

Es wurde versichert, dass sich Zirich bemiihen
will, auch in Zukunft die M8glichkeiten des Frem-
denverkehrs auszuschopfen, denn damit wird im
Interesse des ganzen Landes ‘gehandelt, besonders
wenn man die praktische Seite betrachtet und sich
ausrechnet, dass rund anderthalb Milliarden Franken

A’

Der Lichthof des Zlrcher Stadthauses mit dem
Mobile.

PN
Ein ganzes Volk beteiligt sich am Fremdenverkehr.

»

Das Mobile von H. Kichler, Hausgraphiker des SVZ,

[k

j&hrlich auf dem Umweg {ber den Tourismus in die
Schweiz fliessen und diese wesentlich dazu beitra-
gen,.dass das wirtschaftliche Gleichgewicht mit dem
Ausland aufrecht erhalten werden kann.

dann durchgesetzt und eben auch auf das Ausland
gewirkt haben.

Man hért es immer wieder und darf diese Feststel-
lung ruhig als glaubwirdig bezeichnen, dass die

Auf die A im selber zu sp

kommend, fiihrte der Hausherr aus, dass die Gra-
phik, dieser Querschnitt durch das graphische Schaf-
fen der Schwelzerischen Verkehrszentrale, die Pla-
k'atg'und die anderen Werbeformen, die vom schwei-
zerischen. Fremdenverkehr im Laufe von 50 Jahren
in die Welt gesetzt wurden, eine grosse Wirkung
auslésten, was sich zweifellos nicht bestreiten I&sst.
Dr. Widmer brachte denn auch in aller Form die

Graphik weit Gber dem internationalen
Durchschnitt steht und damit auch wieder eine Wer-
bung nicht nur fir den Tourismus, sondern auch
eine Werbung in kultureller Sicht bedeutet. Damit
kommt dieser Ausstellung von der Reisewerbung
zur Landeswerbung ein ganz besonderer Wert zu.
Der Stadtprdsident Limmatathens zeigte sich denn
auch hoch beglickt von der Mdglichkeit, diese Lei-
stungen der Schweizerischen Verkehrszentrale in

hohe Anerkennung der Behérden fiir die
Dienste zum Ausdruck, um so mehr, als die schwei-
zerische Werbegraphik auch im Vergleich zum Aus-
land eine ganz besondere Position einnimmt.

der Oeffer zeigen zu
diirfen.
Die Ausstellung soll Gbrigens, wie wir soeben erfah-

Es wurde daran erinnert, dass die ische
Verkehrszentrale die ersten Auftrdge an Leute wie
Carigiet gegeben hat, Auftrége, die damals mit gros-
ser Ueberraschung und Verwunderung aufgenom-
men wurden. Das waren Plakate, die unmoglich
schienen, die Widerspruch ausldsten, sich aber

ren, im Laufe des neuen Jahres auch noch in
anderen Stédten, wie Bern, Basel, Lau-
sanne, Genf, Biel, Neuenburg, St Gallen, Chur,

Lugano und Luzern - In letzterer voraussichtlich
«in Europas grdsstem und modernstem Verkehrs-
museum», dem Verkehrshaus der Schweiz - gezeigt
werden.



Notizen aus den Worten von Dr. Werner Kampfen,
Direktor der Schweizerischen Verkehrszentrale, zu
ihrem 50. Geburtstag und der damit verbundenen
Ausstellung von der Reisewerbung zur Landes-
werbung.

(me) Im A an die Begrii te des
Zircher Stadtpréasidenten, Dr. S. Widmer, anlésslich
der Vernissage der Ausstellung «50 Jahre Schwei-

zerische Ver ale» im von Zii-
rich, sprach Dr. Werner Kampfen, Direktor der
izerischen  Ver Ver:

dusserst sympathisch vermerkte, selbstversténdlich
gerne weitergibt an die frilhere SVZ-Generation wie
auch an den heutigen Mitarbeiterstab im In- wie
auch im Ausland, um dann seinerseits der Stadt fir
die Ueberlassung der an und fiir sich sehr ernsten
Hallen fiir die Ausstellung zu danken. Er flocht bei
dieser Gelegenheit gleich auch die Lebenserfahrung
ein, dass auch der schonste Kreuzgang zum Stan-
desamt - man muss in diesem Zusammenhang
wissen, dass sich zwischen der Fraumiinsterkirche
und dem Ziircher Stadthaus ein herrlicher Kreuz-
gang aus friiheren Tagen befindet — zum Kreuzweg
werden konne, wenn man sich in den Tiren des
Stadthauses irrt und ins Steueramt gelange... was
unter den zahlreich anwesenden Géasten auf viel

Dr. Widmer als anerkanntem Forderer des Tourlsmus
fiir die grosse Anerkennung den Dank aus, Dank,
den man, wie Dr. Kdmpfen bescheiden und daher

PN
Plakat von Herbert Matter, 1935.

»

Zeichnung von Hans Kiichler.

»

Ein augenfilliges Inserat aus der Serie fiir aus-
lindische Zeitungen.

stiess.

Es wurde auch der Dank fiir das Versténdnis aus-
gesprochen, dass die zustdndigen Leute des Stadt-
hauses bis an die Grenze des «Zuldssigen» gegan-

gen seien, etwa in der Darstellung der 3 Milliarden,
der Br i aus dem Ausla verkehr, in
Form eines Kuchens, eines Marzipankuchens, bei
dem die einzelnen Schnitten ungleich gross sind
und auf diese Art den prozentualen Anteil der ein-
zelnen i izerischen Tourismus
darstellen. — SVZ-| Dlrektor Dr. Kampfen dankte auch
Kanton und Stadt Zirich fiir das seit 50 Jahren ge-
wahrte Gastrecht einer Organisation gegeniiber, die
mit ihren weltweiten Ausstrahlungen recht gut ins
Bild der schweizerischen Wirtschaftsmetropole, des
Fremdenverkehrszentrums Ziirich, gehére.

Dr. Kampfen erwdhnte aber auch, dass diese Aus-
stellung noch nicht das eigentliche Jubildum be-
deute, sondern bloss ein Vorlaufer sei, denn Werbe-
fachleute jubilierten eben in Etappen, um auf diese
Art das Thema moghchst Iange unter Dampf zu

halten. Die soll
im Frihjahr im h mit der
grossen Mitgli ver

Wir haben dreimal geziigelt im Verlaufe des ver-
gangenen halben Jahrhunderts in der Stadt Zirich,
von der Lowenstrasse an den Bahnhofplatz und
dann an den Talacker, und wir hoffen — fiihrte Dr.
Kampfen weiter aus -, dass wir in den néachsten
50 Jahren den Spruch Bischof Freisings aus dem
13. Jahrhundert Wirklichkeit werden lassen konnen:
Wem Gott wohl will, dem schenkt er ein Haus —
ein Haus zu Ziirich, also ein eigenes Haus.
Nach diesen «héuslich» einfiihrenden Worten kam
der Direktor der SVZ auf die Ausstellung zu spre-
chen und erwéhnte dabei, dass man in dieser neben
den einzelnen Stilepochen, den Stilarten, vor allem
das Bemiihen der Schweizerischen Verkehrszentrale
ablesen konne, der schweizerischen Gebrauchs-
graphik einen Ehrenplatz in der L bung ein-
zurdumen, Risiken einzugehen, zu experimentieren,
zu spiiren, was kommt.
Schon der erste Direktor der SVZ, 1918, Direktor
Junod - er war soeben als letzter eidgendssischer
Minister und aus dem zaristi Pe-
tersburg in die Schweiz zurlickgekehrt —, hat dem
Kinstlerplakat, inspiriert von Hodler, durch den Bei-
zug der Affichen Emil Cardinaux’ Verbreitung ver-
schafft. — Dann kam .in der Mitte der dreissiger
Jahre der Vorgénger von Dr. Kampfen, Direktor Sieg-
fried Bittel, der in das neue Haus am Bahnhofplatz
einzog, dessen Name «Victoria» gleichzeitig ein
ganzes Programm war, um eine neue Epache im
des Rei Schweiz
Man ging auf Risiken ein, man zog den erzéhlerisch
marchenhaften Carigiet bei, man zog den surrealen
oder fast surrealen, mit dem Surrealismus spielen-
den Hans Erni bei. Man ging zur Photomontage
uber, Herbert Matter, also photographische Abstrak-
tion. Man zog die malerischen Hans Falk und Fritz
Biihler bei, man ging spater zu Hugo Wetli dber,
um nur einige wenige zu erwéhnen.

Werbe-
fachleute

jubilieren

Trotz allen technischen Neuerungen hat die geistige
Auseinandersetzung ihre Stellung beibehalten. Es
gilt, dass man den Gegenstand geistig berat und
wendet, ihn mit Humor anpackt, was uns Schweizern
jedoch nicht immer gelingt, dass man ihn kritisch
ansieht, was uns Schweizern schon eher gelingt,
dass man auch selbstkritisch ist, dass man Esprit
und Witz schalten und walten ldsst.
Nach diesem Feuerwerk voll Witz und Ironie, geist-
reich vorgetragen, kam Dr. Kampfen noch etwas
auf die heutige Produktion der SVZ zu sprechen
und erwdhnte dabei, dass die Schweizerische Ver-
kehrszentrale in den letzten 50 Jahren zu einem
i Unternehmen ang sei, das heu-
te einen Mitarbeiterstab von rund 300 Leuten auf-
weise; davon smd vxer Fiinftel im Ausland tétig,
25 en, die zum Te|I
zugleich Agenturen der Schweizerischen Bundes-
bahnen sind. Diese Agenturen konnten ihren Werbe-
erfolg auch an einem Verkaufserfolg ablesen, ver-
kaufen sie doch jahrlich fiir' 30 Millionen Franken
Fahrkarten, mit den Vertragsbiiros des Reisebiiro-
gewerbes gar fiir 120 Millionen Schweizer Franken.

Der Hauptsitz in Ziirich konzipiert das Werbepro-
gramm, stellt die Werbemittel her. Der Ausstoss: an

Diese Experimentierfr diese. Risil

keit, ist fir die~SVZ Verpflichtung geblieben bls
zum heutgen” Tag, indem, wie Dr. Kdmpfen aus-
fiihrte, .den einzelnen Mitarbeitern freie Hand gelas-
sen. werde, freié Hand aber nur so weit, als der
Auftraggeber nicht bloss einer sein soll, der einfach
bestelle und bezahle. Manche Plakatidee, manch ein

‘Sujet, das man in dieser interessanten Ausstellung

,-stammt denn auch vom Auftraggeber. selber. .
Die Slogans, die Bildideen, wurden derart gut fors

iiren belduft sich dabei pro-Jahr um. die 500
Tonnen, oder, anders ausgedriickt, 50 vollgepackte
Giiterwagen, wahrend die jéhrliche Plakatproduktion
eine Strasse von Basel nach Chiasso «pflastern»
wiirde. Es werden 60000 Photos im Jahr herge-
stellt, 3000 Filme zirkulieren pro Jahr. Der Presse-
und Public-Relations-Dienst ‘betreut ‘das Jahr "hin-
durch rund 3000 VIP.

#Man; sieht, aus dem kleinen: Pflanzchen, st Laufe

der 50 Jahre ein méchtiger Baum mit vielen Aesten

muliert an den Graphiker iter dass die-
ser nur noch den Stift in die Hand nehmen musste;
und quasi so «iiber Nacht» lag das Plakat dann
fixfertig vor. In diesem Zusammenhang sprach Dr.
Kéampfen auch noch den Dank an die grossartigen
Druckereien der Schweiz aus, die aus der Geschich-
te des Plakates nicht mehr wegzudenken sind.

Hier seien einige Slogans in Erinnerung gerufen,
wie etwa «Gang lueg d'Heimat al», «Das ganze Volk
fahrt Skil», «Reise durch Europa, raste in der
Schweiz», oder etwa im Jahr der Alpen «In 60 Mil-
lionen Jahren werden die Alpen abgetragen sein,
nitzet deshalb die Zeitl»; «Ho6henklima — Bioklima»;
«Bergluft macht schlank»; «Wer fahrt, fahrt schlecht,
wer weniger fahrt, fahrt besser»; «In der Schweiz
keine Mini-Ferienstunden»; «Gegen Angina temporis
— Schweizer Ferien»; «Nach jeder Fernreise eine
Schweizer Reise». All diese Slogans haben die
Plakatkunstler inspiriert.

, die SVZ ist zu einem recht stattlichen
Unternehmen zu einer. Unter

deren einziger Ehrgeiz es ist, keine blosse Admlm-
stration zu werden.

Die SVZ fasst ihre Werbung als Information:auf, als
eine Information, die Facts bringt, sachliche:Facts-
Information, die iberzeugt-und nicht iiberredet. Man
setzt den Leuten keine Rosabrillen auf, sondern; ist
bestrebt, die Schweiz so darzustellen, wie ‘sie ist;
man ist bestrebt, selbstkritisch zu sein.. Ein’ Slogan
heisst: «Die Schweiz nicht immer ein Musterland,
aber immer ein Reiseland».

Man ist bestrebt, die Schweiz auch nicht nur touri-
stisch,-sondern sie in allen ihren Aspekten, in ihren
kulturellen, in ihren wirtschattlichen, inihren poli-
tischen und i ihren sozialen Aspekten zu- zeigen,
kurz und gut in einer umfassenden Prisentation des
Landes im Ausland fiir die Prasenz der Schweiz
beizutragen.

Vor lhrer Fahrt auf den Mond
eine Fahrt in die Schwelz

Schweizerische Yerkehrszentrale

amountain
of wonderful
reasons why so
many experienced
~ travelers in Europe
vacation in Switzeriand




auf die die einen Qi
durch das der izerischen
Verkehrszentrale im Ziircher Stadthaus brachte.

Das' beherrschende Moment im Lichthof des Ziir-

p Von der 3 cher Stadthauses, in dem die Ausstellung in der *

A 2 Zeit vom 5. bis und mit dem 30.November 1968 u r 3 L ]
£ R ¥ stattfand, war das Mobile, dessen vier senkrechte

elsewerbu ng mit touristi: und folkloristi: .

Motiven aller Art bemalt sind und sich in ihrer &

Zu r Hobhe auf iiber zwei Stockwerke erstrecken. Darauf (‘,
§ finden wir historische Wirtshausschilder aus allen p }
4 vier'Landesteilen der Schweiz sowie 18 Plakate der P b

Landes- 8VZ, die einen reprasentativen Querschnitt durch - ,’

das Plakatschaffen darstellen. /

We rbun In_ Glasvitrinen wurde versucht, dem' Betrachter in . N b 2 49
g . einem kurzen Abriss die nationale Bedeutung des 3| ,l

Tourismus und damit auch der Jubilarin vor Augen N

zu fithren. Greifen wir in diesem Zusammenhang )

ein paar Beispiele heraus. Da hatten wir einmal eine - > !

Fiille von kleinen, lustigen Figuren, die mit ein paar > \-

Pinselstrichen und einigen zusatzlichen Utensilien
verschiedene Menschen aus unserer taglichen Nach-
barschaft symbolisierten. Diese Figuren zeigten die
Vielfalt der am Tourismus interessierten Mitmen-
schen.

Wir sahen, wie sich der Aufbau der SVZ gestaltet,
wo (berall im Ausland die SVZ ihre Agenturen hat
und ‘erfuhren auch, dass mit dem relativ kleinen
Budget von 14 Millionen Franken schliesslich unse-
rem nationalen Fremdenverkehr ber 3 Milliarden
Franken eingebracht werden. — Ein weiteres Bild
zeigte uns diese 3 Milliarden Franken in Form einer
Riesentorte. Die einzelnen Stiicke stellten dabei die
verschiedenen Gastnationen dar. Die Stiicke waren
dabei auf die prozentuale Zusammensetzung der
Uebernachtungen unserer auslédndischen Géste zu-

geschnitten. .
Recht eindrucksvoll war auch der Hinweis auf die
Pri i Die in den ver 1 50 Jahren von

der SVZ herausgegebenen Plakate wiirden zum Bei-

spiel — ein Plakat an das andere gereiht =" eine

Papierstrasse von Basel nach Chiasso (das heisst

324 km) abgeben, wéhrend die Blattseiten der ver-

schiedenen Broschiiren, die durch die SVZ publi-

ziert wurden, dem halben Erdumfang entsprechen

oder, in anderen Worten, 53 Giiterwagen fullen.

Ferien nach Mass wird von der SVZ in Anlehnung

an ihre Formel «zuriick zur Natur, zurlick zur Reise-

kultur» als Gegenpol zum Massentourismus gross

geschrieben. Eine Bank aus lauter. Massstaben ver-

sinnbildlichte diese 1dee. -Eine ganze Reihe von

Beispielen, wir fur diese Idee von der SVZ im In-
2 wie ‘auch im Ausland geworben wird, ergénzte die-

$es.Bestreben. .

Diplome-und Preise gaben einerseits Zeugnis von

der Anerkennung, die die. 8VZ in Fachkreisen ge-

niesst. Sie zeugten aber anderseits auch von der

weltweiten Prisenz dar.SVZ:Werbung. ' @

Im ersten Stock fanden Wit eine Anzahl von Wech-  neuesten Slogans bot, die Im Zeichen des Tempos, Der zugkraitige Slogan aus der Produktion SVZ.

selrahmen mit graphischen “Arbeiten &lteren wie der Hast, des vorriickenden Uhrzeigers und - als

auch neueren Datums, wobei das-Hauptgewicht auf ~ Gegenstiick dazu — der erholsamen, ruhigen, aber

den neueren Arbeiten lag. In zehn Vitrinen-waren  doch aktiven Ferien in der Schweiz stehen.

allerlei Originalentwirfe zu.sehen, wéhren_g neben  Historische Plakate und Graphiken, unter anderem

dem Eingang zum Trauungszimmer eine bewegliche verschiedene Carigiet-Blatter, dann aber auch Pro-

dekoration die Aufmer it auf sich  spekte und Broschiiren aus der Friihzeit der SVZ,

zu lenken suchte. Daneben tickerte mit der. Auf- rundeten im zweiten Stock, aufgeteilt in 30 Wechsel-

schrift «Gegen Angina temporis — Schweizer Fe- rahmen, das Bild dieser vielseitigen und anspre-

rienl» eine Maschine, die einen Hinweis auf die chenden Ausstellung ab.

P
Die Zeiten begegnen sich. (Aus der Produktion SVZ.)
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Ein Plakat mit Vergangenheit: Es hat nichts von
seiner Frische eingebusst.




Brush up your Schwyzertiitsch

A Adi® means good-bye - but in Basel it

means: hello!

B Bhiet di God bless!

C chasch déanke You don't say!

D daniede down there (Bernese expres-
sion)

E ebe indeed! To be said when you
have nothing else to say

F Fondue the dish you share with your
sweetheart

G griezi good morning, good day,
good afternoon, good evening

H Herddpfel the stuff «Roschti» (see under
«R») is made of

J  Jass national Swiss card-game —
for Swiss only!

K Krischti advanced skiers can do it

L Lueget vo Berg

und Tal... Swiss cowboy song, very sad

M Meitschi nice girl

N nit fir unguet sorry!

O oha latz! believe it or not

R Roschti delicious dish of potatoes
fried in butter

S Sénnechéppli  souvenir to wear at home

T tschaul hil'and farewell!

U uf Widerluege see you later

V vdgeliwohl the way you feel in Switzerland

W Wurscht sausage in 100 varieties

Z zale! the key-word that brings the

waiter to your table

Aus der «Swissair-Gazette», die an Bord ihrer Flug-
zeuge an die verehrten Gaste abgegeben wird.

v
Humoristische Werbung im «Nebelspalter».

Nebelfpalte

Als etwas vom in der Fr

kehrs-
werbung fiir ein Land, welches gemaéss jiingsten
Ermittlungen des beriihmten amerikanischen Me|<
nungsforschers George Gallup in den Rei

iftsteller als die Hochburg In-
!ernanonaler Intrigen und Spionageskandale spukt)
in sein neuestes Werk aufnehmen méchte, hat ein

schen fast aller massgebender Volker der Welt das
meistbegehrte Traumziel ist, empfindet man: das Be-
wusstsein, dass man nicht einfach mit einer mehr
oder weniger pr i Ware, wie
fen oder Siidfriichten, handelt, sondern sich fiir den
«Verkauf» eines ganzen Erdenfleckens samt seinen
landschaftlichen Reizen, seinen menschlichen Vor-
ziigen und Schwachen, seinen klimatisch und in
mancherlei anderer Beziehung einzigartigen Eigen-
schaften einsetzt. Der besondere Charakter dieser
matensll und materialistisch kaum zu erfassenden
, fur deren Export man
zum allgemelnen Nutzen der Volkswirtschaft Stim-
mung machen soll, bringt es mit sich, dass an den
ebenso «unsichtbaren» Teil dieser Werbeanstren-
gungen andere Massstdbe anzulegen sind aIs fur
die Exportférderung ganz gewd

ganz S li Einige seiner spezifi-
schen Fragen lauten: «Genaue Beschreibung a) ei-
nes besseren Mehrfamilienhauses, b) einer elegan-
ten Villa in besagtem Vorort. Wie lange und auf
welchen Wegen fahrt man a) im Privatwagen, b) im
Autobus, c) mit der Vorortbahn von dort in die
Ziircher Innenstadt? Wie heissen die néchstgelege-
nen Golfplatze und welches sind ihre landschaft-
lichen und anderen Vorziige? Wie ist die ortliche
Dorfpolizei organisiert und wie steht es mit ihren
internationalen Verbindungen (Interpol usw.)...?

Wenn man sich bei der Lektiire und Behandlung
solcher und &hnlicher Anfragen sicherlich nicht
iber Mangel an Abwechslung beklagen kann, so
bringen andere darunter vor allem auch solche, die

sich in perso mit einzel der
rund 2000 bis 3000 auslandnschen Publizisten, offi-
ziellen Persd iten und beve Touristen,

Landes- und Industrieprodukte. Wo anderswo Zah-
len und rationalistische Ueberlegungen sprechen.
sollten in der wohl wi zu

welche im Jahresdurchschnitt vom Pressedient der
SVZ individuell oder in Gruppen betreut werden,
ich eine erheiternde Note in das fremden-

einer gezielten touristischen Werbung - dem sinn-
vollen Umgang mit der reiseungewohnten oder reise-
lustigen Umwelt, also in den fremdenverkehrsfér-
dernden Public Relations — Humor und Herz, spon-
tane Hilfsbereitschaft und spielerische Improvisation
den Ton angeben.

Zwar nennt man diejenige Stelle, die sich bei der
Schweizerischen Verkehrszentrale am Talacker in
Zirich mit diesen reichlich irrationalen Dingen be-
fasst und bestrebt ist, immer neuen Nachwuchs-
kraften den Sinn und das Fingerspitzengefihl dafiir
beizubringen, kurz und schlicht den «Pressedienst»,
wihrend beispielsweise die Swissair langst fiir die
betreffende Abteilung die Bezeichnung «Presse- und
Public-F i Dienst» ei Ghrt hat. Mehrere
Pressedienste — in mindestens drei Weltsprachen —
werden da tatséchlich herausgegeben, aber damit
sind die mannigfaltigen Aufgaben, die taglich auf
den zahlenmassig winzigen Pressemitarbeiterstab

verkehrsfordernde Alltagsbild. Man kann dabei die
Beobachtung machen, dass die Ahnungslosigkeit
der Fragesteller mit der Distanz zunimmt, welche ihr
Herkunftsland von der Schweiz 1rennt woraus sich
die N digkeit einer i informatori-
schen Bearbeitung der potentiellen Vergniigungs-
reisenden in iiberseeischen Gebieten ergeben soll-
te. Die obligatorische Ausnahme zu dieser Regel
bildete wohl eines der késtlichsten Brieflein, die in
den letzten 50 Jahren der jubilierenden Verkehrs-
zentrale in den Schoss gefallen sind. Es legte —
was seinen Kuriositatswert erhoht — eine Entfernung
von weniger als 100 km zuruck némlich von einem
ertra Schwar wo man doch
iber das Land der Eldgenossen siidlich des Rheins
einige grindli hatte vor

dirfen. Nun, der Président des ortlichen Blasmusik-
vereins war davon unbeschwert. Er schrigb: «Wir
sind im Begriff, fir den kommenden Sommer ein

der SVZ oft unber wie die

hereinbrechen, noch lange nicht erfiillt.

Im Monatsdurchschnitt sind da etwa dreihundert
zum Teil recht ausgefallene Anfragen aus aller Welt
zu beantworten, wobei ungeféhr jedes fiinfte Gesuch
um ganz genaue Auskunft fiir Aussenstehende recht
exzentrisch klingen mag. Hier nur zwei Beispiele.
Ein Schiiler im amerikanischen Staat Montana, wo
ein unorthodox denkender Lehrer seinen Zdéglingen
als -Aufsatzthema die Frage aufgab: «Wie gesund
erndhren sich die Staatsoberhaupter der westlichen
Welt?», will ganz genau wissen, welche Art von alpi-
ner Kraftnahrung sich der schweizerische Bundes-
prasident und seine Famme zum Frihstick zu Ge-
mite fiihren. Ein iftsteller,
der sich die kostspielige Flugrelse nach Europa
sparen und trotzdem eine wahrheitsgetreue Be-
schreibung eines vornehmen Vorortes von Ziirich
(welches bekanntlich in der Phantasie aller mittel-

S
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internati iktreffen zu organisieren.
Um ihm richtigen internationalen Klang zu geben,
sollte da vor allen Dingen auch die Schweiz ver-
treten sein. er haben gehort, dass es in Ihrem
Lande, P ich aber am Vier a See,
eine oder mehrere Tellskapellen gibt, und wir wéren
lhnen fiir die Uebermittlung der Adresse oder
Adressen dankbar, damit wir unsere Einladungen
erlassen konnen...»

War der zitierte Briefschreiber wenigstens Siid-
deutscher und folglich in seiner Unwissenheit um
schweizerische geographisch-geschichtliche Dinge
einigermassen entschuldbar, so gibt es dann und
wann aber auch Schweizer, deren touristischer Ho-
rizont einer Erweiterung bedarf. So schrieb der In-
haber eines Reisebiiros in Aarau kiirzlich an die
SVZ: «Wir méchten unseren Motel-Ordner neu an-
legen. Dazu brauchen wir die Prospekte der Motels.
Beiliegend senden wir lhnen eine Motel-Liste. Wiir-

A5=AN aria «lasi

5
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PN
Aus der Produktionsabteilung der SVZ.

aus: «Jetzt weiss ich, wer der reichste Mann im
Lande ist! Er heisst Mr. Klein. lhm gehéren ja alle
Taxisl»

Einige Unklarheiten herrschen in der weiten Welt
auch beziglich unserer Landessprachen. So las
man unldngst im touristischen Teil einer Zeitung

den Sie uns bitte alle auf dieser Liste aufgefiihrten
Motels zusenden?»

Nun, der Mann kénnte es ganz anders gemeint
haben. Zum Beispiel wie jener Werbechef einer
grossen amerikanischen Wochenschrift. Er hatte es
nicht auf die Schweizer Motels, sondern auf die
Taxis in unseren Grc ad b h |

der ameri Stadt is: «Die Schweiz
hat drei offizielle Sprachen, und demzufolge hat
auch fast jede bekannte Stadt drei verschiedene
Bezeichnungen. Ein gutes Beispiel ist das folgende:
Luzern heisst die Stadt auf deutsch, Lausanne auf
franzésisch und Lugano auf italienisch .. .»

Noch besser aber wusste es der Reiseredaktor des
in Springfield (lllinois) erscheinenden Blattes «llli-
nois State Journal». lhm war noch nie etwas von
Graubilinden oder den sagenhaften «Grisons» zu

er ihnen tagelang bewundernd nachgeschaut und
hin"und wieder auch ehrfurchtsvoll ein solches Vehi-
kel angehalten und benutzt hatte, riickte er beim
Pressedienst der SVZ mit seiner Beobachtung her-

NP

Ohren weshalb er sich erlaubte, ein
Wort im Manuskript seines Mitarbeiters nach bestem
Wissen und Gewissen zu «korrigieren». «Switzer-
land», hiess es da in der gedruckten Fassung, «has
four national languages: German (70 per cent);

«AMIC

elgien
%ur?deS\.'epU
reich

Holland
\srael
\talien

Marokko
Mexiko
Osterreich
gkandinav
Spanien

ALE rouRIsTIQUE

olik Deutsch\and

ankrex :
Grossbntann\eﬂ
Jugoslawien

ien

French (19 per cent); Italian (10 per cent) and a form
of Latin that is called Romanish and is spoken in
the prisons.» Was ihm anscheinend nicht einleuch-
tete, war, dass sich ein volles Prozent aller Schwei-
zer hinter Schloss und Riegel befinden sollten, und
aus pathie zu den Ei verschwieg er
bei der «Gefangnissprache» oder Landessprache
Nr. 4 die ari i Z a

Fred Birmann, Pressechef der SVZ

Das 10-Jahres-Programm

1960: «Reise durch Europa - raste in der Schweiz»

Dieses Werbekonzept setzte auf eine sich erst zag-
haft gegen den ismus dur e,
spater immer stérker werdende Gegenbewegung, die
ruhige, geruhsame und tétige Ferien — «vacances
actives» — wiinscht. Dieses Werbeprogramm, vom
Hauptsitz in Zirich entworfen und im Ausland von
den Agenturen durchgefiihrt, wurde jeweils alle zwei
Jahre variiert:

1962: «Rousseaun-Jahr:

— «Zuriick zur Natur — zuriick zur Reisekultur»

— «Reisen, nicht rasen»

— «Verweilen, nicht eilen»

— «In der Schweiz zu den Quellen des Natiirlichen,
zu sich selbst zuriickkehren» (vgl. Plakat Binhler,
«Die Schweiz fiir Ihre Einkehr»)

1963: «Rotkreuz»-Jahr:
- «Die Schweiz — weltoffen und friedlich»
1964: «Expo»-Jahr:

— «Die Schweiz — weltoffen und sich selber treu»
— «Die Schweiz von morgen ladt Sie heute ein»

1965: «Jahr der Alpenn»:
100jéhrige Jubilden:
— St. Moritz und Davos:
sportes
— Zermatt: Erstbesteigung des Matterhorns
Humorvolle Slogans:
- «Bergluft macht schlank»
— «In 60 Millionen Jahren werden die Alpen abge-
tragen sein — nitzen wir die Zeit»
ites Echo der Wer ften, Z

de von Presseartikeln, zahlreiche Radio- und Fern-
sehsendungen.

Einfiihrung des Winter-

1965-1968: Inlandkampagne:
Winter:

— «Chumm mit, blib gsund!»
Sommer:

-~ «Nach jeder Fernreise, eine Schweizer Reise»
Auslandkampagne:

Thema «Zeit» (lies: Schweizer Zeit):
— «Hochste Zeit fir Ferien in der Schweiz»
- «Zeitlose Ferien im Land, das die Zeit misst»

Volkswirtschaftliche Bedeutung des
schweizerischen Fremdenverkehrs

Milliarden

Rangliste nach Exportwerten 1967: Franken
1. Maschinen 4,970
2. Chemisch-pharmazeutische Produkte 3,050
3. Fremdenverkehr («unsichtbarer Export») 3,005
4. Uhren 2,170
5. Textilien 1,400
Bruttoei A ismus 1967- 3,005
(seit 1960 Steigerung 90 Prozent)

abziiglich Ausgaben schweizerischer

Touristen im Ausland 1,295

L aus Fr kehr 1967
(héchster Aktivposten der Ertragsbilanz 1967) 1,710
(seit 1960 Steigerung 81 Prozent)
Deckung des Handelsbilanzdefizites
durch Fremdenverkehr

65 Prozent
Ueber ohne zusétzliche
Beherbergung (Ferienwohnungen,
Camping usw.) 32 148 000
(seit 1960 Steigerung 11 Prozent; seit 1938
mehr als Verdoppelung)
Uebernachtungen der Auslénder 18 937 000

(seit 1960 Steigerung 19 Prozent; Anteil
Gesamttotal 59 Prozent)
Uebernachtungen im zusatzlichen

Beherbergungsgewerbe zirka 17 000 000

Sstil:

Die SVZ wirbt durch sachliche und umfassende In-
formation: Sie will iberzeugen, nicht Gberreden.
Personalbestand 1968:

Rund 250 Mitarbeiter, wovon 200 auf den Agenturen
im Ausland (1918 Erdffnung der SVZ mit 7 Mit-
arbeitern). Seit 1960 gleicher Personalbestand trotz
Verdoppelung der Aufgabe.

Agenturen (zum Teil mit SBB-Billettverkauf):

Amsterdam, Briissel, Buenos Aires, Frankfurt a. M.,
Kairo, Kopenhagen, London, Madrid, Mailand, New
York, Paris, Rom, San Francisco, Stockholm, Wien.

Aussenstellen:

Chicago, Disseldorf und Nizza.

Vertretungen mit Swissair:

Bogota, Caracas, Lima, Lissabon, Rio de Janeiro,
Santiago de Chile, Sao Paulo, Tel Aviv.

Weitere Verteilungsstellen:

Schweizerische Botschaften und Konsulate.

Budget:

Jahrlich rund 14 Millionen Franken durch Bund,
Kantone, Gemeinden und allen andern am Fremden-
verkehr interessierten Kreisen, wie SBB, PTT,

- «Schweizer Zeit ist mehr als Geld»

— «Gegen Angina temporis — Schweizer Ferien»
— «Schweizer Ferienstunden sind langer»

- «Schweizer Zeit — immer Ferienzeit»

Vi

Hotelier-Verein, ischer Wirte-

erein, Schweizerische Strassenverkehrswirtschatt,

Swissair, Privatbahnen, Schweizerische Vereinigun-
gen, Erzi i

ten und eigene kommerzielle Einnahmen.

, andere Ver
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...und der Inhalt:
Die besten Wiinsche fiir die néc

hsten 50 Jahre!



Der Schweizerische Reisebiiro-Verband
begliickwiinscht \

die Schweizerische Verkehrszentrale

zu ihrem 50jahrigen Bestehen und

zur erfolgreichen Fremdenverkehrswerbung
fur unser Land.

Die Reisebiiros wiinschen der Jubilarin
auch in Zukunft gutes Gelingen ihrer:
Bestrebungen und bauen auf eine gute,

von gegenseitigem Verstandnis getragene
Zusammenarbeit zwischen den
Spitzenorganisationen des Tourismus

‘ £

Schweizerischer Reiseblro-Verband Schweizerische Verkehrszentrale Schweizer Hotelier-Verein

- _SVZ 50 Jahre SVZ —

- aStiee
—~ gafs onuszel

griisst die

Graubiinden &5
zum 50jahrigen Jubildum!

Zauberwort fiir

: Wintersport
Sy

Nachsaison ab Mitte Mérz
Sonnenferien, Skikurse, Art Winterferien geniessen, aus- Badekuren verbunden fihren leistungsféhige

Fruhjahrsskilauf, Tourenwochen, spannen und sich erholen. werden. Zahlreiche geheizte Bergbahnen und Skilifte.
Spazieren, Wandern. Graubiindens gastliche Kurorte Hallenschwimmbader. Biindner Sportabonnement,

sind beriihmt fiir alle Sportarten; Ausfliige mit der Rhatischen giiltig auf den Bergbahnen,
In grossartiger Alpenwelt voll Nichtsportler erfreuen Bahn, der Reisepost und Ski- und Sesselliften;
Sonne, Schnee und gesunder unerschopfliche Spazierwege, mit Cars. Auf die Hohen und Ermassigungen bis
Bergluft kann jeder auf seine Wintersport kann auch mit in die Skiabfahrtsgebiete zu 30 Prozent.

Es empfehlen sich die Ferien- und Sportorte:

Arosa Davos St. Moritz Flims Klosters Lenzerheide/Valbella
Pontresina Bad Scuol-Tarasp-Vulpera

Celerina Maloja S-chanf Zuoz
Kiiblis Seewisi.P. Sedrun Thusis/Viamala

Prospekte mit Gebiets-, Ortsbeschreibungen und
Auskiinfte durch die Reiseagenturen, die ortlichen
Verkehrsbiros oder den Verkehrsverein fiir Graubiinden.
CH-7000 Chur (Schweiz)




WALLIS

ZERMATT- 1620-3500 m
am Matterhorn

VERBIER

1500-3023'm

GRACHEN 1617 m

im Zermattertal
CHAMPERY-PLANACHAUX
1050-1800 m

BETTMERALP 1950 m

am Aletschgletscher
RIEDERALP 1950 m

am Aletschgletscher
SAAS-GRUND 1562 m

ZINAL (Val d'Anniviers) 167ﬁ_m
LES MARECOTTES 1100-2300 m
an der.Linie Martigny-Chamonix
MORGINS 1400 m

FIESCH 1060 m

am Eggishorn

VERCORIN (Val d'Anniviers)
1319 m

SAAS-FEE 1800 m

die Perle der Alpen
MONTANA 1500-3000 m
die Sonnenterrasse

LA SAGE - LA FORCLAZ -

VILLA =~ FERPECLE (Hérens)
1700 m

UNTERBACH-BRANDALP
1230-1750 m

BLATTEN-BELALP 1400-2100 m

HAUTE-NENDAZ ob Sitten
1350 m

ST-LUC (Val d'Anniviers)
1652 m

LES COLLONS / THYON 1800 m
LES HAUDERES 1450 m
TASCH bei Zermatt 1440 m

VISPERTERMINEN-STALDBACH
600-1600 m - (Wintercamping)
CHANDOLIN (Val d’Anniviers)
1934 m

Das iigige Wil paradi
200 Skilifte, 8 Bergbahnen. Gute
und Brig-Iselle.

bietet eil

LEUKERBAD 1411 m
Badekur und Wintersport
CRANS s/SIERRE 1500 m
langste Sonnenscheindauer

GRIMENTZ (Val d’Anniviers)
1572m

AROLLA 2000 m

LES GIETTES s/MONTHEY
1200-1350 m

AYER-MISSION

(Val d'Anniviers) - 1465 m
OVRONNAZ 1360 m
VISSOIE (Val d’Anniviers)
1202 m

SUPER ST-BERNARD
1900-2800 m

am, Eingang des Strassentunnels
BURCHEN 1250-1500 m

VEYSONNAZ 1232 m

he Ausstattung: 70 Luftseil- und Sesselbahnen,
Bahn- und Strassenverbindungen. Autoverlad in Kandersteg-Goppenstein

Samtliche Sportarten: Ski, Ski-Bob, Eislauf, Hockey, Curling, Schlitteln, Bob, Skijéring, Badekuren und

Badesport, usw.

Auskunft durch Ihr Reisebiiro, die drtlichen Kurvereine und den Walliser Verkehrsverband, 1951 Sitten.
Telefon: 027 22102 - Telex: 38 164.

r

verliebt
* in den winter

BLS =Bern-Létschberg-
Simplon-Bahn
oder
«Bald leicht im Stiden»

Rasch, sicher und bequem verbindet

die Létschbergbahn das Berner

Oberland mit dem Oberwallis, den
Norden mit dem Siden.

Fir die Automobilisten:

Autoverlad
in Kandersteg

Taxen fiir ein Personenautomobil bis
zu 8 Sitzplatzen, inbegriffen Fahrpreis
fiir die mitreisenden Personen

bis zu 4,50 m iiber 4,50 m 4

Kandersteg -
Goppenstein Fr.20.— Fr.23.—
Kandersteg -
Brig Fr.30.— Fr.33.-
Kandersteg-
Iselle Fr.50.—- Fr.60.—

Verlangen Sie den Fahrplan-Prospekt
«Mit dem Auto durch den Alpentunnel
Lotschberg»

Prospekte erhiltlich beim Publizitéts- und Reisedienst der BLS .Genfergasse 10 3001 Bern

Auto-Leasing
Mietwagen
Cars
Camionnetten

Méﬁéltranspone

Camionnage
Lagerhduser
Schwertransporte
Z" H h Schweiz,
u rl c Bahnsammelverkehre

Die Hotel-Revue

dankt allen Firmen und Institutionen fiir ihre spontane Zusammenarbeit. Ihre
Prasenz in dieser Jubilaumsbeilage unterstreicht das Vertrauen, das sie der
Schweizerischen Verkehrszentrale und ihren Diensten entgegenbringen.

Schweizer Hotelier-Verein
Hotel-Revue, Redaktion und Inseratenverwaltung




Hotel-Revue Nr. 1

2. Januar 1969

On cherche pour LUGANO
(saison fin mars 1969 jusqu'au 31 octobre)

commis de cuisine

(commis di cucina)
femmes de chambres/Zimmer-
méadchen

(cameriera ai piani)

filles de salle/Saaltdchter

de sala anche

1ére et 2&éme lingére

(prima e seconda guardarobiera)

On demande trds bonnes capacités.
On offre trés bonnes retributions.

A. Kocher, Hotel Washington,
6903 Lugano.

Dom-Hotel-Kg

sucht fir Anfang 1969

10739

Chef de rang*

(Dauerstellung), Flambierkenntnisse. Es kommen nur
Bewerber mit Zeugnissen erster Hauser in Frage.

Demi-chef*
¢ mit
nissen

und

Commis de rang
Pralktikantin

fur Hausdame und Buffet

mit Foto und i Le-
benslauf erbeten an die Direktion Dom-Hotel, 5 Kéln,
Domkloster 2a.

10740

Gesucht nach Cornwall &udwestkﬁsta) England, vom
15. Mai bis 30. September - Saisonstelle - junger,
tichtiger

Alleinkoch

mit mindestens 5 Jahren. Praxis.

i notwen-
dig. Eigenes Zimmer, gute Entldhnung. Eilangebol
(auch in deutscher oder franzosischer Sprache) mit
Lichtbild und Zeugnisabschriften an Mr. James
Henshaw, Propr., Talland Bay Hotel, Near Looe,
South Cornwall, England, oder fir schnellere Ant-
wort c/o Gran Hotel, Salamanca, Spanien.

2000

Hétel du Rhéne,
Genéve

cherche:

secrétaire de réception

(homme)

caissier
NCR 42

Nationalité Suisse et connaissance de 3 langues.
Entrée en service immédiate ou a convenir.
Place & I'année.

Gesucht zum- Eintritt per sofort oder nach Verein-
barung

Chef de service

in grésseres Bahnhofbuffet.

Oualifi; mit Umgang
mit dem Personal sind um ihre Offerte gebeten an

W. Frauchiger.Minnig. Bahnhotbuliet SBB,
8401 Winterthur, Telefon (052) 22 13 3

P79 W

;Jas neue Restaurant Seeland in Biel sucht per so-
ort

Buffettochter oder Hilfe
Officeburschen

Offerten an

S. Schwarz, Bahnhofplatz 7,
2500 Biel, Telefon (032) 227 11.

2009

Ba}mpfomum

Wir suchen in unsere Kiichenbrigade zum Eintritt
nach Uebereinkunft folgende Mitarbeiter:

Saucier/Souschef
(bei Eignung Nachfolge als Kiichenchef)

Commis de cuisine
Chef tournant

Interessenten werden gebeten, lhre Offerte zu richten

an: Herrn J.
SBB, 5001 Aarau.
10805

Hotel Ritli, 6440 Brunnen
Spezlalitaten-Restaurant
«au Gourmet»

'sucht per sofort oder nach Uebereinkunft s }

(Saison- oder Jahresstelle)

Serviertochter
Buffettochter
Anlern-Serviertochter

Offerten erbeten an
Arnold Lang, Hotel Ritli, Brunnen.

Grand Hotel Beau-Rivage,

3800 Interlaken
Wir suchsn mr die kommende Sommersaison (DI-
?engdAprll bis Ende Oktober): (hn

Chef de réception
Biiropraktikant

Réception:

Loge: Chasseurs

Gouvernante
Zimmermadchen
Tournante
Portiers

1. Oberkellner
Winebutler

Chefs de rang
Demi-chefs de rang
Commis de rang
Saalpraktikanten

Etage:

Saal:

Barman (auch
Anfanger)

Bar:

Saucier
Entremetier
Gardemanger
Patissier

Chef de partie
Commis de cuisine

Kiiche:

Gouvernante
Kaffeekochin

Kiichen-/Office-
burschen u. -médchen

Economat/
Office:

Office/
Kiche:

Lingerie: Gouvernante
Glatterin

Néherin/ Stopferin
Lingeriemédchen

Wiascher

T rum auf’ Ihren Po-
sten (aﬂskharsn, werden gebelen, sich umgehend
mel

 Ausitihrliche, Offerten mit  Zeugniskopfen'
sind:erbeten'an die Direktion.” G

2% " Wir suchen eine gutdusgebildete

1. Buffetdame

Eintritt sofort oder nach Uebereinkunft. Maglichkeit
zum Beitritt in die Pensionskasse.

Offerten erbeten an W. Frauchiger-Minnig,
Bahnhofbuffet SBB, 8401 Winterthur, Tel. (052) 22 13 35.

2010 179 W
Ich suche im Auftrag eines Kunden fiir einen bekann- Wegen unseres treuen
ten Landgasthof
jungen, tiichtigen Kiichenchef Nachtportiers

mit Eintritt auf den 1. Februar in neu zu erdfinendes
Speiserestaurant mit Hots

Geboten wird:

gute Betri ire, a b und
geregelte Freizeit.

Verlangt wird:

einwandfreier Charakter, gute Kenntnisse der Restau-
rationskiiche und angenehmer Umgang mit Mitar-
beitern.

Offerten mit Zeugnissen und Referenzangaben an

ist diese Stelle auf das Friihjahr 1969 neu zu besetzen.
Es handelt sich um einen Vertrauensposten bei.gros-
ser Selbstandigkeit. Saison Marz bis November.

Aeltere, Bewerber wollen

sich melden an die Direktion

Hotel Primerose au Lac,
Lugano-Paradiso
sucht fiir die Sommersaison 1969

Alleinportier

sprachenkundig
Anfangssekretérin oder
Biiropraktikantin
Zimmermadchen
Hilfszimmermadchen
Saaltochter
Tournante Saal / Etage

Commis de cuisine oder Kéchin

evtl. erst ab 1. 5. 1969
Kiichenbursche
Officebursche
Officemédchen

Offerten an Hotel Primerose au Lac,
6902 Lugano-Paradiso, Telefon (091) 5428 41.

Letztjahriges Personal, das sich auch fir die kom-

mende Saison interessiert, mochte sich
melden,

bitte sofort

2002

A first class Hotel-Restaurant near to London, re-

quires in the new Year, a

Head Waiter

for its very new and modern dining room. House

available for married man, very good
share of petty tronc available. Owner will

salary and
interview in

Switzerland middle and end of January. Apply

M. H. Harris Esq., The Bell Inn,
Aston Clinton, Nr. Aylesbury,
England,

with full details of age, experience and
q

salary re-

2003

Unser langjahriger Pachter

verlésst uns am 30. April 1969. Wir suchen deshalb

fir die Fihrung des 1849 erbauten Hotel-
SCHWERT _im Industrieort NETSTAL GL,
Hauptstrasse  Zirich-Glarus-Klausen

der
einen geoigneton Ersatz. Grosses Restaur

Restaurants
direkt an
gelegen,
ant, schéne

Hause.

Uebernahme auf den 1, Mai 1969, zu seh
Pacmbedlngungsn Als Pichter kummen

g im

r ginstigen
nur. best-

hli in Frage.
ausfiihrlicher  Angabe der . Personalien,
bisherigen Tétigkeit, unter Beilage von
Zeugnisabschriften an die

»mit
Ausbildung,
Foto ‘und

Faire offre avec coples de certificats et photo a la K. Seeger, Fachberater, i
direction. Sonnenwinkel 1, 5570 Welnfelden. Hotel Weisses Kreuz, 6903 Lugano. SCHWERT AG, 8754 Netstal GL, Telefon (056) 5 25 25.
10813 2024 2021 P 926-GL
A idef ] Name Vorname Geboren am h o
nmeiaerormuilar Nom Prénom Né le

fiir Stellensuchende | Cognome Nome Nato il |
Bewerber, die sich fiir einen Arbeitsplatz in einem | |
unserer Mitgliederbetriebe interessieren, wollen bitte | I
nebenstehenden Coupon in Blockschrift gut leserlich
upd vollstindig ausfiillen und an folgende Adresse ggm;f;?:fﬁesse exacte) Ig:ggm:ne
einsenden: Indirizzo attuale Telefono

SCHWEIZER HOTELIER-VEREIN
Stellenvermittiung

Postfacn

3001 Bern

Formule d’inscription pour
employés cherchantune place

Les candidats qui désirent trouver un emploi dans

un des hotels membres de notre société sont priés

de rempllr complétement et lisiblement en lettres
le coupon ci tre et de le

& l'adresse suivante:

Société suisse des hoteliers
Service de placement

Case postale

3001 Berne

Attivita svolte

Nationalitat Art der Bewillligung fiir Auslénder
Nationalité Genre de permis pour étrangers
§ Nazionalita Genere di permesso per stranieri
g
3
«
8 Bisherige Tétigkeit 3 letzte Arbeitgeber
= Activité antérieure 3 derniers employeurs

3 ultimi datore di lavoro

Wiinscht Stelle als
Desire place de
Desidera place de

Bemerkungen
Observations
Osservazioni

— e — e

Gewinschtes Eintrittsdatum
Date désirée d'entrée en fonction
Entrata in servizio desiderata

Jahres- oder Saisonstelle
Place & I'année

ou saisonniére

Posto annuale o stagionale



Hotel-Revie Nr. 1 2. Januar 1969

Kongresshaus Ziirich Gesucht Grand Hotel Europe, 6000 Luzern

N fir die Zeit vom 15. Mérz bis 15. Oktober 1969
sucht zu baldigem Eintritt
sucht fir lange Sommersaison (April bis Ende Oktober) folgendes Per-

fet Biirolistin sonal bei besten Verdienstmdglichkeiten:
Office- und Kiichengouvernante o
. . bon erwd gutss Biro u. 4 ekretdr / Kontrolleur, gewissenhaft
Lingeriegouvernante pen ervinsct ro. Loge f:onductéur engl 9
A s
Kellner/Commis fiir Snackbar i i i i
i hareodiadd) Otferten mit Ansprichén u. Bild unter Chiffre 20005 Ch ;og:t“ou"ram
o achtconcierge
Koch oder Kéchin ch r
(fiir unsere Personalkiiche) Gesucht nach Cornwall, asseurs
Siidwestkiiste, England, Kiiche: Gardemanger
Gefl. Offerten sind erbeten unter Beilage der Zeugniskopien und Foto Talland Bay Hotel, Near Looe Entremetier
an das Personalbiiro. junge, tiichtige N o e
10569 | Gerviertochter Commis de cuisine
Kiichenm&dchen und -burschen
S Ve ?“éae " und zen er i Eng-
OTEL Jahre Provs. Eilangebte ‘mit- Lichtbild, Sesemeab. | Saal: Chefs de rang, engl.
schriften usw. (viereinhalbmonatige Stelle) an a2
H Mr. James Henshaw, Demi-chefs de rang, engl.

o S Hotal. Salamanca, Spanlen. !
ST GOTTHARD 2001 Commis de rang
.
‘Z l RI( :H Wir suchen zur Wiedorersfiung nach den Betriebs- 2. Barman, engl.
ferien am 23. Januar

. Etage: Etagengouvernante, gut ausgewiesen
1 Biiropraktikantin Hilfsgouvernante

mit Sprachkenntissen

1 Restaurationskellner E!agenpome.rs
evt. Anfanger mit sehr guten Vorkenntnissen Im Anfangsportler

Service, oder sollte eine Buffetiehrzeit absolviert

Zimmermédchen
Assistenten “ co;?x?lgeggeenﬂi{ls:i?he weiterzubilden, da rege Anfangszimmermédchen
] 1 Buffe;:!‘;:‘:;t::- Lingerie: Stopferin (Rammendatrice)

2um Einsatz in allenﬂDapsnemenlen .der Betriebe. fletby Biiglerin (Stiratrice)
Sprachkenntnisse; Dynamik: eigene  Idoen "l’x‘nd die Fahig- : 1 Kiichenbursche Lingeriemadchen
keit, sie in die Tat umzusetzen. .
Wir bieten vielseitigen, interessanten Posten, den Kennt- 1 Officebursche Office: Officegouvernante
:;f;zr' enisprechendes Gehatt.nd: angenehmsa: Arbelts- } Es handelt sich in der Regel um ein Jahresengage- Officetournante
Offerten an die Direktion des Hotels St. Gotthard, Bahn- i 2. Kaffeekochin
hofstrasse 87, 8023 Ziirich, Tel. (051) 23 17 90. o Otfrten, mit Zeugniskcpien. Foto und Officemédchen

2 Ferner: Gaértnerbursche

Das neue, sich bitte anfangs Januar melden. Offerten sind an die Direktion zu
t richten. Telephon (041) 22 75 01.

Pour grand hétel ettt -
station balnéaire 4 Casablanca CONTINENTAL o

Nous cherchons sucht:

Etageng@wernante

mit Erfahrung

4 3 A ) Wir suchen per sofort oder nach Uebereinkunft
jeune et dynamique, familier avec les méthodes modernes d'exploita- c@mms de ra“g ”
tion d'une grande maison internationale. Restaurant und Etage Chef de Service

komr i Auslinder mit Nie- — e - X
EZrlagrsr:;:;ncg:rr siﬁ?;?cﬁ?én‘éd?n' Fr;;ea,n or mit Nie Fur diesen Posten ist die Fahigkeit, einen grosseren Personalstab fiihren
zu kdnnen, Voraussetzung. Alter nicht unter 30 Jahren.

% - Ehemalige Angestellite, die wieder auf ihren Posten reflektieren, wollen

directeur

Des personnes désirant se faire une situation interessante sont priées Offerten bitte mit Zeugniskopien, Foto und Lohn- -
. sprich die Direktion, Stampfenbachst 60,
de s'adresser avec offre (curriculum vitae, photo et références) a Snoprichen & dis: Dirckilon, Stampienbachsirassel Anfangs-Chef de service
10833
" Jingerem, strebsamem Kellner mit griindlichen Berufskenntnissen (Kell-
Hotel Ascot Zurich, H. Nussbaumer, Dir., 8027 Ziirich, Tel. (051) 23 57 33. Gesucht fiir Sommersaison nerlehre) bieten wir Gelegenheit, sich in die Tétigkeit eines Chefs de
service einzuarbeiten. Es kommen nur sprachenkundige Schweizer in
10783 " .. Frage.
2 commﬁsde CUiSlne Wir bieten interessanten und yielseiﬁgen 'Wi_rkungskreis bei zeitgemas-
NEEDED P —— ser Entldhnung, geregelte Arbeits- und Freizeit.
Chief Steward and Chef Offerten an Offerten mit Unterlagen (Zeugniskopien) sind erbeten an das Personal-
. Mr. C. A. Knight, Sussex Grill, biiro Bahnhof-Buffet Zirich-HB, Postfach, 8023 Zirich.
First and Second Cooks Newguey, Coomvatt Beiand. 015

. Assistant Stewards and Waiters )

to serve aboard the world's largest sailing yacht. Knowledge of English p_—
necessary. Please send by air mail photograph and complete resume, Chef saucier

::r;\g::figgb:;:inggﬁg;daag‘)é;;?%e.rgifo: Fair Havens, Inc., P. O. Box 456, Assictant maiire d’hotel , SWE DA
10827 : '

Waiters

w@W@w@w@w@W@%@ Waitresses DIVISION OF LITTON INDUSTRIES

Maintainence Engineers

©J

- Méchten Sie sich verbessern?
Wir suchen fiir unser Buffet 1. Klasse einen

Maids I - Suchen Sie eine interessante Aufgabe?
Desk Clerks, Male or Female | - Wiinschen Sie, selbsténdig arbeiten zu kénnen?

Chef de service

for chain operating hotels and motels in Wisconsin
and lowa. Permanent employment, top wages, free | §
insurance, paid vacations. Visa preferred, but will
help obtain Alien Employment Certification and visa.
Apply to General Manager, -Town House Motor Inn,

4747 “1st Avenue Southeast, Cedar Rapids, lowa 52403 | f8 s
u'sA { Hotel-Sekretar

Fir unseren Hauptsitz Zirich suchen wir per 1. Marz 1969 einen
Unser zukinftiger neuer Mitarbeiter sollte folgende Eigen-
schaften mitbringen:

— zirka 28 bis 40 Jahre alt sein

~ gute Servi ildung und itnisse haben

— Verstandnis fir den Begriff «Dienst am Kunden» haben

- anpassungsfahig sein und Zivilcourage mitbringen

- Eintritt nach Uebereinkunft, spétestens jedoch am 1.
Marz 1969.

als Organisator-Verkaufer

Die SWEDA ist weltweit bekannt und in der Schweiz bestens einge-
fiihrt. Unser Verkaufsprogramm fir Gastgewerbe und Hotellerie ist so
entwickelt, dass wir alle Anforderungen erfiillen kénnen.

Wir bieten: eine abwechslungsreiche Aufgabe
fortschrittliche Arbeitsbedingungen
vorbildliche Sozialleistungen
geregelte Arbeits- und Freizeit.

Auf den 1. Februar 1969 suchen wir in Jahresstelle

1 Sekretér(in
( ) Fir Ihre Tatigkeit werden Sie in einem Einfihrungskurs griindlich vor-

Gerne erwarten wir |hre Offerte mit Zeugniskopien und bereitet. Wir sind ein junges Team und haben eine kameradschaftliche

¥YeWoWeHcHREcHeW
RN RNDRDRORD RN

Foto, oder Ihren Telefonanruf an :lschen epti Vran.:osns:he:lesmachs it ‘é?é e Atmosphare. Wir freuen uns auf 'eine tiichtige Hilfe!

Bahnhofbuffet Basel SBB, Inh. E. Wartmann die National-Buchungsmaschine kennen. Richten Sie bitte Ihre Offerte an:

Centralbahnstr. 10, 4000 Basel, Tel. (061) 34 96 60

(Hr. Barrelet verlangen). 10838 Offerten mit den Gblichen Unterlagen an: SWEDA REGISTRIERKASSEN AG,
Hotel Flora, 6000 Luzern Seefeldstrasse 108, 8034 Ziirich

()]
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Park Hotel, Vitznau

Er: | am Vier sucht
Chef de cuisine
fur lange

Offeren mit Foto bitte an die Direktion Park Hotel, 6354 Vitznau.
10809

Grand Hotel Alderney, Channel Islands, England
Good working

Head Chef

required. Must be completely reliable, a good organiser, quick and
methodical, able-to:do.own ordering, and to maintain good percentages
while cooking to a high standard. The hotel takes 65 guests and has
a good chance trade.
Seasonal only May to October, but winter retainer scheme makes job
most attractive. Salary depending on qualifications etc. Live in, own
room. Austrian or German with previous experience in England would
be considered.
ALSO REQUIRED

4 Chefs de rang

1 Commis de rang

1 Commis de cuisine

and 1 Second Chef
Austrian, German or Suisse staff prefevred Excellent wages and con-

ditions.
10823

Die Wasche unseres Betriebes wird durch auswértige Waschanstalten
gewaschen und gebiigelt. Zur Kontrolle der ein- und ausgehenden
Wasche und zur Wartung des Lagers suche ich eine

Lingerie-Gouvernante

Die Inhaberin dieses Postens geniesst grosse Selbsténdigkeit und muss
fahig sein, einem kleineren Stab von Mitarbeiterinnen mit Takt und Auto-
ritét vorzustehen.

Wir offerieren gutbezahl mit gereg Arbeits- und Frei-
zeit. Auf Wunsch Kost und Logls im Hause. Pensmnskasse

innen ( izerinnen, Ausl. mit Niederlassung oder Entpla-

fonierte) senden |hre Offerte unter Beilage der Zeugniskopien an Ru-
dolf Candrian, Bahnhof-Buffet Zirich-HB, Postfach, 8023 Zirich.

2016

SHANNON INTERNATIONAL HOTEL AND .. .-
HOTEL MANAGEMENT SCHOOL ...
SHANNON INTERNATIONAL AIRPORT, IRELAND

WE WISH TO ENGAGE BY JANUARY A CAPABLE YOUNG
CHEF DE PARTIE

THE CANDIDATE MUST BE WILLING TO TAKE FULL CHARGE OF
OUR KITCHEN AND WORK MAINLY WITH 'HOTEL SCHOOL STU-
DENTS. HE WILL HAVE TO BE READY TO CO-OPERATE IN A
SMALL WAY TO THE TRAINING OF THE STUDENTS UNDER THE
SUPERVISION. OF  OUR CHIEF INSTRUCTOR AND EXECUTIVE
CHIEF. HE WILL BE A GOOD DISCIPLINARIAN AND MUST HAVE
SOME KNOWLEDGE IN THE ENGLISH LANGUAGE.

PERMANENT POSITION FOR: THE RIGHT. MAN, GOOD SALARY
AND CONDITIONS. IF YOU ARE INTERESTED PLEASE APPLY BY
EXPRESS LETTER GIVING FULL DETAILS OF YOUR PAST POSI-
TIONS AND DATE YOU WOULD BE FREE TO TRAVEL TO IRE-

APPLY TO J. E. BLUM, DIRECTOR,
SHANNON HOTEL MANAGEMENT SCHOOL,
SHANNON AIRPORT, |RELAND.
2005

Lugano

Altbekanntes.Familienhotel sucht fiir Saison 1969

Kiichenchef
(fiir kleine Brigade)

Saucier
Entremetier
Commis de cuisine

Eintritt Anfang Méarz oder nach Uebereinkunft. Saison bis November.

Offerten erbeten an Direktion Hotel Weisses Kreuz, 6903 Lugano.
2022

Hotel Weisses Kreuz, Lugano
sucht fiir Marz bis November 1969:

Biiro-Praktikantin

Hotel-Praktikantin

Saaltochter
Anfangssaaltochter
Saalkellner
Kellnerlehrling

Tournante fiir Etagen-Lingerie
Officemddchen

Offerten erbeten an die Direktion.
2020

New Resort Hotel in Japan
requires Receptionist

New resort hotel (320 rms) near Tokyo, Japan, re-
quires

female receptionists

Round trip lrsnsponalion will be paid for two year
contract. Monthly salary Y 72000 (equivalent to Uy
200). Room, board vrae Health insurance avallablu
Applicants are requested to send personal history to
the address below. Arrangement for interview will
be informed by mail. Must speak English.

Write to:

R. Kobari, c/o Mifuku & Co., Ltd., Shmwa Bldg.,
Ginza 5-4, Chuo-ku, Tokyo, Je an.

Gesucht in Jahresstelle auf Friihjahr oder nach Uebereinkunft

Wascherei-Gouvernante

Bewerberinnen, die bereits Erfahrung auf diesem Gebiet besiizen und
welche Uber das nétige Organisationstalent fiir einen modernen
Waschereibetrieb mit zirka 20 Angestellten verfiigen, werden bevorzugt.

Offerten mit Lebenslauf, Foto und Gehaltsanspriichen sind erbeten unter
Chiffre 2031 an Hotel-Revue, 3011 Bern.

2013
Commis de ran - - L o 2
9 Le restaurant Voile d’Or
per 15. Januar gesucht. \ .
Waldhaus Dolder, 8032 Ziirich. a Lausanne-Vidy _
2012 situé dans un cadre magnifique au bord du Lac cherche.pour sa ré-
ouverture
Gesucht fir sofort
Verks . Cuisine: saucier
erkaufer(in) garde-manger .
{(:;gyl\r;::l:«(::'e(n angelernt). pétiSSIer Ll -
commis de cuisine
Anfragen und Offerten sind zu richten an: apprenti de cuisine
H. Renggli, Hotel Schwarzsee, garcons etfilles de cuisine.
3920 Zermatt. garcons et filles d’office
211 garcon de maison
Grand Hotel, 1854 Leysin Service: chef de service
sucht fiir sofort chefde rang
demi-chef de rang
Aide-gouvernante Economat commis de rang
Flllsde cxistaris Buffet: dame de buffet
demoiselle de buffet
Offerten an die Direktion. 5 s
22| Bar: barmaid
Restaurant Beau-Rivage, Lingerie: aide lingére

Neuchatel

cherche pour le mois de janvier, ou époque
a convenir,

sous- chef de cuisine

Selfservice: caissiére

Date d’entrée: du 10 au 28 février 1969 ou a convenir

Faire offre écrite & Monsieur A. Kaiser, dlrecteur
Restaurant Voile d'Or, 1007 Lausanne-Vidy.

10733

qualifié, avec cerjjficat;fédéral ou équij
Place & I'année.

Faire offres & la direction, avec curriculum
vitae.

P24-39N

Erstklasshotel im Tessin sucht

Sekretérin
fiir Administration und Kontrolle.
Gute Italienischkenntnisse Bedingung. Eintritt Januar

1969, durchgehendes Engagement bis Ende Novem-
ber, evtl. Jahresstelle.

Offerten mit Zeugniskopien, Referenzen und Foto an

Parkhotel, 6600 Locarno.

Restaurant, Lunch- Bci in-Bern

guchen wir in Jahresstelle fir

Fir unseren modernen Grosc!
sofort oder nach Vereinbarung

Aide du patron

(Chef de service)

Dieser Posten erfordert eine Person mit festem Charakter, guten Um-
gangsformen und beste Berufskenn
Sie sollten im Alter zwischen 25 und 4
sisch und Italienisch sprechen.

Jahren sein, Deutsch, Franzd-

Ferner suchen wir je einen

Jungkoch und Koch

Sehr gute Verdier dglichkeiten bei geregelter Arbeitszeit in.-Jahres-
stelle.

Senden Sie bitte lhre schriftliche Offerte mit den iblichen Unterlagen
und Angabe der Lohnanspriiche an das
Caravelle, W. Lisak, Bubenbevgnlatz 12, 3000 Bern,

Hotel Schweizerhof, Basel

sucht

Zimmermadchen
Néherin/Glatterin
Kellnerlehrling

Eintritt nach Uebereinkunft.

Sind Sie fir kiirzere oder langere Zeit frei?

Kennten Sie einige Tage oder Wachen Ihre Kollegin
oder lhren Kollegen vertreten?

Fiir mejnen Aushilfsdienst, der sich iber die ganze
Schweiz erstreckt, suche ich gutausgéwiesenes

Hotelbersonal

sémtlicher Sparten, schweiz. Nationalitat oder Aus-
lander mit Niederlassung.

Lohn- und
Anmeldung kostenlos.

Hotel-Dépannage-Service,

Suzanne Flury, 1025 St-Sulpice VD,
Telefon (021) 34 06 02.

Tel. (031) 22 45 00.
059021 Y

SWISSAIR

OFA 0634904
SRR

sucht fiir ihre «Flugkliche» auf dem Flughafen-Zi-
rich (Kloten)

Koéche in Dauerstellung

(Eintrittsdatum nach Vereinbarung) sowie

Koche in Saisonstelien
d. h.vom 1. April bis 31. Oktober 1969.

Die Anstellungsbedingungen? Wie alle unsere-An-
gestellten, haben auch die Mitarbeiter der modernr-
sten Swissair-Kiichen Monatslohn, 44-Stunden-
Woche, gute Sozialleistungen usw.

Schweizer Biirger verlangen bitte Anmeldeuntér,-
lagen beim Personaldienst der Swissair, Postfach,
8021 Ziirich (Tel. 051/8356 11, intern 6328).
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Hétel Joli-Mont, Montreux

cherche pour la saison d'été de mai a octobre 1969

le personnel suivant

Bad-Hotel Béren, 5400 Baden

sucht in Jahres-,
jlingeres, gewandtes

evil.

Zimmermédchen
une stagiaire de bureau Eintritt Mitte Januar
. s e P - jingere
un cuisinier expérimenté Saaltochter :
un comis de cuisine evtl. Saalkellner, Eintritt Februar.

. peutsche
des filles de salle FoEisanonhiniscs naindig. o Deutsch und
d ‘ d b Interessante Stellen mit gutem Verdienst.

es femmes de chambre
des filles de maison gflarlljzlle‘mit den iblichen Unterlagen an

des garcons de cuisine et d’office

Offre a adresser a

Hétel Bristol, Villars s. O.

sehr lange Saisonstellen,

Fran-

Fam.

2032

Fiir
suchen wir freundliche, tiichtige

Serviertochter

Erstklass-Hotel 'im Berner Oberland sucht noch fir
die’laufende Wintersaison

Barmaid

Offerte unter Chiffre 2040 an Hotel-Revue, 3011 Bern.

Offerten an:

Restaurant Trumpf,

K. u. M. Keiler-Koller,
Leonhardsberg 1, 4051 Basel,
Tel. (061) 2433 22.

unser modernes Restaurant im Stadtzentrum

Wir suchen per sofort oder nach Uebereinkunft

Chef de grill
Chefs de partie
Commis de cuisine

Wir bieten geregelte Arbeits- und Freizeit.
Auf Wunsch Zimmer in einem unserer Personalhauser.

Interessenten sind gebeten, sich ]
Bahnhof-Buffets Ziirich-HB in Verbindung zu setzen (051) 233793.

Tochter

Arbeitszeit, guter
Verdienst.

Offerten unter Chitfre
A 121505 an Pu-

Gesucht nach Bern auf
1. Januar sprachenkundige

fiir Réception. Geregelte

blicitas AG, 3001 Bern.

Im Hotel Bahnhof-Volkshaus
4562 Biberist

findet eine aufgeweckte und freundliche

Serviertochter

sehr gute Stelle. Wir kdnnen nur Schweizerinnen
beriicksichtigen.

E. Luginbihl, Tel. (065) 47248
248 Sn
Gesucht per sofort oder nach Vereinbarung
freundliche, tichtige
Serviertochter
(Fiinftagewoche)
Restaurant Goldener Ochsen, Ringstrasse 23,
4600 Olten, Tel. (062) 21 39 35.
409 on

Wir suchen fiir unsere vielseitig und ausge-
zeichnet gefihrte Kiche einen gutausgewie-

CHEF DE PARTIE

zu moglichst baldigem Eintritt,
nach Uebereinkunft.

eventuell

Wir bieten:

- interessante Jahresstelle;
oderneingerichteter Arbensplalz

~ fortschrittliche Entldhnu

Z vorbildiichs Sozialleistungen;

- geregelte Arbeitszeit.

Wir erwarten von lhnen:

- Freude am Kochberuf;

- dass Sie gewﬂl! sind, mit vollem Einsatz
mitzuarbeiten:

- dass Sie s\ch in unser Team einpassen;

- dass_Sie Schweizer Birger sind (oder als
Auslander die Niederlassung besitzen oder
entplafoniert sind).

Wir erwarten Ihre Offerte oder Ihren Anruf.
Bahnhofbufet Basa! S88 / Inh. E. Warimann /
Centralbahnstrasse 10, 4

Tel. (067) 34 86 &0 (Hr. Barrelet verlangen)

3{%@%@%@%@%

@m@m@m@mgx
YONERCUEHOK

HOTEL ATLANTIC; SIERRE

Nous cherchons pour la saison d'été

Commis de cuisine
(entrée début février)

Commis de rang
(entrée début juin)

Faire offre & la direction de I'Hotel Atlantic, télé-
phone (027) 525 35.

HOTEL LUCI DI LA MUNTAGNA
07020 PORTO CERVO - COSTA SMERALDA -

cherche pour la prochaine saison:
chef de reception — maitre d’hotel -
Gouvernante — demi-chefs de rang —
sommelier

SAISON ler avril & 15 octobre.

ITALIE

2037

Vorgesetzter werden ist nicht
schwer!
Vorgesetzter sein dagegen sehr!

Es genigt nicht, es zu wollen, man muss es auch
konnen: Vorgesetzter sein! Das ist heute noch
schwieriger als friher.

Wer Vorgesetzter werden will (oder es gerne blei-
ben mochte), der kann von dem neuen Mossinger-
Fernkurs «Ausbildung zum Vorgesetzten» eine
Menge profitieren.

Sie lernen zu Hause, in Ihrer Freizeit, halten dabei
engen Kontakt mit Ihrem «Fern-Lehrer», machen
zum Schluss eine Diplompriifung an unserer
Schule in Zirich — und kénnen dann-mit Recht
sagen: «ich weiss, was es heisst: Vorgesetzter zu
seinl»

Leere Versprechungen? Ueberzeugen Sie sich
vom Gegenteil, indem Sie noch heute mit' dem
nfor

BON
anfordern. Es lohnt sich wirklich!

INSTITUT MOSSINGER

Grosste Fernschule der Schweiz
af 11, 8045 Ziirich, Tel. (051) 35 53 91

mit dem

Gesucht fUr England

fiir die Sommersaison an der Englischen Riviera

4 Serviertéchter
Hoher Lohn, Hilfe mit Reit i pr:

Bewerbungen an die
Direktion des Sussex Grill Restaurant Newquay, Cornwall (England).

Fir ein uns gehdrendes modernst eingerichtetes Restaurant im Limmat-
tal suchen wir einen-erfahrenen und initiativen

Kiichenchef

Wir erwarten von ihm sehr gute Fachkenntnlsse Orgamsatlonstalent

zustehen.!

Wohnung;

vorhanden.

2025

Ihre Offefte
Sie bme'senden an:

Reppisch Werke AG
8953 Dietikon-Zurich, (O51) 886822

und die F , einer igade vor-

Wir bleten'nebs! guter Salarierung ein angenehmes Arbeitsklima, schone
gnsionskasse.

mit: Zeugmskomen Lichtbild und Salaranspruchen wollen

2030

Informieren Sie mich bitte Gber lhren neuen Kurs:
Ausbildung zum Vorgesetzten. HR8

Name

Strasse

ort

T

GELEGENHEIT

Feinster Ceylon-Tee

Filterbeutel per 1000

Pakete & 1kg O.P.

Pakete 3 1 kg B.O.P.

Ab 2 kg prompter Postversand.

W.E. Huher, ngra:s-servlce, 2613 Villeret
Tel. (039) 4
OFA 65485003

wir einen

Wir bieten:

Fir das bekannte Kurhaus W
betrieb, erschlossen durch eine Autostrasse und eine Sesselbahn, suchen

Wir verlangen:

Wai. tar

ob Soloth

n, mit Ganzjahres-

Geschaftsfiihrer
(Gerant; Ehepaar erwiinscht)

Gute Allgemeinbildung, griindliche Kenntnisse in allen Ge-
bieten des Gastgewerbes (Hotel und Restaurant), Initiative
und Organisationstalent, Sprachkenntnisse, Geschick im
Umgang mit Gésten und Personal.

Gute Entléhnung und Gewinnbeteiligung; vielseitige, weit-
gehend selbsténdige Tatigkeit; freie Kost und Logis.

Handschriftliche Offerten mit Zeugnissen, Lebenslauf und Fotografie sind
erbeten an den Prasidenten unseres Verwaltungsrates, Herrn Robert Striby
in Solothurn. Nach vorheriger Verstandigung erhalten Interessenten, anléss-
lich einer Besichtigung des Kurhauses Weissenstein, weitere Auskiinfte.

BERGBAHN WEISSENSTEIN AG,

9001 St. Gallen.

SOLOTHURN
OFA 65301001
Privat-Institut in prachtiger, voralpiner Lage
(Belegungsméglichkeit 60 Betten, gut eingerichtete Kiiche, Schwimmbad)
kénnte in den Monaten Juli, August und einem unterr =
digen
den Betrieb eines Hotel: zur Fihrung (o]

Wenden Sie sich bitte unter Chiffre SA 17090 St an die Schweizer Annoncen AG «ASSA»,

Kongresshaus Zirich

sucht zu baldigem Eintritt einen tiichtigen

Oberkeliner — Chef de service

Interessenten mit nur erstklassigen Ausweisen und reicher Banketterfah-
rung senden ihre Offerten an die Direktion, Kongresshaus Zirich.

R e T e
Hotel Ascona, 6612 Ascona

sucht fiir die Sommersaison 1969 (ab Méarz/April bis Oktober)

1. Lingére

Aide directrice
Nachtsekretar

2.Koch (Saucier/Entremetier
2.Lingére
Zimmermé&dchen-Tournante
Chef de rang

Demi-chef de rang

10259

2023

Kafer ... ripolac schafft
ein Jahr Ruhe!
Wir I6sen auch
jedes andere

Schadlingsproblem

Hans Wyss AG
8800 Thalwil
051/926011
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Stellengesuche  Demandes d'emploi

g2

Aide-patron/Réception
Ehepaar, Schweiz./Oesterr., Hotelfachschule, Engl.,
Ital., aus Uebersee zuriickgekehrt, sucht Win-
xersalsunslslla
E. Friberg, Goldbrunnenstrasse 128, 8055 Zirich.
.P32957Z

Gesucht auf_ Fri 1969
selbstindige Stelle als

Hotel-Sekretéarin

oder In Vsrkehrs-lRelseburo
i sowle

Offerten unter Chiffre 32938-42 an Publicitas AG,
8021 Zdirich.

Versierter

Akkordeonist

(evtl. im Duo)

fiir Wintersaison.
Noch frei ab 1. Febr. 1969.

Offerten an:

René Bezzola, Bahnhnfslrasse 14, Ostermundigen,
Telefon (031) 51 17 3

Ab 22. Dezember Hotel Schweizerhof, Kandersteg.|
P 74210 Y
Junges Schweizer
Gerantenehepaar
mit A sucht
und beste Ein-

Posten.
tritt nach Uebereinkunft.

Offerten_ sind orbeten unter Chiffre 2041 an Hotel-
Revue, 3011 Berr

Auf néchsten Fruhung oder nach Uebereinkunft suche
ich eine Stelle als

Hotelsekretérin

in Bern oder Umgebung. Praxis in Erst- und Zweit-
klasshotel. Spreche Deutsch, Franzésisch, Italienisch
und Englisch und bin mit der maschinellen Buch-
fiihrung vertraut.

Gerne erwarte ich Ihrs Ouene unter Chiffre 10829
an Hotel-Revue, 3011 Berl

- Direktionsassistent

Schweizer, 26 Jahre alt, mit Kuchlahra und Diplom

er F
chef im Grossrestaurant (Eink: aul Konu Il-und
Planungswesen), sucht Jahresstelle auf Marz 1969 als

TEMMIRILED '

in mmelgrossem Hotel, Suchen Sie einen Mann mit
Ideen zur Umsatzforderung, schreiben Sm bitte
umar Chiffre 10671 an Hotel-Revue, 3011 Ber

Chef de cuisine

premiére force, 41 ans, Suisse romande, ayant fonc-
tionné comme 'tel dans grand établissement de pre-
mier rang de Suisse. cne;:ne place de confiance

Faire offres sous chiffre 10735 a I'Hétel-Revue,
3011 Berne.

Fils d'hdtelier, 2 anciens éléves Lycée Hételier
Strasbourg, libérés obligations militaires, brevetés
maitre d’hotel Marine, cherchent place

chefs de rang

Suisse allemunde pour perfectionnement.
Libre 1. 1.

Hoétel du Commerce, Dompaire (Vosges, France).

o ThA De
Maitre d’hotel utscher
Commis de

0jahrig, ltaliener, vier- o
sprachig, seit 8 Jahren in | CUISiN@
der Schweiz, sucht Stelle
fir nachste Sommer- sucht ab sofort Jahres-
saison, evtl, - oder Sai in der
Referenzen von Erstklass: deutschsprachigen
hausern stehen zur Ver- Schweiz.
fiigung.

Angebote sind erbeten an
Offerten unter Chiffre E. Haggenmilller,
2034 an Hotel-Revue, D-8954 Biessenhofen,
3011 Bern. Am Berg 6.
2034 2004

Welcher Hotelier méchte auf Friihjahr 1969 seinen Betrieb an jiingeres,

einsatzfreudiges

Wirteehepaar

mit guten Ber kéuflich ib

?

Mann: Kiichenchef und seit einigen Jahren Péchter eines Hotel-Restau-

rants mit 50 Betten.

Offerten mit den nétigen Angaben bitte unter Chiffre 2039 an Hotel-

Revue, 3011 Bern, einreichen.

TN

\otre
meilleur atout;
une biere
tres bien

/
s

servie
N

Hyglene In Ihren Tolletten
Visitenkarte lhres Hauses
Sicherheit fir Ihre Géste

PERYSAN desinfiziert

Toilettensitze, Telefons usw. bakterienfrei.

Von 'th en Hotels und Spitalern verwendet und
empfol

1 Liter Fr '8.90, 2 Liter a Fr. 8.40, 10 Liter & Fr. 7.90.
Auf Wunsch' Schilder far Ihre Toiletten in verschiede-
nen Sprachen.

Hlnwals uber Keimreiheit.

Bestellen Sie noch heute:
W. E. Huber, Progress-Service, 2613 Villeret

Tol. (039) 4 34 63
Siazo

Bevor Sie
Fassadenrenovationen

ausfihren lassen, sollten Sie - eine

Immer

wenn es

um

guten Kaffee
geht...

und wenn Ihr Fall nach so kompliziert ist, unsere
Mitarbeiter stehen Ihnen kostenlos als erfahrene (und
objektive) Berater zur Verfiigung. Sie nehmen Ihre Kaf-
feeprobleme genau unter die Lupe. Und sie bringen
Ihnen einen Vorschlag, der in allein Teilen auf Ihre
Bediirfnisse abgestimmt ist.

(051) 48 64 65 (031) 226545 (022) 3617 26
Ziirich Bern Genf

(041) 64437 (081) 228276 (021) 26,8211
Luzern Chur Lausanne
(09%) 25863

Lugano

uas sind- die Te!s(annulnmem fiir guten Kaffee (fiir den

Offerte bei uns einholen.
Qualitit, preisglinstig und-schnell

ank
grdsur Erlnhmng Beste Refetenzen von zahlreichen
klgineren und grossen- Hotels vielerorts in der
Schweiz.

Willy Frick, Malerel und Gipserel,
3652 Hilterfingen und Thun, Telefon (033) 43 15 16. i

Cimbali-Kaff

= ||«CimBAL

Die der
Welt!

Deutlich geschriebene
Inseratentexte erleich-
tern das Absetzen und
verhindern unliebsame
Druckfehler.

Name und Adresse
Block-

moglichst in

buchstaben!

yl Kr

Im Badezimmer, im Schlafzimmer,

iiberall, wo der blosse

Fuss den Boden beriihrt, schafft dieser Velours Teppich
einen ganz neuartigen Komfort; herrlich weich, hell und

farbenfroh.

Nylpuff ist aus 1009 Nylon, schnittfest, mit gegen Feuch-
tigkeit geschiitztem Haltriicken ausgestattet, modert nicht,
rollt sich nicht und liegt absolut rutschsicher. Pflegelelcht:
sogar in der Waschmaschine waschbar.

Nylpuff ist erhilltlich: zugeschnitten, pro m?

Fr. 49.50

« in Originalbreite (183 cm), promt Fr. 45—

in abgepassten Grossen 61X 90 cm Tr. 25.—
61x120 cm Fr. 33—
91x150 em Fr. 62.—

abziiglich 10% Hotelrabatt
r St.Gallen Multergasse 14

' Bahnhofstrasse 18
Landenbergstrasse 10
(Stoffzentrale)

In der Aeschen 57

‘Winterthur Am Obergasstunnel

Ziirich

Basel
Hotel-Abteilung Bern
Telefon (071) 221501  Lausanne

HOTELPLAN

Figerstrasse 80
Chemin de Mornex 34

Die Internationale Reiseorganisation Hotelplan mit grossem

Kundenkreis und einem weltumspannenden Agentennetz

sucht mit interessierten und initiativen Hoteliers zwecks

Zusammenarbeit fiir Sommer- und

Wintersaison in Ge-

schéftsverbindung zu treten. Wenn |hr Betrieb den Anfor-

derungen des modernen Tourismus entspricht, so ersuchen

wir Sie, lhre Eilofferte zu senden an

Hotelplan

Internationale Reiseorganisation

Pfingstweidstrasse 101
8031 Ziirich, Postfach

Liegenschaftsmarkt: Vente et achat d'immeubles

Lugano

Bekanntes, erstklassiges

Nachtlokal

giinstig zu verkaufen.

Offerten an Postfach 88011 A, 6902 Lugano.

Hotel am See

in

Lugano

glinstig zu verkaufen.

Gediegenes, guteingefilhrtes Haus. 85 Betten. Teil-
eubau. Beste Lage. Zahlreiche Stammkund-
schaft. Postfach 40, 6902 Lugano.

weise

2008
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Gut gelaunte Gaste
dank
vollsynthetischen

Teppichboden

Entrée und Treppenhaus sind Ihre Visitenkarte.
Syntolan verwandelt sie in ein Bijou.
Syntolan schluckt auch den Larm - ist leicht zu reinigen.

Vergleichen Sie Preis-und Qualitat.

Der Geelhaar-Service

‘(Beraten, Offerieren, Verlegen,Reparaturen,
Tipp-Topp- Teppichreinigungs-Service)

steht lhnen in der ganzen Schweiz zur Verfigung.

Geel=ar

Teppichhaus W.Geelhaar AG, 3000 Bern 6
Thunstrasse 7 ‘Telefon 031/431144
Showroom, Zwelerstrasse 35,8004 Zrich
Tel. 051353800

Priifen Sie auch

Syntolan-quick-step, den sensationellen Treppenbelag. ;
Erist der erste mit einem fest eingearbeiteten
Kantenschutz.

Auf Wunsch sogar selbstleuchtend.

Das bringt Trittsicherheit.

Unsere Hotelspezialisten beraten Sie gerne.

Prima

Racletteskdse
per kg Fr. 5.80

Saubere Glaser und Tassen
mit der neuen

Bar Aid

Sprinz vollfett
per kg 4.—, 5.— und 6.—
Emmentaler vollfett
per kg 4.50, 5.50
Gruyére vollfett
per kg 450 und 6.—

Kaltwasseranschluss ﬁi‘lffﬁ@(r 30,
Kaltwassersptilung o (Sug‘)ez“‘,;ea
Eingebaute Glanztrocknung Abmessungen: e
Stundenleistung: Breite 610 mm k
etwa 500 grosse Gléser oder Tiefe 440mm Lampenschirme
Tassen Héhe 460 mm:
: me;bss :en ginstig
. igen,-sehr
Preis Fr. 2500.—
Deli-Lampen
Hobart-Maschinen J. Bornstein AG Welnbergstr. 105, Zirich
¥ Telefon (051) 28 22 20.
136
Verkauf und Service 8021 Ziirich 4
Zeughausstrasse 3
Telefon (051) 23 37 16 Inseratenschluss:
Filialen und Servicestellen: i .
Jeden Freitag
Basel (061) 439128 Lausanne (021)253934 i
ST g Bern (031) 522933 Lugano (091): 23108 morgen 11.00 Uhr!
J.Bornstein’AG St. Gallen (071)273488 Chur (081)2227 62

1 . mit besten x o
i aftsmarkt: Vente et achat Tessin Kapital sucht in Nahe-Lugano zu kauf i bant | | U s ae -
Llegenscrl ' Zu verpachten am Lago Maggiore (Néhe Locarno) PR B AR Ve 2 Ao, @ ) AlteSteSTreUhandburo fur
Hotel mit 50 Betten Restaurant oder Kleinhotel Kauf, Verkauf, Miete, Pacht
HH (N - komplettes Inventar : . ; ; ; S
Hotel-lmmOblhen .~ kleiner Badestrand - Seegarten Offerten_werden unter Diskretion - beantwortet unter s : :
- Kellerbar usw. Chiffre 2028 an Hotel-Revue, 3011 Bern.
. Das Hotel _wird vermietet inkl. Gesamtinventar zu HOtels’ ReStaurants’
G. Fruhg, 3000 Bern giinstigen Bedingungen. — - Tea RoomS, Cafes
Amthausgasse 20, Telefon (031) 22 53 02 SRR
Privat: (031) 58 01 99, Telegramme: Frulibern Interessenten wenden, sich an: Restaurant
Internationales Vermittlungsbiro fir Treuhandbiiro LUTZ, n
Palazzo Verbano, 6600 Muralto-Locarno. S i Terrasse :
Hotels, Restaurants, Bar )
Tea-rooms, Pensionen, Motels Spezialitaten-Restaurant Important chiffre daffaires dans IM "_ I H AE
Fortwéhrend Eingang von Neuanmeldungen. mittleres Hotel :ﬁ;elmmodeme ter rang-a en- Suisse romande a |
- = o |
Bitte SLGB-Verzeichnis verlangen. . Hotel garm y o) , )
oder Motel s i Seidengasse 20 Ziirich Tel. 236364
Foreigner interested to join as partner or to e Tl
buy a centrally located 2u pachten gesucht von jingerem, - qualifiziertem couple de restaurateurs
Ehepaar. laevurzbug\ wlgrdetnl dxehSlgdle ~Zirich  und p
in Zuri Bern oder Umgebung. Kapital vorhanden . b y .
Hotel in Ziirich orn oder Umg e leniraggmands Les annonces de I’'Hétel-Revue
Qnswermglfaas:m‘: cipher 10842 to Hotel- :?J:?rtae;"?rbelsn unter Chiffre 2033 an Hotel-Revue, Eﬁ:mea;g&saara%g{vaxé::d:mgovﬁsg et ré(érences sous. sont lues dans toute la Suisse.
evue, .




	

