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Zermatt

Mit dem «Matter-
horn Focus» hat
Zermatt ein neues
4-Sterne-Hotel und
der Kiinstler Heinz

Julen seine «Diva».
Seite 15

Spitzenweine
40 Winzer aus der
ganzen Deutsch-
schweiz prasentier-
tenletzte Woche die
besten Weine des

Weinconcours 2008.
Seite 17

Biirgenstock
Das geplante
Hoteldorfbeschert
der Zentralschweiz
einneues

Géstesegment.
Seite 4

Landwirtschaft
«Die Konsumen-

ten wollen wissen,
woher die Lebens-
mittel stammen.
Dieses Potenzial
schopfen Hotellerie
und Gastronomie
noch zu wenigaus.»

Konsumentenschiitzerin

Seite5
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Die Schweizer Fachzeitung fiir Tourismus Heute mit 151 Stellenangeboten

avec cahier francais

revue

Die Schweiz hat ab
nichster Woche
neun Unesco-Welt-
erbestitten. Voraus-
sichtlich. Und viel-
leicht auch bald eine
effiziente Marke-
tingkooperation.

CHRISTINE KUNZLER

Nichste Woche entscheidet die Unesco, ob die Glarner Hauptiiberschi

als W uf

Unesco als Chance

wird.

enn die beiden
Kandidaten Rhati-
sche Bahn mit der
Kulturlandschaft
Albula/Bernina  und  Glarner
Hauptiiberschiebung den Sprung
auf die Unesco-Liste schaffen, hat
die Schweiz zwei neue Welterbe-
stitten. Und damit ein grosses tou-
ristisches Potenzial. Das, wie Eva
Brechtbiihl, ehemalige Schweiz-
Tourismus-Bereichsleiterin - und
Mitglied des Verwaltungsrats der
Rhidtischen Bahn, sagt, in der
Schweiz zu wenig ausgeschopft
wird. Dass die Vermarktung harzt,
zeigt sich auch am Beispiel Jung-
frau-Aletsch-Bietschorn. Ein Blick

in die Nachbarldnder zeigt: sie ver-
markten ihre Unesco-USPs besser.

Jetzt aber werden die Schweizer
Touristiker aktiv. Zusammen mit
Schweiz Tourismus und Welterbe-
Vertretern setzen sie sich an einen
Tischundsuchennach wirksamen
Vermarktungsstrategien. Beat
Ruppen, Leiter des Management-
zentrums Unesco-Welterbe Jung-
frau-Aletsch-Bietschhorn und
Mitglied der Schweizerischen
Unesco-Kommission, denktan ein
Marketingdach tiber alle Schwei-
zer Welterbestitten und an eine
internationale Kooperation.

Dass das Unesco-Label dem
Tourismus und der Hotellerie et-

was bringt, ist unbestritten. Aber
die Produzenten der heimischen
Produkte gehen leer aus. Pierre
Joly,Winzeraus dem Unesco-Welt-
erbeLavaux, drgertsich, dasserdas
LabelnichtaufseineEtiketten oder
Broschiiren drucken darf. Das ver-
bietet die Unesco. Fiir Joly unver-
standlich: «Der Rebbergist Teil des
Welterbes und gehort uns. Und
trotzdem diirfen wir nicht damit
werben.» Das Label, sagt er, bringe
kein Business in die Region. Gaste
kdmenzwar, dochkauftensienicht
ein. «Die denken wohl, wir wiirden
von der Unesco finanziell entscha-
digt», vermuteter.

Seite 7 bis 11

Cassis-de-Dijon-Prinzip

Aussicht auf
tiefere
Importpreise

Der Bundesrathat die Botschaft zur
Teilrevision des Bundesgesetzes
{iber die technischen Handels-
hemmnisse (THG) zuhanden des
Parlaments verabschiedet. Die au-
tonome Einfithrungdes so genann-
ten Cassis-de-Dijon-Prinzips soll
tiefere Preise fiir importierte Giiter
sowie einen Wachstumsimpuls von
mehr als 0,5% des Bruttoinland-
produkts bringen. hotellerie-

J; suissebegriisst dieVorlage. «Sie
} entspricht unseren Forderun-

* genim Zusammenhang mitdem
Kampf gegen die Hochpreis- und
Hochkosteninsel Schweiz», sagt
Thomas Allemann, Leiter Wirt-
schafts- und Sozialpolitik bei ho-
telleriesuisse. dst
Seiten2und5
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Die demographische Entwick-
lung wird die Bildungslandschaft
in der Schweiz verandern. Die
Schiilerzahl in der obligatori-
schen Schulzeit soll zwischen
2007 und 2017 um 5 Prozent sin-
ken, dieberufliche Grundbildung
wird noch stirker betroffen sein.
Leidtragende sind unter ande-
rem die Berufsschulen: «In eini-
gen Berufen diirfte es zu einer
Konzentration auf wenige Stand-
orte kommen, schreibt der Vor-
steher des Mittelschul- und Be-
rufsbildungsamtes des Kantons
Bern, Theo Ninck, im jiingsten
«Bildungsbrief». Manche Berufs-
schulen haben deshalb um ihre
Existenz Angst und wiren durch-

Front Office Hotel-
und Kassensoftware

b g chart el W el

Grundbildung Hotelfachfrau/-mann

Kantone wollen Schulhotels:
Qualitat und Preis stimmen

2
Bewihrt: Lernenim Schulhotel.
aus interessiert, Ausbildungen
wie jene zur/m Hotelfachfrau/

-mann neu bei sich anzubieten:
Denn ab kommendem Lehrjahr

ADUNO

Alles rund ums
bargeldlose

Z{ah{en bei:

ww.aduno.ch

hittennunalle Kantone dieWahl,
die Lernenden fiir den Schul-
unterricht wie bisher ins {iber-
kantonale Schulhotel oder an die
ortliche Berufsfachschule zu
schicken. Ausser den Kantonen
Bernund Ziirich bleiben aber alle
dem Modell Schulhotel treu. Die
Schulhotels bieten néamlich gute
Ausbildungsqualitétzu einem fiir
die Kantone rund 25 Prozent tie-
feren Preis im Vergleich zur Be-
rufsschule. Trotzdem wappnet
sich der Tragerverband hotelle-
riesuisse gegen die in Zukunft
allgemein sinkenden Schiiler-
zahlen und hdlt nach neuen
Mirkten Ausschau. gsg
Seite 4

Kommentar

Die Euro 08, ein
Steilpass fiir das
Gastgeberland
Schweiz

THERES
LAGLER

ie Fussball-Europameis-
D terschaft 2008 ist vorbei.

Drei intensiveWochen
voller Emotionen liegen hinter uns.
Der Gewinner aufdem Rasen steht
fest: Spanien. Neben dem Rasen
konnten die Schweiz und Oster-
reich punkten.

Klarist, dass die Euro 2008 nicht
allen die erhofften Mehrumsitze
brachte. Die gehobene Gastrono-
miewar bei den Fussballtouristen
weniger gefragt als die Bratwurstin
der Fanzone. Einige Fancamp-Be-
treiber verspekulierten sich, und
die Anzahl der Hotellogiernachte
lagimJuninichtwesentlich tiber
denVorjahreswerten. Diese Sicht
der Dinge greiftaber zu kurz.

«Die Bevolkerung
wuchsineine Gast-
geberrolle hinein, die
der Schweiz gut tut.»

Zum einen lassen sich die Hotel-
logiernichte erst Ende August be-
urteilen, wenn klar wird, wie viele
Seminareund Kongressewegen der
Euro 2008 nach hinten verschoben
wurden. Zum anderen kommt es
jetzt sehr darauf an, wie die Touris-
muswirtschaft den Steilpass ver-
wertet, den ihr die Euro 2008 zuge-
spielthat. Die Ausgangslageist gut:
Holldnder, Deutsche, Italiener und
Franzosen erlebten wahrend des
Turniers die Schweizer Stadte. Das
sind alles wichtige Miérkte. Es gilt
nun, die Kontakte zu verstirken,
damitdieErinnerungenandasrau-
schende Fussballfest nichtallzu
raschverblassen. In der Schweiz
werden dieBildernochlange in den
Képfen bleiben. Dasist wichtig,
denndieBevolkerungwuchsin den
letztenWochen in eine Gastgeber-
rolle hinein, die dem Tourismus-
land Schweiz nur gut tunkann.
Seiten3 und 19
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Resort-Projekt
Aminona: Erste
Schlichtung

Die Verbande WWE Schweizeri-
sche Stiftung fiir Landschafts-
schutz SL und private Gruppen,
die gegen den Bau des 400 Mio.-
Franken-Projekts (Bild) der inter-
nationalen Mirax-Gruppe oppo-
nieren, haben sich am letzten
Samstag in Mollens zu Schlich-
tungsgespriachen getroffen. Ent-
gegen ihrer urspriinglichen Op-
position gegen die Tiirme in der
Westzone, die sie auf 3 Stockwerke
begrenzen wollten, geben WWF
und SL heute dem verdichteten
BauenindieHoheaufeinereinge-
schrénkten Zone denVorzug. kjv

Genf

Ein problemloser
Start fiir das
rauchfreie Genf

Seitletztem Dienstag sind in Genf
keine verrauchten Bars und Res-
taurants mehr anzutreffen: Es gilt
seit dem 1. Juli das strikte Rauch-
verbot in geschlossenen o6ffentli-
chen Rdumen. Ein Rundgang
durch die Innenstadt zeigte am
Dienstag keine nennenswerten
Schwierigkeiten bei der Einfiih-
rung des Verbots. Die Genfer Rau-
cher wichen etwa auf die Terras-
senderRestaurants aus. Dennoch
war das Rauchverbot das Thema
Nummer eins, es wurde vor allem
die Strenge der neuen Vorschrif-
ten kritisiert. Die Mehrheit der
Raucher unterstiitzt die Ansich-
ten der «Dissidents de Genéve»,
einer Mitte Juni gegriindeten In-
teressengruppe von Rauchern,
welche das Rauchen in Fumoirs
erlaubenmochte. kr/sda

Berner Oberland

Der Kanton
untersucht rund
500 Dossiers

Die Abklirungen des Kantons
Bern beziiglich derVorwiirfe tiber
die unsachgemiasse Umsetzung
der  Erstwohnungsanteil-Vor-
schriften (EWAP) in Grindelwald,
schreiten voran. Von den in den
letzten 20 Jahren 3000 eingereich-
ten Baugesuchen, werden nun
ungefihr 500 Dossiers von Exper-
ten auf die korrekte Anwendung
des EWAP iiberpriift. Konkrete Er-
gebnisse werden frithestens im
Herbst2008 erwartet.

Berner bauen das
Thuner Hotel am
Lachenkanal

Das 4-Sterne-Hotel mit 120 Zim-
mern, das am Thuner Lachenka-
nal entsteht, wird nach Plidnen ei-
nesTeams unter Fithrungder Ber-
ner Biiro BArchitekten und Planer
AG erstellt. Ende Jahr will die Ma-
razzi-Generalunternehmung das
Baugesuch einreichen. Dem Sie-
gerteam sei es gelungen, die Vor-
gaben eines professionellen Be-
triebskonzepts in ein wirtschaft-
lich, stiddtebaulich und architek-
tonisch tiberzeugendes Projekt
umzusetzen. Das Hotelwerdevon
fliessenden Formen, Luft, Licht
und Transparenz gepréagt sein,
schreibt Marazzi. rd/sda
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«Cassis» senkt Preise

Die autonome Ein-
fithrung des Cassis-
de-Dijon-Prinzips ist
ganzim Sinne von
hotelleriesuisse.
Begriisst werden ins-
besondere die daraus
resultierenden tiefe-
ren Importpreise.

DANIEL STAMPFLI

etztliegt der Ball beim Parla-
ment. Dieses muss tiber die

vom Bundesrat verabschie-

dete Vorlage zur Teilrevision

les Bundesgesetzes tiber die tech-
nischen Handelshemmnisse
(THG) befinden. Es ist davon aus-
zugehen, dass die Vorlage nicht
einfachdurchgewunkenwird. «Wir
werden uns ganz klar fiir die Vorla-

ge einsetzen und unsere Meinung
kundtun, sagt Thomas Allemann,
Leiter Wirtschafts- und Sozialpoli-
tik bei hotelleriesuisse. «Wir wer-
den auch versuchen, die Parla-

ke die Preise auf Konsumpro-
dukten und verbillige die Produk-
tionsmittel, erkldrte Bundesritin
Doris Leuthard am vergangenen
Freitag bei der Prisentation der

mentarier,  die bundesritlichen
sich auf der «Diese Vorlage Botschaft.  Mit
Wahlplattform : der autonomen
von phote]lerie— hat einen grossen Ubernahme des
suisse als touris- volkswirtschaft- Cassis-de-Dijon-
musfreundlich lichen Effekt.» Prinzips wiiren in
geoutethatten, in der Schweiz nur
diePflichtzuneh- Doris Leuthard noch 19 statt 52

men. Diese sollen
sich auch fiir eine
liberale Grundhaltung und fiireine
Markt6ffnung und, im Endeffekt,
fiir giinstigere Preisein der Schweiz
einsetzen.» Der Verband werde
auch Kommissionen respektive
samtlicheMitgliedervonNational-
und Stdnderat anschreiben, wenn
festgestellt werde, dass es in eine
falsche Richtung gehen kénnte.
«Wir werden auch versuchen, Alli-
anzen zukniipfen», so Allemann.
Der AbbauvonMarktschranken
intensiviere den Wettbewerb, sen-

Arbeitslosenversicherung Hohere
Lohnabziige zur Sanierung

er Bundesrat hat letzte
D Woche von den Ergebnis-

sen der Vernehmlassung
zur Teilrevision der Arbeitslosen-
versicherung (ALV) Kenntnis ge-
nommen. Die Botschaft will er
voraussichtlich im Herbst verab-
schieden. Mit der Teilrevision will
der Bundesrat das finanzielle
Gleichgewicht der ALV wieder her-
stellen und die Schulden abbauen.
Diese belaufen sich aufknapp fiinf
Milliarden Franken, wie das eidge-
ndéssische Volkswirtschaftsdepar-
tement mitteilte.

Wolle man die ALV auf eine ge-
sunde Basis stellen, kénne man
nicht mehr von durchschnittlich
100000 Arbeitslosen pro Jahr aus-
gehen, erlauterteVolkswirtschafts-
ministerin Doris Leuthard vor den
Medien. Die Finanzierung der ALV

miisse kiinftig auf 125000 Arbeits-
lose ausgerichtet werden. Leut-
hard schldgt deshalb vor, den
Lohnabzug von 2 Prozent auf
2,2 Prozent anzuheben. Die Erho-
hung soll je zur Hilfte von Arbeit-
geber und Arbeitnehmer getragen
werden und Mehreinnahmen von
486 Millionen generieren. Um die
Schulden zu tilgen, soll der Bei-
tragssatz zeitlich befristet um wei-
tere 0,1 Prozenterhéht werden.

In Wirtschaftskreisen stossen
dieseVorschldgeaufAblehnung.So
schreibt beispielsweise die FDP in
einer ersten Stellungnahme, dass
esfalsch sei, die Wirtschaft und die
Arbeitnehmenden angesichts der
wirtschaftlichen ~Abschwiéchung
mit h6heren Abgaben zu belasten.
Die ALV-Reform miisse zwingend
ausgabenseitigerfolgen.  tl/sda

Bundesrtin, Vorsteherin EVD

Prozent der Im-
porte von Markt-
zugangsbeschrankungen behin-
dert. Dies ist umso bedeutender,
als 82 Prozent der schweizerischen
Importe aus dem EU-Raum stam-
men.

Diese Vorlage habe einen be-
deutenden volkswirtschaftlichen
Effekt, so die Wirtschaftsministe-
rin. Der Abbau der Handelshemm-
nisse soll der Schweiz ein Wirt-
schaftswachstum von jéhrlich
iiber 0,5 Prozent des Bruttoinland-
produkts bringen. Nach Schitzun-

ieBotschaft des Bundes-
D rats zur Reform der

Mehrwertsteuer
(MWST) hat zwei Teile: eineTotal-
revision des MWST-Gesetzes mit
Vereinfachungen in 50 Punkten
und die Einfithrung eines Ein-
heitssatzes von 6,1 Prozent mit
gleichzeitiger Abschaffung mog-
lichst vieler Ausnahmen. Sowohl
hotelleriesuisse als auch Gastro-
suisse sowie Economiesuisse
dussern sich positiv zur verab-
schiedeten Botschaft. Mit dem
Einheitssatz wiirde der heutige
Sondersatz fiir Beherbergungs-
leistungen von 3,6 Prozent auf
6,1 Prozent steigen, der Satz
fiir Gastronomieleistungen von

gen des Staatssekretariats flir Wirt-
schaft ergeben sich Einsparungen
von 2 Mrd. Franken pro Jahr.

«DieVorlage entspricht unseren
Forderungen in Zusammenhang
mit dem Kampf gegen die Hoch-
preis- und  Hochkosteninsel
Schweiz», sagt Thomas Allemann.
«Auch wenn mit der Einfiihrung
des Cassis-de-Dijon-Prinzips die
Preise nicht generellum 10 oder 15
Prozent purzeln

Vorleistungen, «die wir hoffentlich
dank der Einfithrung des Cassis-
de-Dijon-Prinzips giinstiger ein-

kaufen kénnen», so Allemann.
Von den urspriinglich angemel-
deten 128 Ausnahmebegehren
werden gemdss Bundesratsent-
scheidnur 19 erfiillt. Die sechs defi-
nitiven Ausnahmen betreffen die
Angabe des Alkoholgehalts von
Siissgetrianken, Kontrollzeichen
auf Schnipsen,

werden, sind die «Die Auswirkun- Warnhinweise

Auswirkungen m s ’ auf  Tabakpro-
fiir die Hotellerie ge? fur die _HOtel dukten, Verbot
nicht zu unter- lerie sind nicht zu von Blei in Far-
schﬁ-tzen._» Epen— unterschitzen.» ben, sicherheits-
so wichtig sei zu- relevante Bahn-
dem der Wachs- Thomas Allemann vorschriften  so-

tumseffekt, denn
iiber den Anstieg
des verfiigbaren
Einkommens diirfte sich auch die
Konsumnachfrage nach gastge-
werblichen Dienstleistungen er-
héhen. Mitihrer Dienstleistung sei
die Hotellerie nicht direkt betrof-
fen, sondern es gehe rein um die

7,6 Prozentauf6,1 Prozentsinken.
Fiir viele Hoteliers diirfte eine
Mehrbelastung resultieren. Dass
hotelleriesuisse den Einheitssatz
trotzdem befiirwortet, begriindet
Thomas Allemann, Leiter Wirt-
schafts- und Sozialpolitik von
hotelleriesuisse, unter anderem
mit dem Wachstumsschub, wel-
cher mit dem Einheitssatz ver-
bunden ist und der Hotellerie zu-
gute kdme (die htr berichtete in
der Ausgabe Nr. 24). Zudem brin-
ge der Einheitssatz eine Vereinfa-
chung und eine gréssere Rechts-
sicherheit. Das System mit drei
Sitzen berge das Risiko, Fehler zu
machen, die Steuernachzahlun-
gen zur Folge hitten.

Leiter Wirtschafts- und Sozialpolitik
hotelleriesuisse

wie neu auch das
Verbot von Was-
sertoffs.

Die beschlossenen Ausnahmen
vom Cassis-de-Dijon-Prinzip stel-
len gemiss Thomas Allemann fiir
die Hotelbranche kein grisseres
Problem dar, man wolle diese je-
dochnochim Detail studieren.

Mehrwertsteuer Branche
befurwortet Einheitssatz

Auch Gastrosuisse ist der An-
sicht, dass die administrative Ver-
einfachung der MWST zusam-
men mit der Einfiihrung eines
Einheitssatzes der Schweizer
Wirtschaft einen deutlichen
Schub in RichtungWachstumver-
leihen wiirde. Aus diesem Grund
begriisse Gastrosuisse den bun-
desritlichen Vorschlag. Econo-
miesuisse, der Dachverband der
Schweizer Unternehmen, spricht
von einer «ausgereiften Vorlage».
Der Gesetzesvorschlag bringe ei-
ne Entlastung der Unternehmen
im ersten Teil und eine dariiber
hinaus gehende Vereinfachung
sowie einen zusitzlichen Wachs-
tungsbeitragimzweitenTeil. dst

Euro 2008: Abschiedsbild vom Finalspiel in Wien.
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| Aus derRegion

Euro 2008. Schlussbilanz. Sowohl die vier Schweizer Host Cities als auch die SBB sind mit
dem Verlauf des Grossevents im Grossen und Ganzen zufrieden.

Alain D. Boillat

Die Stadt Bern méchte auch in Zukunft vermehrt hollidndische Giste willkommen heissen.

Nicht alle

sind Sieger

Aus touristischer
Sicht ziehen die
Schweizer Host Cities
eine durchzogene Eu-
ro-Bilanz. Hoteliers
und Wirte verzeich-
nen unterschiedlich
gute Umsitze.

DANIEL STAMPFLI

ie Tourismusverant-

wortlichen der vier

Schweizer Host Cities

deramSonntagzuEn-
de gegangenen Euro 2008 ziehen
unterschiedliche erste Schlussbi-
lanzen. «Die Berner Hotellerie wird
sehrwahrscheinlichden MonatJu-
ni mit einer satten Null abschlies-
sen», sagt Thomas Liithi, Vizedi-
rektor Bern Tourismus. Bis zum 18.
Juni zeichne sich gegeniiber dem
bereits sehr guten Juni 2007 bei den
Logiernéchten eine leichte Zunah-

meab. Fiir dieZeit danach wird mit
einem geringen Riickgang gerech-
net. «Mit den Hollindern hatten
wir quasi einen Lotto-Sechser», so
Liithi. Die weltweit verbreiteten
positiven Bilder hitten geholfen,
die Bekanntheit Berns zu steigern.
Nun evaluiere Bern Tourismus, in-
wiefern der niederlandische Markt
weiter bearbeitet werden soll. Da-
zu wurde eine Umfrage bei den
Berner Hotels zu ihren Erfahrung-
en mit den holldndischen Gésten
gestartet. Auch habe man Kontakt

mit Schweiz Tourismus Holland
aufgenommen, um ein gemeinsa-
mes Marktbearbeitungskonzept
zu evaluieren. Insgesamt besuch-
ten 930000 Fans die Public Vie-
wings und die Fanzonen in Bern.
Rund 200000 Géiste kamen aus
dem Ausland.

«Wir rechnen mit weni-
ger Logierndchten als 4
letztes Jahr», stellt Mau-
rus Lauber, Leiter Mar-
keting Ziirich Touris-
mus, fest. Verloren habe
man beim Kongress-
und  Geschéftstourismus \
sowie dem klassischen Stidte-
reisentourismus. Lauber erachtet
die Euro 2008 als Investition und
ChancefiirdieZukunft. «Wirkonn-
ten Ziirich einem ganz neuen Ziel-
publikumzeigen.» Dernachhaltige
Effekt der Euro in den Teilnahme-
landern kénnte sich bereits in die-
sem Jahr auszahlen, denn die Me-
dienprisenz sei in Frankreich, Ita-
lien und Ruménien sehr gross ge-
wesen. Schlechte Geschifte habe
die gehobene Gastronomie wih-
rend der Euro 2008 verzeichnet, so
Lauber. Denn man gehe abends
weniger zum Essen aus und ver-
pflege sich allenfalls in Fanzonen.

Schweiz

:,‘r;]"

1

it dem TV-Spot «Dan-
M ke» verabschiedet die

Schweiz die Mann-
schaften der Euro 2008 und alle
Fans, diein der Schweiz mitgefie-
bert haben. Gleichzeitig werden
sie eingeladen, das Alpenland
erneut zu besuchen. Der vom
Schweizer ~ Standortmarketing
Euro 2008 produzierte Spot zeigt
die Sehnsucht von Schweizerin-
nen, die sich als Gastgeberinnen
engagiert haben.

\ e

Raphael Wyniger, Vizedirektor
Basel Tourismus, geht «von einem
leichten Logierndchteplus gegen-
liber dem Juni des Vorjahres aus,
und dies bei hoheren durch-
schnittlichen ~ Zimmerpreisen».
Fiir die Gastronomie zeichne sich
ein durchzogenes Bild ab.

Mit den sechs Spielen in
. der Rheinstadt habe der
Bekanntheitsgrad  Ba-
sels ganz klar gesteigert
werdenkonnen. «Mitder
zweiten Halfte der Fuss-
ball-Europameister-
schaft sind positive Bilder
unserer Stadt in dem fiir uns
wichtigsten Markt Deutschland
generiert wordeny, so Wyniger.

Sehrzufriedengibtsichauchdie
Genfer Hotellerie. Sie geht gegen-
iiber dem Juni 2007 von 15000 bis
20000 zusitzlichen Logiernédchten
aus. «Und vor allem haben wir un-
seren Gisten Lust bereitet, wieder
zu kommen», zieht Francois
Bryand, Generaldirektor von Ge-
neve Tourismus, Bilanz. Das sei
der wahre touristische Erfolg der
Euro 2008. Wihrend der ganzen
Zeit besuchten insgesamt 626 000
Personen die Fanzone im Genfer
Plainpalais.

dankt

per TV-Spot

Der Verfasser des kreativsten
und witzigsten Spruchs zum EM-
Gastgeber Schweiz gewinnt zwei
Ubernachtungen fiir zwei Perso-
nen im Luxushotel Giardino in
Ascona und zwei Swiss-Flexi-
Pisse fiir drei Tage freie Fahrt auf
dem Streckennetz von Swiss Tra-
vel System. dst

Link zum TV-Spot:
www.switzerland.com/aufwieder-
sehen

«Events ohne SBB -undenkbar»

Alles lief rund: Barbara
Hini, Projektleiterin Euro
2008 bei der SBB, zieht ei-
ne positive Schlussbilanz.

THERES LAGLER

Barbara Héni, wie viele Perso-
nen hat die SBB wéhrend der
Euro 2008 transportiert?
Waéhrend der letzten drei Wo-
chen, die ganz im Zeichen des
Fussballs standen, beférderte
die SBB gegen zwei Millionen
zusétzliche Géste auf ihren Zii-
gen. Wir hatten das Ziel, im
Fernverkehr 60 Prozent und im

Regionalverkehr 80 Prozent der
Fans mit dem OV zu transpor-
tieren. Wir kénnen heute schon
sagen, dass wir diese Vorgaben
libertroffen haben.

Nach dem Spiel Holland-

land der Bah
Basel zeitweise gesperrt
werden. War das gefahrlich?
Fiir die Kunden und Mitarbeiter
bestand kein Sicherheitsrisiko,
weil wir rechtzeitig reagierten.
Wir schlossen den Bahnhof, um
die Leute auf die Ziige zu brin-
gen und wieder Platz zu schaf-
fen. Nur so war ein Durchkom-
men moglich.

Waéhrend der Euro waren Mit-
arbeitende der SBB-Adminis-
tration als Kundenbetreuer im
Einsatz. Bewdhrte sich das?
1400 Kundenbetreuer nahmen
unsere Gastgeberrolle an den
Bahnhofen wahr. Das war si-
cher einer unserer Erfolgsfakto-
ren. Die SBB-Mitarbeiter in ih-
ren Smiley-Gelb-farbenen Wes-
ten waren gut erkennbar und
konnten den Fans rasch und
unkompliziert weiterhelfen.

Wie steht’s mit den Finanzen?
‘Wir gehen davon aus, dass wir
sicher eine schwarze Null errei-
chen. Die Kosten sind gedeckt,

istine Strub
Barbara Hani, Projektleiterin
der Euro 2008 bei der SBB.

eventuell liegt sogar ein kleiner
Gewinn drin.

Was kann die SBB mit in die
Zukunft nehmen?

Zum einen zeigt sich, dass
Grossveranstaltungen ohne
SBB fast nicht mehr denkbar
sind. Der Verkehr konnte so rei-
bungslos bewaltigt werden,
dass wir uns noch besser posi-
tionieren konnten. Zum andern
wird das Konzept Kundenbe-
treuung sicher ausgebaut. Ich
denke aber auch, dass die gan-
ze Schweiz etwas mitnehmen
kann: Drei Wochen frohliches
und friedliches Miteinander.

Schlusspfiff

Abbau in den Host
Cities in vollem Gang

Nach dem Finalspiel der Euro
2008in Wien geht esin den acht
Austragungsorten ans Aufrau-
men. Inder Stadt Bern sind die
Biihnen, ZduneundZeltebereits
aus dem Stadtbild verschwun-
den. Die Euro-Fahnen werden
fiir einen guten Zweck verstei-
gert.In Ziirichund Basel dauern
die Abbrucharbeitennochan. tl

Fast eine Million Fans
in den UBS-Arenen

951705 Personen haben die
Euro-Spielein einer der 16 UBS-

Arenenmitverfolgt. Die Veran-
stalter der Bieler Agentur «Per-
ron 8» zeigten sich zufrieden,
obwohldas Ziel von 1,5 Millio-
nen Besuchern verpasst wurde.
Der Zuspruch der Fussballfans
fielvon Ort zu Ort sehr unter-
schiedlich aus. Ammeisten Zu-
schauer zahlte Lausanne mit
133230, am wenigsten Buchs
mit 34330. tl/sda

Hohe Einschaltquoten
bei den TV-Sendern

1,59 Millionen Fussballfans ver-
folgten am Sonntagabend das
Finalspiel Deutschland-Spanien
auf SF 2. Die deutschen TV-Sen-
der ARDund ZDF verzeichneten
wahrend der Euro 2008 die bes-
ten Quoten aller Zeiten. Den Fi-
nal schauten sich 28,05 Millio-
nen an. In Spanien verfolgten
14,48 Millionen den Final. Das
entspricht Marktanteilen von
82respektive 89 Prozent. tl/sda

In der Schweiz floss
das Bier reichlich

Die BrauereiFeldschldsschen,
Tochtergesellschaft von Carls-

berg, ist mit dem Bierkonsumin
den Stadien und den offiziellen
Fanzonen der Schweiz zufrie-
den. Der Absatz stieg im Ver-
gleich zur Vorjahresperiode um

Alain D. Boillat

satte 20 Prozent. Im Partnerland
Osterreich konnte der Absatz
des Sponsoren-Biers nur um
10Prozent gesteigert werden.
Dashéangt auch damit zusam-

men, dass die Fanzonen der
Schweiz fast ein Drittel mehr
Besucherzédhlten. tl/sda

Bundeshudget kann
eingehalten werden

«Wir haben bewiesen, dass wir
einen Grossanlass wie die Euro
2008 perfekt durchfiihren kon-
nen, und haben gezeigt, wie
man ein Fussballfest feiert.»
Dieses Fazit zog Bundesrat Sa-
muel Schmid nach demletzten
Spielin der Schweiz. Er wies da-
raufhin, dass die Euro 2008 nun
evaluiertwerde, umErkenntnis-
sefiirkiinftige Sportanléasse zu
gewinnen. Das Bundesbudget
von 82,5 Mio. Franken konnte
eingehalten werden. tl

Silvaplana
stimmt einer
Ausnahme zu

Vergangene Woche sprach sich
die Gemeinde Silvaplana fiir eine
Ausnahmeregelung fiir zehn
Zweitwohnungen aus, wie die
«Engadiner Post» berichtete. Da-
mit soll das geplante Vier-Sterne-
Hotel mit den 94 Zimmern und
188Bettenin Surlej querfinanziert
werden. Aufdem Dach der Tiefga-
rage des geplanten Hotels, sollen
zweiWohnhéuser mitzehn Zweit-
wohnungen entstehen. Fiir die
Zweitwohnungen ist eine Fliche
von 1322 Quadratmeter vorgese-
hen. DieAusnahmeregelungistan
Bedingungen gekniipft, so muss
das Hotel etwa vor den Wohnun-
gen erbaut werden.

10 Prozent mehr
Logiernidchte in
Davoser Hotels

Das Reservationssystem «Desk-
line» der Davos Destinations-
Organisation verzeichnet fiir
2007/08 ein Rekordjahr. Die Ho-
telbuchungen erreichten mit

Christof Sonderegger

21438 Logiernichten ein Plusvon
10% gegeniiber dem Vorjahr und
bei Ferienwohnungen mit 72344
sogar eine Zunahme von {iber
12,5%. Mit 6825 000 Franken Ver-
mittlungsumsatz  iiberschritten
die Gesamtbuchungen erstmals
deutlich auch die 6 Millionen-
grenze. DiesisteineZunahmevon
14,6 Prozent. sls

Von der Kunst,
den Schnee zu
ithersommern

Das Eigd. Institut fiir Schnee- und
LawinenforschunggehtmitFach-
leuten der Davos Destinations-
Organisation der Frage nach, ob
und mit welchen Methoden es
wirtschaftlich ist, Kunstschnee
{iber den Sommer hinweg zu la-
gern. Im Projekt «Snow Farming»
haben die Forschenden einen
Schneehaufen zur Hélfte mitVlies
und zur anderen Hilfte mit Sage-
spanen abgedeckt. Néchsten
Friihling soll die Auswertung der
Messungen, sowie ein Simulati-
onstool zur Planung von Schnee-
depots zur Verfiigung stehen.  kr

Ostschweiz

Der Santis
Schwebebahn
geht es gut

An der Generalversammlung der
Séntis-Schwebebahn AG pra-
sentierte Verwaltungsratsprasi-
dent Hans Hohener gute Zahlen:
Das Betriebsergebnis fiir das Jahr
2007 belduftsichauf2,6 Mio. Fran-
ken, 462297 Passagiere wurden
befordert. Die Aktiondre verzich-
ten im Hinblick auf das Schwig-
alp-Neubauprojekt auf eine Divi-
dende. kr



Zentralschweiz

Das Tropenhaus
Wolhusen wird
Ende 2009 eréffnet

Am 26.]Junifand der Spatenstich
fiir das neue Tropenhaus Wolhu-
sen statt, ein 16,5Mio.-Franken-

Projekt. Auf 7500 Quadratmetern
entstehen ein Erlebnis-Tropen-
garten, ein Restaurant, ein Laden
sowieeine Produktionsflicheund
ein 2500 Quadratmeter grosses
Besucherhaus. rd

Das Ende einer
350-jahrigen
Hoteltradition

Auf Ende 2008 stellt das Hotel
Wysses Rossli in Schwyz seinen
Betrieb ein. Damit kommt eine
tiber 350-jdhrige Hoteltradition
am Hauptplatz in Schwyz an ihr
Ende. Das «Wysse Réssli» konzen-
triert sich kiinftig auf die gehobe-
ne Gastronomie. Der Hotelbe-
trieb wird laut Medienmitteilung
vom Dienstag aus betriebswirt-
schaftlichen Griinden eingestellt.
DerBesitzerKarl Triitsch hatte das
Hotel 2002 gekauft und die Zim-
mer renoviert. Sie umfassen eine
Gesamtfliche von tausend Qua-
dratmetern und werden kiinftig
als Biiro-, Praxis- oder Wohn-
einheiten vermietet. rd/sda

24 neue Zimmer
im Hotel Radisson
SAS in Luzern

Ineiner sechsmonatigen Umbau-
zeit erhielt das Radisson SAS

Hotel Luzern 22 neue Zimmer
sowie zwei Suiten im bisher nicht
genutzten Teilen der 2. und 5. Eta-
gen des Lakefront Centers. Ernst
Maréchaus, Initiator des Centers,
das seit Sommer 2006 neben dem
Hotel auch Biiros und Ladenfld-
chen beherbergt, investierte 2,5
Mio. Franken in diesen Umbau.rd

Aus dem cahier
francais

Vorbereitete Infos
via Handy: Erste
Region Grimentz

«Unser System Yellow Sign kénnte
auch bald Englisch, Italienisch
und Deutsch sprechen», sagt Ale-
xandre Cotting, Chef des Projekts
der RFID (Radio Frequency
Identification) in Siders. Es geht
um ein neues System fiir touristi-
sche Auskiinfte via Natel, vorerst
nur in franzésischer Sprache, fiir
diePilotregion Grimentzund Um-
gebung im Val d’Anniviers. Die
erste Bilanz ist positiv. Seit August
2007 testet Grimentz die Techno-
logie. An seinen acht meistfre-
quentierten Stellen wurden «Yel-
low-Sign»-Tafelninstalliert. Gaste
konnen mit ihrem Handy vorbe-
reitete Auskiinfte abrufen. em/kjv
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Schulhotels:
Zukunft noch

gesichert

Obwohl sie nicht
miissten, schicken
die Kantone die
Lernenden weiterhin
ins Schulhotel.

GUDRUN SCHLENCZEK

Is im 2005 im Zuge des

neuen Berufsbildungs-

gesetzes das BBT-Regle-

ment fiir die interkanto-
nal gefithrten Fachkurse fiir die
Grundbildungim Hotelfach aufge-
hobenwurde, war dieAngstumdas
Fortbestehen der sechs Schulho-
tels in der Schweiz gross. Bis dahin
mussten alle Kantoneihre Lernen-
den in die von hotelleriesuisse or-
ganisierten 5-Wochen-Blockkurse
schicken. Fiir eine Ubergangsfrist
von drei Jahren verpflichteten sich
die Kantone weiterhin dazu. Mit
Ausnahme desKantons Ziirich, der
seit drei Jahren den Lehrbetrieben
dieWahl zwischen Schulhotel und
kantonaler Berufsfachschuleldsst.

Kantone bleiben dem
System Schulhotel treu

Doch das Gros der Kantone hilt
auch in Zukunft am Schulhotel-
System fest. Manseisehrzufrieden
mit der Ausbildung und miisse
sonst ein eigenes Programm auf
die Beine stellen, was gerade bei
der Hotelfachfrau/-mann-Grund-
bildung vor allem fiir die tiber-

betrieblichen Kurse eine gewisse
Infrastruktur — Hotelzimmer, Ré-
ception, Lingerie—abverlangt. «Die
Qualitdt der Schulhotels stimmt,
und wir miissten neue Kurse auf
die Beine stellen und neue Rdum-
lichkeiten schaffen», meint Benno
Keller, Ausbildungsberater beim
Kanton St. Gallen.

ImKanton Graubiindensind die
Bediirfnisse der Saisonhotellerie
der Hauptgrund. «Wenn die Schul-
hotels nicht wiren, miissten wir
selber ein solches Block-Angebot
anbieten, ist fiir Ruedi Schindler,
Berufsinspektor beim Kanton, klar.
Eine bis 2012 giiltige Leistungs-
vereinbarung zwischen hotellerie-
suisse und der Schweizerischen
Berufsbildungsédmter-Konferenz
SBBK untermauert die Zusam-
menarbeit mitden Kantonen.

Ausbildung am Schulhotel kostet
weniger als an der Berufsschule
Eine Wabhlfreiheit zwischen
Schulhotel und Berufsschule bie-
ten ab kommendem Lehrjahr ne-
ben Ziirich auch der Kanton Bern.
Doch die Betriebe bleiben den
Schulhotels mehrheitlich treu: Von
insgesamt 50 angehenden Hotel-
fachfrauen/-méinnern im Kanton
Bern, werden 30 ins Schulhotel ge-
schickt, 20 an die Berufsschule.
«Mit der Wahlfreiheit wollen wir
den Stadthotels  entgegenkom-
menv, erklart Andreas Zysset, Vor-
steher Abteilung Berufsschulen
am Kanton Bern. Dafiir greift der
Kanton sogar tiefer in die Tasche:

Pro Lernendem und Jahr zahlt der
Kanton Bern den Schulhotels rund
4500 Franken. An den kantonalen
Berufsschulen kostet die gleiche
Ausbildung den Kanton 6000 Fran-
ken, die Kosten fiir die schulische
Infrastruktur nicht einberechnet.

Demographische Entwicklung
bleibt als Herausforderung
DasDemoklesschwert, dasiiber
den Schulhotels noch schwebt, ist
die demographische Entwicklung.
Ab kommendem Jahr ist mit sin-
kenden Schiilerzahlen zurechnen.
Wihrend die Hochschulen bei
der Studentenzahl bis 2012 um
19 Prozent zulegen sollen, wird die
Sekundarstufe II, zu der auch die
beruflichen Grundbildungen ge-

Neue Weiterbildung
Personlich fit

fiir die Réception
Berufsleute in der Réception
sind Mangelware. Deshalb bie-
tet hotelleriesuisse ab Oktober
einen Réceptionskurs an. We-
nig Technik und viel Persén-
lichkeitstraining ist das Credo.
«An der Réception braucht es
Personen, die menschlich fit
sind fiir diese Schliisselrolle»,
so Peter Grossholz, Leiter Wei-
terbildung bei hotelleriesuisse.
12 haben sich bereits angemel-
det, davon sieben direkt ab Ho-
telfach-Grundbildung. Infos:
reception@hotelleriesuisse.ch

is bietet das Schulh

Reale

héren, um 7 Prozent verlieren, so
die Prognose des statistischen
Bundesamtes. Im Kanton Bern
rechnet man deshalb bei den Be-
rufsfachschulen durchaus mit ei-
nem Konzentrationsprozess. Um
dem entgegenzuwirken, freuen
sich die Berufsschulen tiber neue
Bildungsangebote. Neben der Be-
rufsschule in Bern méchte auch
jene in Interlaken die Ausbildung
zur Hotelfachfrau offerieren, im

| Reginain

Internet tutmandies bereits. Diese
Woche entscheidet die kantonale
Rektorenkonferenz tiber Ja oder
Nein. hotelleriesuisse trimmt der-
weil das einzige ganzjéihrige Schul-
hotel ReginainInterlaken fit fiir die
Zukunft und investiert gut 4 Mio.
Frankenin die Sanierung. «Wirhal-
ten Ausschau nach neuen Mirk-
tenn, verrit Barbara Holzhaus, Lei-
terin der beruflichen Grundbil-
dungbeihotelleriesuisse.

Barwa

Das geplante Biirgenstock-
Resort bringt, wenn es
wirklich gebaut wird, der
Zentralschweiz Giste aus
neuen Zielmarkten. Und
neue MICE-Moglichkeiten.

CHRISTINE KUNZLER

Die Luzerner Touristiker sind zu-
versichtlich, dassdas Hoteldorfauf
dem Biirgenstock auch wie ange-
kiindigt gebaut wird. Die Rosebud
Group und der Investor, die Barwa
Real Estate Company aus Katar,
versprachenletzteWoche, 300 Mio.

bringt

o TR

Auf dem Biirgenstock entsteht s
fiir 300 Mio. Franken ein Resort.

Franken in das Biirgenstock-Re-
sort zu investieren (siehe htr vom
26.6.). Wenn den vielen Rosebud-
Versprechungen jetzt Taten folgen,
freut’s die Zent-

ortet er auch im Tagungs- und In-
centive-Bereich. «Aufdem Biirgen-
stocklésstsich abgeschirmtund si-
cher tagen», sagt Perren. Erste Ge-

sprache beziig-

ralschweizer. «Es zeigt sich, lich Marketing-
Tounamusdrek. dassunsere ST
tor Marcel Perren Region fiir den, denn die
o Gistosegmen- Iyestaren it Altoniin dor
ten und tiberlegt attraktivist.» Luzern  Touris-
sich, die Marke- Marcel Perren mus AG. «Im Sep-

tingmassnah-

men im Mittleren
Osten auszubauen. Dafiir mochte
ervom Beziehungsnetz der Katarer
Barwa profitieren. Neue Chancen

Luzerner Tourismusdirektor

tember sind wei-
tere  Sitzungen
geplant». Perren istim Hoch, denn
nebst dem Biirgenstock bekommt
seine Region weitere Gdstemagne-

neues Gastesegment

te: Sawiris’ Resort in Andermatt
und das Weggiser Hotel Herten-
stein, das zum Luxushotel umge-
bautwird. «Es zeigtsich, dass unse-
re Region fiir Investoren attraktiv
ist», freut sich Marcel Perren.

Auch die Hoteliers haben nichts
gegen einen neuen Mitbewerber:
«Ich finde es wichtig, dass in der
Region in Luxushotels investiert
wird», sagt Thomas Kleber, Direk-
tor des 5-Sterne-superior Park Ho-
tel Vitznau. Befiirchtungen, Giste
andasneueResortzuverlieren, hat
erkeine. dchglaube vielmehr, dass
diese Hotels neue Géste generie-
ren. Die Region hat noch Potenzial
fitir 5-Sterne-Hauser.»

Zum Tod von Emil Wartmann

Der Winterthurer Emil
Wartmann hat das Gast-
gewerbe nachhaltig beein-
flusst. Er starb am 26. Juni
im Alter von 82 Jahren.

HANSPETER GSELL

Emil Wartmann bezeichnete sich
immer als «Wirt und Unterneh-
mer». Dies mag zwar formell kor-
rekt sein, verwehrt aber den Blick
auf das Wesentliche. Denn wie
kaum ein anderer hat er den

Wandel im schweizerischen Gast-

gewerbe mit beeinflusst. Der Win-
terthurer Emil Wartmann war
Regionaldirektor der Movenpick,
alser 1965 das Bahnhofbuffet Basel
iibernahm. Als er es 1986 seinem
Nachfolger tibergab, war der Be-
trieb nicht wiederzuerkennen. Aus
den alten Ess- und Trinkhallen war
ein eigentlicher Multiplex-Betrieb
entstanden, der neue Massstibe
setzte.

1968 griindete er die Gastrag.
Unter seiner Leitung entstanden
moderne  Restaurant-Konzepte;
schweizweit wurden Dutzende
von neuen Betrieben eréffnet. In
den 70er-Jahren war er Mitglied im

Zentralvorstand des SHYV, als Stif-
tungsrat stellte er sein Wissen der
neuen Hotelfachschule Lausanne
zurVerfiigung.

Emil Wartmann verstand das
Gastgewerbe immer auch als Ge-
samtkunstwerk: Essen, Trinken
und Sein; gestaltet durch Farben,
Gerdusche, Geriiche und Gesten.
«Die wahre Kunst ist es, das Ge-
wohnliche aussergewdhnlich gut
zu machen.» Denn - gute Kunst
entldsst den Betrachter und somit
den Gast anders, als wie er kam.
Auch Emil Wartmann entlasst sei-
ne Betrachter anders, als wie sie
kamen.

IGbus alpin lanciert
Plattform fiirinno-
vative 6V-Angebote

Vertreterinnen und Vertreter der
achtIGbusalpin-Mitgliedsregio-
nen haben sich Ende Juniin Binn
VS zu einem ersten Erfahrungs-
austausch getroffen. Neue Mit-
glieder sind der Parc régional
Chasseral im Berner Jura und das
Bleniotal im Tessin. Alle Angebo-
te und Fahrpline der IG bus al-
pin-Regionen finden sich auf der
neu geschaffenen Internetplatt-
formwww.busalpin.ch. Diesesoll
laufend ausgebaut und so zu ei-
nem Portal fiir naturnahe Ausflii-
ge in Geheimtipp-Regionen ent-
wickelt werden. rd

Rekasteigert
Semesterumsatz
um 11 Prozent

Die Schweizer Reisekasse (Reka)
ist auch 2008 auf Erfolgskurs: Sie
steigerte im ersten Halbjahr den
Umsatz um knapp 11 Prozentauf
313,7 Mio. Franken. Die Zahl der
Ubernachtungen in den Reka-
Ferienwohnungen erhohte sich
um 1,8 Prozent. Uber 4000 Ar-
beitgeber geben verbilligte Reka-
Checks an ihre Mitarbeitenden
ab, davon konnten 100 neue Fir-
men im abgelaufenen Semester
gewonnenwerden. Fiirdasganze
Jahr rechnet Reka mit einer Um-
satzsteigerung von 4 bis 6 Pro-
zent. rd/sda
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«Importierte
Produkte
sind zu teuern

Simonetta Sommaruga setzt sich fiir tiefere
Preise ein, will aber auch die Chancen fiir die
Schweizer Landwirtschaft verbessern. Sie ist
uberzeugt, dass Hotellerie und Gastronomie
eine wichtige Rolle dabei spielen kénnten.

THERES LAGLER

In der Schweizer Hotellerie und Gast-
ronomie sind Standortnachteile ein

Das zeigte letzte Woche ein Streit-
dch in der htr hotel revue. Liegt

haufiges Thema. Gibt es aus Ihrer Sicht
auch Standortvorteile?

Mit unseren spektakuldren Landschaf-
ten, die von den Zentren aus gut zu er-
reichen sind, haben wir eindeutig einen
Standortvorteil. Die Schweiz bietet eine
grosse Vielfalt und in der Regel einen
sehr hohen Qualitatsstandard. Die Ho-
tellerie ist international weitgehend
konkurrenzfahig. Und zwar nicht, weil
sie auf Massen setzt,

nicht darin ein grosses Problem?
Beim Agrar-Freihandelsabkommen mit
der EU kénnten Hotellerie und Gastro-
nomie eine wichtige Briickenfunktion
einnehmen. Kooperieren sie vermehrt
mit der Landwirtschaft, entstehen neue
Absatzkanéle fir die Bauern, die Aus-
strahlung ins Ausland haben. Das be-
dingt nattrlich, dass nicht nur im Hin-
tergrund zusammengearbeitet wird,
sondern bei den Gésten

sondern weil sie indivi- «Die Konsumenten  axtives Marketing be-
duelle Wiinsche bertick- schatzen es, wenn trieben wird. Das Frei-
sichtigt. - . handelsabkommen mit
die Lebensmittel der EU sollte so verstan-
Wo gibt es aus Sicht der aus der Reg ion den werden, dass Pro-
Konsumenten Verbes- stammen.» dukte, die an anderen
serungspotenzial? Standorten besser her-

Ein Punkt, der mir be-

sonders am Herzen liegt, ist die Zusam-
menarbeit mit der Landwirtschaft. Ge-
rade in den touristischen Gebieten ist
die N&he zur Landwirtschaft ein Plus-
punkt. Immer mehr Konsumenten wol-
len wissen, woher die Lebensmittel
stammen. Sie schéatzen es, wenn die
Produkte aus der Region sind und die
‘Wertschopfung in der Region bleibt. Das
ist ihnen wichtiger als der Preis. Dieses
Potenzial wird von der Hotellerie und
der Gastronomie noch viel zu wenig
ausgeschopft.

Worauf fithren Sie es zuriick, dass die
Hoteliers und Bauern nicht so recht
zueinander finden?

Ich hore zwei Griinde. Beide tiberzeu-
gen mich nicht. Zum einen heisst es,
man miisse bei den Lebensmitteln spa-
ren, um die Kosten zu senken. Als Folge
davon steht dann irgendein Allerwelts-
produkt auf dem Tisch. Zum andern
heisst es, dass es schwierig sei, mit den
Landwirten zu kooperieren. Da braucht
es sicher auf beiden Seiten noch An-
strengungen.

Themen wie das Agrar-Freihandelsab-
kommen mit der EU entzweien die bei-

gestellt werden kénnen,
importiert werden, gleichzeitig aber
auch die Chancen der Schweizer Land-
wirtschaft verbessert werden.

Das Freihandelsabkommen ist nebst
dem «Cassis-de-Dijon»-Prinzip und
den Parallelimporten ein Puzzlestiick,
um das Kostenniveau in der Schweiz
zu senken. Welche Position nehmen
Sie dazu ein?

Importierte Produkte sind in der
Schweiz 15 bis 20 Prozent teurer als in
den umliegenden Landern. Das stort
aus Konsumentensicht

extrem. Wenn wir die

es nicht, rechne ich damit, dass eine
Volksinitiative ergriffen wird. Seit
Anfang Jahr lassen wir bei landwirt-
schaftlichen Produktionsmitteln Paral-
lelimporte zu. Seither wurden Pflanzen-
schutzmittel bis 50 Prozent giinstiger.
Das kénnten wir auch in anderen Berei-
chen haben.

Kommen wir weg von der Preispolitik:
Was halten Sie davon, dass es in der
Schweiz zwei Hotelklassifikationen
gibt?
Ich weiss, dass in der

Preisenachuntenbrin- ZUY Person Gr0SSeS  Branche hart dariiber

gen wollen, dann Engagement f'lll' die diskutiert wurde. Aus
braucht es diese drei Konsumentensicht ist
Massnahmen. Sie ge- Konsumenten man sicher froh, wenn

héren zusammen.

Der Bundesrat und der
Nationalrat wollen
aber nichts von der
Zulassung von Paral-
lelimporten wissen.
Das Geschéft kommt
im Herbst in den Stén-
derat. Ich werde daftir
kampfen, dass wir eine

Simonetta Sommaruga (48) ist
seit dem Jahr 2000 Prasidentin
der Stiftung fiir Konsumenten-
schutz. Zuvor war sie deren Ge-
schéftsfiihrerin. Siereferierte
letzte Woche am Tag der Berner
Oberlander Hotellerie. Die SP-
Politikerin gehort seit 2003 dem
Stédnderat an. Von 1999 bis 2003
war sie Nationalratin. Die aus-
gebildete Pianistinist verheira-

es moglichst wenige,
dafiir zuverlassige La-
bels gibt. Es ist meines
Erachtens aber keine
Katastrophe, wenn
zwei Klassifikationen
bestehen. Das Infor-
mationsverhalten der
Konsumenten hat sich
verdndert. Es gibt zahl-
reiche Austauschforen

Keystt
Kampferisch, aber stets auch losungsorientiert: Stianderatin Simonetta Summarugac.VS o

net. Ein Klassifikationssystem ist fir
viele wichtig, aber es ist 1angst nicht
mehr das einzige Auswahlkriterium.

Was ist Ihnen denn als Gast besonders
wichtig?

Ruhe und Stille werden mir immer wich-
tiger. Mit Musik beim Frithstiick kann
man mich beispielsweise vertreiben.
Vor allem wenn es irgendeine belang-
lose Musik ist.

Und wo verbringen Sie die so genannt
schonsten Tage im Jahr?

Welche Tage meinen Sie? Ich erlebe vie-
le schone Tage (lacht). Da ich wegen
meiner Arbeit relativ viel reise, bleibe
ich in den Ferien héufig in der Schweiz.
Ich gehe sehr gerne ins Hotel, miete ab
und zu aber auch eine Ferienwohnung,
weil ich gerne selber koche. Es gibt
keinen Ort, an den ich immer wieder
zurlickkehre. Ich probiere gerne Neues
aus. Das wichtigste bei einem Hotel-
aufenthalt ist fiir mich nebst einer ange-
nehmen Umgebung ein gutes Betriebs-
klima mit aufmerksamen und motivier-
ten Mitarbeitenden. Die Stimmung im
Hotel hat einen grossen Einfluss auf

den Branchen auf politischer Ebene.

Losung finden. Klappt

tetund wohnt in Kéniz.

tl von Gésten im Inter-

mein Wohlbefinden.

Standpunkt

Der Weg vom
Praktikum zur
Employability

CHRISTOPHROHN

rend unserer Ausbildung sehr

und bin froh, dass wir diese
Gelegenheit haben. Durch diesen
Bezugzur Praxis habeichmein
BerufszielimmervorAugen, was fiir
mich sehr wichtigist.»

«Als Quereinsteigerin hatteich
im Kiichenpraktikum oft einen
schweren Stand. Aberich bin stolz,
durchgehalten zu haben.»

«Inmeinem Junior-Kader-Prak-
tikum habeich an einem Tagmehr
gelerntalsin einem ganzen Semes-
ter am Gymnasium.»

«Den Verantwortlichen
von Praktikums-
betrieben gebiihrt
fiirihr Engagement
grosser Dank!»

Diese Aussagen von Studieren-
den unserer Hotelfachschule ver-
deutlichen, welch grosse Bedeu-
tungangehende Hoteliers den
Praktika beimessen. «Lernertrége»
manifestieren sich bekanntlich als
Wissen und Kénnen. Fiir Heinrich
Pestalozzistand dasKonnenklarim
Vordergrund. Wissen diirfe nicht
Selbstzwecksein, sondern habe das
fiir das Bewiltigen des Lebens not-
wendigeKonnen zustiitzen. Erstim
Konnen,inderpraktischenVerrich-
tungvon Lebensaufgaben erweise
sichwahre Bildung.Vor diesem
Hintergrund ist das Bestehen der
Praktika auf demWegzum Diplom
einer Hotelfachschule zentral.

WasHeinrich Pestalozzi vorrund
200Jahren zum Ausdruck brachte,
assoziiert man heute mit dem
Trendbegriff <Employability». Man
meintdamitdie Fahigkeit, fachli-
che, sozialeund methodische Kom-
petenzen unter sichwandelnden
Bedingungen zielgerichtetund
eigenverantwortlich zu entwickeln
und einzusetzen.

Die Hotelfachschulen schaffen
Maglichkeiten, ihre Studierenden
beziiglich <Employability» zu sen-
sibilisieren. Neben dem Studiums-
alltag bieten sich diesenin den
Praktika einmalige Chancen, das
Bewusstsein fiir die zunehmende
Dynamik und Innovationsabhin-
gigkeitin Hotelsund Restaurants zu
schirfen. DenVerantwortlichenin
hunderten von Praktikumsbetrie-
ben gebiihrt fiirihrzu selten beach-
tetesEngagementindieser Aufgabe
grosser Dank!

I ch schitze die Praktika wih-

Christoph Rohn ist Direktor der
Hotelfachschule Thun

Bergwiesen, seewasser, stadtebummeln. S

ELSBETH HOBMEIER
CHEFREDAKTORIN

Zum Thema
Sommer

ummer in AbuDha-
bi. Kostenlos ins Mu-
seum in Florida. Golf
imTerme di Saturnia
Spa+GolfResortin der Tos-
cana. Funf-Jahres-Feier im
Palais CoburginWien. Ore-
gon entdecken aufden Spu-
render indianischen Urein-
wohner. Er6ffnung des ersten
Méovenpick-Hotels in Ho Chi
Minh City inVietnam. Sand-
bank Dinner auf den Maledi-
ven. Eine FangokurinAbbano
Terme.
Das istnicht etwa meine ge-
heime Ferien-Wunschliste

mit allen Destinationen, die
ichin meinem Lebennoch
abhaken mochte. Esistauch
nichteine Auswahlvon Des-
tinationen, zwischen denen
ichim Blickauf meine nahen-
den Sommerferien noch
schwanke.

Nein, diese Aufzdhlungist
schlichtein Blickaufmeine
E-Mails der letzten drei Tage
mit touristischen Angeboten,
die clevere PR-Biiros uns
Journalisten fiir eine Bericht-
erstattung ab Schreibtisch
oder auch vor Ort schmack-
haft machen mochten.

«Pech gehabt: Diesen
Sommer binichresis-
tent gegen alle Ver-
lockungen. Ich bleibe
inder Schweiz.»

Pech gehabt: Diesen Sommer
binichresistent gegen samt-
liche Verlockungen. Ich blei-
be zuhause, in der Schweiz!
Zum ersten Mal seit meiner
Kindheit, und dasisteine sehr
lange Zeit. Fiir eine passio-
nierte Globetrotterin wie
mich istdas einverbliiffender

Entscheid - verbliiffend fiir
mein Umfeld, verbliiffend
aber auch fiir mich selber.
Schuld daranist der Bielersee
direkt vor meinem Zuhause.
«Ach, wieder mal Zeithaben
fiir einen morgendlichen,
ausgedehnten Schwummb,
geht mir durch den Kopf.
Dann schweift der Blick hin-
aufzu den Jurahohen. «Ach,
endlich die angefangene
‘Wanderung iiber den Hohen-
weg von Ziirich bis Genffort-
setzen», denke ich. «Wow,
dortdraussenin diesaftigen
Wiesen liegen und in den

ominer.

Himmel schauen», wiinsche
ich mir, wenn ich mit dem
«Golden Pass» von Zweisim-
men nach Gstaad durch die
herrlichen Bergwiesen fahre.
Engadin, Wallis, Lac Léman,
Vierwaldstéttersee —tiberall
damdochte ich wieder mal
sorichtig sein kénnen, zeit-
und ziellos.

Ich freue mich auf die som-
merliche Schweiz. Und habe
deshalb fiir Abu Dhabi, Flori-
daund Oregon nur ein Schul-
terzucken iibrig. Siekénnen
warten... derndchste No-
vember kommtbestimmt.



PEOR

le

tr hotelrevue Nr. 27/ 3. Juli 2008

Bildergalerien auf www.htr.ch

Strahlenmit der Sonne um die Wette: die Diplomierten des Nachdiplomstudiums HF Hotelmanagement mit Kursleiter Peter B. Grossholz (r.).

Zu Managern
ausgebildet

Das eidgendssisch anerkannte Hotelmanage-
ment-Diplom ist ein begehrter Titel. 20 frisch
Diplomierte wurden an der HF Thun gefeiert.

asistIhre Eintrittskarte

in die Fiithrungsetage

der Hotellerie», leitete

hotelleriesuisse-Prisi-
dent Guglielmo L. Brentel seine
Gratulationsrede letzten Freitag bei
der Diplomfeier an der Hotelfach-
schule Thun (HF Thun) ein. Gerich-
tet waren die Worte an die 20 frisch
Diplomierten des Nachdiplomstu-
diums HF Hotelmanagement. Seit
fast 40 Jahren besteht diese von ho-
telleriesuisse und der HF Thun ge-
tragene Weiterbildung. Das friihere
«Unternehmerseminar» tragt nun
seit zwei Jahre die eidgendssische

GUDRUN SCHLENCZEK

Fachschule. Die steigende Nachfra-
ge bestitigt das Studienkonzept:
Starteten beim frisch abgeschlosse-
nen Zyklus 25 Teilnehmer, sowaren
esbeim 34. Zyklus schon 31 und fiir
jenen, der im Herbst beginnt, sind
bereits 30 eingeschrieben. Der
Blockunterrichtkomme der gastge-
werblichen Arbeitszeit entgegen,
deranderthalb Jahre dauernde Kurs
verstehesichals «General-Manage-
ment-Ausbildung», begriindet
Kursleiter Peter B. Grossholz von
hotelleriesuisse den Erfolg.

Die Diplomanden: Ehrensperger Andreas, Gott-
lieb Duttweiler Institut; Florian Rudolf aus Silva-

Opernhaus Ziirich; Hunziker Raymond, Food &
Beverage Manager, Widder Hotel Ztirich; Jaggi
Anita, Kiichenchefin des Dienstleistungszent-
rums Sumiswald; Josi Thomas, Direktor Hotel
Randolins, St.Moritz; Maeder Daniela, Emp-
fangsleiterin im Hotel Schweizerhof Lenzer-
heide; Meile Barbara, Chef de Réceptio Ferienart
Resort & Spa, Saas-Fee; Rickhoff Carmen, Stv.
Geschiftsfiihrerin des Restaurants zum Brau-
nenMutzin Basel; Roedenbeck Erik W., Front Of-
fice & Sales Manager, Romantik Seehotel , Kiis-
nacht; Riiegg Thomas, Inhaber Hotel Weiss

&
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Bilder Gudrun Schlenczek

Andreas Messerli
Der frisch diplomierte Rudolf Florian
und hotelleriesuisse-Prasident
Guglielmo L. Brentel().

Fiir Ihre Diplomarbeit «Fin-
gerfood fiir Dementen» fiir das
Nachdiplomstudium Hotel-
management erhielten Sie
den Preis der Stiftung Schel-

Kreuz, Thusis; Scal
tentin der Geschaftsleitung der Avenzia AG, Sar-
nen; Schaffner Patrick, Bankettleiter, Hotel See-
damm-Plaza, Pfaffikon; Schlgsser Silvana, Di-

HotelC! h, Cele-
rina; Schneider Pascal, Resident Manager, Hotel
Allegro, Bern; Schiitt Carsten, Sachbearbeiter
Finanzbuchhaltung, Victoria-Jungfrau Collection
AG, Interlaken; Stalder Dominik, Direktor Hotel
Altein, Arosa; SteinerThomas, Direktor Park-
hotel Delta, Ascona; Vetsch Andreas, Projekt-
manager SV Event der SV (Schweiz) AG; Wirth

Séverine, Assis-

. Warum wiéhlten Sie
gerade dieses Thema?

Von unseren 130 Bewohnern
im Seniorenzentrum sind 45 an
Demenz erkrankt. Diese Men-
schen haben Schwierigkeiten,
mit Besteck zu hantieren. Fin-
gerfood ist eine gute Alternati-
ve, um sie noch selbststédndig
essen lassen zu kénnen. Mit
meiner Diplomarbeit habe ich
eine Dokumentation, um das

«Die Politik kann von den

Jodlern lemen. Auch sie

muss wieder vermehrt

den guten Ton pflegen.» 6
Bundesrat Hans-Rudolf Merz am eidg. Jodlerfest
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René Griiter, Romantik Seehotel Sonne Kiisnacht, VDH-Préasident johan

Andreas Messerli

Rudolf Meier, Regula und Urs Bachmann, Lehrer an der HF Thun (v.L.n.r.).

Max Ziist, Direktor Hotel&Gastro Formation (1) beim Fachsimpeln mit
Mario Liitolf, Direktor des Schweizer Tourismus-Verbandes STV.

Jan Hollenstein, Gastro-Chef Z(r-

cher Opernhaus, mit Tatjana Jaggy,
F&B-Verantwortliche HF Thun.

Gudrun Schlenczek
Anita Jaggi-Biihlmann kocht seit
achtJahrenim Dienstleistungs-
zentrum Sumiswald.

Wie muss man sich denn
Fingerfood fiir an Demenz

Andy R. Gilgen, Leiter Nachwuchs-
marketing hotelleriesuisse, speist mit
Consdulterin Liliane Rentsch.

Preis fiir Heim-Fingerfood

Ich habe die Fingerfood-Rezep-
te vom bestehenden Menii ab-
geleitet. Damit die Dementen
das Gleiche bekommen und
man nicht von Grund auf zwei-
mal kochen muss. Das spart
Kosten. Ein Beispiel: Fleisch-
kése in Stébli geschnitten, Erb-
sen als Flan mit Bratkartoffeln.

Was haben Sie mit dem Nach-
diplom in der Tasche nun vor?
Ich will mal eine Téatigkeit aus-
serhalb der Kiiche haben. Nun
freue ich mich erst mal, dass
ich seit 1. Juli Gastronomie-
Leiterin im Dienstleistungs-

Anerkennung auf der Stufe Hohere  plana; Hollenstein Jan, Gastronomie-Chef im  Thomas, Betriebsleiter Hotel Olympia, Zirich. jetzt professionell umzusetzen. Erkrankte vorstellen? zentrum Sumiswald bin.  gsg
Marco Wyss Fredy Miller Sessclriichen
verlasst Heidi beginnt neu Zhlche Hoios Wian: STami
Marketing-Direktor Handelskammer
einMacherundkein Berater», sagt B waltungsrat. «Der Unternehmens- im Swisshotel suchen svl]ergien

Marco Wyss geht Ende Jahr.

«Miteinemlachenden und einem
weinenden Auge» beendet Marco
WyssnachachtJahrenseineTétig-
keit im Heidiland. «Die Region
und ihre Menschen sind mir stark
ans Herz gewachsen», sagt er. Er
will nun seine berufliche Vision
realisieren: «Ich traumeschon seit
JahrenvonberuflicherSelbststan-
digkeit.» InwelcheRichtunger ge-
hen will, ist noch offen. «Sicher
ist, dass ich nicht als Tourismus-
Berater titig sein werde. Ich bin

erlachend. DashatWyssim Heidi-
land bewiesen, denn er hat einige
wegweisende Projekte lanciert
und erfolgreich umgesetzt. Sein
grosster Wurfist «Heidi— Das Mu-
sical». Das war im Jahr 2005 -bald
wird dort der 200 000ste Besucher
erwartet. Auf seine Initiative zu-
riick gehen auch die Regio-Plus-
Projekte «Heidiland Turbo» und
«AlpineWellness».

«ls ich mich entscheiden
musste, ob ich die angebotene
Stelle als Direktor der Heidiland
AG annehmen wolle, zog ich Bi-
lanz», erkdart Wyss. «Fiir mich war
klar: Entwederich mache das wei-
tere fiinf Jahre oder ich steige
jetzt aus.» Ausgeschlagen habe er
- zugunsten seiner beruflichen
Selbststindigkeit - auch Angebo-
te von anderen Destinationen.
«Ich bin guter Dinge, dassich eine
befriedigende Aufgabe finden
werde», sagt Wyss. ck

oy -

Fredy Miller verlasst Engelberg.

Nach11]JahrengehtauchderEngel-
berger Tourismusdirektor Fredy
Miller. Docherbleibtim Tourismus:
Ab 2009 ist er Direktor des Oberaar-
gauer OV-Unternehmens Aare See-
land Mobil und l6st damit Ulrich
Sinzigab, der pensioniert wird.
Miller hat die Engelberg-Titlis
TourismusAGalserstekommerziell
tatige Tourismusorganisation der
Schweiz etabliert und 4usserst er-
folgreich gefiihrt, schreibt sein Ver-

umsatz stieg in dieser Zeit auf rund
10 Millionen Franken an», heisst es
weiter. Millerhabe Engelberginden
vordersten Plitzen der Schweizer
Tourismusorte positioniert und die
Logierndchtezahlen auf Rekord-
héhen gepusht.

Fredy Miller hat seinen Vorge-
setzten seine Kiindigung an seinem
41. Geburtstag iiberreicht. Nicht,
weilihmseine Aufgabe nichtbefrie-
digt hitte, sondern, weil er sich
selber «treu bleiben will. Ich habe
meinenZeithorizontvon Beginnan
auf 10 Jahre festgelegt», sagt er. Auf
seine neue Herausforderung freue
er sich sehr. «Aare Seeland Mobil ist
einspannendes, gut funktionieren-
des und gesundes Unternehmen
mitgutenMitarbeitern. Und der Be-
reich OV interessiert mich stark.»
Dass er dort — mit der Schifffahrt —
auchnochdentouristischenAspekt
pilegen kénne, komme ihm beson-
ders entgegen. ck

Emiel van Dijk hat seine neue
Aufgabe als Director Revenue &
Marketingdes Swissotel Ziirichim

Juni angetreten. Nun leitet Emiel
van Dijk das 17-kopfige Sales-,
Convention-Sales- und Reservie-
rungsteam im Swissotel. Mit van
Dijk hat das Ziircher Hotel einen
langjahrigen Mitarbeiter mit in-
ternationaler Verkaufserfahrung
gewonnen. Seine Karriere begann
er 2002 im Swissotel Berlin, wo er
innerhalb von fiinf Jahren ver-
schiedene  Verkaufspositionen

durchlief. sls

Urs Weber (Bild), seit 2002 Mar-
ket Manager Osterreich/Ungarn
von Schweiz Tourismus in Wien,
hat Anfang Juli die Nachfolge von
Jiirg Schweri als Generalsekre-
tér der Handelskammer Schweiz-
Osterreich-Liechtenstein

(HKSOL) iibernommen. Gleich-
zeitig leitet Weber weiterhin ST in
Osterreich, erhilt aber Entlas-

g

tung. Durch das Angliedern der
Organisationen, —ergeben sich
zahlreiche Synergien. «Ich erwar-
te einige Kooperationsvorteile im
Cross Marketing,» soWeber. hp
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Unesco Welterbe. Vermarktung. Die Schweiz hat Nachholbedarf, andere Lander vermarkten ihr Welterbe
besser. Das soll sich nun dndern, unser Land will seine touristischen Chancen besser nutzen.

Ein Dach fu

Y

das Welterbe

Das Unesco-Welterbe Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn soll zusammen mit den anderen Schweizer Welterbestitten touristisch besser verkauft werden.

Die Vermarktung der
Unesco-Welterbe-
stitten der Schweiz
wird neu aufgegleist.
Wenn alles klappt,
finden sie sich

alle unter einem
Marketingdach.

CHRISTINE KUNZLER

iebenWelterbestitten ste-
hen auf der Schweizer
Unesco-Liste und zwei
Biosphérenreservate.
Uber die Welterbe-Kandidaturen
Rhdtische Bahn und Glarner
Hauptiiberschiebung wird néchste
Woche entschieden (siehe Seite 8).
Ende Juli nun setzen sich Touristi-
ker und Schweiz Tourismus (ST) an
einen Tisch und suchen nach Mog-
lichkeiten, die neun Welterbestét-
ten wirksam zu vermarkten. Gela-
den sind Vertreter des Schweizer
Welterbes und die entsprechenden
Tourismusdirektoren.
Unterstiitzung bekommt das
Welterbe auch von den Bundesam-
tern fiir Kultur - fiir das Kulturerbe -
und vom Bundesamt fiir Umwelt —
fiir das Naturerbe: Sie realisieren ei-
nen Flyer mit allen Welterbestitten
der Schweiz, der an Messen und in

Gastronomie

Tourismusorganisationen verteilt
werden soll. Zudem sind ein Buch
und verschiedene Anldsse im
Herbst geplant, denn es ist 25 Jahre
her, seit die ersten schweizerischen
Welterbestitten, Berner Altstadt,
Stiftsbezirk St. Gallenund dasBene-
diktinerinnenkloster St.Johann in
Miistair aufgenommen wurden.

«Bis jetzt werden die schweizeri-
schen Welterbestitten noch zu we-
nig vermarktet, obwohl sie ein
USP sind und eine Leuchtturm-
funktion haben», bestitigt Beat
Ruppen, Leiter des Management-
zentrums Unesco-Welterbe Jung-
frau-Aletsch-Bietschhorn in Naters
und Mitglied der Schweizerischen
Unesco-Kommission. «Andere
Liander machen es besser. Wir sind
hiererstim Aufbau: Bisanhin arbei-
ten die Tourismusdirektoren der
Welterbestatten locker zusammen.
Nun aber wollen wir den Stellen-
wert und die Positionierung des
Welterbes stirken», hilt Ruppen
fest. «Deshalb miissen wir mit dem
Tourismus gut verzahnt sein.»

Der erste Schritt fiir ein gemein-
sames Marketingdach sollimWork-
shop mit ST gemacht werden. Dort
werden Fragen zu Profilierungs-
chancen, Positionierungund buch-
baren Angeboten diskutiert. Abge-
kléart werden soll auch, inwiefern
sich ST fiir eine bessere Vermark-
tung engagiert. «Es kann nicht da-
von gesprochen werden, dass ST
beim Vermarkten des Schweizer

S
Monte San Giorgio: Viele "
gut konservierte Fossilien.

Unesco-Welterbes ~ federfithrend
ist. Der Entscheid, ob ein Welterbe
indenKampagnenvonSTvermark-
tet wird, liegtimmer bei den einzel-
nen touristischen Partnern», hélt
ST-Pressesprecherin Edith Zweifel
fest. ST habe in der Marketingkam-

ie Website www.ferien-

im-welterbe.ch ist alles

andere als so alt wie die
Geologie ihres Themas Jungfrau-
Aletsch-Bietschhorn (JAB). Aber
den Eindruck, von heute zu sein,
vermittelt sie auch nicht. Ihre An-
gebote und Packages im Welterbe
JAB sind mit Kennziffern und Ver-
weisen auf die zustandigen Einzel-
Destinationen am JAB versehen.
DieWebsitegibteinBild vom Stand
derVermarktung dieses Welterbes.

Germneinsam

UBER FUHRUNG

Nachdiplomstudium HF
Hotelmanagement

www.hotelleriesuisse.chiweiterbildung

diskutieren

Telefon 03137043 01

pagne «Zeitreisen» die Welterbe-
statten bereits integriert. Allerdings
kidmen diese dort zu kurz, findet
Ruppen. «Die Kampagne stellt die
historischen Hotels in den Vorder-
grund.» Er hofft, dass die Unesco-
Gebiete und -Bauten in der fiir 2009
geplanten ST-Kampagne «Natur-
reisen» besser positioniert werden.
Edith Zweifel: <Wirwerden dieWelt-
erbestitten nach Moglichkeit inte-
grieren.» Im Zentrum der Kampa-
gne stehen vor allem die elf Natur-
pérke, die voraussichtlich dieses
Jahrvom Bund zertifiziert werden.
Wie die kiinftige Vermarktungs-
stelle aussehen wird und wer die
Koordination tibernehmen soll, ist
offen. «Wir wollen mit dem Work-
shop erst einmal die Temperatur

Es gibt keine zentrale Buchungs-
stelle. Deshalb weiss auch nie-
mand, wie viele «Ferien im Welt-
erbe»verkauftwerden. DieWebsite
zihlt monatlich zwischen 20000
und 30000 Zugriffe.

«Die Ausgangslage ist ganz
schwierig», rdumt Marcel Furer
ein. Er ist Geschiftsfiihrer von
«Ferien im Welterbe» mit Biiro in
Interlaken: «Einerseits macht die
Geschiftsstelle Ferien im Welter-
be MarketingfiirJAB, andererseits

fithlen», sagt Ruppen. «Wir wollen
auch auf internationaler Ebene zu-
sammenarbeiten. »

Dass ein Unesco-Label Giaste
bringt, zeigt sich am Beispiel der
Biosphdre Entlebuch. Maurus

Stockli, Projektmanager, erzédhlt be-

Peter Maurer
Die Weinberg-Terrassen des
Lavaux, seit 2007 auf der Liste.

die einzelnen Tourismusorganisa-
tionen, und ausserdem gibt es das
Management-Center in Naters fiir
die JAB-Organisation», beschreibt
FurerdieSituation. Und: «<Momen-
tan ist alles wegen der Namens-
gebungblockiert.» Der Entwurffiir
die neue Marke nennt nur «Jung-
frau-Aletsch», die Lotschentaler
vermissen ihr Bietschhorn. Der
Streit behindert auch die Nutzung
kantonaler Finanzmittel, die be-
reitstehen wiirden.

Kompetente Schadlings-
bekdmpfung - gezielt und
wirksam fur lhre Sicherheit!

Honegger Reinigungen AG -
Pest Control

Gratisnummer: 0800 911 119
info@swisspestcontrol.ch
www . swisspestcontral.ch

Meu
Famden Sim hes ura?

apec
wewew.wwinshatels com

SwissImage

geistert, dass sich seine Region seit
der Aufnahme in die Unesco-Liste
im Sommer besser verkauft. «Wir
haben heute 45 Prozent Sommer-
und 55 Prozent Wintertourismus.
Vorher kamen 75 Prozent der Gaste
im Winter und 25 Prozent im Som-
mer» Die Auslastung vorab der
Hotelbetten aber auch der Para-
hotellerie sei deutlich gestiegen.
Die zehn Hotels sind in einer Mar-
keting-Kooporation vereint. «Zum
Teil machen auch Gastropartner
mity, so Stockli. Das Angebot an Ex-
kursionen sei ausgebaut worden:
«Im letzten Jahr beherbergten wir
180 Gruppen. Das Label Biospha-
renreservat hatsich fiir alle Beteilig-
ten bisher mehr als bewahrt.»
Mitarbeit: Agnes Mérki

Jungfrau-Aletsch «Schwierige Lage»

Wie verlduft dann die Koordina-
tion von «Ferien im Welterbe» mit
dem Berner Oberldnder Touris-
mus und dem Walliser Tourismus?
«Ich kommuniziere direkt mit den
Tourismus-Organisationen  der
Einzel-Destinationenoder mitden
grossen Bergbahnen», sagt Furer.
Jede Partner-Destination versen-
detmitihrem eigenen Print-Mate-
rial die Broschiire «Ferien im Welt-
erbe». Furer: «Die Zahlen aus dem
Mailing-Haus sind sehrgut.»  kjv

SMARTcUEE"

www.minibar.ch
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Unesco Welterbe. Projekte. Nichste Woche entscheiden die Unesco-Verantwortlichen, ob die Rhitische Bahn
und die Glarner Hauptiiberschiebung in die Liste der Welterbestédtten aufgenommen werden.

Der Weg ist
lang, das Ziel
in Sicht

Swiss-Image

Die Rhitische Bahn kandidiert fiir einen Eintrag in die Welterbe-Liste der Unesco.

Welterbe in der Schweiz: die
Listen und ihre Bedingungen

oder Weltkulturerbes hat die
Unesco Stitten von ausser-
gewdhnlichem universellen Wert
aufgefiihrt. Weltweit umfasst sie
848 Denkmiiler in 183 Lindern. In
der Schweiz gibt es drei Weltnatur-
und vier Weltkulturerbestitten, es
sind dies das Jungfrau-Aletsch-
Bietschhorngebiet (seit 2001), der
Monte San Giorgio (2007) und die
Weinbergterrassen Lavaux (2008).
Zum Weltkulturerbe gehoren die
Altstadt von Bern, das Benedikti-
nerinnenkloster in Miistair, der
Stiftsbezirk St.Gallen (alle seit
1983) und die Burgen und Stadt-
befestigungvon Bellinzona (2000).
Ziel der Unesco ist hier die For-
derung und Bekanntmachung,
damit sich die Offentlichkeit und
insbesondere die Jugend des Wer-
tes und der Notwendigkeit des
Schutzes dieser Stitten bewusst
wird und Letzteresso fiirzukiinftige
Generationen erhalten bleiben.
Um Aufnahme in die Unesco-
Welterbe-Listen bewerben sich
schweizseits neben der «Glarner

I n ihrer Liste des Weltnatur-

Hauptiiberschiebungy, bezie-
hungsweise der Swiss Tectonic
Arena Sardona (tektonische Be-
sonderheit) und der Rhitischen
Bahn mit den Gebieten Albula
und Bernina auch La Chaux-
de-Fonds/Le Locle als Stadtland-
schaften der Uhrenindustrie.
Wihrend fiir erstere beide der
Entscheid noch diese Woche fillt,
wird tiber La Chaux-de-Fonds erst
néchstes Jahr entscheiden.

Unter den Gesichtspunkten
Forschung, Schutz, Entwicklung
besteht bei Unesco auch ein welt-
weites Netzwerk der Biosphiren-
reservate. Es gibt weltweit deren
531 in 105 Landern. Biosphéren-
reservatesind Modellstandorte fiir
eine nachhaltige Entwicklung zu-
gunsten von Mensch und Natur in
ausgewdhlten Regionen der Welt.
Schwerpunkte sind hier die Erfor-
schung von Okosystemen, Land-
schaft, Arten- und genetischer
Vielfalt sowie der Schutz durch
Forderung menschlicher und
wirtschaftlich nachhaltiger Ent-
wicklung.

Mit einer Kernzone, einer Pfle-
gezone und einer Entwicklungs-
zone entspricht das Entlebuch der
Definition eines Biosphérenreser-
vates und wurde 2001 aufgenom-
men. Der Schweizerische Natio-
nalpark, der 1976 zu den ersten
Biospharenreservaten  gehorte,
verfiigt noch nicht iber diese Glie-
derung in drei Zonen und ent-
spricht der Definition nicht. Die
Vorbereitungen dafiir laufen, der
Nationalpark wird voraussichtlich
2009, unter anderem zusammen
mit dem Miinstertal, ebenfalls
wiederindieListeder Biosphdren-
reservate aufgenommen.

Die Schweizerische Unesco-
Kommission setzt sich fiir Frieden
und internationale Verstdndigung
ein. Diese Aufgabe konkretisiert
sie auf zwei Ebenen, sie berét die
Bundesbehorden fiir alle Bezie-
hungen der Schweiz zur Unesco
und mobilisiert die Zivilgesell-
schaft fiir die Férderung der Werte
und die Verwirklichung der
Unesco-Ziele auf politischer und
gesetzgebender Ebene. am

ie vorberatenden

Kommissionen beider

Projekte  empfehlen

der Unesco, die Rhati-
sche Bahn (RhB) und die Glarner
Hauptiiberschiebung, die Swiss
Tectonic Arena Sardona, auf die
Welterbe-Listen zu setzen. DieVor-
aussetzungen, dass sie aufgenom-
men werden, sind also intakt.

Beide Projekte iiberzeugen mit
ihrer Einzigartigkeit. Die Glarner
Hauptiiberschiebung im Kernge-
biet des Geoparks Sarganserland-
Walensee-Glarnerland st eine geo-
logische Besonderheit: eine mes-
serscharfe gelbliche Kerbe in den
Felswianden — aus grosser Entfer-
nungerkennbar. Uber 250 Mio. Jah-
re alte Gesteine schoben sich auf
rund 200 Mio. Jahre jiingere. Die
Griinde dafiir beschiftigten die
Erdwissenschafter jahrzehntelang.
Sie kamen auf folgende These: Ein
10bis 15 Kilometer dickes Gesteins-
paketwurde imVorderrheintal aus-
gequetschtund entlang der Glarner
Hauptiiberschiebung mindestens
35Kilometernordwirtsgeschoben.

Die RhB und die Kulturland-
schaft Albula/Bernina steht als
technisch innovatives Beispiel fiir
die Erschliessung der hochalpinen
Landschaft und gehort zu den
spektakuldrsten Schmalspurbah-
nen der Welt. Die Albulabahn, die
1903 vollendet war, galt schon da-
mals als Meisterwerk. Die Bernina-
bahn war 1910 im Alpenraum Vor-
bild fiirviele Uberlandbahnen.

Bis ein Projekt bei der Unesco
eingereicht werden kann, legt es ei-
nenlangenWegzuriick. DieRhBhat
ihr Dossier Ende 2006 der Unescoin
Paris tibergeben. Im Jahr danach
griindete der Biindner Regierungs-
rat Hans-Jorg Trachsel den Tréger-
verein Unesco Welterbe RhB. Mit-
glied sind nebst der RhB, Bund und
Kanton Graubiinden die Gemein-

Weshalbsoll die Rhéti-

= scheBahnindie Unesco-
Liste aufgenommen werden?
EineFahrtmitderRhB-seiesmit
dem Glacier- oder Bernina-Ex-
press—istper se eingrossartiges
Erlebis. Dass nun die RhB-Stre-
cke Albula/Bernina das Unesco-
Welterbe-Label erhélt, ist eine
einmalige Chance fiir die welt-
weite Vermarktung. Zuneh-
mend suchen die Schweiz-Rei-
senden authentische Erlebnis-
sen.UnddasbietetdieRhéatische
Bahn: Erlebnisse erfahren, das
perfekte Zusammenspiel vom
komfortablen Bahnreisenmit
spektakuldren, sich stetigveran-
dernden Landschaften.

Welche Marketingmass-
= nahmensind geplant?
Unmittelbar nach dem positiven
Entscheid sind attraktive Ange-

bote buchbar. Der RhB Unesco
Pass garantiert innerhalb von
vier Tagen zwei Tage freie Fahrt
auf der Welterbe-Strecke Albu-
la/Berninaund beinhaltet einen
Reiseftihrer mit Informationen.
Der Verkauf des Passeslauft
auch liber RailAway. In Zusam-
menarbeit mit Schweiz Touris-
mus und weiteren Partnern wird
im September ein grosses Berg

Die Zeichen stehen
gut, dass die Projekte
Rhitische Bahn und
Glarner Hauptiiber-
schiebung in die
Unesco-Listen auf-
genommen werden.
Die ersten Hiirden
sind geschafft.

CHRISTINE KUNZLER

den der Region. Fachausschiis-
se beraten und helfen, sachgerech-
te Losungen zu entwickeln. «Das
Erstellen des Dossiers war arbeits-
intensiv», sagt Erwin Rutishauser,
Vorsitzender der Geschiftsleitung
RhB. «Wir haben 37 Autoren beige-
zogen und einen internationalen
Vergleich machenlassen.»

Hans C. Escher von der Linth
Die Glarner Hauptiiberschiebung
in einem Stich aus dem Jahre 1812.

Geklappthabe es letztlich wegen
der hervorragenden Zusammen-
arbeit zwischen Bund, Kanton und
den 19 Gemeinden. «So haben wir
esgeschafft, dasDossier zeitgerecht
zuerarbeiten.» Ob das grosse Enga-
gementauchzumZielfiihrt, istheu-
te noch offen. «Ich bin kein Hellse-
her», sagt Rutishauser auf die Frage,

Nachgefragt
Eva Brechtbiihl

Funktion: Seit 2004 Mitglied
des Verwaltungsrats der Rha-
tischen Bahn. Bis Ende Mai
2008 war sie bei Schweiz Tou-
rismus als Bereichsleiterin
Partnerschaften & Content
Managementund Executive
President tatig.

sommer-Event entlang der Stre-
cke organisiert, zu demtiber 150
Medienvertreter eingeladen
werden. Die Festivitaten gipfeln
in einem Festakt mit Label-Uber-
gabe.Dieinternationale Medien-
arbeitlauft abder offiziellen An-
kiindigung an.

ob die RhB den Sprung in die Liste
schaffe. «<Wir sind optimistisch. Auf
jeden Fall tiberlegen wir uns schon,
wie wir das feiern werden.»

David Imper, Président des Ver-
eins  Geopark  Sarganserland-
Walensee-Glarnerland, gibt sich
selbstsicherer: «Klar werden wir
in die Welterben-Liste aufgenom-
men.»Die grosste Herausforderung
war fiir ihn, «die Interessen der 19
Gemeinden, der Kantone und jene
des Tourismus auf einen Nenner
und zu bringen». Die drei Kantone
zum Beispiel haben unterschiedli-
che gesetzliche Grundlagen beziig-
lich Naturschutz. Dass sich Touris-
mus und Naturschutz sinnvoll er-
gdnzen, zeige dieses Projekt deut-
lich. Der Geopark hat 1999 mit dem
Erstellen des Dossiers begonnen.
Eine Studie, die die universelle Ein-
zigartigkeitderGlarner Hauptiiber-
schiebung aufzeigt, wurde in Auf-
trag gegeben. Auch dieses Dossier
wurde 2006 der Unesco in Paris ein-
gereicht.

Traditionen Hier
stehen Menschen
im Mittelpunkt
Immaterielles Kulturerbe. Das
Programm zur Pflege des imma-
teriellen Kulturerbes stellt welt-
weit iiber Jahrhunderte iiber-
lieferte Traditionen, die von
Generation zu Generation wei-
tergegeben werden, in den
Blickpunkt. Die Unesco-Gene-
ralkonferenz hat die «Konventi-
on zur Bewahrung des immate-
riellen Kulturerbes» 2003 verab-
schiedet. Nachdem die Konven-
tion von 30 Staaten ratifiziert
worden ist, trat sie im April 2006
in Kraft. Der Sténderat hat im
Maérz 2008 der Schweizer Ratifi-
zierung zugestimmt. ck

3 Haben die Unesco-Labels
= Potenzial, die der Touris-
mus noch zu wenig nutzt?
Ja.Studien belegen, dass eine
grosse Zahlder Géaste, dieunser
Land bereisen, sich fiir solche
Top-Sehenswiirdigkeiten be-
geistern.

Welche Marketing-

= moglichkeiten sehen Sie?
Die neun Schweizer Welterben
sind hochattraktive Medienthe-
men fiir Reportagen und Fern-
sehberichte. Uber Newsletters
und durch gezielte Medien-
einladungen werden zahlreiche
Berichterstattungen ausgelost.
Ausgewdhlte Key Accounts kon-
nenfiir diese Unesco-Attraktio-
nengewonnenwerden. Hiergibt
es gute Moglichkeiten, Reisen
anzubieten, die zum Beispiel das
Aletsch-Jungfrau-Bietschhorn-
Welterbe mit dem Welterbe Rhé-
tische BahninderLandschaft Al-
bula/Berninakombinieren. Auf
MySwitzerland.comkonnte ich
mir auch eine virtuelle Unesco-
Welterbe-Reise vorstellen, auf
welcher der Besucher die ver-
schiedenen Welterbe-Attraktio-
nen bereist, Hintergrundinfor-
mationen erhaltund sich fiir die
Reise 1:1inspirierenlasst. ck
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Unesco Welterbe. Schiitzen. Madeleine Viviani von der Unesco-Kommission befiirwortet die touristische
Vermarktung des Welterbes. Aber nur, wenn ein Teil der Wertschopfung in den Schutz dieses Guts fliesst.

Die drei Burgen von Bellinzona wurden in Millenniums-Jahr 2000 von der Unesco als Kutturdenkmal in das Welterbe aufgenommen.

«Mit diesem Rennpferd
kann man gewinnen»

Madeleine Viviani,
Generalsekretirin
der Unesco-Kommis-
sion der Schweiz, fin-
det: Man hat zu we-
nig aus dem Welterbe
des Landes gemacht.

KARL JOSEF VERDING

Hat die Unesco ein Interesse an
der touristischen Vermarktung
der Welterbe-Stétten, weil es
die Refinanzierung von Schutz
und Erhalt erleichtert?

Die Vermarktung der Welterbe-
statten kann positive Signale
aussenden. Die von der Unesco
verlangten Managementpldane
sind ein gutes Instrument, da-
mit Tourismuskonzepte erarbei-
tet werden, welche mehr als
nackte Finanzzahlen und die
Touristenstrome in den Mittel-
punkt stellen. Die Unesco hat
also dann ein Interesse an der
Vermarktung, wenn die Statten

ihre Hausaufga-

fliesst in die

ben gemacht ha- Kulturgiiter-
ben und durch erhaltung.

den Tourismus

nicht geschadigt Sind Sie zufrie-
werden. Die den mit der
Grundidee des Balance von
Welterbes — das Schiitzen und
muss man im- Niitzen der
mer wieder be- «Ein teilweiser Welterbe-Stit-
tonen —ist die - ten in der
Erhaltung der Rlleﬂ.l..lSS der ) Schweiz?
Kultur- und Na- Wertschopfungin  Grundsatziich
turgiiter durch die Erhaltung ist ja. Man hat
eine nachhaltige .. gegenseitig
Bewirtschaf- wiinschenswert.»  yoneinander

tung, nicht ein
Marketing-Ar-
gument.

Ein zumindest teilweiser Riick-
fluss der Wertschopfung aus
der Vermarktung vom Welterbe
zu dessen Schutz und Erhaltung
ist wiinschenswert. Jiingstes
Negativbeispiel: Die UEFA
«beniitzt» herrliche Kulissen
des Welterbes fiir die Gestal-
tung der Fan-Meilen. Sie er-
wéhnt jedoch kaum, dass Bern
einen universell anerkannten
Wert hat, und kein Franken

Madeleine Viviani
Schweizerische Unesco-Kommission

Kenntnis ge-
nommen. Und
nein: man hat
daraus noch zu wenig gemacht.
Vielerorts herrscht noch der
Gedanke vor: Man hat ein Renn-
pferd geschenkt bekommen und
festgestellt, dass es viel frisst.
Dass man mit dem Rennpferd
auch Rennen gewinnen kann,
das wurde noch nicht tiberall
erkannt. Ich bin der Meinung,
dass noch Potenzial zur Ver-
besserung besteht. Die Welt-
erbestétten koénnten sich durch

eine bessere Zusammenarbeit
eine starkere Stimme schaffen.

Sind in Bezug auf das Welterbe
Jungfrau-Aletsch-Bietschhorn
bei Thnen noch Wiinsche offen?
Ich halte dies fiir unser Muster-
beispiel, weil hier ein professio-
nelles Management fiir das
Welterbe arbeitet, welches die
«alten Feindbilder» zwischen
schiitzen und nutzen abgelegt
hat. So wird unerhoért viel Poten-
zial fiir Innovatives freigesetzt.
Es zeigt, was moglich ist, wenn
die Partner einer Region am
gleichen Strick ziehen. Was si-
cher beachtet werden muss, ist
die Zahl der Touristenstrome.
Eine Ubernutzung wiirde nie-
mandem helfen. Aber die Ver-
bindung von Forschung und
Wissenschaft, Tourismus und
Erhaltung ist lobenswert.

Hat der Monte San Giorgio als
grenziiberschreitendes Welt-
erbe besondere Bedeutung?
Jede grenziibergreifende Welt-
erbestatte erdffnet neue Mog-
lichkeiten des «aufeinander

7vg

Zugehens», im Sinne der ur-
spriinglichen Idee der Welterbe-
statten: unser gemeinsames
Gut.

Ist die Unesco an touristischen
Aktivitdten beteiligt?

Die Unesco, genauer gesagt das
Welterbezent-

wird bald zusammen mit den
beteiligten Bundesamtern ei-
nen Flyer herausgeben, der alle
Welterbestéatten in der Schweiz
prasentiert. Die Schweiz hat ja
denriesigen Vorteil, dass sie auf
sehr kleinem Raum ganz ver-
schiedene Statten hat, vom ka-
rolingischen Kloster Miistair bis
zum Aletsch-Gletscher und den
Weinberg-Terrassen des La-
vaux. Ein Hohepunkt im 2008
wird das Jubildum von Miistair,
St.Gallen und Bern sein. Sie
sind seit 25 Jahren auf der Welt-
erbeliste, wie der Machu Picchu
und der Taj Mahal. Jede Statte
organisiert ein besonderes Pro-
gramm, um die Einmaligkeit
dieser Orte zu wiirdigen.

Ist jemals eine Schweizer Welt-
erbe-Stétte in die Nahe der
Gefahr gekommen, auf die
«Rote Liste» der gefdhrdeten
Stétten gesetzt zu werden?

In direkte Néhe nicht. Aber
Projekte wie der Bau einer Tief-
garage im Unesco-Perimeter der
Altstadt von Bern und Eingriffe
an den Festungsmauern von
Bellinzona fiir Elektrizitéts-
arbeiten sind nicht unbeachtet
geblieben.

‘Was miisste geschehen,
damit ein Welterbe auf die
«Rote Liste» gesetzt wird?
Eingriffe, welche die Begriin-
dungen des Eintrages hinfallig
machen. Zum Beispiel wenn
man im Lavaux keinen Wein
mehr anbauen wiirde.

Wiirde zu viel Heli-Skiing die
«rote» Gefahr auslosen?

Zu viel von allem kann Ausléser
sein.

Konnen Sie Beispiele fiir eine
Platzierung auf der «Roten
Liste» nennen?

Die Galapagos wurden auf die
Rote Liste gesetzt, weil die In-
seln zunehmend iibervolkert
sind. Dies und die Uberfischung
iiben zu hohen Druck auf das
Okosystem aus. Die zwei Kul-
turstétten im Irak kamen auf die
Liste, weil sie infolge des Krie-
ges nicht mehr geschiitzt und
von Zerstorung bedroht sind.

rum in Paris, Welche Rolle
ist daran, ein spielt die
Handbuch Schweizeri-
Uber Welterbe sche Unesco-
und nachhalti- Kommission
gen Touris- bei der Nomi-
mus vorzube- nierung der
reiten. Eine Rhétischen
Gruppe von et- Bahn und der
wa 10 Exper- Glarner

ten aus der Schweizer Kulturerbe: das Hauptiiber-
ganzen Welt Benediktinerkloster St.Gallen. schiebung?
erarbeitet den Die Bundes-

Inhalt in drei Workshops. Das
zweite wird diesen Herbst, von
uns organisiert, in der Schweiz
stattfinden. Das «Endprodukt»
soll 2009 anlasslich einer gros-
sen Konferenz in den Vereinig-
ten Staaten verdffentlicht wer-
den. Die Schweizerische
Unesco-Kommission, ihrerseits,

amter fiir Kultur (BAK) und Um-
welt (BAFU) sind fiir die Kandi-
daturen zustandig. Die Schwei-
zerische Unesco-Kommission
hat im Welterbebereich die Rol-
le des Facilitators, der die Part-
ner zusammenbringt und ver-
sucht, das schweizerische Welt-
erbe als Ganzes zu vermitteln.

Kandidaten und «Rote Liste»

Neben der Schweiz prasen-
tieren 40 weitere Staaten
an der gestern begonnenen
Session des Welterbe-Komi-
tees ihre Kandidaturen.
Das Komitee widmet sich
auch der «Roten Liste» ge-
fahrdeter Welterbe-Stitten.

KARL JOSEF VERDING

Welche Kandidaten in das Weltkul-
turerbe oder dasWeltnaturerbeauf-
genommen werden, entscheidet
das World Heritage Committee der
Unesco (United Nations Educatio-
nal, Scientific and Cultural Organi-
zation). Seine Session findet vom
2.biszum10.JuliinQuébec, Kanada
statt. 41 Staaten werden neue Kan-
didaturen fiir eine Einschreibung
auf der Welterbe-Liste prasentie-
ren, Darunter sind fiinf Lander, die
bisher noch keine Welterbe-Stétten

)
il S

Welt-Natur- und -Kulturerbe:
Inka-Bergfestung Machu Picchu.

auf der Liste hatten: Kirgisistan, Pa-
pua Neu-Guinea, San Marino, Sau-
di-Arabien und der siidpazifische
InselstaatVanuatu.

Die Unesco kann aber auch ein
Welterbe aufdie «Rote Liste» setzen
oderganzstreichen. Das Zwischen-
staatliche Komitee der Unesco fiir
den Schutz des Natur- und Kultur-
erbes ftihrt derzeit 30 Stitten als
«besonders gefdhrdet». Diese Welt-
erbestitten sind durch Verfall, die
Einwirkung von Krieg oder Natur-

katastrophen oder durch Baupro-
jekte bedroht. An der Session in
Québec steht ein brisanter Fall zur
Entscheidung: Im Juli 2006 war die
Kulturlandschaft Dresdner Elbtal
wegen eines Strassenbriicken-Pro-
jekts auf die «Rote Liste» gesetzt
worden.Im November2007 begann
der Briickenbau. Jetzt wird tiber die
definitive Streichung entschieden.
Eine Ermahnung an unsere Zeit
ist die bedrohte archédologische
Stadt Samarra im Irak: Die Unesco
hat sie 2007 zum Weltkulturerbe er-
klart und zugleich auf die Liste des
gefdhrdeten Erbes gesetzt. Die Res-
te der Stadt aus dem 9. Jahrhundert
zeugen von nachwirkungsvollen

architektonischen und kiinstleri-
schen Innovationen. — Beratende
Organisation der Unesco fiir alle
Kulturstitten ist das International
Council on Monuments and Sites
(ICOMOS). Seine Schweizer Lan-
desgruppe stellt auch den Jury-
prisidenten fiir das «Historische
Hotel/ Restaurant des Jahres».

REKLAME

®
Friteusen Tellerwénmer Teigwarerkocher
Was halt langer ?
www.bertschi-valentine.ch
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Unesco Welterbe. Deutschland und Italien. Italien hat mit mit 41 Welterbestitten die Nase ganz vorn.
Deutschland ist ein Vorbild, wenn es um die Vermarktung geht.

= |

Mit dem Dresdner Elbtal wurde ein Ensemble aus kunstvoller Stadtarchitektur, reicher Kultur und einer weitgehend natiirlichen Elbe-Flusslandschaft auf die Unesco-Liste gesetzt.

Deutsche werben wirksam

In Deutschland gibt
es vieles und sehr
unterschiedliches

Welterbegut. Das
Marketing dafiir ist
dusserst effektivund
kostengiinstig.

h " DIETER SCHUTZE

ulturistin. Dieter Offen-
héuser, Pressesprecher
von Unesco Deutsch-
land: «Schauen Sie sich
doch nur die Reisefiihrer Siidost-
asienan, dassindReisefiihrer durch
dieWelterbestitten.» Damdogen die
deutschen Tourismuswerber nicht
zuriickstehen und verweisen da-
rauf, dass es «in kaum einem ande-
renLandsovieleeinzigartigeNatur-
und Kulturstétten in solcher Dichte
gibt», 32 davon sind mit dem Gite-
zeichen «Welterbe» ausgestattet.
Unterschiedlich ist, was von der
Unesco ausgezeichnet wurde: Do-

me wie die in Kéln, Trier, Speyer,
Aachen und Hildesheim, ein Klos-
ter (Maulbronn), eine Fossilienla-
gerstitte (Grube Messel) oder aber
stillgelegte industrielle Objekte wie
ein Bergwerk in Goslar, eine Zeche
in Essen oder die Eisenhiitte Volk-
lingen, und natiirlich Schlgsser.

Die Stétten arbeiten in einer
Werbegemeinschaft zusammen

So unterschiedlich diese Stétten
sind, eines haben sie gemeinsam:
Ein Marketing, effektiver und kos-
tengiinstiger kaum vorstellbar. Es
begann 1988. Der riihrige Wirt-
schaftsforderer der Stadt Briihl,
Horst Wadehn, versuchte, die ein-
zelnen Welterbe-Stétten zum ge-
meinsamen Handeln zu bewegen,
nach dem Motto «Gemeinsam sind
wir starker». Es entstand eine Wer-
begemeinschaft, dieein Marketing-
gutachten in Auftrag gab, das den
offiziellen Zusammenschluss der
damals 19 Welterbestitten in
Deutschland als positiv beurteilte.

Sowurdeam27.September 2001
die «Welterbestitten Deutschland
e.V» gegriindet mit Sitz und Biiro

in Quedlinburg, Sachsen-Anhalt.
Quedlinburgdeshalb, weil das Land
die Ansiedlungmit26 000 Eurojahr-
lich férderte und die Deutsche Stif-
tungDenkmalschutzkostengtinsti-
geBiiroraume zur Verfiigungstellte.

Wadehn, inzwischen hochst agi-
ler Rentner und ehrenamtlicher
Vorsitzender des Vereins Welterbe
Deutschland bedauert: «Leider
wird die Férderung durch das Land
eingestellt.» Und das sind immer-
hin 20 Prozent des Jahresetats des

Geschichten Die
schlitzohrigen
Moénche

Die Ménche des Klosters Maul-
bronn gelten als Erfinder der
«Schwébischen Maultaschen».
Sie mochten namlich auch an
Fastentagen nicht auf Fleisch
verzichten. Also hackten sie es
klein und bedeckten es mit Teig,
damit der liebe Gott es von oben
nicht sieht. Im Schwébischen
heissen Maultaschen auch
«Herrgottsbscheisserlen. ds

Vereins, der mit 130000 Euro aus-
kommen muss.

US-Touristen kommen wegen der
Geschichte und der Kultur

Wie schafft man das? Horst Wa-
dehn: ddeen, Improvisation, Idea-
lismus und - die deutsche Zentrale
fiir Tourismus (DZT), die uns sehr
unterstiitzt» Und so kommt eins
zum anderen: In «Strategische
Handlungsfelder fiir den Inco-
ming-Tourismus Deutschland» der
DZT sind zehn Punkte aufgefiihrt,
Punkt 6: «Kulturstandort Deutsch-
land touristisch nutzen». Die
Marktforschung der DZT nach den
Griinden, warum Européder nach
Deutschland reisen, ergab Folgen-
des: 62 Prozent nannten Sight-
seeing und Sehenswiirdigkeiten,
43 Prozentden Besuch von Museen
(Platz 5) und 28 Prozent Parks und
Griinanlagen (Platz7).

Noch deutlicher fiel das Votum
der Amerikaner aus: 90 Prozent
kommen der historischen Sehens-
wiirdigkeiten wegennach Deutsch-
land und zweiDrittel der Kulturstt-
tenwegen.

‘TODESANZEIGE,

Menschen

In uns welterleben.

Muhlestiegstrasse 7

Traurig nehmen wir Abschied von einem wundetbaren

Emil (Mike) Wartmann-Létscher
19. August 1926 - 26. Juni 2008

Seln Herz hat aufgehért zu schlagen nach elnem reich
erfullten Leben. Er wird mit vielen schénen Erinnerungen

Hanny Wartmann-L&tscher

Markus und Natalie Wartmann-Corman
mit Lukas und Sean

Jurg Wartmann und Aleksandra Ivanovic

Ruth Bosshard-Wartmann

Werner und Madeleine Wartmann-Lieb

und Anverwandte

4125 Riehen, den 26. Juni 2008

Dle Abdankungsfeler findet am Donnerstag, den 3. Jull
2008, um 15:00 Uhr in der Leonhardskirche,
Leonardskirchplatz, 4051 Basel, statt,

Urmnenbelsefzung Im engsten Familienkrels.
Ansfelle von Blumen gedenke man des Fordervereins

FIDES Assistenzhunde, 4056 Basel
Migros Bank PC 40-898-3, Konto 16 193.014.1/06 8431

...wir dachten, wir hé&tten
noch etwas Zelt. ..

Wir werden

GASTRAG Basel

Respekivoll und betroffen nehmen wir Abschied von
Emil Wartmann

Als herausragender Gastro-Pionier und Grinder
unserer GASTRAG hat Emil Wartmann bleibende
Akzente gesetzt, die uns heute noch Leitbild sind.
ihn als vorbildlichen
dankbarer Erinnerung behalten.

JPatron® in

Unsere Gedanken sind bei den Angehdrigen,
welchen wir unser herzliches Beileid aussprechen.

Verwaltungsrat, Geschéftsleitung und das ganze Team

Drei unterschiedliche Institutio-
nen arbeiten —was selten genug ge-
schieht — erfolgreich zusammen.
Die einzelnen Welterbestatten mit
ihren ortsspezifischen Marketing-
aktivititen, der Verein Welterbe-
stitten Deutschland, der sich ge-
miss Horst Wadehn als «klassische
Marketing-Organisation fiir einzel-
neWelterbestatten» sieht und tiber
einen vorbildlichen Internet-Auf-
tritt verfiigt, und schliesslich die
DZT, die im Ausland fiir die Welter-
bestitten dieWerbetrommel riihrt.

Sicher hat auch das «Kulturland
Deutschland» dazu beigetragen,
dass die Zahl der Ubernachtungen
im ersten Quartal 2008 ein Plus von
5,1 Prozentvermelden konnte.

Horst Wadehn traumt inzwi-
schen von einer européischen Zu-
sammenarbeit der Welterbestit-
ten: «Die hates schon mal zwischen
der Schweiz, Osterreich und
DeutschlandinderBodensee-Regi-
on gegeben, aber das hat leider
nicht funktioniert.»

Warum, das verschweigt er, zu
unterschiedlich waren wohl die
Einzel-Interessen. Aber: Es gibt —

sagt Wadehn - Anzeichen dafiir,
dass «die Schweizer einer engeren
Zusammenarbeit mit uns nicht ab-
geneigtsind».

Fakten Das
Welterbe und die
Moderne

Nur einen Antrag auf Anerken-
nung als Welterbe darf Deutsch-
land dieses Jahr stellen. Die
Wahl fiel auf die sechs Siedlun-
gen der Berliner Moderne. Der
im Januar eingereichte Antrag
berticksichtigt, dass die Unesco
zukunftig verstarkt Statten der
Moderne als Welterbe schiitzen
will. Die Siedlungen entstanden
zwischen 1913 und 1934, eine
Antwort auf die Wohnungsnot
nach dem Ersten Weltkrieg. Es
waren moderne, bezahlbare
Wohnungen mit Kiiche, Bad und
Balkon, die sich von den dama-
ligen «Mietskasernen» der
Grossstadte erheblich unter-
schieden und zum Vorbild fiir
das 20. Jahrhundert wurden. ds

Spitzenreiter

Mit 41 Unesco-Stétten
nimmt Italien den Spitzen-
platz ein. Tourismus-Klas-
siker sind seine Kultur-
landschaften sowie seine
12 Welterbe-Stidte.

KARL JOSEF VERDING

40 italienische Kulturerbe-Stitten
und ein Naturerbe sind in der Liste
der Unesco aufgefiihrt. Die zur sizi-
lianischen Provinz Messina geho-
renden Aolischen Inseln, das einzi-
ge Weltnaturerbe Italiens, wurden
im Millenniumsjahr2000in die Lis-
te der Unesco aufgenommen. Zu-
gleich mit der Altstadt von Verona
sowie der Basilika und den Gedenk-
stitten des HI. Franziskus in Assisi.
Allerdings gehéren ganze Land-
schaften mitihrer Kultur plus Natur
zu Italiens Weltkulturerbe. Da-
runter das toskanische Val d'Orcia
als ein in der Renaissance bewusst
geformter Teil des landwirtschaftli-
chen Hinterlands von Siena. Oder
die Amalfikiiste und der National-
park Cilento und Val di Diano mit
den antiken Monumenten von
Paestum, Velia und der Kartause
von Padula. Die Kulturlandschaf-

ten spielen «die wichtigste Rolle» in
der touristischen Vermarktung des
italienischen Welterbes, bestitigt
Vito D'Elia, der in der Ziircher Nie-
derlassung der italienischen Zen-
trale fiir Tourismus ENIT fiir Marke-
tingund M.I.C.E. zusténdigist. Aus-
serstbeliebtistdieKulturlandschaft
Cinque Terre in Ligurien. Sie ist ein
etwa 12 Kilometer langer Kiisten-
streifen der Riviera nordwestlich
von LaSpezia, mit finfD6rfernund
deren Angebot an Beherbergung
und Gastronomie. Die Regionistals
Nationalpark geschiitzt, in dem
nichts gebaut und verandert wer-
dendarf.

Den anderen Spitzenrang des
italienischen Erbe-Tourismus bele-
gen Stidtereisen, welche den Ver-
anstaltern—wieKuoni, Railtourund
FrantourinderSchweiz—den Claim
«Weltkulturerbe» erméglichen: Das
gilt, neben den historischen Zen-
tren von Rom, Florenz, San Gimig-
nano, Siena, Neapel, Pienza, Urbino
und Verona, fiir die Stadte Venedig,
Vicenza, Ferrara und Syrakus.

«Es gibt noch kein spezielles,
gemeinsames Marketing-Konzept
desitalienischenWelterbes», raumt
Vito D'Elia ein, «aber zum Beispiel
einen deutschenTour Operator, der
Reisenzuallen41 Stéttenanbietet.»
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Unesco Welterbe. Osterreich und Frankreich. Die Osterreicher haben iiber 100 Unesco-Angebote im Internet
stehen. Frankreich gibt ebenfalls Gas und will mit dem Welterbe seine Gédstezahl um 20 Prozent erhdhen.

Welterbe ohne Grenzen

Osterreich ist stolz
auf sein Weltkultur-
erbe. Die Unesco-
Auszeichnungen als
zusdtzliche Werbetra-
ger sind sehr begehrt.

HERIBERT PURTSCHER

Osterreich, von Anfang an Partner
des Unesco-Welterbes, hat stets
versucht, die erhaltenen Auszeich-
nungen auch touristisch zunutzen.
Indenletzten zwélfJahren entstan-
den zahlreiche Angebote rund um
das Kultur- und Naturerbe, das ja
identisch ist mit einigen der be-
deutendsten Kulturdenkméler und
Sehenswiirdigkeiten des Landes.
Die OW-Website www.aust-
ria.info listet unter dem Stichwort
«Welterbe» weit mehr als einhun-
dertaktuelleArrangements auf. Die
Palette reicht von «Imperial-Aust-
ria»-Kulturreisen («die faszinieren-
de Welt der Habsburger erleben»)
tiber «Weltkultur-Wandertage» bis
zu einem weltkulturell angehauch-
ten Kulinarium in der Steiermark.
Der jiingste Trend sind landeriiber-
greifende Kooperationen, die sich
denWerbewert desWeltkultur- und
Naturerbes zunutze machen.
Vorbildliche Zusammenarbeit
wird bei der Kooperation Oster-
reichs mit anderen Weingebieten,
die zum Unesco-Kulturerbe geho-
ren, unter Beweis gestellt. Gemein-
sam wurde das Netzwerk «Vitour»
gegriindet. Die acht Teilnehmer
sind das Loire-Tal und St-Emilion
(F), das Douro-Tal (P), das obere
Mittelrheintal (D), Cinque Terre (I),
das historische Tokaj-Gebiet (Un-
garn) und die Region Neusiedler-
see-Fertdd (Osterreich/Ungarn).
Durch verstirktes Networking
wollen die genannten Weinregio-
nenihrErbeaufwertenundletztlich
von der Verbindung von Weinwirt-
schaft und Tourismus profitieren.
Das Projekt der «European World
Heritage Vineyards» wird von der

EU im Rahmen ihres Interreg-Pro-
gramms Vitour («Wein und Touris-
mus») mit 630 000 Euro unterstiitzt.

In Osterreich steht bereits die
ebenfalls fiir Weinbau weltbekann-
te Wachau, ein 36 Kilometer langes
romantisches Flusstal der Donau
oberhalb Wiens, auf der Unesco-
Liste.

Osterreich spannt mit Deutschland
und Tschechien zusammen

Eine weitere Gelegenheit zur
Zusammenarbeitgibtderbayrisch-
osterreichische Donaulimes. Diese
einstige Aussengrenze des Romi-
schen Reiches soll nach dem Wil-
len beider Lander ebenfalls die
werbewirksame Auszeichnung der
Unescoerhalten.2009istLinz euro-
péische Kulturhauptstadt. Bis da-

Die Wachau, ein romantisches Flusstal der Donau oberhalb von Wien, steht auf der Unesco-Liste.

hin wollen Osterreich und Bayern
den Titel haben und internationa-
les Interesse fiir die bisher kaum
beworbene Sehenswiirdigkeit we-
cken.

Wenn Niederdsterreich und
Tschechien zum 20. Jahrestag des
Falls des Eisernen Vorhangs 2009
erstmals eine grenziiberschreiten-
de Landesausstellung aufziehen,
dannistderPartneraufbéhmischer
Seite die Stadt Teltsch (Telc), die
zum Unesco-Weltkulturerbe zéhlt.

Die Idee des Kulturerbes wird
von der Osterreich Werbung nach
Kréften unterstiitzt. «Was wére un-
ser Land ohne die kulturellen Leis-
tungen seiner Bewohner? Wir wol-
len Werte vermitteln, nicht blosse
Aussenansichten», bringt es OW-
Geschiftsfiihrerin Petra Stolba auf

den Punkt. Eine aktuelle Broschiire
der OW stellt die dsterreichischen
Welterbestétten vor.

Der dsterreichische Charme wird
vielleicht nie zum Weltkulturerbe

Und was ist eigentlich aus der
Idee geworden, den «sterreichi-
schen Charme» zum Weltkulturer-
be zu erklidren (die htr berichtete)?
Es wurde, wie die OW auf Anfrage
mitteilt, tatsdchlich ein Antrag dazu
in aller Form gestellt. Die Unesco
hat aber noch keine Priifung des
Antrags eingeleitet. Vielleicht auch
deshalb,weildieSachevon 6sterrei-
chischer Seite nicht mit Nachdruck
betrieben wird.

Moglicherweise gibt es eine ge-
wisse Parallele zur Initiative von
Prisident Nicolas Sarkozy, der sich

dafiir ausgesprochen hat, die fran-
zbsische Kiiche zum Weltkulturer-
be zu erklaren. Eine Initiative, die
auf die Idee franzosischer Sterne-
Koche, darunter Paul Bocuse und
AlainDucasse, zuriickgeht. Trotzdi-
verserVersucheistallerdings bisher
keine nationale Kiiche von der
Unesco als Weltkulturerbe einge-
stuftworden.

Das mag daran liegen, dass die
«Konvention zum Schutz des im-
materiellen Kulturerbes» noch
nichtvondendafiirnétigen 30 Staa-
ten unterzeichnet ist. Auch Oster-
reich hat noch nicht ratifiziert. Ein
weiterer Grund also, weshalb der
Vorstoss, den Charme der Osterrei-
cher zum Weltkulturerbe zu ma-
chen, vorerst nur eine Idee geblie-
benist.

Osterreich Werbung

Fakten Acht
Welterbe-Stétten

in Osterreich

Salzburg, das Schloss und Gar-
ten Schonbrunn, Hallstatt-Dach-
stein-Salzkammergut, die Sem-
meringbahn, die Altstadt von
Graz, die Wachau, die Innen-
stadt von Wien und die 6sterrei-
chisch-ungarische Kulturland-
schaft Neusiedlersee/Fertod
stehen auf den Unesco-Listen.
Weitere Kandidaten wie der
Bregenzerwald, der National-
park Hohe Tauern, die Mariazel-
ler Bahn oder die steirische Rie-
gersburg, bewerben sich oder
stehen auf der Warteliste.  hp

Frankreich setzt auf
emotionale Events

Frankreich will mit geziel-
tem Event-Management
und einer ehrgeizigen
Kommunikation fiir die
Welterbestdtten 20 Prozent
mehr Touristen anlocken.

KATJA HASSENKAMP

Franzésische Touristiker gehen da-
von aus, dass die Aufnahme in die
Liste der Unesco-Welterbestitten
die Gastezahl um rund 20 Prozent
steigert. Zumindest erhofft sich die
Stadt Bordeaux, ein solches Besu-
cherplus, wihrend man in Le Havre
vor allem auf eine Imageverbesse-
rungsetzt, die zusétzliche Anfragen
von Reiseveranstaltern mit sich
bringen soll. Beide Stadte wurden
2007 aufgenommen.

Das mittelalterliche Provins re-
gistrierte seit dem Klassifizierungs-
jahr 2002 tatséchlich die ertraumte
20-prozentige Zuwachsrate, was
den Hoteliers ein kriftiges Uber-
nachtungsplus zwischen 13 und 20

Prozent bescherte. Doch steigende
Gastezahlen stellen sich nicht im-
mer automatisch ein, und vorallem
nichtaufDauer.

Als Lehrstiick zdhlt Reims, wo
man die Anfragen auslandischer
und vor allem amerikanischer Ver-
anstalter nicht honorieren konnte
und der Werbeeffekt der Klassifi-
zierung verpuffte, ehe er fiir die
Tourismuswirtschaft zum Tragen
kommen konnte.

Aber auch die Rhénemetropole
Lyon hatte rund 15 Mio. Euro inves-
tiert, um das begehrte Label zu er-
langen und konnte in den ersten
drei Jahren tatsichlich ein Uber-
nachtungsplus von 26 Prozent er-
zielen. Wie man im Verkehrsamt
unterstreicht, haben die Touristen
die Stadt nach der Unesco-Klassifi-
zierung im Jahr 1998 bewusst als
Etappenziel gewihlt, wihrend sie
davor nur durchfuhren. Seither ist
das Interesse jedoch verebbt und
die Géstezahlen sind alarmierend
zuriickgegangen. Deshalb versucht
man heute mithsam die Attraktivi-
titder Stadt durch kulturelle Events

zu erhdhen, um wieder an ehema-
lige Traumzahlen der Ubernach-
tungsstatistik heranzukommen.
Wie wichtig das Event-Manage-
ment in Unesco-Welterbestitten

Fakten Eine Festung
und eine Lagune
sind Kandidaten

Fiir die néchste Unesco-Welter-
be-Tagung hat Frankreich zwei
Vorschlage eingereicht. Als Kul-
turstétte das architektonische
Werk des Festungsbaumeisters
von Ludwig XIV., Sébastien le
Prestre de Vauban, mit insge-
samt 14 Statten, darunter: die
Zitadelle von Besancon und die
maritimen Befestigungsanla-
gen im Atlantik. Als Naturgut
kandidiert eine Lagune Neuka-
ledoniens der zu Frankreich ge-
hérenden Inselgruppe im Pazi-
fik, die fiir ihre vielfaltige Fauna
und Flora bemerkenswert ist,
mit einem 1600 Kilometer lan-
gen Korallenriff. has

ist, haben vorallem die verantwort-
lichen Touristiker von Provins ver-
standen. Sie bieten nicht nur die
obligatorischen Fithrungen durch
die mittelalterliche Stadt an, son-
dern veranstalten von Mai bis Ende
Oktober téglich Ritterspiele. Zu-
dem setzen sie ihre Stadt zweimal
im Jahr mit Tausenden von Kerzen
in Szene und ziehen, allein damit,
5000 zusdtzliche Besucher an.
Ubers Jahrregistriert die Kleinstadt
im Osten von Paris jahrlich insge-
samt700 000 Géste. Wie Tourismus-
direktor Jean-Frangois Robin be-
tont, «muss das Kulturgut Emotio-
nen hervorrufen und seinWert soll-
te auf spielerische Art und Weise
unterstrichen werden».

Der Meinung ist auch der Direk-
tor der offiziellen franzosischen
Cunsulting-Instanz ODIT (Obser-
vation, Développement et Ingénie-
rie touristiques), Christian Mantei,
denn er unterstreicht, dass <heute
die Kinder fiir die Zielgebietspla-
nung der Familie verantwortlich
sind». Dadurch hat sich die Erwar-
tungshaltung der Besucher verdn-

dert. «Heute wird Kultur gleich
gesetzt mit Spiel» und die Freizeit-
parks miissen inzwischen als direk-
te Konkurrenten der Welterbestit-
tenverstanden werden.

Die «Mission Val de Loire» hat
sich ihrerseits die qualitative Ver-
besserung des touristischen Ange-
botes zum Ziel gesetzt und eine
breite Informationskampagne der
lokalen Bevélkerung lanciert, um
die Bedeutung des Kulturgutes in
den Mittelpunkt des Bewusstseins
zu riicken. Das seit dem Jahr 2000
Klassifizierte Loire-Gebiet umfasst
zwei Regionen, vier Départements,
160 Kommunen, 800 Quadratkilo-
meter und war bereits vorher welt-
weit bertihmt. Ziel ist es, durch ein
Label «Val de Loire/ Unesco-Welt-

Das mittelalterliche Provins lockt auch mit Ritterspielen und Falknereziv.g

erbestitte» die Anbieter anzusta-
cheln, ihre Offerten qualitativ auf-
zuwerten, gleichzeitig will man
aber auch sanfte Tourismusformen
entwickeln (Loire-Schifffahrt, Loire
avélo), dieim Einklang mit der Kul-
turlandschaft stehen und neuen
Serviceanbietern ein Auskommen
garantieren konnen.

Die Mission ist auch Initiator
regelmassiger Treffen der Manager
franzosischer Welterbestitten, die
imvergangenen Jahr die «Associati-
ondesbiensfrancais dupatrimoine
mondial» gegriindet haben, um
nach deutschemVorbild ihre Erfah-
rungen auszutauschen und ge-
meinsame  Promotionsaktionen
der bisher 30 franzésischen Stétten
aufzulegen.
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Weinconcours

40 Winzer prasentierten die
besten Weine des Deutsch-
schweizer Weinconcours '08.
Seite 17
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Bilder Reto Wild

Vom Wustenzelt zum Weltrekord

Vor 50 Jahren gab es
in Las Vegas 7000
Hotelzimmer, Ende
dieses Jahres werden
es 137000 sein. Der
Expansionsdrang hat
seine besonderen
Gefahren.

RETO E. WILD

urzeit wird in Las Vegas

die unglaubliche Summe

von 33 Mrd. Franken in

die Renovation und den
Neubau von Hotels investiert. Ent-
lang des sieben Kilometer langen
Las Vegas Boulevard, besser be-
kannt als «Strip», fallen nicht nur
gewagte Hotelbauten auf wie das
Venetian Resort mit 7128 Zimmern
(Weltrekord!) oder der Koloss MGM
Grand mit 5000 Zimmern, sondern
auch dievielen Baukrane.

Las Vegas mit seinen inzwischen
gegen zwei Millionen Einwohnern
mitten in der Wiiste Nevadas hat
schonheutemitiiber 130000 Hotel-
zimmern mehr Zimmer als jede
Stadt in dieser Welt, wobei die
durchschnittliche Auslastung von
94 Prozent in den USA Landes-
rekord bedeutet. Neun der zwolf
grossten Hotels dieser Welt stehen
indererstgut 100 Jahre alten Stadt.

Aus dem Ausland sollen
mehr Gaste kommen

Nur geben sich die Verantwort-
lichen von «Las Vegas Convention
and Visitors Authority» damit noch
nicht zufrieden. In den néchsten
drei Jahren werden weitere 35000
Hotelzimmer entstehen. Rossi Ra-

Im Suitenhotel Encore kann man
ab Dezember iibernachten.

marktistalso selbstin der Prognose

nochimmersignifikant.

Und genau darin bestehen die Ge-
fahren der ambitidsen Bau-

vorhaben. Der rekordteure

Olpreis und die Wirt-

X
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n )
*““/ schaftskrise in den

",' USA  schlagen sich
namlich auf die Reise-
und Ausgabefreudig-
keit der Amerikaner
selbst im eigenen
Land nieder. Ende
".’ Mai dieses Jahres,
iiber das durch den
«Memorial Day» ver-
lingerte Wochenen-
de, mussten die Ho-

«The Palazzo» das - fiir kurze
Zeit- neueste Hotelin Las Vegas.

lenkotter, Prisident und CEO von
Las Vegas Convention, ist sich
bewusst: «Pro 1000 neue Zim-
mer bendtigen wir jahrlich

200000 zusétzliche Be- 5
sucher.» Letztes Jahr
reisten 39 Millionen
Touristen nach Las ‘(.
Vegas und ver- ’v/‘ e
spielten in den /*
Casinos knapp
11 Milliarden
Dollar. Gerade
mal 4,7 Millionen
davon wareninterna-
tionale Giste. Fiir das
Jahr 2010 rechnet Ralen-
kotter mit43 Millionen Besu-
chern, wovon 6,5 Millionen
aus dem Ausland stammen
sollen. Das entspricht einem
Anteil von 15 Prozent. Die
Abhéngigkeit vom Heim- t
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v
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Elvis lebt. Natiirlich
als Entertainer in
Las Vegas.

Die grell beleuchtete Fremont Street ist giinstiger als der «Strip».

teliersin LasVegaserstmalshinneh-
men, dass einige Zimmer {iber die-
ses Hochsaisondatum leer blieben.
Entsprechend sind auch die Ein-
kiinfte aus dem Spielerbetrieb seit
diesem Jahr riicklaufig. Weil die
Giste aus dem Ausland durch-

is zum Jahr 2011 soll Las
B Vegas 35000 zusitzliche

Hotelzimmer  erhalten;
denTouristen stehen dann 165000
ZimmerzurAuswahl. Zudenwich-
tigsten Expansionen in jiingster
und néchster Zeit zdhlen:
Palazzo. Das Hotel eroffnete Mit-
te Januar 2008 mit 3000 Zimmern,
mit Boutiquen und Restaurants
am «Strip» und gehort wie das
Schwesterhotel Venetian zum
Unternehmen Sands.
Encore Suites at Wynn. Milliar-

schnittlichlidngeriibernachten und
mehr Geld ausgeben, ist der Fokus
aufdiese Zielgruppealsonichtganz
uneigenniitzig. Zu den wichtigsten
Mirkten gehoren die Nachbarlan-
der Kanada und Mexiko sowie
Grossbritannien.

Die Stadt der Entertainer
und der LED-Lampchen

Ganz nach dem Geschmack der
Auslandsmirkte versuchen Ra-
lenkotter und sein Team, ein neues
Tmage von Las Vegas zu kreieren.
Das Spielerparadies soll nicht mehr
nur fiir Casinos stehen. Seit dem
6. Mai tritt beispielsweise Cher im
«Colosseum» des «Caesars Palace»
auf der Bithne auf und wird in den
néchsten drei Jahren 200 Mal sin-
gen.

BetteMidler tutes ihr gleich, und
zahlreiche Musicals, Shows und
Produktionen wie vom Cirque du
Soleil sorgen dafiir, dass die Wiis-
tenmetropole eben auch ein Ort
der Unterhaltungist, wie das schon

ddr und Casinobetreiber Steve
Wynn wird im Dezember 2008 ei-
nes der luxurisesten Hauser von
Las Vegas eroffnen, das zusam-
men mit dem bereits existieren-
den Wynn Hotel 4700 Zimmer an-
bietet und 2,2 Mrd. Dollar ver-
schlingen wird.

City Center. Das Joint Venture
von MGM Mirage und Dubai gilt
mitKostenvon9,2Mrd. Dollarund
einer Fliche von 30 Hektar als
grosstes Projekt der Wiistenmet-
ropole. Ende 2009 sollen direktam

Frank Sinatra, Elvisoder Liberace in
derVergangenheitbewiesenhaben.
Dazu passt, dass die Fremont
Street revitalisiert wird. Rund zehn
Fahrminuten vom unteren Teil des
«Strips» entfernt, wurde hier Las
Vegas 1905 an der Bahnlinie auf
dem Weg nach Kalifornien gegriin-
det. Die ersten Gste stiegen in der
damaligen Oase in Zelten ab.

Heute versucht sich die Fremont
Street mit der weltweit ldngsten
Licht- und Videoinstallation (12,5
Millionen LED-Lampchen und 442
Meter lang) sowie im Durchschnitt
nur halb so teuren Restaurant-, Ca-
sino- und Hotelpreisen gegen die
Konkurrenz vom «Strip» durchzu-
setzen. Obwohl beispielsweise das
frisch renovierte und tiber 60-jéhri-
ge «Golden Nugget» mit Zimmer-
preisen ab 59 Dollar lockt, ist es
schwierig, die Besucherstrome
zum Griindungsort von Las Vegas
zu locken. Zu schrill und futuris-
tisch glinzen die Prestigebauten
am «Strip». Wie lange noch?

Las Vegas wird zur Stadt mit
den meisten Hotelzimmern

«Strip» vier Hotels (u.a. Mandarin
Oriental) mit insgesamt 6300 Zim-
mern entstehen sowie Liden, Res-
taurants, 1500 Wohnungen und
Unterhaltungsstitten.

Echelon. Ebenfalls am «Strip» ge-
legen, will das Unternehmen Boyd
Gaming 5000 Zimmer in 5 ver-
schiedenen Hotels (u.a. Shangri-
La, Mondrian und Delano) ohne
Spiel-, aber mit Spa und Konfe-
renzrdumen auf dem Geldnde des
legendéren Stardust Hotels eroff-
nen.Kosten: 4,8 Mrd. Dollar.  rw
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Wenn der
Schrott
mit der

Was fiir die einen ei-
ne Umweltsiinde, ist
fiir die anderen eine
Idylle: der historische
Autofriedhof im Giir-
betal. Dank Heinrich
Gartentor ist er nun
kurz fiir die Offent-
lichkeit zugédnglich.

FRANZISKA EGLI

Heinrich Gartentor, was fiir ein
Auto fahren Sie?

Einen EW4. Das ist der Einheits-
wagen 4 der SBB. Will heissen:
Ich habe gar kein Auto.

Und hegen, obwohl Sie die
Ausstellung auf dem histori-
schen Autofriedhof Giirbetal
organisiert haben, auch keinen
Bubentraum in Form eines
Pontiacs oder Cadillacs?
Irgendwo liegt ein Buick von
1950, fur den wiirde sogar ich
noch Autofahren lernen. Aber
mich fasziniert vor allem, dass
dies noch Zeiten waren, als man
richtige Autos baute und nicht
Fortbewegungsmittel.

Mitten in einem Waldteil ne-
ben Kaufdorf liegen Hunderte
von Autos edler Marken vorab
aus den Vierziger- bis Sechzi-
ger-Jahren verwahrlost, abge-
wrackt, von der Natur zerfres-
sen und liberwachsen. Wie
kam es zu diesem Friedhof?

«The chase» vom Genfer
Kollektiv Collectif Fact.

Zu einem Friedhof wurde es
erst, als die Natur kam. Vorher
war da auch kein Wald und das
Gebiet ein klassischer Schrott-
platz: Der Autopark gehérte
Walter Messerli, der mit Autoer-
satzteilen handelte. Die ausge-
héhlten Wracks liess er einfach
liegen, was vor Jahren ja noch
keine Umweltsiinde, sondern
durchaus legal war. Franz Mes-
serli, Sohn und Erbe, schwebt
schon lange ein Freilichtmuse-
um vor, denn mit den Jahren hat
die Natur sich ihren Platz zu-
riickerobert und daraus erst ei-
nen einmaligen Ort geschaffen.

Und wann kamen Sie ins Spiel?
Mit 6 Jahren. Da war ich mal mit
einem Onkel da, der einen Kipp-
schalter brauchte. Als ich dann
vor Jahren am Tag der offenen
Tir war, wusste ich sofort: Hier
mochte ich eine Ausstellung
durchfiihren. Zur selben Zeit
wurde das Komitee Historischer
Autofriedhof Giirbetal gegrin-

«Restless legs» von Haus am Gern (Rudolf Steiner und Barbara Meyer Cesta) aus Evilard.

det, das den Friedhof erhalten
will, und auch Franz Messerli
war sofort fiir eine Ausstellung
zu haben.

Aber sicher. Sie alle hatten ein-
zig ziemlich Respekt vor der ge-
ballten Ladung Auto und Natur.
Das ist so gewaltig, da kann
man als Kiinst-

Wie geht man ler nur Zweiter
vor, wenn man machen.

eine Ausstel-

lung an einem Kommt das

SO ausserge- Gros der Besu-
wohnlichen Ort cher nicht we-
machen will? niger wegen
Klar war, dass der Kunst, son-
{iber den Fried- dern weil der
hof ein Steg fiih- DieKiinstler hat- Autofriedhof
ren musste, da- mit der Aus-
mit man das tenalle grossen stellung iiber-
Ganze auch Respekt vor der haupt erst der
wirklich tiber- Offentlichkeit
blicken kann. geballten Ladung zugénglich ge-
Dann habe ich Autound Natur. macht wurde?
Kiinstler ange- Heinrich Gartentor Urspriinglich
fragt, von denen Kunstler und Organisator ging ich davon
ich weiss, dass aus, dass 95

sie anpacken konnen.

Und die liessen sich alle be-
geistern?

Prozent allein wegen der Autos
kommen. Und nun bin ich tiber-
rascht, dass bestimmt ein Vier-
tel wegen dem Gesamtkunst-

werk erscheint. Der Punkt ist,
dass das, was der Ort wirklich
ist, erst durch die Kunst disku-
tierbar geworden ist. Erst seit-
her kann man auch undogma-
tisch tiber den Autofriedhof re-
den. Bis anhin war er a priori
schlecht, galt als Schandfleck
und 6kologische Katastrophe.
Dass sich da aber nebst histori-
schen Schétzen auch ein Para-
dies an Fauna und Flora gebil-
det hat, wurde nie erwahnt. Es
wird aufgezahlt, was durch die
Autos kaputt gemacht, aber
nicht, was durch sie auch ge-
wonnen wurde. Dabei ist dies
hier kein Event, sondern etwas,
das tiber Jahrzehnte gewach-
sen ist.

Und was passiert nach der
Ausstellung damit?

Bis Ende Marz 2009 muss das
Gebiet per Gerichtsbeschluss
gerdumt sein. Wir hoffen natiir-
lich, das irgendwie verhindern
zu kénnen.

g

Ausstellung Der
Autofriedhof

als Kunstgalerie
Chantal Michel ist ebenso mit
von der Partie wie Dominik
Stauch, Lang/Baumann, Reto
Leibundgut oder Simone
Zaugg. 22 Kunstschaffende
konnte der Thuner Kiinstler
und erste «Kulturminister der
Schweiz», Heinrich Gartentor,
fiir die nationale Kunstausstel-
lung zur Erhaltung des histori-
schen Autofriedhofs Giirbetal
gewinnen. Nebst mehreren
Hundert historischen Autos
sind Installationen wie aufein-
ander getiirmte Polizeiwagen,
oder eingemauerte Autos zu
sehen. fee

Historischer Autofriedhof Giirbetal, Kaufdorf:
jeweils Mi bis So, 11 bis 19 Uhr. Die Ausstellung
dauert bis 12. Oktober.

www.autofriedhof.ch

Der Quereinsteiger vom Buobental

—

Geny’s

Geny Hess,
Ex-Hotelier und
Weinspezialist,
befasst sich haupt-
sdchlich mit
Schweizer Weinen.
Er pflegt im
Auftrag auch Wein-
karten und -keller.
Geny'’s Weinko-
lumne erscheint
14-taglich in der
htr hotel revue.

in guter Wein befliigelt den Geist,

regt zum Nachdenken an, 16st Re-

aktionen aus. Er weckt die Neugier

beidem, derihnverkostet, und ani-
miert ihn dazu, die Botschaften der Boden,
desKlimas und desWinzerszuentschliisseln.
VomBestreben, diese Botschaftwahrheitsge-
treuzuvermitteln, lassen sich Brigitte Bamert
und Fredi Clerc bei der Bereitung ihrerWeine
leiten, so dass diese zu den authentischsten
und begliickendsten Tropfen der Region
gehoren. Quereinsteiger zeichnen sich oft
durch einen grésseren Ideenreichtum und
ein tiberdurchschnittliches Engagement aus
und bringen mehr mitals manch traditionel-
leWinzer.

Als diplomierter Bauingenieur und Archi-
tekthatFredi Clerc bis Anfang der Neunziger-
Jahre Héauser geplant und gebaut. Als Ende
der Achtziger-Jahre das Weidland fiir ihre ge-
liebten Pferde knapp wurde, spielte das Paar
mit dem Gedanken, die Haflinger zu verkau-
fen und auszuwandern. Doch auf der Suche
nach einem geeigneten Anwesen wurden sie
im Buobental fiindig. Das «Riiteli» wurde
1986 ihr neues Zuhause. Von Pferdefutter bis
zu Ketchup wurde damals auf dem Hof alles
produziert. Sechs Jahre spiter stand das
Heimwesen zum Verkauf, und die beiden

b e o L

Der ehemalige Bauingenieur Fredi Clerc "
bei seiner Arbeit im Weinberg.

griffen zu. Nun war die Zeit reif, den lang er-
sehnten Traum zu verwirklichen, Reben zu
pflanzen und Wein unter dem eigenen Na-
menin Flaschen zu fiillen. «Als Betonmensch
hatte ich damals keine Ahnung, was Biologie
ist», sagt Clerc.

Das Riiteli im Buobental liegt am oberen
Ziirichsee am siidwestlichen Ende des Buch-
berges mit Lagen am Sonnenrain. Die nérd-
lich und 6stlich angrenzendenWilder schiit-
zen den Weinberg vor der kalten Bise und
speichern die Tageswédrme bis tief in die
Nacht. DieB6édenaufdem Mordnenhtigel des
Linthgletschers sind lehmig und sand- und

kieshaltig, mit einem gesunden Humus-
anteil. Weitere Lagen der Domine befinden
sichin denKlostergarten von Uznach und im
Schonbiihl bei Wangen. Ein geradezu ideales
Mikroklima herrscht in dieser Gegend. Der
nahe gelegene Etzel hilt Gewitter und Hagel
fern. Frost kennt man nicht, und der von der
Nordseite der Alpen herab wehende Fohn
verwohntdieReben mitWarmeundTrocken-
heit. Auf der Doméne wird jede Lage fiir sich
bewirtschaftet. Der spatberufene diplomier-
te Onologe Fredi Clerc meint: «Qualitét be-
deutet fur uns die Erhaltung der Ausgewo-
genheit aller Inhaltsstoffe in den Trauben-
beeren. Dies mit dem Ziel eines aromaorien-
tierten Weinbaus.»

Die Rebflichen werden nach den Regeln
der integrierten Produktion bewirtschaftet.
Zwischen den Rebzeilen wéchst Gras, damit
die Reben tiefer wurzeln. Geerntet wird in
kleineKistenvon Hand, so dassman die Trau-
bensortierenkann. Girungs-undStoffwand-
lungsprozess werden mittels Temperatur-
regelungund Beliiftunggeférdert. Besondere
Merkmale der Produkte sind sortentypische,
saubere Weine, von hoher Bekmmlichkeit
und Harmonie.

«Alles was mit der Weinbereitung zu tun
hat, interessiert mich», erklért Clerc. Demzu-

folgeiiberraschtdas Angebot des61-Jahrigen
nicht:VierRotweine, drei Rotweincuvées, vier
Weissweine, zwei Schaumweine, ein Portund
ein Stisswein werden in Flaschen gefiillt. Bei
der Auswahl der gepflanzten Rebsorten hat
man sich bewusst auf Nischenprodukte kon-
zentriert.Vorbildersind der deutsche und der
osterreichische Weinbau.

Auf der 4,2 Hektaren grossen Doméne ge-
deihen nebst Blauburgunder, Garanoir, Ca-
bernet Dorsa auch Scheurebe, Blaufrinkisch,
Blauer Zweigelt und Dornfelder. Der Sauvi-
gnonblancwar,daihm das hiesige Klima her-
vorragend passt, von Anfang an gesetzt. Ein
‘Wagnis war auf diesen Lehmbdoden die An-
pflanzung von Merlot. Vom Resultat ist der
Winzer tiberrascht und zufrieden.

Wir verkosteten bei unserem Besuch den
Toro, eine Rotweincuvée, die nach der Ama-
rone-Methode ausgebaut wird. Dornfelder
zeichnet verantwortlich fiir die Farbe, Blau-
frankisch fiir die Saure und Zweigelt fiir die
Frucht. Im Glas offenbart der Toro Komplexi-
tit und saftigen Gaumenfluss und verbindet
reife Frucht mit Schmelz und dezenter siisser
Note. Ob man diesen Wein in der Frische
seinerJugendgeniesst,inderReifeseinerbes-
ten Jahre oder erst, wenn er von der Weisheit
seines Alters gezeichnet ist?
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Holz ohne Alpenkitsch

Das besondere
Hotel Urbanes Set-
ting inmitten von
Viertausendern: Der
Zermatter Kiinstler
Heinz Julen definiert
mit einem Hotel das
Bergambiente neu.

SIMONE LEITNER

Ipenkitsch und rustika-

les Bergambiente waren

gestern. Heute finden

Giste im Zermatter Ho-
tel Matterhorn Focus Betonwiinde,
Glas-Cheminees und kubische
Kuhfellsessel vor. AmWochenende
eréffnete das neue Hotel Garniund
zeigte rund 300 Gésten Urbanes
am Fusse des Matterhorns.

Fiir das Design und Konzept
des 4-Sterne-Hotels zeichnet der
Kiinstler Heinz Julen mit seinem
Team. Der Eréffnungsanlass am
Freitagabend war fiir die Besitzer
des Hotels, Sonja und Christian
Noti ein grosser Erfolg. «Wir wuss-
tennicht, wie das Publikum aufun-
ser Hotel reagieren wiirde», erzahlt
Christian Noti. Um so grosser nun
die Freude.

Im Vorfeld wurde der Bau des
neuen Hotels unmittelbar bei der
Matterhornbahn immer wieder
diskutiert. Heinz Julen polarisiert
und wirft Fragen auf. Fiir die Bau-
herrschaft war die Zusammen-
arbeit «sehr inspirierend». «Wir
haben in zwei Jahren das Hotel ge-
meinsam realisiert und fanden im-
mer Losungen, die fiir alle Beteilig-
ten stimmten.» Christian Noti hat
das Land geerbt und «dank dem
Planvon Heinz Julen nichtnur den
Mut, sondern auch die Lust be-
kommen, ein Hotel zu bauen und
zu betreiben.» Das heisst, Gastge-
berin ist Sonja Noti. Christian Noti

Der Kronleuchter: unverkenn-
bares Julen-Design.

Bilder Heinz Julen

Gewollt: Heinz Julen hat die Suiten und Zimmer so konzipiert, dass der Gast die Seilbahn nicht nur sieht sondern regelrecht fiihlt.

wird nach wie vor
als Banker in Zer-
mattarbeiten.
Und Heinz Ju-
lenhatsichalsAr-
chitekt bewiesen
und  durchge-
setzt. Mit dem

mehr freuen wir
uns, dass die Zu-
sammenarbeit so
professionell war
und wir Zweiflern
bewiesen haben,
dass Heinz Julens
Ideen nicht nur

Bau des «Into the genial, sondern
Hotel» im Jahre «Das Planen auch realisierbar
2000 war der Zer- . sind», betont
matter Kiinstler unfi Bauen H.llt Sonja Noti. Das
in die Schlagzei- Heinz Julenist HotelMatterhorn
len geraten. Da- i » Focus ist eher ein
mals wurde ihm professionell. Gesamtkunstob-
mangelndes SonjaNoti jekt als ein Hotel-

Fachwissen vor-
geworfen. «Umso

Fakten Kunstvolle
Riumeund ein
Aussenpool

Das Hotel Garni Matterhorn
Focus in Zermatt, die «Diva»
wie der Kiinstler Heinz Julen
sein neustes Werk nennt, ist ex-
travagant und detailverliebt.
Uber 15 Mio. Franken haben die
Eigentiimer und Hotelbetreiber
Sonja und Christian Noti in-
vestiert. Der Hotelkomplex be-
steht aus drei Gebauden (30
Zimmer und Suiten) —zweineu-
enund einem bestehenden. Die
Mobel stammen aus dem Ate-
lier von Heinz Julen und geben
der Trilogie die unverkennbare
Note des Designers. sls
Die Bilder zu diesem Text hat Heinz Julen sel-
ber gemacht. So sieht er seine «Diva».

www.focus-zermatt.ch

Gastgeberin und Besitzerin
Hotel Matterhorn Focus

bau. Details zei-
gen, wie schnor-

Sie bauenIhre Projekte

= mit einer ETH-Architek-
tin. Schrénkt Sie dasnicht ein?
Nein, das hatte ich bereits beim
INTO, nur ist die Architektin
SandraMeissnerjetzt direkt von
mirangestellt. Es ist fiir mich
eine Erleichterung, professio-
nelles Feedback zu bekommen.
Und der Erfolg zeigt mir, dass
es sofunktioniert. Ich habe die
Ideenund Sandra prift die
Machbarkeit und zeichnet alle
Planeauf CAD.

2 Nun haben Sie bereits

= denzweiten Architekten
insBootgeholt. FliegenIhnen
soviele Projekte zu?
Eslauftsehr gut. Wie gesagt,
diese Kombination wird auch
von aussen als professionell
‘wahrgenommen und geschétzt.
Zurzeit erweitern wir das Hotel
Cceurdes Alpes. Es entstehen

kellos Heinz Julen
seinWerkund sei-
ne Heimat sieht.
Die Lage des Ho-
tels neben der
Matterhornbahn
birgt Tiicken. Das
Ziel war, die Zim-
mer so zu konzi-

durch das Hotel.
Derunterirdische
Stollen, der den
Gastvon der Mat-
terhornbahn  in
die Lobby des
Hotel bringt, hat
iiber eine Million
Franken gekos-

pieren und aus- «Die Gaste sind tet, ist aber fiir
zurichten, dass . . die Notis «Gold
der Gast die Bahn n_'llt unser.em Lift wert». Das Hotels
nicht als stérend innert Minuten gefillt: Schon be-
sondernalsinspi- direkt an der voresseine Tiiren
rierend empfin- offnete, sei die
de, erklart der Matterhornbahn.» Buchungslage fiir
Kiinstler auf ei- Christian Noti den Sommer
nem Rundgang Besitzer Hotel Matterhorn Focus wirklich gut.

Nachgefragt

Heinz Julen

Tétigkeit: Kiinstler, Desi-
gner, Architekt
Seine Objekte: Vernissage,
Viewhouse, Leni's Chalet,
Chez Vrony,The Ceeur des
Alpes. The Loft, Into the

: Hotel, The Heimberg, Bienen
Haus, Riisterei, Snowboat.

sechs exklusive Lofts, ein luxu-
ribses Penthouse und ein ver-
grosserter Wellnessbereich.

Und Ihre Moébel produzie-
= renSieauchnoch?

Ja,ich habe ein Atelier und pro-
duziere die Mébel selber. Aus-
serdem fertigen wir dort auch
die Objekte fiir denimletzten
Jahr gegriindeten Heinz-Julen-
Shopin Zermatt. Ubrigens, wir
bauen in Moskau einen zweiten
Heinz-Julen-Laden.

4 WiesiehtIhre Vision aus?
= InKanadaarbeiten wiran
einem ganz spannenden Hotel-
projekt. Hier in Zermattbleibt
die Vision auf dem Klein Matter-
hornnach wie vor die Nr. 1. Bald
werden wirmitdenBergbahnen
die definitive Vision vorstellen.

www.heinzjulen.com

7 mal 7 Rezepte aus dem «Seven»

Ivo Adam liebt die
Zahl Sieben: Sein
Restaurant in Ascona
heisst Seven. Und das
neue Kochbuch hat
sieben Kapitel mit je
sieben Gerichten.

ELSBETH HOBMEIER

Ivo Adams Buch ist gross, dick,
schwarz, sophisticated, teuer und
multikulti. Es nennt sich «Seven
Ways to Eat Different», zwischen
denBuchdeckelngeht’smitBenve-
nuto/Willkommen in Italienisch
und Deutsch weiter. Deutsch als
Muttersprache des Seelianders Ivo
Adam, Italienisch als Reverenz an
seine neue Heimat Ascona. Leicht
erhoht iiber der Piazza wirkt Adam
seit 2007 — schon wieder eine Sie-
ben -im Lokal, das der siebenkop-
figen Familie Breuer gehort, die
den Eingang zum Restaurant mit
ihren Handabdriicken signiert hat.

Dass das neuste Ivo-Adam-Buch,
es ist sein drittes, in sieben Kapitel
gegliedert ist, versteht sich schon

fast von selbst. Die Philosophie
hinter denRezeptenistklar: Essind
kleine, aber raffinierte Happchen,

die als eine Vorspeise oder kunst-
voll gruppiert als Hauptgang auf-
treten konnen. Zu jedem Gericht
wird eine Beilage, Sauce, Zutat be-
schrieben - es kann also frei und
lustvoll kombiniert werden.

Im «Seven» geht das so: Im ho-
hen Glas schaumt eine Gelberb-
sensuppe mit Vodka, darin liegen
hauchdiinne Scheiben Schweine-
fuss, daneben eine Créme brilée
ausBlutwurst. Oder: Gestreifte Stil-
ton-Agnolotti an einer Moscato-
d’Asti-Nage und Birnenkompott
mit Baumniissen. Und: ein gebra-
tenes Seeteufel-Medaillon liegt auf

Ingwer-Gurken-Streifen und ei-
nem roten Absinth-Gelée. Dies
sind jedesmal drei Rezepte, die zu-
sammen ein Ganzes ergeben — ein
Ganzes, das aufschwarzen Tischen
hochstappetitlich fotografiertist.

Etwas muss noch gesagt sein:
Das Buch richtet sich vor allem an
Leute, die vom Kochen schon sehr
viel verstehen: Die Anleitungen
sind dusserst knapp gehalten und
beschranken sich praktisch auf die
Auflistung der Zutaten.

Ivo Adam: Seven ways to eat different, italie-
nisch/deutsch, 129 Franken, Werd-Verlag.

Auf den Spuren
der Simmentaler
Bauern

Uber 600 Bauernbetriebe bewirt-
schaften das Simmental. Wer ein-
mal einen Einblick in den Arbeits-
alltag der Bauern erhalten mochte,
kanndies nun tun: 35 Landwirte ha-
ben sich bereit erklart, interessier-
ten Besucherinnen und Besuchern
die Alpkultur und Landwirtschaft
néher zu bringen. Ob Fiihrungen
durch die Milch AG, Ferien auf dem
Bauernhof, Stallvisite, Kutschen-
fahrten, Mithilfe beim Bergheuet,
Streichelzoo  oder  Alpkiserei-
besichtigung: Jeder Montag im Juli
sowie die ersten zwei Montage im
August stehen ganzim Zeichenvon
«Erlebnis Alpkultur», dann findet
jeweils ein Informationsapéro mit
volkstiimlicher Musik statt.

www.lenk-simmental.ch

Kostlichkeiten
mit frischen
Himbeeren

Himbeeren a gogo gibt's vom
6.bis 13. Juliim Sorell Hotel Ziirich-
berg. Unter dem Motto «Couleur
Framboise» bietet das Restaurant
R21 Leckeres aus frischen Himbee-
ren der Domaine Greybin, Him-
beerfarm in Molondin (VD), zum
Beispiel Siedfleischsalat an Him-
beervinaigrette, Kopfsalatherz mit
Crevetten an Himbeersauce, Ge-
bratenes Seeteufelfilet mit Him-
beer-Chutney und, und, und.
Danebensind auchMarmelade, Es-
sig, Schaumwein, Likor und natiir-
lich frische Himbeeren selber er-
hiltlich.

Sorell Hotel Ziirichberg, Tel. 044 268 35 65

www.zuerichberg.ch

Ernadhrung
spielerisch
entdecken

Auf einer Wanderung rund um den
Triibsee in Engelberg-Titlis kannab
Mitte]Julidie ganze Familie auf spie-
lerischeArtundWeise alleserfahren
und entdecken, was man {iber ge-
sunde Erndhrung und Bewegung
wissen sollte: dank dem neuen
Knortli-Erlebnisweg. Dieser ent-
stand in Zusammenarbeit mit der
Schweizer Gesellschaft fiir Ernih-
rung, und er fithrt Eltern wie Kinder
mit spielerischen Aktionen wie
Wasserspiel oder Gemiiseraten, in
die wichtigsten Erndhrungsemp-
fehlungen ein.

www.knorr.ch
www.titlis.ch

Seehotel Sonne in
Kiisnacht mit
Erneuerungen

Das Romantik Seehotel Sonne in
Kiisnacht wartet diesen Sommer
mit diversen Emeuerungen auf:
Nicht nur wurde es mit einem klei
nen, feinen Wellness- und Fitness-
bereich auf 120 Quadratmetern —
und mit direktem Blick auf den
Zirichsee vom Whirlpool aus - er-
weitert. Zudem wurde passend zur
warmen Jahreszeit auch das Gar-
tenrestaurant Sonnengarten um-
fassend renoviert: Das Ausflugsziel
mit direktem Seeanstoss hat neu ei-
nen modernen Selbstbedienungs-
bereich und wartet mit einer ge-
miitlichen Lounge fiir relaxtes Bei-
sammensein auf. fee

www.sonne.ch
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Im Garten des Restaurants «Kunsthalle» trifft sich ganz Basel, die «Campari Bar» lockt mit speziellen Drinks.

Bilder zvg

Neuer Herr im Haus

Nun ist es so weit:
Die Basler Kunsthal-
le gehort seit dem

1. Juli offiziell zur
Candrian-Gruppe
und wird neu von
Daniel Staffiere
gefiihrt.

KARIN RECHSTEINER

in neuer Wind weht

durchs ~ Management

und durch die alten Kas-

tanien im Garten des

Basler Restaurants Kunsthalle. Der

neue Herr tiber die «Campari Bar»,

das Restaurant Kunsthalle, die

Kunsthalle-Bar und die rund 50

Mitarbeitenden, ist der 45-jahrige

Daniele Staffiere. Er hat hat letzten

DienstagdasZepter von PeterWyss

tibernommen, der sich wihrend

24 Jahren um die Geschicke des

beliebten Basler Treffpunkts kiim-
merte.

Heute gehort das Haus zur

Candrian-Gruppe. Peter Wyss bil-

Martin Candrian, Peter Wyss, Daniel Staffiere und
Patrick Candrian (v.l.n.r.).

Fakten Die
Geschichte der
Kunsthalle Basel

Im Jahr 1869 erfolgte die
Grundsteinlegung der Kunst-
halle nach den Pldnen des
Architekten Johann Jakob
Stehlin, 1872 wurde sie eroff-
net. Mehrere Anbauten ergén-
zen seitdem den urspriingli-
chen Bau, 1927 fand die Anlage
dusserlich ihren Abschluss.
Wegen anhaltender kritischer
Finanzlage, bedingt durch den
teuren Unterhalt, wurde das
Gebaude 1950 beinahe an eine
Grossbank verkauft. Zwischen
1969 und 1973 wurde griindlich
renoviert. 2004 wurde die
Kunsthalle den Bediirfnissen
des aktuellen Kunstbetriebes
angepasst, etwa durch eine
neue und flexiblere Aufteilung
der Rdume. kr

www.kunsthallebasel.ch
www.restaurant-kunsthalle.ch

detgemeinsammitPatrick Candri-
anund Thomas Keller den Verwal-
tungsrat der neu gegriindeten
Kunsthalle Basel AG.

Der neue Gastgeber und Ge-
schaftstiihrer Daniel Staffiere, freut
sichjetztvorallem aufEines: «Viele
neugierige Giéste verschiedenster
Couleur». Diese sollen nicht mit ei-
nem neuartigen Konzept, sondern
mit Altbewdhrtem begeistert wer-
den. «WirlegenWertaufdieTraditi-
on und Kontinuitit des Hauses»,
bekriftigt Martin Candrian, Ver-
waltungsratsprasident der Cand-
rian Catering AG. In diesem Sinne
werden samtliche Mitarbeitenden
tibernommen. Sohn Martin Cand-
rian, auch Mitglied des Verwal-
tungsrates, fiihrtaus: «Jetztbeginnt
die Zeit des Kennenlernens. Wir
‘werden vorerst vor allem zuhoren,
zusehen, mitmachen und lernen.
Denn der Erfolg der Kunsthalle
spricht fiir sich.»

Bilder Alain D. Boillat

Visperterminen
wartet auf mehr Touristen.

Das Dorf heisst jetzt Heida

Visperterminen wird
zum «Heidadorf»:
Der Name des Weins
soll der Walliser Ge-
meinde zu neuer
Identitidt und mehr
Touristen verhelfen.

SIMONE LEITNER

Um die Walliser Gemeinde Visper-
terminen touristisch neu zu posi-
tionieren, soll der hochstgelegene
Wein Europas, der Heida, Pate ste-
hen. Die Gemeinde, die Raiffeisen-
bank, Visperterminen Tourismus,
die Giw AG (Sesselbahn und Skilif-
te) und die St. Jodernkellerei bilden

die Tragerschatft fiir die neue Pro-
motion«Heidadort». Diese Organi-
sation soll von einem Steuerungs-
ausschuss geleitetwerden.
«Wirwollendensehrbekannten
Brand Heida im Sommer wie im
Winter nutzen, erkldrt Berno Stof-
fel, Mitglied der Arbeitsgruppe, die
Strategie des Bergdorfes. Seit 2006
wiirden die Beteiligten an dieser
Positionierungarbeiten. Ziel seies,
samtlichen touristischen Aktivita-
ten eine strategische Richtung zu
geben, die Prozesse zu optimieren
undvorallemdie Ressourcen mog-
lichst optimal zu nutzen, erklart
Stoffel und ergénzt, dass «die un-
ternehmerische Eigenstindigkeit
der Organisationen beibehalten
wird». Vor allem sollen im Bereich
Schnee-Wandern-Kultur qualita-
tiv hochstehende Produkte entwi-

ckelt, vermarktetund somehr Gés-
te nach Visperterminen gebracht
werden. Das Ziel von Vispertermi-
nenist, die Anzahl derwarmen Bet-
ten massivzusteigern.

Fakten Der
Milestone 2007 ging
an Visperterminen
Das «Heidadorf» wurde 2007
mit dem Milestone ausgezeich-
net. Kreative aus Vispertermi-
nen inszenierten eine spekta-
kulére Freiluftauffiihrung. Fir
den «Milestone 2008 Touris-
muspreis Schweiz» kénnen bis
zum 31. August 2008 Projekte
eingereicht werden. sls

www.htr-milestone.ch

Das Walliser Dorf inszeniert
sich erfolgreich.

Beste Schweizer Weine

Winzerinnen und
Winzer aus 40 Betrie-
ben stellten die Wei-
ne vor, die beim
Weinconcours
Deutschschweiz
2008 am besten ab-
geschnitten hatten.

RENATE DUBACH

Beim zweiten Kollektivauftritt der
drittgrossten Weinbauregion der
Schweiz letzte Woche in der Wirt-
schaft Neumarkt in Ziirich durfte
mandie 40 bestenWeine desWein-
concours Deutschschweiz 2008
degustieren. 92 Produzenten von
Chur bis Basel und von Luzern bis
Schaffhausen hatten beim zweiten
Weinconcours Deutschschweizih-
reFlaschen eingereicht. Insgesamt
332 Weine wurden Anfang Juni im
StrickhofWiilflingen inWinterthur
nach den international giiltigen
Normen der Organisation interna-
tionale de la Vigne et du Vin OIV
und der Union Internationale des

(Enologues UIOe degustiert.40 da-
von erhielten 89 bis 93,8 Punkte —
sie diirfen sich zu den besten Wei-
nen der Deutschschweiz zéhlen.
Diehochste Punktzahl von 93,8 er-
hielt die Spétlese Pinot Noir 2006
vonTomas und Mariann Stamm in
Thayngen. Auf Platz 2 kommt der
Jeninser Pinot noir Barrique 2006
von Annatina Pelizzatti mit 93,6
Punkten und Platz 3 geht an Hans-
peter Lampert aus Maienfeld fiir
seinen Strohwein 2003, der 93,4
Punkte bekam.

Die vollstindige Liste steht auf:
www.htr/dolce-vita

Die Deutschschweizer Winzer présentieren ihre Weine in Ziirich.

17 Tage lang
Genuss, Wein,
Natur und Kunst

Vor drei Jahren initiierten die Ru-
bin-Carnuntum-Winzer in Oster-
reich die «Carnuntum Experience»,
an der sie jahrlich ihre Weine pré-
sentieren. Heuer sind es bereits
70 Anlésse, die an 17 Tagen (15. bis
31. August) fiir ein tolles Programm
sorgen — von Schlauchbootfahrten
in den Donauauen {iber eine rau-
schende Ballnacht bis zu hochwer-
tigen Weindegustationen.

www.carnuntum-experience.com

Vielseitig: Der
Sommer im
Toggenburg

Das Toggenburg? Hat mehr zu bie-
ten als idyllische Landschaften,ge-
miitliche Bergbeizen, den Klang-
weg und die Thurwasserfille. Die-
senSommerwartetdasToggenburg
miteiner traditionellen Alplerchilbi
(27. Juli) auf der Alp Sellamatt in
Alt St.Johann, einem «Ohren-
schmaus»-Konzert (8. August) auf
dem Chiserrugg auf 2262mi. M.
oder den 20. Jazztagen Lichtensteig
(8.bis 10. August) auf.

www.toggenburg.ch

Dantes «Inferno»
in der Rhéatischen
Bahn

Die Rhitische Bahn fahrt zur Holle:

Das Kulturfestival Origen unter der
Leitungvon Giovanni Netzer bringt
Dantes «Inferno» auf die Schiene.
Die literarische Klanginstallation
von Lorenz Dangel spielt auf der
weltberithmten Albulastrecke der
Unesco-Kandidatin und entfiihrt
den Zuschauer in skurrile Jenseits-
vorstellungen. Die «Hollenfahrt»
im legendéren «Krokodil» der RhB
startetjeweilsmittwochsum21 Uhr
in Tiefencastel, und zwaram 9., 16.,
23.,30.7.sowie 6.und 13.8. fee

www.churtourismus.ch

leserbrief

Das Suchvolumen kann
man einfach feststellen

htrhotelrevue vom 19. Juni:
Fokus zum Thema Internet

Ich bin absolut auch der Meinung,
dassdie Schweiz endlich ausihrem
Dornréschenschlaf  aufwachen
sollte, denn unsere européischen
Nachbarn laufen uns schon langst
davon. Ihr Artikel tiber das Key-
word «Typically Swiss» entspricht
jedoch nicht ganz der Wahrheit,
denn es fehlt an entscheidenden
Informationen: Die «Swiss» er-
scheint mit ihrer Anzeige ganz ein-
fach, weil sie hochstwahrschein-
lich das Suchwort «swiss» einzeln
gebuchthat und dieses deshalb je-
des Mal erscheint, wenn jemand
dieses Wort in irgendeiner Kombi-
nation eingibt. Der entscheidende
PunktjedochistdasSuchvolumen.
Sie kénnen einfach testen, ob ein
Suchwort gesucht wird, www.goo-
gle.ch/trends gibt die Antwort. Im
Fall von «typically swiss» ist sie er-
niichternd: «Your terms — typically
swiss —do not have enough search
volume.» Wir miissen davon weg-
kommen, dass wir wiissten, wie
die Kunden auf unser Angebot ge-
langen.
Patrick Reichenbach
The Luxury Trains
Product Manager Marketing, Zirich
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«Nous avons
marque

Hotellerie

Les chiens font I'objet de
toujours plus d’attentions
dans les hotels.

Page 22

L'Office des vins vaudois
(OVV) traverse actuellement
une période de turbulences.
Page 21

des points»

Lebilan touristique
del’Euro 2008 est
positif pour Genéve
etla Suisse. Francois
Bryand, le directeur
de Genéve Tourisme,
analyse ce succes.

MIROSLAW HALABA

Quelles sont, pour Geneéve,

les principales retombées
touristiques de 1'Euro 2008?
Iy a, bien str, le bon taux de
remplissage des hotels, mais

la plus grande victoire pour
Genéve est le fait qu'elle ait
donné I'image, sur le plan in-
ternational, d'une ville accueil-
lante, festive, stre et dyna-
mique. A terme, cette image est
susceptible d’'inciter des fans de
I'Euro 2008 a revenir chez nous.
Ceci est intéressant car cela
touche un segment de clientéle
inhabituelle pour Genéve que
nous entendons développer,
notamment durant les week-
ends ou pour des courts séjours.
Je pense aux visiteurs indivi-
duels, aux familles, aux jeunes.

Prévoyez-vous un suivi

aupres des clients qui sont
venus a Genéve?

Des trois marchés dont les
équipes ont joué a Geneéve, c’'est
surtout le marché turc qui nous
intéresse en raison de son
potentiel de développement.
L'ouverture récente, par Swiss,
de la ligne aérienne Genéve-
Istanbul, nous a permis d’orga-
niser une conférence de presse
avec Suisse Tourisme afin de
sensibiliser les médias turcs a
notre pays. Une soirée a été or-
ganisée dans le méme esprit par
le consulat suisse a Istanbul lors
du match Suisse-Turquie.

L’Euro 2008 a-t-il répondu a
vos attentes?

Les échos que j'ai eu ont été glo-
balement tous positifs. Nous

AusdImonmations:

avons pu maitriser I'événement
sur le plan de I'accueil, des ser-
vices et de 'hébergement. Nous
n'avons jamais eu le sentiment
d'étre débordés. Les gens ont
ainsi pu assister a 'événement
et déambuler en ville en toute
quiétude.

Quelles expériences avez-vous
faites durant ces jours de féte?
Nous avons pu constater, par
exemple, que 1'ouverture spé-
ciale des magasins avait été
bien accueillie. Une bonne
surprise a aussi
été l'engoue-
ment avec le-
quel les presta-
taires et les bé-
névoles se sont
engageés pour
cet événement.

des prestataires, voire de la po-
pulation. Toutes les trois ont été
menées a bien avec satisfaction.
Nous nous sommes également
lancés avec succés dans la mise
en scéne touristique. La plupart
des six mille cing cents commer-
cants ont ainsi utilisé le kit que
nous leur avions mis a disposi-
tion pour décorer leurs vitrines.
Nous avons également déve-
loppé un concept avec I'Univer-
sité de Geneve appelé «Open
Culture». Des étudiants du
cours «patrimoine et tourismen,
ont, a deux en-
droits du centre-
ville, donné au
public des infor-
mations histori-
ques et culturel-
les sur Genéve.

Et que dites-
A quoi vous ser- vous du ballon
viront ces expé- «Nous n’avons placé sur le
riences? - - jetd’eau?
Elles devraient ]ama%s eu Cette opération,
nous étre utiles le sentiment qui a consisté a
pour acquérir ou d’étre greffer le sym-
soutenir 'orga- o N bole de I'Euro
nisation d’au- débordés.» 2008  celui,
tres manifesta- Frangois Bryand mondialement
tions dans les Directeur de Genave Tourisme connu, de

domaines spor-
tif, culturel ou événementiel.

Ces expériences pourraient-
elles avoir un effet sur le projet
de candidature de Genéve pour
les Jeux olympiques d’hiver
de 2018?

Ouj, je le pense. Une candida-
ture, comme celle des JO, doit
avoir I'appui de la population
d'accueil. L'Euro 2008, qui a
donné lieu a une animation sans
dérapage, peut donc nous aider
dans les démarches qui sont
nécessaires a I'organisation
d'un grand événement.

Vous avez mis sur pied
plusieurs actions en vue de
I'Euro 2008. Quelles sont celles
qui ont bien réussi?

Nous avions trois missions: la
promotion de I'événement, la
sensibilisation et la formation

4 Une complicité professionnelle
née d'une passion commune. .. 3}

Sehantien Wintzer

IMSptersManager
Seisantel Metropcl e Gerers
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Chez eux chez les meilleurs

Geneéve, nous a
permis de découvrir que le jet
d’eau était notre meilleur sup-
port de communication. Nous
allons essayer de mesurer |'effet
publicitaire de cette opération.
Je suis convaincu que cette idée
restera I'image forte de I'Euro.

Qu’est-ce qui vous a moins
bien ou pas du tout réussi?

La météo en début de tournoi et
le fait, mais nous n’en étions pas
directement responsables, que
la fréquentation du Fan Village
avait été surévaluée. Du point
de vue touristique, ce n'est tou-
tefois pas un échec, puisque nos
hoétes n’ont pas été pénalisés.

Pensez-vous que la Suisse a
atteint ses objectifs en matiére
d’accueil durant I'Euro 2008?
Oui, je le pense. Les gens ont pu
mesurer la qualité des presta-

CHF 99.00
pour 4 zemamnes
de presence

en ligne hotelleriesuisse

Des nouveaux hétes? Vous les trouverez chez nous!

tions, de 'hébergement, de
I'environnement naturel, de
I'accueil et des services que la
Suisse est en mesure d'offrir.
Nous avons ainsi marqué des
points en renforgant notre
image et en véhiculant celle-ci
atravers ce grand événement
qu'a été I'Euro 2008.

Que devrait faire la Suisse
pour continuer a «surfer» sur
la vague de I'Euro 2008?

Cette réussite peut lui per-
mettre de se porter candidate
a d’autres grandes manifesta-
tions. Grace a 1'Euro, nous pou-
vons désormais aussi imaginer
l'organisation de projets impli-
quant plusieurs villes du pays.

Votre shotel specialse sur www.swisshotels.com

phip iy

Pour Francois Bryand, ce ballon au sommet du jet d’eau restera 'image forte de 'Euro.

UEFAEuro 08/Faustino

La Suisse a joué
son role d’hoéte

’Euro 2008 a été une réus-
L site. Les responsables dela

Confédération]’ontditlors
d’un premier bilan tiré la semaine
derniere. «La Suisse, ont-ils dé-
claré, aparfaitement jouésonrole
de pays hote» La «grande féte
populaire, joyeuse, paisible et
rassembleuse» attendue a eu lieu,
a relevé Benedikt Weibel, le délé-
gué du Conseil fédéral pour]’Euro
2008. Les transports publics ont
été utilisés de maniere plus in-

tense qu'attendu et les interven-
tions des forces de I'ordre et des
services de sécurité sont restées
«minimes». Mais, on a remarqué
aussiquel’affluencerelevéeaBale
et a Berne lors des matches de
I'équipe des Pays-Bas avait atteint
des limites. Les expériences faites
durant]'Euro serviront aI'organi-
sation d’autres grandes manifes-
tations sportives qui pourraient
avoirlieuen Suisse. mh
Voir aussi en page 3

Iz de fain ot au
4




Toute une année
de dolce vita
pour 145 francs
seulement?

Voila quelque
chose d’'inedit!

Abonnez-vous mmintenant 4 la nouvelle htr hotel revue. Présentation remaniée

el nouvean cahier «dolee vitas. Chagoe jendi dans voire hoile aux keftres. h
— o “hotel revue
www.htr.oh

L'bebdomadaice suisse o4 toszisme Avec magché de ol s



htr hotelrevue
No 27/ 3 juillet 2008

uel 21

Le démantélement de ’OVV pourrait &tre définitif si un «office de propagande du vin suisse» renaissait de la faillite de Swiss Wine Communication.

‘e,"" [t

.
S

Swiss-Image

L'OVV prive de directeur

Robert Criill n’est
plus directeur de
I'Office des vins vau-
dois qui se redimen-
sionne. Son poste ne
sera pas repourvu.

PIERRE THOMAS

elui qui disait volon-

tiers étre le plus ancien

chef d’'un office de pro-

motion des vins encore
enfonction (depuis 1999), n'estpas
venu confirmer, mardi matin de-
vantla presse, ce qui se savait déja.
Ilen alaisséle soin au président de
I'Office des vins vaudois (OVV),
Kurt Egli: «Robert Criill m'a dit le
27 mai qu'il jetait 'éponge». Kurt
Egli, passé de directeur commer-
cial a directeur opérationnel de
Henri Badoux, aAigle, depuis le ra-
chat de la majorité par Obrist, une

société du groupe Schenk, condui-
ra la promotion des vins vaudois.
Et, pourl'instant, le poste de direc-
teur nesera pasrepourvu.

Le fonctionnement de
POVV était trop lourd

Le comité, de cinq membres, a
décidé de se répartir les taches par
affinités régionales. Il a décidé une
restructuration  drastique, que
notre journal avait annoncée le
17avril, ensupprimantle concours
Jean-Louis du Comptoir suisse, la
manifestation «millésime» en ville
de Lausanne, le «<baptéme dela ré-
colte», la «journée du négoce» et
I'«apéritif du vigneron» a Grindel-
wald (BE). LOVV s'interroge sur la
«pinte vaudoise» du musée en
plein air de Ballenberg (BE), de la
revue «Le Guillon» et méme de
Toccupation de son siege a la
Vuachere... Sur un budget annuel
de 2,5 millions de francs, moins de
500000 francs devraient ainsi étre
réservés au fonctionnement, pour
laisser davantage de moyens a des

opérations de promotion. En pre-
miere ligne, la Suisse alémanique,
par la publicité et I'affichage, et la
participation confirmée aux cam-
pagnes de Swiss Wine Promotion

controlée (AOC). De vingt-huit au-
jourd’hui, elles devraient passer a
quatorze, mais avec la possibilité
d’obtenirunedésignationdegrand
cru,etméme de premier grand cru,

(que  présidait pourlesvinsissus
Robert Criill), ou «Robert Criill, le d'un terroir pré-
lesVaudois inves- A 3 cis et correspon-
tissent 50 francs dlr(?cte_ur del OV.V' dantadescriteres
parhectare. m’aditle 27 mai plus séveres que

Sur le budget 'ilj i I'AOC de base.
de T'OW, les (?:l ]eta t Exemple: dans le
seules  recettes 1 eponge.» Chablais, I'AOC
proviennent Kurt Egli Aigle couvrirait

d'une taxe a la-
quelle ni les pro-
ducteurs (3,5 centimes au m2) et ni
les encaveurs (2 centimes au litre)
ne peuvent échapper. Selon Gilles
Cornut, président de la Commis-
sion interprofessionnelle du vin
vaudois (CIVV), qui chapeaute
I'OvVI'idée estdefaire passer cette
taxe a 8 ou 10 centimes et d’en re-
distribuer une partie aux régions
viticoles. Celles-ci doivent menera
bienI'exercice délicat dela recom-
position des appellations d’origine

Eg|
Président de FOVV

toute la région,
avec une possibi-
lité d’Aigle, d'Yvorne, d’Ollon, de
Villeneuve ou de Bex grands crus.
Pour l'augmentation de la taxe
comme pour le redécoupage des
AOC, I'Etat doit encore donner
sonaval.

Vers un démantélement
définitif de OVV?

Le démantelement de I'OVV
pourrait étre définitifa deux condi-
tions, explique Kurt Egli. D'une

partsiun «officede propagande du
vinsuisse»renaissait delafaillite de
Swiss Wine Communication (une
solution efficace pratiquée par
I'Autriche), d’autrepartsiuneseule
structure de promotion vaudoise
assurait la publicité du tourisme et
des produits du terroir. Précisé-
ment, lecantondeVaud étudieune
«maisondesterroirs», alaquelleles
vignerons pourraient adhérer. Et,
constate le président de 'OVV, «a
Geneve et a Neuchatelles vins sont
davantage liés aux produits du
terroir et al’Etat».

Reste que dans le deuxieme
canton viticole suisse, le plus
«dangereux» concurrent demeure
le Valais. Le Vieux Pays a décidé de
«mettre le paquet» dans sa promo-
tion sur I'arc lémanique: «Nous
devons aussi nous battre a Lau-
sanne», constate donc Kurt Egli.
Qui déplore que de nombreux
restaurateurs renoncent a mettre
des vins vaudois a leur carte, alors
que 80% de la consommation se
fait désormais a domicile.

«Yellow Sign»
bientot polyglotte?

Le nouveau systéme de ren-
seignements touristiques
par natel, le «Yellow Sign»,
adonné satisfaction aux
promeneurs de la région
pilote de Grimentz.

EMMANUEL MANZI

Composer sur votre téléphone
portablele numéro (027) 51055 65
et vous saurez tout sur Grimentz,
dansleVal d’Anniviers, et ses envi-
rons, en ajoutant le numéro 1, par
exemple, pour le barrage de Moiry,
len°2pourlevillagedeGrimentz,le
n’5sivousvousretrouvezaOrzival,
alarrivée d’un télésiege, oulen’ 6
sivous parvenezjusqu'a Bendolla,
al'arrivée dela télécabine.

Un maximum d’informations
touristiques par le biais du natel
Depuislafinaot2007,lastation
de Grimentz teste un produit tech-
nologique inédit et novateur pour
le tourisme, le «Yellow Sign». Cette
région du Val d’Anniviers s'est en
effet dotée de huit panneaux
«Yellow Sign». Sur les lieux les plus
fréquentés, les promeneurs et les

randonneurs peuvent obtenir un
maximum de renseignements sur
I'endroit précis qu'ils visitent en
écoutant surleur natel un message
descriptifet pré-enregistré.
LOffice du tourisme de Gri-
mentz-St-Jean a remis un ques-

de Grimentz-St-Jean souhaiterait
que davantage de zones de notre
régionvalaisannesoient couvertes
par le service <Yellow Sign».» Simon
Wiget a aussi constaté que le tarif
local prodiguant les renseigne-
ments pouvait s'avérer prohibitif

tionnaire a ses pour certains
hotes. «Méme si «Notre systéme touristes  étran-
peu d’entre eux y = s gers. Sans parler
ont finalement Yellow Slgn pour des endroits re-
répondw, releve  rait bientot parler  culésouilestpro-

Simon Wiget, le
responsable de
I'Office du tou-
risme de Gri-
mentz-St-Jean,
«ls ont été satis-
faits de «Yellow Sign> qui leur a
permis d’avoir acces a des
informations ciblées sur les lieux
visités, d'obtenir rapidement les
horaires du prochain bus ou de la
prochaine télécabine, suivant
T'heure et 'endroit ot ils se sont
aventurés. Cela leur a également
permis de connaitre la météo du
jour»

Ce dernier point est tres impor-
tant lorsqu’on se balade en mon-
tagne ol le temps change tres vite!
«En revanche», poursuit Simon
Wiget, «notre clientele touristique

I'anglais, I'italien
etl’allemand.»

Alexandre Cotting Le
Chef de projet du RFID

blématique  de
capter une com-
munication.
responsa-
ble de I'Office du
tourisme de
Grimentz-St-Jean et Alexandre
Cotting, le chef de projet du RFID
(Radio Frequency Identification) a
Sierre, convergent dans leur auto-
critique du «Yellow Sign» sur le fait
que ce service d'informations
touristiques ne soit proposé pour
I'instant qu’en frangais.

Le «Yellow Sign» pourrait étre
doté de nouveaux services
«Nousprojetonsdefaireensorte
que le systeme puisse délivrer éga-
lement les renseignements en
anglais, en allemand et en italien»,

OTde Grimentz

«Pour tout savoir sur le barrage de Moiry, veuillez s.v.p.

C le 1sur votre
affirme Alexandre Cotting. Ce
dernier ajoute que l'interface du
systemedoitencoreétreaméliorée
pourintroduire plusfacilementles
nouvelles données. Le concepteur
songe également a doter le «Yellow
Sign» de nouveaux services, selon
lademande dela clientele.

«Yellow Sign» a été congu en six
mois par le RFID Center qui est
situé dansle Technopark de Sierre.
1l a été proposé a la Société de
développement de Grimentz et a
été mis en service durant quatre
mois en tant que projet pilote. Sila
phase de test est désormais termi-
née, il n'en demeure pas moins
qu'un jeu de piste sera organisé a
Noél, dans la station de Grimentz,
avec le «Yellow Sign» qui, selon
Alexandre Cotting, est aussi bien
un outil ludique qu'un outil
d'information.

portable.»

De la méme couleur
que les panneaux de
chemins pédestres
«Nous avons proposé (Yellow
Sign a d’autres offices de
tourisme et aupres des grandes
villes de Suisse romande»,
reléve Alexandre Cotting, chef
de projet du Radio Frequency
Identification. «Notre systéme
technologique rencontre un vif
intérét mais nous ne I'avons pas
encore vendu. Sans doute parce
qu’il ne représente pas un
besoin vital. I se profile plutét
comme un outil supplémen-
taire.» L'avenir dira si Grimentz
a eu raison de se doter du
«Yellow Sign» qui doit son ap-
pellation aux panneaux, jaunes,
des chemins pédestres. em

Suisse

Les «excellents»
résultats du
tourisme vaudois

Le tourisme vaudois a réalisé
d’«excellents» résultats, s'est plua
relever le directeur de I'Office du
tourisme du canton de Vaud
(OTV), Charles-André Ramseier,
lors del’assemblée générale, quia
eulieu la semaine derniere a Ley-
sin. Ainsi, en 2007, ce sont 2,5 mil-
lions de nuitées qui ont été enre-
gistrées, soit une hausse de 3,3%
par rapport a 2006. Entre 2005 et
2007, la progression a méme été
de8,3%.Pourledirecteurdel’OTV,
ces performances ne sont pas a
mettre surle seul compte des taux
de change et delamétéo. Ceux-ci,
a-t-il dit, résultent également des
«efforts de promotion, de com-
munication et de fidélisation des
hotes partousles partenaires dela
chaine touristique». mh

Nouveau portail
de voyage pour le
marché anglais

Switzerland Travel Centre SA
(STC), filiale des CFF et de Suisse
Tourisme, a mis en service, pour
son marché britannique, un nou-
veau portail de voyage. Disponi-
ble a I'adresse www.stc.co.uk, ce
portail permet aux internautes de
réserver leurs voyages en Suisse.
La Grande-Bretagne est le pays
européen dont le nombre de ré-
servations de voyages en ligne est
leplusélevé. Entermes denuitées,
il est aussi le deuxieme marché
émetteur pour la Suisse, apres
I'Allemagne. Il connait un taux
de croissance depuis 2005 de
10%. D’ici quelques mois, ce nou-
veau portail de réservation sera
également accessible, pour le
Royaume-Uni, a partir des pages
MySwitzerland.com. mh

Les femmes
préférent les vins
rouges Corsés

Fotola
Les femmes aiment principale-
ment les vins rouges corsés et
tanniques, suivent alors les vins
blancs secs. C’est ce qui ressort
d’une enquéteréalisée par I'Tnter-
national Associated Women in
Wine dans six pays européens
dont la Suisse. Cette enquéte
montre aussi, en ce qui concerne
notre pays, que les Suissesses dé-
pensent en moyenne 16 francs 90
par bouteille et qu’elles achetent,
en majorité, leurs vins aupres des
producteurs.

Aminona (VS):
le groupe Mirax
tient a son projet

Le groupe russe Mirax «<nelachera
Ppas» son projet immobilier prévu
a Aminona, sur le territoire de la
commune valaisanne de Mollens.
1l1I'a fait savoir dans un communi-
qué publiélasemaine derniere.Le
groupe note que le projet «es-
pecte a la lettre» la législation
communale sur 'aménagement
du territoire et, plus particuliere-
ment, le plan de zones. Le groupe
a annoncé mardi qu'il avait ren-
contré les opposants au projet
pour «une premiere réunion de
conciliation». Ce projet prévoit
notamment la construction de
160 appartementsdeluxe.  mh
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Medor est toujours plus choyeé

Les animaux de
compagnie se font
petit a petit leur place
dansleshoétels. La
méfiance a parfois
aussi cédé sa place
al’humour.

VALERIE MARCHAND

lus jamais ¢a! Tous les

propriétaires d’animaux

se sont vu un jour ou

l'autre refuser l'acces
d'un hotel ou ont été regardés de
travers par les clients d'un éta-
blissement en raison de leur
compagnon envahissant. Et que
dire des chiens qui se disputent a
la terrasse d'un restaurant, alors
qu’elle est censée étre un lieu de
détente...Vu le nombre croissant
de propriétaires d’animaux, les
hotels les accueillent pourtant de
plus en plus avec le sourire. «La
majorité des membres de notre
association les accepte, y compris
dans les quatre- et cing-étoiles»,
souligne Lizbeth Rondon, la secré-
taire d'Hotellerielausannoise.

Les exigences des clients
ne sont pas trés élevées

A Geneve, la demande n’est pas
tres importante. Notamment en
raison dela clientele de passage qui
se déplace le plus souvent seule. A
Bale, par contre, olt le tourisme
d'affaires est important et ol les
séjours sont de plus longue durée,
les demandes sont plus fréquentes.
«Nous acceptons
les animaux et

Al'Hotel Pizol, les

méme de son compagnon a quatre
pattes. Il est également tres re-
connaissant que I'établissement
accepte déja le fait qu'il puisse y
passer quelques jours.

Dormir en compagnie
du hamster de Phétel

A Olten, le Congress Swiss Q
Hotel (3 étoiles), regoitdeshommes
ou des femmes daffaires qui,
parfois, viennent avec leur chat ou
leur chien, moyennant un supplé-
mentde10francsparnuit. Etdansla
plupart des cas, le séjour se déroule
bien, c'est-a-dire sans dérange-
ments, ni pour les autres clients, ni
pourlesresponsables de'hotel.

Plus étonnante, I'idée de 'Hotel
Misani (3 étoiles) a St-Moritz-
Celerina (GR) qui propose a ses
clients, notamment aux enfants
désireux d'avoir la compagnie d'un
animal dans leur chambre, de
s'occuperde «Flurina».Tls'agitd'un
hamster placé dans une petite cage
et mis a disposition contre bons
soins...

Tres envogue aussi, la possibilité
de séjourneravecunanimal touten
pratiquant du sport avec lui sous
T'ceil bienveillant d’'un moniteur.
Cela est notamment le cas a 'Hotel
Gravas aVella (GR). Ce trois-étoiles
propose non seulement toute une
palette de forfaits, comme de suivre
un cours de cuisine thailandaise ou
de profiter de massages, mais aussi
la pratique du «nordic walking»
en compagnie de son chien et d'un
instructeur qualifié SNO (Swiss
Nordic Fitness Association). La
durée de ces cours est de deux a
quatre jours. Ces cours s'adressent
aussi bien aux débutants qu'aux
avancés et le
nombre de parti-

nous  pouvons s : cipants est limité
également nous chiens rggplvent afin que le pro-
occuper de faire unset spécial avec gramme puisse se
promener le linges de toilette, dérouler dans des
chien mais nous R ’ conditions opti-
navons pas de Shampoulg et males. Lanimal
collaborateur nourriture. doit se familia-

spécialement

prévu dans ce but

car de telles exigences sont encore
assez rares», déclare avec humour
Esther Minschler, laresponsable de
la communication du Grand Hotel
des Trois-Rois, établissement cinq
étoiles emblématique de la ville de
Bale. Le client prend donc souvent
la responsabilité de s'occuper lui-

riser avec cette

nouvelle  tech-
nique et plus particulierement
s’habituer au mouvement des
batons. Ala fin d'une promenade, il
adépensé autant d’énergie que son
maitre tout en suivant un cours de
dressage. Ainsi, le propriétaire de
I'animal a pu joindre l'utile a
T'agréable!

dans les hotels.

Les chiens font l'objet de

Un hotel aux

plusd
P

Alain D. Boillat

Grisons offr_e un service de
avec des soins wellness

«dog-sitting»

Si peu d’hétels proposent actuellement une
prise en charge totale d'un aminal domestique,
il existe néanmoins 'Hotel Pizol, un établisse-
menttrois étoilesaBad Ragazdansle cantondes
Grisons, qui a mis en place un service de «dog-
sitting» qui comprend également des soins
wellness. Accueilli comme un roi, le chien qui
accompagne son maitre se verra méme pro-
poser un set spécial avec niche, linges de toi-
lette, shampoing et nourriture.

Suzanne Seifert, la directrice de cet hotel, a
elle-mémedeuxchiensetadtisouventfaireface
acertaines difficultéslorsqu’elle se déplagaiten

leur compagnie. «Actuellement, il est encore
difficile de trouver des lieux d’hébergement
conviviaux pour les animaux», explique-t-elle.
Ellea donc décidé de créer un endroit spéciale-
ment prévu pour eux.

Sile clientveuts’absenterunejournée,iln’ya
pas de probleme dans son établissement. Le
chien esten effet promené par un collaborateur
deI'hétel. Pour se divertir, il pourra aussi parti-
ciper ades cours de «dogdance», a des parcours
«agility» en salle ou plus simplement courir
dans le jardin avec d’autres chiens. Durant son
séjour, I'animal peut profiter d'un programme

de soins avec massage, kinésiologie, bains a
base de sels minéraux, tout cela sous les yeux
de Monika Zai, spécialisée dans les thérapies
énergétiques aussibien pourles personnes que
pourles animaux.

Mais ce n'est pas tout, I'hote qui viendra
accompagné de son cheval, par exemple, pour-
ra 'héberger a proximité dans une ferme et
pourra le laisser galoper dans la prairie de
I'Hotel Pizol. Ilse verra aussioffrirune palette de
soins pour qu'il puisse se «ressourcer». Un bon
moyen pour permettre a son propriétaire de
seprélasser lui aussi. vm

Swiss-Image

Les parcours «aventurey, ici celui de Saas-Fee, ont trouvé
unterreau particulierement favorable dans la région du Chablais.

L’'«aventure dans
les arbres» a la cote

Les Chablais francais,
valaisan et vaudois jouent
afond la carte des parcours
«aventure» en forét.

Ces parcours renforcent
I'attrait dela saison
estivale en montagne.

JEAN-JACQUES ETHENOZ

Entre Vaud, Valais et Haute-Savoie
voisine, les différentes régions du
Chablais sont en passe de devenir
le paradis des parcs «aventure»,
entendez ces parcours, a la fois
acrobatiques et trés aériens, ot les
utilisateurs, parfaitement sécuri-
sés, passent d'un arbre a un autre.
En effet, apres Parc Aventures, un
premier parcours construit a Aigle
il y a bientot dix ans, Point Sud, en
altitude, a Champoussin, et Cimes
Story, repris par les spécialistes
francais d’Indian Aventures a St-
Gingolph (France) aprés avoir di

fermer I'an dernier, c’est 2 Cham-
péry que des guides ont créé
I'Accrobranche du Dahu.

Ouvert depuis le 15 juin, c'est a
proximité de la via ferrata et des
«Galeries Défagon, en face de la
station, que ce nouveau site a été
aménagé. Il propose cing parcours
pour cinq niveaux de difficultés.
Ses créateurs y ont investi environ
150000 francs et comptent, pour
cette premiere saison, sur un total
de 4000 visiteurs qui débourseront
entre 15 et 32 francs selon le
parcours choisi.

«lyauneclientele pour cegenre
d’activités», estime Fernand Rey-
Bellet, I'un des créateurs de ce
nouveau parc d’aventures de
branche en branches. Et d’ajouter
qu'il voit «complémentarité plutot
que concurrence» avec les autres
parcs du genre. Il en existe en effet
également trois autres, dans la
partie francaise du domaine des
Portes-du-Soleil, sans compter des
parcs similaires du coté de Char-

mey, de Saas-Fee, de Verbier et de
Vercorin.

Lavis de Fernand Rey-Bellet est
partagé bien volontiers par Ra-
phaél Granger, le directeur de Cha-
blais Tourisme: «C'est une valeur
ajoutée incontestable pour notre
destination», poursuit-il en préci-
sant que, pour moitié, ce sont des
hotes des stations qui s’essaient,
unefoisaumoins, acegenre depar-
cours mais que leur attrait s'exerce
également aupres des excursion-
nistes, dans une région facilement
accessible depuis tous les centres
urbains de Suisseromande.

Autre intérét, le groupe de
guides a l'origine de ce nouvel
«accrobranches» prévoitd’enamé-
nagerl'acces sous forme de sentier
didactique et culturel. De quoi
peut-étre intéresser les écoles,
mais aussi les groupes de sémi-
naires amenés par le futur com-
plexe résidentiel et hotelier des
Maisons de Biarritz en gestation
dansla station.

Euro: un spot TV
pour prendre
congé des hotes

Sur I'initiative de Suisse Tourisme,
un spot télévisé a été créé «pour
prendre congé» des équipes et des
supporters quisontvenus en Suisse
durant I'Euro 2008. Ce spot est dif-
fusé ces jours dans plusieurs pays
européens. Il montre de maniere
symbolique «la tristesse » des Suis-
sesses d’avoir vu partir les «<héros»
de I'Euro, comme Michael Ballack,
Ruud van Nistelrooy ou encore Gigi
Buffon. mh

Comptoir suisse:
deux jours
d’entrée libre

Le Comptoir suisse, qui se déroule-
ra du 14 au 23 septembre au Palais
de Beaulieu a Lausanne, proposera
asesvisiteurs deuxjours d’entréeli-
bre. Cette faveur leur sera accordée
le samedi 20 etle dimanche 21 sep-
tembre a I'occasion de I'inaugura-
tion du nouveau métro lausannois
M2. Anoter aussi quel’axereliantle
métro (place de la Riponne) au
Comptoir suisse sera réservé du-
rant ce week-end aux transports
publics et alamobilité douce. mh
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Anne-Frangoise et Claude Buchs devant «Le Mayen»,
une de leurs derniéres infrastructures hateliéres.

Les patrons de 'Hotel
Bella-Tola font partie
des cent personna-
lités qui font la Suisse
romande, selon
L'Hebdo. C’est une
belle reconnaissance
de leur diversité et

de leur créativité.

GENEVIEVE ZUBER

nne-Frangoise et Claude
Buchs, les propriétaires
del’'Hotel Bella-Tolaa St-
Luc, accedent au cercle

La diversite
du Bella-Tola
a nouveau
distingueée

mais ce dernier avait été avant tout
élu pour son parcours de maitre
queux.

«Depuis la publication de ce ¢op
cenb, les échos sont énormes», re-
connait Anne-Francoise Buchs.
«C’est une belle reconnaissance
pour notre hotel historique et pour
toute notre équipe, forte d'une
trentaine de collaborateurs.»

Anne-Frangoise et son mari
Claude Buchs ont fait de cet éta-
blissement anniviard de la fin du
19e siecle un fleuron de I'hotellerie
alpine, régulierement cité en
exemple. En 2004, I'ouverture du
spa alpin, joliment appelé «Leau
des cimes», a constitué 1'un des
moments forts de cette véritable
«success story». Les Buchs, tous
deux diplomés de I'Ecole hoteliere
de Lausanne, ont ensuite inauguré
une résidence parahoteliere a
proximité immeédiate de leur hotel
et transformé en chambre d’hotes
«Le Mayen», un charmant petit
chalet d’alpage.

La grande créativité d’Anne-
Frangoise et de Claude Buchs ne se
mesure cependant passeulementa

des personnalités des  infrastruc-
les plus dyna- Le couple Buchs tures innovantes.
miques de Suisse Leur stratégie
romande. II s'agit nevend bas publicitaire origi-
la dun événe- seulement un nale et leur pro-
ment car c'est la hotel, il promet gramme  d'ani-
premiere fois en e a7 . mations, qui
quatre ans quele ~ @USS1 des émotions évoque presque
magazine et une expérience. celui d'un office
LHebdo inclut dutourisme tantil
deshoteliers dans est étoffé, consti-

son classement annuel des cent
personnalités qui font la Suisse
romande. Il y avait bien eu aupara-
vant le Sierrois Didier de Courten

tuent également des axes impor-
tants. Anne-Frangoise Buchs met
beaucoup d’énergie dans ces deux
taches. Au lieu de faire de la publi-

A )/
Hatel Bella-Tola

fait partie des membres fondateurs des Swiss Historic Hotels.

cité payante dans les médias, elle
rédige deux fois par année une
«newsletter» éditée a 10000 exem-
plaires et envoyée un peu partout a
travers le monde. Le budget pour
cette publication papier est d’envi-
ron15000francs. Lhotelierea passé
une bonne partie de 'automne a
préparer cettelettre d'informations
et le programme d’animations de
I'été 2008, le printemps étant quant
a lui dévolu a la fabrication de la
«newsletter» et du programme de
I'hiver suivant. «Il ne faut pas réali-
ser ce type de taches a la derniere
minute sil’on veut profiter pleine-
mentdeson effet publicitaire», note
Anne-Francoise Buchs.

Alire la lettre d'informations de
I'été 2008, il paraitévidentqu'Anne-
Frangoise et Claude Buchs sont des
hoteliers dotés detétes chercheuses

de tendances qu'ils savent marier a
T'esprit alpestre d’antan. Tous les
trends du moment y sont. Ainsi, ils
nevendent passeulementunhotel,
mais promettent également une
expérience, des

Le Bella-Tola, un des
fleurons des Swiss
Historic Hotels

L'Hotel Bella-Tola, a St-Luc,
dans le Val d’Anniviers, est
I'un des fleurons de I'hotellerie
valaisanne. Il est également I'un
des fleurons des Swiss Historic
Hotels, groupement d’hétels
historiques de Suisse, dont le
Bella-Tola a été I'un des
membres fondateurs. On
relévera en outre que I'Hotel
Bella-Tola, construit en 1883 et
sacré «Hotel historique de
l'année 2001», a servi de cadre,
ily a une dizaine d’années, au
tournage du film «Le pic-nic de
Lulu Kreutz» interprété par
deux monstres sacrés du ciné-
ma francais: Philippe Noiret et
Carole Bouquet. Pendant le
tournage, Carole Bouquet avait
été rejointe a St-Luc par Gérard
Depardieu, son compagnon de
1'époque; le livre d’or du Bella-
Tola est la pour en attester. Im

htr-online
www.htr.ch/cahier-francais

I'été dernier; elle ne représente
pour linstant que 7% de la
demande au spa, mais Anne-
Francoise Buchs en est certaine: les
hommes, a I'avenir, seront de plus
en plus demandeurs de ce type de
prestations. Quant au programme
d’animations, il prévoit, a coté du
massage assis thai, des balades
botaniques accompagnées avec
cueillette de plantes d’altitude qui
seront dégustées dans le cadre

d'une «raclette aux fleurs».
Anne-Frangoise ~ Buchs  dit
qu'elleadelachance: sondirecteur
de mari prévoit un budget «news-
letter» et animationslui permettant
de laisser libre cours a sa créativité.
La gestion des finances constitue
d’ailleurs un autre pole essentiel du
succes du Swiss

émotions et, plus Le programme de Historic ~ Hotel
concretement, un AtA Avrni Bella-Tola. «Nous
passeport vers le cet ete prevoit d_es n'avons pas le
monde alpin de balades botani- salaire d'un direc-
Heidi et de Peter, ques etdes dégus- teu.F de ba.gque,
une valeur mar- A mais nous vivons
keting qui tationsde «raclet- bien, nous par-
cartonne au- tes aux fleurs». tons en vacances
jourd’hui au tout en poursui-
niveau touristi- vant notre poli-
que, lorsque la nostalgie se tique d'investissements. Il s'agit de

conjugue avec les tendances mon-
dialisées. On en veut pour preuve le
spa «L'eau des Cimes» qui propose
un programme de soins intitulé «Le
male aimé». Cette offre a été lancée

définir une marge et d’adapter le
prix du produit en fonction. De-
mander ce que nous appelons un
prix juste, est un principe
essentiel.»

Le site des Rochers-de-Naye
joue la carte de la séduction

Yourtes, marmottes,

via ferrata et activités
sportives, en dix ans,

le Golden Pass Services a
totalement revitalisé le
site des Rochers-de-Naye.

JEAN-JACQUES ETHENOZ

11 y a cinquante ans, le site des
Rochers-de-Naye était un «must»
dutourismesurlaRiviera vaudoise:
de nobles tou-

vaudoise. Iy adixans, enfin, ¢’était
également I'une de ces stations de
moyenne montagne irrémédiable-
ment condamnées a disparaitre.
Aujourd’hui, les Rochers-de-Naye
sont devenus une destination tou-
ristique trés attractive.

Séduire la clientéle avec le parc
aux marmottes et les yourtes
Au vieil hétel réaménagé, au
restaurant Plein-Roc surplombant
le Haut-Lac, se sont en effet ajoutés
le parc aux marmottes (Marmottes
Paradis) et la

ristes  anglaises Les sept yourtes possibilité de
venaienty décou- Ao louer des yourtes.
vrir l'air revigo- des ROCh.el'S de Et cette expé-
rant de la mon- Naye affichent rience séduit.

tagne etl'altitude, complet tous les Perchées au-

trés précisément
2048m d'altitude
ason pointculmi-
nant. En hiver, le
site des Rochers-
de-Naye était également le do-
maine skiable des écoliers de Mon-
treux, de Vevey et de toute la Riviera

weekends jusqu’a
lafindel'éteé.

dessus de la
falaise, les sept
yourtes des
Rochers-de-Naye
affichent complet
tous les weekends jusqu’a la fin de
I'été. Mais qui sont ces hotes attirés
par le fait de passer une nuit dans

Lamise en place de yourtes n’apas

été étrangére

Photos ean-Jacques Ethenoz

alaforte augmentation du nombre de visiteurs aux Rochers-de-Naye.

une yourte a pres de 2000 m d’alti-
tude? Ce sont avant tout des
familles, bien str, mais également
des personnes participant a des
sorties d’entreprise. Que 'on soit
deux ou (jusqu'a) huit, il en cotte
240 francs la nuit, plus 65 francs
pour le voyage aller-retour en train,
lerepas du soir et le petit-déjeuner.
«Nous avons privilégié cette
formule car nous voulions abso-

lument éviter I'effet «dortoir,
précise Jean-Frangois Morerod, en
charge des concepts au service du
marketing du Golden Pass Services
('ancien MOB). Aucunrisque donc
de se retrouver en amoureux ou en
famille a partager les ronflements
d'un club de contemporains. A ce
séjour en altitude s'ajoutent de
nombreuses possibilités d'activités
sur le site. La, les frissons sont au

Les yourtes peuvent accueillir
jusqu’a huit personnes.

programme: descente en rappel
depuis le sommet jusque sur les
terrasses du restaurant Plein-Roc
et, depuis quelques semaines une
«via ferrata» classée TD+ (tres diffi-
cile supérieure) dans la falaise sud-
ouestdominantle Léman.

Mais le succes des Rochers-de-
Naye, ce sont aussi les marmottes.
Septparcsabritentdepuis quelques
années sept especes de marmottes

d’Europe, d'Asie et d’Amérique du
Nord. Avec un phénomene assez
marquant: se sachant en parfaite
sécurité, les petites bestioles ne se
cachent pas, méme devant une
classe piaillant de bonheur derriere
les clotures. La visite se complete
d’un centre didactique. Tout cela a
cependantun prix.

Prés de cinq millions de francs
ont été investis en dix ans

«En dix ans, nous avons investi
environ 5 millions de francs pour
revitaliser le site des Rochers-de-
Naye. Il s'agit la d’'une somme
globale qui comprend notamment
la construction des parcs, du centre
didactique et du restaurant-shop
self service, alors que les chambres
de I'hétel sont actuellement en
rénovation», note Hans-Jorg Spirgi,
le responsable du marketing de
Golden Pass Services.

Et il réfute I'argument de la
cherté du transport (72 francs pour
T'aller-retour): «A comparer avec
d’autres chemins de fer de mon-
tagne en Suisse, nous ne sommes
pas chers, acomparer avec desssites
étrangers non plus. Et nous offrons
un vraisite touristique, pas unique-
mentunmoyen de transport.» Avec
succes! Alors qu'il y a dix ans, les
Rochers-de-Naye accueillaient a
peine 50000 personnes, en 2007, le
train a crémaillere a enregistré
100000 passagers.
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Fin

d’etudes
aI’EHL

Deux cérémonies

de promotion ont
marqué la fin du mois
de juinal’Ecole hote-
liere de Lausanne.

MIROSLAW HALABA

ent septante-deux étu-
diants ont recu leur di-
plome de fin d’études
lors de deux cérémo-
nies de promotion qui se sont dé-
roulées les 26 et 27 juin a I'Ecole
hoteliere de Lausanne (EHL).

La premiere cérémonie concer-
nait trente-deux étudiants qui
avaient suivi avec succes le pro-
gramme de «gestion d’exploitation
hoteliere». Ce programme com-
prenait deux semestres surle cam-

pus etunstage de sixmois. Ces étu-
diants ont, en fait, recu un certifi-
cat,lediplomeleurseraremisapres
le stage en entreprise.

Laseconde cérémonie ahonoré
cent quarante étudiants du pro-
gramme de «haute études en
hotellerie et professions de I'ac-
cueil». Ce programme bénéficie,
rappelons-le, del’accrédidation de
la Confédération et celle de laNew
England Association of Schools
and Colleges.

S’adressant aux diplomés, le di-
recteur général de 'EHL, Ruud
Reuland, a souligné que la fin des
études ne signifiait pas la fin de
I'apprentissage. Pour lui, il est im-
portant que les diplomés appren-
nent désormais de leurs supé-
rieurs, des personnes avec les-
quelles ils doivent collaborer, de
leurs clients, de leurs proches ou,
encore, deleurs partenaires.

ﬁ\ D

w

Lasatisfaction se lit sur les visages des nouveaux dipldmés de 'EHL.

Markus Marty (SUI), lauréat Prix Es-
prit EHL, avec Catia Hofmann (Par-
migiani) et Bertrand Willi (Alumni).

«Apres]'Euro 2008, ¢'est surtout
le marché turc qui nous intéresse.
Cela en raison de son potentiel
de développement.»

Frangois Bryand (cf. page 19)

Photos JP Ruetti/EHL

«Hautes études»: Adrian Flueck (SUI), major de promotion, avec Fabienne
Doerig (SUI), 3e meilleure étudiante (@ g.) et Névine Camel-Toueg (F), 2¢.

Le début d’'une grande aventure?

Le premier Montreux Jazz
Café permanent a été inau-
guré jeudi dernier dans le
hall d’arrivée de l'aéroport
international de Geneve.

Il pourrait étre le premier
d’une longue série.

ALEXANDRE NICOULIN

11y a quinze ans que le projetd'un
Montreux Jazz Café hors festival a
germé dans la téte de Claude
Nobs», déclare Mathieu Jaton, se-
crétaire général du Montreux Jazz
Festival (MJF). «Nous avions déja
tenté I'expérience, de facon ponc-
tuelle, 2 Dubat, au Central Park de
NewYorkouencoreaDavos, lorsdu

World Economic Forum, mais il
s'agit de notre premier établisse-
ment permanent», poursuit-il.
Parmi la foule bigarrée et tres
anglophone présenteal'inaugura-
tion, les avis divergent. Si la majo-
rité s’accorde a trouver I'endroit
«very beautifuly, I'emplacement,
situé dans le hall des arrivées,
coincé entre une agence de
voyages et les toilettes publiques,
laisse songeurs quelques-uns.
Cette ouverture entérine le
début de la collaboration entre le
MJF et Select Service Partner (SSP),
leader en concessions de boissons
et d’aliments dans les gares et les
aéroports. SSP ainvesti 1,3 million
de francs, montant quin’inclut pas
le prix de la franchise, resté secret.
«Lafranchiseprotocolel’ensemble

du contenu et de I'image alors que
la licence accorde [I'utilisation
d’une marque seulement. Comme
nous désirions que notre café
véhicule I'image et les valeurs du
festival, il était primordial pour
nous d'opter pour la premiere»,
précise Mathieu Jaton.

Lespace de 150m’, doté une
centaine de places assises, sera
aussi une vitrine pour les archives
du MJE En effet, les films de
concerts de légende y seront
projetés en permanence. Quant a
lacarte, elle seveut«simple, propo-
sant des mets des quatre conti-
nents, a des prix surprenants»,
selon Claude Nobs. Elle a été déve-
loppée par Gilles Dupont du Lion
d’Or a Cologny. Le plat du jour
coflite 21 francs.

Alexandre Nicoulin

Le premier Montreux Jazz Café permanent a été
inauguré la semaine passée a 'aéroport de Genéve.

On relevera enfin que le Mon-
treuxJazz Café del'aéroportde Ge-
neve pourrait étrele premier d’une

longue série, «mais nous devons
d’abord faire nos preuves», conclut
Mathieu Jaton.

Etudier en marchant

Une Biennoise a mis sur
pied un forfait original pour
I'apprentissage de la langue

francaise. Loffre invite les
participants a découvrir
le Pays-d’Enhaut.

MIROSLAW HALABA

«C’est a la base d’une expérience
personnelle faite en Irlande que
j'ai mis en place ce forfait intitulé
le Frangais en marchant», indique
Doris Hirschi. A la fois formatrice
d’adultes, enseignante de francais
et d’allemand, cette Biennoise
proposecet été, etpourlapremiere
fois, un cours de frangais dans le
Pays-d’Enhaut, a Chateau-d’(Ex
pour étre précis.
Cecourscomprend deuxvolets.
Ainsi, le matin, les participants
peuvent suivre six cours de fran-
cais de trois heures. Lapres-midi

Swiss-Image

Le programme linguistique se déroule dans le Pays-d’Enhaut.

est consacré a la randonnée pé-
destre au cours duquel ils peuvent
mettre leurs connaissances lin-
guistiques en pratique au fil des
rencontres avec desindigenes.
L’hébergement se fait de préfé-
rence dans des chambres d’hotes
afin, qu'ici aussi, «!'apprentissage
en immersion» avec la famille
d’accueil puisse avoir lieu. Doris

Hirschi pense que cette offre est
actuellement unique en Suisse.
Trois coursfigurentau programme
de cette année. Faute de partici-
pants, le premier n'a pas eu lieu,
mais le deuxieme, prévu du 14 au
19 juillet, se déroulera avec quatre
personnes au moins. Le troisieme
cours est agendé pour le mois de
septembre.

Lachaine
Movenpick conti-
nuearenforcer

sapresence

La chaine Moévenpick Hotels &
Resorts poursuit son expansion
dans le monde. Elle a, en effet, si-
gné un contrat de gestion avec la
société Taninvest Group of Com-
panies pourunnouveau centre de
villégiature en Tanzanie. Ce cen-
tre, quis'implanteradanslarégion
d’Arusha, au pied du Mont Meru,
devrait ouvrir ses portes a I'hori-
zon 2011. La chaine Mévenpick a
par ailleurs indiqué qu’elle diri-
geait depuis mardile premier des
deux hotels qu'elle entend gérer
auVietnam. mh

AlG:recordde
passagers au
premier semestre

LAéroport international de Ge-
neve (AIG) aenregistréunnombre
recorddepassagersaupremierse-
mestre. Celui-ci s'est élevé a 6,1

millions, ce qui représente une
hausse de 9,6% par rapport a la
méme période de 2007, aindiqué
mardi I'AIG. A noter aussi que cet
aéroport a pris la 24e place sur 27
dans la statistique des retards des
vols élaborée parl’Association des
compagnies d’aviation euro-
péennes. Laéroport de Zurich fi-
gurealalleplacede cette statisti-
que trimestrielle diffusée mardi

également. mh
L’'Association
touristiquedela
Broyeaétédissoute

Fondéeen1980,1’Associationtou-
ristique de la Broye (ATB), qui
groupait sept offices du tourisme
broyards, a été dissoute la se-
maine dernierea «unenettemajo-
rité, a révélé le quotidien «La Li-
berté». Ce dernier écrit que I'actif
de58000francs seraversédans un
fonds de marketing régional qui
continueradefinancerdesprojets
communs. Ce fonds sera hébergé
a I'Office du tourisme d'Esta-
vayer-le-Lac/Payerne. mh

t]
D’une langue
= 2
a Pautre

L'introduction du
«Cassis de Dijon»
fera baisser les prix

La balle est dans le camp du Parle-
ment. Celui-ci décidera en effet
d’ancrerounondansledroitfédéral
le principe du «Cassis de Dijon»
relatif aux entraves techniques au
commerce (OTC). Ce principe doit
permettre aux produits qui cir-
culent dans I'UE d'étre admis en
Suisse sans controle supplémen-
taire. hotelleriesuisse est favorable
acetancragequiferabaisserles prix
et essaiera de convaincre les parle-
mentaires qui s'étaient déclarés
favorables au tourisme, 'automne
dernier, avoterdanscesens.  Im
Page2

Un site del'Unesco
est «un cheval de
course gagnant»

Madeleine Viviani, secrétaire géné-
rale de la commission suisse de
I'Unesco, estime que certains sites
inscrits au patrimoine mondial de
I'Unesco pourraient mieux mettre
envaleurladistinction quileuraété

~

Jungfraubahnen

décernée. «Certains ont regu en
cadeau un cheval de course et ils
n'ont pas réalisé que celui-ci était
un cheval gagnant», releve-t-elle en
utilisant une métaphore. Plusieurs
sitessuissessontinscritsal'Unesco.
Parmi eux, celui d’Aletsch-Jung-
frau-Bietschhorn. Im
Page9

LaFrance entend
elle aussi profiter
de I'veffet Unesco»

Dans son cahier «Fokus» consacré
auxsites touristiques distingués par
I'Unesco, notre journal évoque les
cas de Bordeaux et du Havre qui ont
étéinscritesau patrimoinemondial
en 2007. Ces deux villes esperent
que I'«effet Unescor se traduira par
une augmentation du nombre de
visiteursdel'ordrede20%. Unetelle
augmentation a en tout cas été
enregistrée par la cité médiévale de
Provins, distinguée parl'Unesco en
2002. Pour profiter pleinement de
cette distinction, il faut cependant
organiser des événements en rela-

tion avecle patrimoine. Im
Page11

Matterhorn Focus,
le nouvel hotel

de Heinz Julen

LHétel Matterhorn Focus a été
inauguré vendredi a Zermatt en
présence de 300 invités. Cet hotel
garni, propriété de Christian Noti, a
été créé par l'artiste zermattois
Heinz Julen qui avait fait beaucoup
parler de lui il y a huit ans avec son
projet «Into the hotel». Au Matter-
horn Focus, il a & nouveau marié
audace et tradition. Des sieges
carrés recouverts de peaux de
vaches vont ainsi de pair avec des
paroisenbétonetdescheminéesen
verre. HeinzJulen agranditactuelle-
ment 'Hotel Coeur des Alpes, tou-
jours aZermatt, et travaille sur deux
autres projets d’hotels: au Canada
etausommet du Petit-Cervin. Im
Page15



	

