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Jeans-Look

Das neueDesign-
Hotel in Frankfurt
firdie junge Busi-
ness-Generation, die
nach dem Geschaft

Lassiges schatzt.
Seite 13

Logement

Trotz Euro-Flop
verkaufte die
Schweizer Hotellerie
im ersten Halbjahr

mehr Logierndchte.
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Wallis

Kurtaxe ade? Wie
viele Tourismusre-
gionen? Die Walliser
debattieren tiberihr

neues Gesetz weiter.
Seite 4/19

Berner Hotels
«DieLagedes
Schweizerhofs ware
idealer fiir ein
Businesshotel als
firein Charme-

Funfsternehotel.»
Seite5

Beatricelmboden, Piichterin
derBerner Best
Western Hotels
Bérenund
Bristol.

Carmelo Agovino

hotel

Die Schweizer Fachzeitung fiir Tourismus Heute mit 271 Stellenangeboten

avec cahier francais

revue

An Kraftorten lasst
sich Energie tanken.
Diese Qualitédt kann

Hotels und Orten
helfen, neue Giste zu
generieren.

CHRISTINE KUNZLER

ie soeben verdffent-
lichte Studie «Neo-
Natur» des deutschen
«Zukunftsinstituts»
sagt es klar: Natur und Naturnihe
spielen fiir die Reiseplanung eine
immer grossere Rolle. Und die Na-
turwirdimmer 6fteralsspiritueller
Ort genutzt. Auch die Tourismus-
forscherin Karin Frick vom Gott-
lieb Duttweiler Institut erachtet
den Zeitpunkt als gekommen,
Kraftorte touristisch zu nutzen. Sie
schlagt vor, schweizerische Kraft-
orte zu verbinden und eine Route
zuschaffen, die erwandert werden
kann. Hotels und Tourismusorte
kénnten sichso andocken.
Jiirg Schmid, Direktor Schweiz
Tourismus, verspricht, sich inten-

Die Kraft
der Erde
nutzen

siver mit Kraftorten auseinander-
zusetzen. «Das Thema interessiert
uns, sagter. Allerdings sei er nicht
sicher, ob eine solche Route das
richtige Produkt sei. «Vielleicht
sollte man diese Orte in Wiirde be-
suchen, anstatt sie auf einer Route
zu konsumieren.» Natur generell,
sagter, sei ein wichtiger Treiber im
Tourismus.

Die grosste Herausforderung,
so der Berner Tourismusprofessor
Hansruedi Miiller, diirfte die Ver-
marktung sein. Noch verbannen
einige Leute Kraftorte in die esote-
rische Schublade. Deshalb geltees,
sorgfaltigabzuwégen, ob ein Kraft-
ort offiziell unter diesem Begriff
beworben werden soll oder ob die-
se Qualitit besser nur spiirbar ge-
machtwird.

Wihrend die Osterreicher
schon ldnger daran sind, mit Ener-
gieplitzen neue Géstesegmentezu
gewinnen, verwenden die Schwei-
zer Touristiker den Begriff noch
sehrzuriickhaltend. Selbst Sils, das
sich schon lange als Kraftort posi-
tioniert, weist nicht explizitaufsei-
ne Kraftplitze hin. Und auch die
Hoteliers werben kaum mit der
Kraft «ihrer» Erde.

Seite 7 bis 12

Swiss-Image

Kraftort Niesen: die Pyramide der Schweiz.

Resort in Andermatt
Mitte 2009 wird

mit dem Bau
begonnen

Am Montag wurden der Urner Re-
gierung die Quartiergestaltungs-

pléne und der Umweltvertraglich-
keitsbericht fiir das vom dgyp-
tischen Investor Samih Sawi-
1is in Andermatt geplante
Tourismusresort abgegeben.
Nun lauft die 30-tégige Ein-
sprachefrist. Kommt es zu
keinen wesentlichen Ein-
sprachen, will die Urner
Regierung Mitte November
die Genehmigung erteilen.
Dann konnte Mitte 2009 mit
dem Bau des so genannten
| Podiums begonnen werden,
| welches fiir die Tiefgarage
notwendigist . dst
Seite 3

Swiss-Image

Hochkaritige Polospieler
treffensichin Gstaad.

Polo Gold Cup in Gstaad

Sponsoren, Spieler und Publikum
wollen dasselbe: ein Spiel mit Stil.

Der Mythosrund um die Sportart
Polo ist geblieben. Der alteste
Mannschaftssport der Welt hat
sich seit {iber 2600 Jahren wenig
verdndert. FiirAndrea Scherz, Di-
rektor des «Gstaad Palace», istdas
Event, das in diesen Tagen in
Gstaad stattfindet, ein «wertvol-
ler Anlass und fiir die Region cha-
rismatisch». Dass er fiir die VIPs
am Hublot Polo Gold Cup das
Catering iibernehmen kann, sei
fitr ihn geschiftlich interessant.
Polo ist seit jeher ein prestige-
trachtiges  Gesellschafts-Event.
Schon vor Beginn des Anlasses in
Gstaad war der VIP-Bereich aus-
verkauft. Das sollte aber nieman-

den abschrecken, den Gold Cup
zu besuchen. «Das Polospiel
lebt vom Publikum.» Und auch
der Dresscode ist unkompliziert:
Reithose oder sogar Jeans seien
kein Problem, erklért Fredy Weis-
ser, Medienverantwortlicher und
Speaker des Polo Cups Gstaad.
Nur wer alsVIP-Gast ein Polospiel
geniesst, wird sich eleganter klei-
den. Die Schweiz st fiir die inter-
nationale Poloszene zweimal im
Jahr Treffpunkt. Einmal in Gstaad
und einmal in St. Moritz. Immer
EndeJanuar wird der Cartier Polo
World Cup on Snow auf dem ge-
frorenen See ausgetragen. sls
Seite 17

Kommentar

Euro-Zentrismus
gegen Ayurveda
—die Hlirde im

Ausléndergesetz

KARL JOSEF
VERDING

er Euro-Zentrismus des
D Schweizer Auslédnder-

gesetzes erschwert die Re-
krutierung der Spezialisten, die von
ausserhalb des Alten Kontinents
kommen. Zumal dann, wenn es fiir
das Spezialistentum keine gewach-
senen européischen Kriterien gibt.
Das gilt zum Beispiel fiir die indi-
schenWellness-Applikationen. Sie
sind nichtauf der Basis européi-
scher Konzeptionen des Gesund-
heitswesen entstanden. Sie schei-
nenaberumso erfolgreicher zu
sein. Gleichwohl kommen geméss
den geltenden Zulassungskriterien

«Man sollte mit Indien
zusammenarbeiten,
umKriterien fiir diese
Arbeit zu definieren.»

nur Institutionen des Gesundheits-
wesens —einschliesslich Kurhotels
unter drztlicher Oberaufsicht—als
Umfeld fiir die Bewilligung von
Ayurveda-Therapeuten in Frage.

Ein der Krankheit vorausden-
kender, ganzheitlicher Umgang mit
Kérper und Geist istim europi-
schen Gesundheitswesen seitlan-
ger Zeitkein Thema mehr. Um den
korperlichen und geistigen Reini-
gungsprozess dstlicher Kulturen
vorMeditationund Gebet zuverste-
hen, sollte man wohl nicht das eu-
ropdische Gesundheitswesen kon-
sultieren. Wer soll also wen zulas-
sen, und nach welchen Kriterien?

Esistklar, dass die Schweizer
Gistevor einer unkontrollierten
Quacksalberei geschiitzt werden
miissen, die ihre Gesundheit ge-
féhrdet. Ayurveda und andere The-
rapiensind inIndien ein Thema der
Universitéts-Wissenschaft. Man
sollte mitIndien zusammenarbei-
ten, um sichere Kriterien fiir die
Arbeitin der Schweiz zu definieren.
Seite2
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us der Regi

Berner Oberland

Baugesuch fiir ein
Ibis-Hotel in
Interlaken

Das geplante Ibis-Hotel am Ost-
bahnhofin Interlakensoll 82 Zim-
mer umfassen. Im langen Bau-
korper, fiir welchen das generelle
Bauprojekt aufliegt, ist neben
dem Ibis-Hotel auch ein Wohn-
und Geschiftshaus vorgesehen.
Gemiss der Implenia General-
bauunternehmung soll das Pro-
jekt ndchstes Jahr in Angriff ge-
nommen werden. Dies sofern das
Baubewilligungsverfahren  wie
vorgesehen abgewickelt werden
kann. In der Schweiz gibt es der-
zeitinsgesamt 15 Ibis-Hotels. dst

Gedenkfeier fiir
die Ersthesteiger
des Eigers

Swiss-Image

In Grindelwald und auf der Klei-
nen Scheidegg sind am Montag
zwei Tafeln zum Gedenken an die
Erstbesteigung des Eigers vor ge-
nau 150 Jahren enthiillt worden.
Charles Barrington aus Bray bei
Dublin und die beiden Grindel-
walder Bergfiihrer Christian Al-
mer und Peter Bohren bestiegen
den Eigeram 11. August 1858 zum
ersten Mal. An der Feier nahmen
Nachkommen von Charles Bar-
rington, Stadtréte von Bray und
Gemeinde- und Tourismusver-
treter Grindelwalds teil. ~ tl/sda

Zentralschweiz

Nationaler
Wandertag fiihrt
auf die Alggialp

Die Zeitschrift «Schweizer Fami-
lie» hat den dritten Samstag im
September zum Nationalen Wan-
dertagausgerufen. Die ersten drei
Wanderungen fithren von ver-
schiedenen  Ausgangspunkten
auf die auf 1650 Meter tiber Meer
gelegene Alggialp im Kanton
Obwalden, dem geographischen
Mittelpunkt der Schweiz. Ab 2009
soll der NationaleWandertag vom
HerzderSchweizinandere Regio-
nen ausstrahlen und an einem
neuen Ortstattfinden. dst

Ziirich

Autogrill eréffnet
bereits fiinfte
«a mo’»-Cafébar

Autogrill, weltweit Marktfiihrerin
in der Verkehrsgastronomie, er-
offnet im Shoppingcenter Sprei-
tenbach das fiinfte «<a mo’ caffe.
bar.ristorante» in der Schweiz.
Das Konzept verbindet mediter-
rane Kiiche mit Cafébar-Atmo-
sphire. Die Speisen wie Salate,
Pizza oder Pasta werden in der
Front-Show-Kiiche frisch zube-
reitet. Im Einkaufszentrum Shop-
pi&Tivoli fithrt Autogrill zudem
die eigenen Gastro-Konzepte
«Motta Caffe-Bar» und «Passaggio
Caffe & Take Away». gsg
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Hurden fur

Das neue Auslinder-
gesetz macht Spezia-
listen von ausserhalb
der EU knapper. Be-
troffen sind Spa- und
Wellness-Betriebe.

KARL JOSEF VERDING

askann man fastnicht

lernen. Solche Leute

bei uns zu finden, ist

nach wie vor schwie-
rig», sagt Caroline Wiiest, Leiterin
des Kompetenzzentrums Well-
swiss aus dem Beraternetzwerk
vonhotelleriesuisse: «InjenerWelt,
aus der Elemente wie Ayurveda
stammen, gibt es Leute, die fahig
sind, sich aufs Vis-a-vis absolut
einzustellen. Sie kommen einem
so nah, dass wichtige Dinge aus-
gelostwerden.»

Aber wer aus jener Welt» darf
gemiss dem neuen, seit 1.1.2008
giiltigen Ausldndergesetz noch in
die Schweiz kommen und als Spe-

zialist arbeiten? Das duale Schwei-
zer Zulassungssystem mit erwei-
terter Freiziigigkeit fir die EU-
Biirger, bei verengter Durchléssig-
keit fiir Biirger aus Drittstaaten,
bringt die Schweizer Wellness-
Hotellerie in eine Rekrutierungs-
Situation, diegekldrt werden muss.

he Qualitit:
muss garantiert sein»

Unter welchen Bedingungen
kann ein Schweizer Hotel einen
SpezialistenausIndienfiirdieindi-
schen Wellness-Therapien wie et-
waAyurveda anstellen? Adrian Wy-
mann, Stv. Sektionschef im Bun-
desamtfiir MigrationBFM, Sektion
Arbeitskrifte und Einwanderung,
gab der htr hotel revue diese Ant-
wort: «Das BFM bewilligt qualifi-
zierte Ayurveda-Therapeuten, die
ineinem Umfeld arbeiten, welches
eine medizinische Qualitétskon-
trolle garantieren kann.» Deshalb
kdamen laut Zulassungskriterien
nur Institutionen des Gesund-
heitswesens sowie zum Beispiel
Kurhotels — weil unter &rztlicher
Oberaufsicht - in Frage. «Rund ein
Dutzend hohere indische Ausbil-

Spa-Experten

Fotc
Indische Tiefen-Entspannung. °

dungsstitten fiir Ayurveda», er-
klart Wymann, «zumeist Universi-
tétsinstitute, werden vom indi-
schen  Gesundheitsministerium
anerkannt. Personen, die dort ihre
Ausbildunggemachthaben, gelten
auch fiir das BEM als qualifizierte
Ayurveda-Therapeuten.» Von die-

lia

ser Voraussetzung konne abgewi-
chen werden, wenn die betroffene
Person «iiber eine vom BFM aner-
kannte Ausbildungverfiigt».

Kriterium ist auch das Gehalt,
das der «Spezialist» aus einem
Nicht-EU-Staat

therapeuten mit 10 Jahren Berufs-
erfahrung an einem Schweizer
Spital.»

Die per 1. Juli 2008 angehobe-
nenWellness-Normen der Schwei-
zer Hotelklassifikation werden es

nach  Einschit-

in der Schweiz «Das kann man zung von Bettina
verdienen  soll. s Baltensperger,
Welche Rolle fastnicht lernen_. Projektleiterin
spielt ein Mo- Solche Leute bei Rechtsdienst bei
natsgehalt  von 5 hotelleriesuisse,
6500 Franken als _uns zu fl.l'ld.en, erleichtern, in
untere Limite der ist SCthel’lg.)) Gespriachen der
Zulassung? Adri- Caroline Wilest Verbandsexper-
an Wymann vom  LeiterinKompetenzzentrum Wellswiss  ten mit dem BEM

BFM: «Es gibt

kein allgemeines Spezialisten-
gehalt. Die Entlshnung muss—be-
zogen auf Ausbildung und Funk-
tion —, orts- und branchentiblich
sein und fallt daher unterschied-
lich aus. Das genannte Gehalt von
6500 Franken entspricht dem
Mindestlohn, den ein Therapeut
in komplementdrmedizinischen
Therapieformen - zum Beispiel
traditionelle chinesische Medizin,
Ayurveda, und andere - erhalten
muss. Dies wiederum entspricht
ungefihr dem Gehalteines Physio-

eine Flexibilisie-
rung fiir die Zulassung von indi-
schen Spezialisten in klassifizier-
ten Hotels zu erreichen.

Konsensiiber die Zulassung
von Spezialitdtenkdchen

Konsens der Branche mit dem
BEM gibt es bereits in Bezug auf
Spezialititenkoche. Die Antrige
auf Bewilligung werden iiber
hotelleriesuisse eingereicht.

Weitere Informationen hierzu bei Christa Ru-
dolf, hotelleriesuisse, Telefon 031370 4275.

Countdown fiir den Milestone

Am 31. August miissen alle
Projekte, die sich um den
diesjahrigen Milestone be-

werben, eingereicht sein. _

Alle werden auf der Web-
site aufgeschaltet.

ELSBETH HOBMEIER

«Wir wollen die ganze Band-
breite des Schweizer Touris-
mus einbeziehen und anspre-
chen», betont Alberto Von-

aesch, der als Projektleiter des n

Milestone und somit als Anlauf-
stelle fiir den begehrten Schweizer
Tourismuspreis zurzeit alle Hinde
vollzutunhat. Dasheisst: Der Preis,

welchervon der htr hotel revue mit
hotelleriesuisse als Trédgerin jedes
Jahr verliehen wird, und vom Seco,
dem Schweizer Tourismus-Ver-
band und der Hotela mitgetra-
gen wird, peilt nicht nur
die Hotellerie an,
sondern  wiirdigt
herausragende
Leistungen und in-
novative Projekte al-
ler Tourismusspar-

Seit acht Jahren wird
er jeden Herbst ver-
liehen: der Milestone.

ten der ganzen Schweiz. Er ist mit
einer Gesamtsumme von 33000
Franken dotiert.

Auf der neu gestalteten Website
wird jedes Projekt mit Bild und Be-
schreibung aufgeschaltet - wie
auch alle Nominierten und Preis-
gewinner ab 2000, dem Griin-
dungsjahr des Milestone. Laut Al-
berto Vonaesch wurden fiir den
Preis 2008 bereits 12 Projekte ein-
gereicht, 54 sind online in Bearbei-
tung und fast tiglich treffen auch
per Post Unterlagen ein. Wichtig:
Der Einsendeschluss ist unwider-
ruflich auf den 31. August 2008 ge-
legt, denn Anfang September tagt
die Jury. Die Preisverleihung findet
in festlichem Rahmen am 10.11.
2008 im Kultur-Casino Bern statt.

www.htr-milestone.ch
oder: htr milestone, Postfach, 3001 Bern

In Berggebieten steckt touris-
tisches Potenzial. Davon sind
Schweiz Tourismus (ST) und die
Schweizer Berghilfe (SBH) iiber-
zeugt. Es ist aber auch bekannt,
dassderlidndlicheTourismusiber
Defiziteverfiigt. Diesem Umstand
wollen ST und SBH mit ihrem neu
lancierten Impulsprogramm ent-
gegenwirken. «Mit dem Pro-
gramm werden den Berggebieten
einerseits touristisch neue Ver-
marktungsmoglichkeiten gebo-
ten, andererseits erhalten sie mit
der Zusammenarbeit beider Or-
ganisationen ein umfassendes
Know-howzurRealisierungneuer

Schweiz Tourismus und die Schweizer
Berghilfe spannen zusammen

Sie suchen Pilotregionen fiir ein neues Impulspro-
gramm zur touristischen Férderung der Bergregionen.

touristischer Ideen, erklart Jean-
Frangois Roth, Président von ST.
Gesucht werden nun Pilotregio-
nen. Das Programm richtet sich
an Gemeindeverbénde, regionale
Tourismusorganisationen —oder
andere im Berggebiet liegende
Korperschaften. Um kandidieren
zu kénnen, muss eine Region 20
Kilometer vom néchsten touristi-
schen Zentrum entfernt liegen.
Eine Fachjurywihlt vier Regionen
aus, die dann ein dreijéhriges Pi-
lotprojekt durchlaufen. rom

Weitere Infos zur Anmeldung:
www.htr.ch/htr-online

=
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Entrée: Hotel Schonbiihl, Hilterfingen.
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Das von

Gabriel Pérés, Prasident

= und CEO von Mévenpick
Hotels & Resorts, sitzt im
Verwaltungsrat der Orascom
Development Holding. Wird
nun Mévenpick die geplanten
Hotels betreiben?
Movenpick ist schon seit iiber
zehnJahren unser Partner. Mit
grosser Wahrscheinlichkeit
wird Mévenpick in Andermatt
eines unserer sechs Hotels be-
treiben. Aber ganz bestimmt
nicht das Fiinf-Sterne-Luxus-
hotel Bellevue.

z Mitwem verhandeln Sie
= dennsonstnoch?

Mit sehr vielen. Wir haben fiir
die sechs Hotels bereits von
mehr als neun Betreibern Inter-
esseangemeldet erhalten. Da-
mitsind wirsicher, dasswirrich-
tigliegen. Abernun wird erst
malverhandelt. Vor Ende Jahr
sollten wir die Namen der Hotel-
betreiber nennen kénnen.

-

Nachgefragt

Samih

Sawiris
Geboren: 28.01.1957 in Kairo
Funktion: Verwaltungsrats-
Prasidentund CEO der Oras-
com Development Holding
AG(ODH)undder Andermatt
Alpine Destination Company
AG (AADC)

vg

istin sechs unterschiedliche Zonen eingeteilt.

Dannsollen auchdie Ver-
= trigeunterzeichnet
sein?
Nein, das dauert etwaslanger.
Aber wenn wir uns grundsétz-
lich einig sind, werden wir auch
Uber die Vertrage einig sein.

Der Aktienkurs der Oras-
= com-Aktie hatsichan
derSchweizerBorsebisherent-
tduschend entwickelt. Worauf

fiihren Sie dies zuriick?

Die Aktie ist im Keller (Sawiris
lacht). Dies hat mit der Immobi-
lien-Krise inden USA und in
Grossbritannien zu tun. Oras-
comistleider an der Schweizer
Borsenochnichtlange genug
vertreten, um eine selbststan-
dige Anerkennung zu erhalten.
Dertiefe Aktienkurs hat gar
nichts mit unserer Leistung zu
tun. Unsere Halbjahreszahlen
sind hervorragend. Wir konnten
unsere Resultate im Vergleich
zum Vorjahr fast verdoppeln.dst

Grunes
Resort?

Das von Samih Sawi-
ris geplante Touris-
musresort in Ander-
matt kommt voran.
Die verschiedenen
Zonen wurden in den
Quartiergestaltungs-
planen definiert.

DANIEL STAMPFLI

as vom dgyptischen
Investor Samih Sawi-
ris geplante Resort in
Andermatt soll neben
Villen und Appartements auch
sechs Hotels umfassen. Auf dem
bisherigen Bellevue-Areal stidlich
des Bahnhofs wird ein Fiinfsterne-
Luxushotel gebaut, wie Benno Na-
ger, ChiefOperating Officer derAn-
dermatt Alpine Destination Com-
pany (AADC), am Montag in Alt-
dorferklarte. Gleichentags wurden
der Urner Regierung die Quartier-
gestaltungspldne zur offentlichen
Auflage iibergeben. Beziiglich
Bellevue-Areal werdeaufdie Nach-
barn grosstmogliche Riicksicht ge-
nommen, indem Gebdudehohen
und Grenzabstande nicht voll aus-
geniitzt wiirden. Die {ibrigen Ho-
tels, im Zentrum des Resorts, seien
Vier- und Fiinfsternebetriebe.
DasResortzentrum, inwelchem
auch Appartmenthéuser und di-
verse gewerbliche Nutzungen und
Dienstleistungen vorgesehensind,
werde bis auf eine Ringstrasse au-
tofrei geplant. Laut Nager erfolgen

Parkierung und Anlieferung unter-
irdisch in zwei iibereinanderlie-
genden Podien. Die Parkplatzzahl
ist im Resort auf 1970 Plitze be-
schrankt. Sie liege damit trotz ver-
dichteter Nutzung unter der im
Rahmen der Richtplananpassung
Ursern festgelegten Zahl von 2000
Plitzen. «Ziel ist, dass moglichst
viele Leute mit dem &ffentlichen
Verkehranreisen», soBenno Nager.

DerVillenbereichwirddurchdie
Reuss zweigeteilt. Charakteristisch
sei die Einbindung derVillen in die
Landschaft und in das Renaturie-
rungspojekt der Reuss. In der Vil-
lenzone sind maximal zweige-
schossige Héuser mit privaten
Parkierungsmoglichkeiten er-
laubt. Das Resort wird fiir alle be-
wohnten Gebdude im Minergie-
standard gebaut. Zielsetzung sei
eine CO,-neutrale Energieversor-
gung und eine Zertifizierung nach
«nature-made-star», das heisst
Strombezug moglichst aus erneu-
erbaren Energiequellen.

Den grossten Teil des Touris-
musresortsumfasstflichenmassig
der Golfplatz. Er tangiert Teile der
Gemeinden Andermatt und Hos-
pental. Neben der eigentlichen
18-Loch-Anlage mit zusitzlicher
Driving Range mit sechs Kurz-
bahnen erlaube die Planung auch
Neubauten fiir ein Clubhaus und
eine Betriebshalle, so Nager. Die so
genannte «Drei-Drittel-Regel» des
Bundes fiir Golfplitze werde voll-
umfinglich eingehalten. So seien
70 Prozent der Fliche kologische
Ausgleichsflichen mit oder ohne
Eingriff. Somit verbleiben nur
30 Prozent als eigentliche Golf-
flachen.

Neues Hotel fiir
Businessreisende,
die ldnger bleiben

In Basel ist vor kurzem das Ada-
gio City Aparthotel erdffnet
worden. Das Aparthotel liegt nur
zehn Minuten von der Altstadt
und ein paar Schritte vom Messe-
zentrum entfernt. Die 77 klimati-

sierten Wohnungen fiir zwei bis
vier Personen richten sich an Ge-
schiftsreisende, die sich lingere
Zeit in Basel aufhalten, aber auch
an Wochenend-Ausfliigler. Das
Hotel gehort zur Marke «Adagio
City Aparthotel» von Pierre & Va-
cancesundAccor, dieein europdi-
sches Netzvon stadtischen Apart-
hotels aufbauen wollen. t

Das Festival
«Flims Klang»
war gut besucht

Mit rund 2500 Besuchern waren
fast alle Konzerte des Musikfesti-
vals «Flims Klang 08» ausverkauft.
Die Veranstalter sprechen ange-
sichts schlechter Wetterbedin-
gungen von einem vollen Erfolg.
Die Vielfalt des Programms, die
Einzigartigkeit der Darbietungen
und die ungewohnten Schauplit-
ze hitten auch den diesjihrigen
Flimser «Klang-Sommer» zu ei-
nem unvergesslichen Ereignis ge-
macht, sodie Bilanz der Organisa-
toren. tl/sda

Der Bau von

Reneé Schweri wartet bis Ende Jahr

Ob und wann das Grand
Hotel Locarno erneut
glamourdser Teil des Film-
festivals wird, ist bis Ende
Jahr ungewiss. Dann will
Investor René Schweri
entscheiden, ob die
Hotellegende auflebt.

SIMONE LEITNER/GERHARD LOB

René Schweri ist von der Hotellerie
fasziniert, kann investieren und
hat ein interessantes ProjektimVi-
sier. «Das geschichtstrachtige Tes-

siner Grand Hotel Locarno verbin-
de ich mit vielen guten Erinnerun-
genundmdochte eskaufen», erzahlt
der Ziircher Rechtsanwalt und
Sohn des Denner-Griinders Karl
Schweri. Der ehemalige Denner-
Aktionr will das Grand Hotel Lo-
carno mitrund 40 bis 50 Millionen
Franken aus dem Dornréschen-
schlaf wecken. «Es soll ein Hotel
bleiben», betont Schweri.

Doch die Rentabilitét eines Ho-
tels alleine reicht nicht aus, um die
Finanzierung zu sichern. Daher
seien im Dachstock des Gebaudes
Eigentumswohnungen  geplant.
«Mit diesen Wohnungen und zwei
zusitzlichen — Appartementhéu-

sernimGartenistesabermdglich.»
René Schweris Vorhaben muss
noch einige Hiirden nehmen. Im
Fokus steht der neue Quartierplan.
Die Gemeinde Muralto, wo das
Grand Hotel steht, entscheidet,
wie einerseits das Hotelgelande
und andererseits die angrenzen-
den Immobilien verandert werden
kéonnen. So wird festgelegt, ob die
vorgelagerten Arkadengénge al-
lenfalls aufgestockt werden kon-
nen und ob Teile des Parks offent-
lich oder privat genutzt werden.
Die Exekutive von Muralto wird
den Quartierplan zum gesamten
Bahnhofsareal bis Anfang Septem-
ber verabschieden. Zudem wird

René Schweri will das Grand
Hotel Locarno kaufen.

der Kanton involviert und die Be-
volkerung in einer offentlichen
Veranstaltung informiert.

Die Behorden wissen, dass die
Zeit driangt. Denn der potenzielle
Investor wiinscht Klarheit. «Erst
wenn ich weiss, obichmeineWiin-

scherealisierenkann, werdeich die
Liegenschaft kaufen», halt René
Schweri denn auch fest. Der Inves-
tor zeigt sich dabei geduldig. Sein
exklusives Vorkaufsrecht gilt bis
Ende Dezember 2008. «Sollte es
nétig sein, kann es noch verldngert
werden.» Definitive Entscheide er-
wartet Schweri erst Anfang 2009.
«Ich bin kein Grossinvestor, aber
bereit, dieses legendare Hotel wie-
der aufleben zu lassen.» Ob er ein
4- oder 5-Sterne-Hotel ansteuert,
ldsst er offen. Klar dussert er sich zu
seinem Bruder Nicolas Schweri,
der in die Hotelbranche involviert
ist. «Er hat mit meinem Projekt
nichts zu tun.»

Zweitwohnungen
bleibt beschrankt

Die Planungszone in Davos zur
Beschrdnkung des Zweitwoh-
nungsbaus wird leicht entscharft,
bleibt aber in Kraft. Diesen Be-
schluss hat die Exekutive der Ge-
meindeLandschaft Davosgefasst.
Die neue Planungszone sieht wie
bisher fiir den Bau von Ferien-
wohnungen ein Jahreskontingent
von 8000 m? vor. Hingegen entfal-
len kiinftig Lenkungsabgaben bei
einer Umnutzung von Hotellie-
genschaften. Ausserdem wird das
Kontingent fiir Grossprojekte von
4000m? auf 5000m? Geschoss-
fliche erhoht. tl/sda

Ostschweiz

Pizolbahnen
werben mit

Schengen-Visa fiir die Schweiz sollten
ab Ende Jahr moglich sein

Heute geht das Schengener Informationssystem SIS in
Betrieb. Alles lauft bisher nach Plan.

Die Schweiz macht einen wichti-
gen Schritt auf dem Weg in den
Schengen-Raum: Heute Donners-
taggehtdasSchengenerInformati-
onssystem (SIS) in Betrieb. In dem
Fahndungssystem ist verzeichnet,
wer in einem der 25 Schengen-
Staaten gesucht wird oder mit ei-
nem Einreiseverbot belegt ist. SIS
enthiltauchAngabentibergestoh-
lene Gegenstinde, etwa Waffen
oder Autos.

Der einwandfreie Betrieb des
SIS ist eine Voraussetzung datiir,
dass die Schweiz noch dieses Jahr
Teil des Schengen-Raums werden

kann.ExpertenderSchengen-Lan-
derwerden AnfangSeptember den
Anschluss der Schweiz an das SIS
unter die Lupe nehmen. Der EU-
Rat entscheidet dann tiber den
Zeitpunkt der vollstindigen Auf-
nahme der Schweiz. Zu diesem
Zeitpunkt tritt auch die gemeinsa-
me Visa-Politik mit den Schengen-
ldanderninKraft,aufdiedie Schwei-
zerTouristiker schonlange warten.
Gaste aus Mérkten wie Russland,
China oder Indien benétigen dann
fiir den Besuch der EU und der
Schweiz nur noch ein und nicht
wiebisher zweiVisa. tl/sda

Die Gemeinde Vaz/Ober-
vaz will als Hauptaktiona-
rin der Lenzerheide Berg-
bahnen den Verwaltungs-
rat mit eigenen Leuten be-
setzen. Ander GV kommt
es wohl zum Showdown.

DANIEL STAMPFLI

Die Generalversammlung der
Lenzerheide Bergbahnen AG
(LBB AG) vom 30. August ver-
spricht Spannung. Die bisherigen
Verwaltungsrite stellen sich mit
Ausnahme von Peter Furger, dem
scheidenden Prisidenten, zur

Wiederwahl. Dem widersetzt sich
die Gemeinde Vaz/Obervaz, mit
einem Aktienanteil von 34 Pro-
zent grosste Minderheitsaktiona-
rin. Sietritt miteiner eigenen Liste
vonsechsPersonenan. Laut«Siid-
ostschweiz» sind dies Christoph
Suenderhauf, der Churer Touris-
mus-Experte Roland Zegg, die
ehemalige Swissair-Sprecherin
BeatriceTschanz, ChristophGlutz
und Markus Lenz. Ein sechster
Kandidathabe noch nichtfest zu-
gesagt. Die Begriindung des Ge-
meinderatsprasidenten Urs Hau-
sermann fiir dieses Vorgehen: Die
klare Ablehnung der Skigebiets-
verbindung mit Arosa am 1. Juni
habe gezeigt, dass das Vertrauen

Kampfwahl in Lenzerheide

derVazer Bevolkerung in die Fiih-
rung der Lenzerheide Bergbah-
nennichtmehrvorhanden sei.
«Mit Erstaunen» hat der Ver-
waltungsrat der Lenzerheide
Bergbahnen AG dasVorgehen des
Gemeindevorstandes zur Kennt-
nis genommen, wie er in einer
Medienmitteilung schreibt. Die
LLB AG verfiige iiber eine klare
und nachhaltige Investitionsstra-
tegie, die sich an den finanziellen
Maglichkeiten und am Erfolg der
Bahnen ausrichte. Diese Strategie
habe vollumfanglich im Destina-
tions-Businessplan ihren Nieder-
schlag gefunden. Dieser sei auch
von der Gemeinde Vaz/Obervaz
unterzeichnetworden.

Die Pizolbahnen sind neu Spon-
soringpartner der Rapperswil
Lakers. DasLogo«Pizol»istbeial-
len Spielern rechts auf der Schul-
terdesLeibchens gutsichtbar auf-
gefiihrt. Diese Woche fand ein ers-
tes Fotoshooting statt. Der Spon-
soring-Deal beinhaltet nebst der
Leibchenwerbung, Wettbewerbe
und Unterschriftaktionen. Zu-
dem erhalten die Pizolbahnen fiir
ihre Saison- und Jahresabo-Besit-
zer zwei Gutscheine fiir ein Sitz-
platzticketan einem Spiel. tl




‘une langue a l'autre

Aus dem cahier
francais

Genf setzt
verstirkt auf
russische Giste

MitMoskau war Russland vergan-
gene Woche Ehrengast an den
Fétes de Geneve. Schon zuBeginn
der 90er-Jahre hat Geneve Touris-
me denrussischen Marktaktivbe-
‘worben,lange vor SchweizTouris-
mus. Nun kann Genf die Friichte
dieser Aufbauarbeit ernten. Die
Logierndchte russischer Giste
stieg von 28000 im Jahr 1999 auf
fast 74000 im vergangenen Jahr.
Auf den Lorbeeren ausruhen will
sich Geneve Tourisme nicht. Die
Werbeanstrengungen sollen ne-
ben Moskau und St.Petersburg
auch auf andere Gebiete Russ-
lands ausgedehntwerden.  dst
Seite 19

Nachruf

Abschied von
einem grossen
Hotelier

Sepp Miissgens.

Sepp Miissgens ist leise von uns
gegangen.Sowie erlebte, sowieer
sprach, er war kein Polterer. Wer
war der Sepp? Er war ein sachli-
cher, gefiihlvoller Mensch. In Dis-
kussionen ging er ohne auszu-
schweifen stets aufs Ziel zu. Er war
kein Mensch, dermit 1000 Worten
nichts sagte, sondern stets gradli-
nig und ehrlich. Er kannte keine
Scheu, sich gegen Ungerechtig-
keit einzusetzen, was ihn nicht
immer beliebt machte, und er war
untréstlich, wenn er geschéftlich
undmoralischbetrogenwurde. Er
war ein geselliger Mensch, er lieb-
te festliche Anlésse und den Kon-
taktzu seinen Mitbiirgern. Er hat-
te nur wenig Freunde, aber un-
glaublich viele Bekannte.

Sepp Miissgens war fiir viele
von uns ein grosses Vorbild. Als
Hotelier machte er, zusammen
mit seiner Frau Dorly, aus dem
Hotel Margnain Sils Baselgiaeines
der fithrenden 4-Sterne-Hotels in
der Schweiz. Seine Liebe und sein
fortschrittliches Denken zu Sils
und dem Engadin hat er in vielen
Amtern bewiesen. Ab 1963 wurde
er in den Vorstand des Kur- und
Verkehrsvereins Sils gerufen und
warspiterjahrelang dessen Prasi-
dent. Er fithrte den Hotelierverein
Sils als Prasident von 1969 bis
1985.Im gleichen Jahrwurde erin
den Vorstand des Hoteliervereins
Graubiinden gerufen, den er von
1984 bis 1991 prasidierte. Im Ver-
kehrsverein Graubiinden war er
von 1983 bis 1991 als Mitglied des
Ausschusses téitig. Im Jahre 1988
warerMitinitiantder AndreaRob-
bi Stiftung in Sils und seit der
Griindung der Stiftung 1990 bis
heute ihr Vize-Président. Als Li-
ons-Mitglied waren ihm die Re-
geln, einhilfsbereiter undkaritati-
ver Mensch zu sein, wichtig. ITm
Skal Club des Engadins setzte er
sich fiir dieWeltoffenheit des Tou-
rismus im von ihm so geliebten
Tal, dem Engadin, ein.

‘Wir haben ein grosses Vorbild,
einen aufrichtigen Menschen,
einen Vordenker und selbstlosen
Freund und Engadiner verloren.
Sepp-wirwerdendichvermissen.

Gerd E. Wagner, Hotelier und
Freund, Samedan
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Im Euro-2008-Monat
Juni sank die Logier-
nichtezahl um 2,6%.

Trotzdem war das
erste Halbjahr 2008
fiir die Hotellerie

noch besser als 2007.

GUDRUN SCHLENCZEK

iirdas Jahr 2008 fielen die

Prognosen nach dem

Boomjahr 2007 nicht ge-

rade {iberheblich aus. In
der Schweizer Hotellerie rechnete
man mit einer zumindest gleich-
bleibenden Auslastung der Betten,
nicht zuletzt dank der Euro 2008.
Beideshatsichindesnichtbewahr-
heitet. Zumindest im verstriche-
nenerstenHalbjahrkonntedieHo-
tellerie mit einem Plus von 4,6 Pro-
zent bei den Logiernéchten sogar
noch mehr zulegen als 2007
(+3,6%). Zu verdanken ist dasnebst
einer anhaltend erfreulichen Wirt-
schaftslage nicht zuletzt der guten

Wintersaison: Mit einem Plus von
5,7 Prozent bei den Logiernéchten
schnitt der Ferienkanton Grau-
biinden besonders gut ab (Januar
bis Juni 2007: plus 1,3%). Das Ber-
nerOberlandkorrigiertedieleichte
Abnahmeum0,2 Prozentimersten
Halbjahr 2007 auf plus 5,2 Prozent.

«Ohne Euro 2008 hitten wir im
Juni mehr Logiernéchte generiert»

Nichtals Goldesel fiir die Hotel-
lerie entpuppte sich dagegen die
Euro 2008 in den Host Cities: In der
Stadt Bern sank dieses Jahrim klas-
sischen Kongressmonat Juni die
Logierndchtezahl im Vergleich
zum Vorjahresmonat um ganze
14,5 Prozent, im Kanton Ziirichum
4,3Prozentundin Genfum5,1 Pro-
zent.«ObwohlabMitteJuniin Bern
kein Spiel mehr stattfand, haben
die Reise- und Kongressveranstal-
terden ganzen Junivonvornherein
als  Buchungszeitraum vermie-
den», beobachtete Thomas Liithi,
Marketingleiter bei Bern Touris-
mus: «Ohne die Euro 2008 hatten
wir im Juni mehr Logiernéchte ge-
neriert.» Trotzdem sei der Umsatz
um 10 Prozent gestiegen.

Hotellerie £y

1. Halbjahr 2007l 1. Halbjahr 2008

65%

60%

55%

50%

45%
1-5tam- 2-Sterme-
Betriebe Batriebe

4-Sterme-
Betricbe

3:Sterne-

Betricbe Betrizbe

Zudem verlagerte ein Teil der
Veranstalter das Geschaft auf den
Mai:Indemsonst touristischweni-
ger starken Monat stieg die Zahl
der Logiernichte schweizweit um
rund 10 Prozent. Nur die Hotellerie
der Region Basel verzeichnete im
Euro-Juni bei den Logierndchten
ein Plus von 8,3 Prozent — dank zu-
sitzlicher Halbfinalspiele.

«Ohne die Euro 2008 hitte die
Hotellerie auch nicht unbedingt
besser abgeschnitten», ist Thomas
Allemann, Leiter Wirtschaftspoli-
tik bei hotelleriesuisse, tiberzeugt.
Man erhofft sich aber dank der
Euro einen Image-Effekt in neuen
Mirkten wie Portugal (Logier-
néchte Januar bis Juni 2008 gegen-
iiber 2007:+27,6%) und Ruménien
(+68,1%).

3-Sterne-Hotels steigerten
Logement-Moyenne um 8 Prozent
Die Stadt Bern wiederum setzt
aufHolland. Zurzeit liege ein Mar-
ketingkonzept zur Priifung beim
Kanton, von dem mansich finanzi-
elle Unterstiitzung erhofft. «Bis
Ende 2009 wollen wir abtasten, in-
wieweit wir auf der «orangen> Welle
weiterreiten kénnen, so Liithi. Bei
der Zimmerauslastung legten im
ersten Halbjahr am meisten die
1-Stern-Hotels zu (+2,7%). Die
5-Sterne-Hotellerie musste hier
zwar Einbussen hinnehmen,
konnte dafiir aber die Logement-
Moyenne deutlich steigern: Um
14 Prozent auf 405 Franken. Auch
die3-Sterne-Hotelleriekonnteden
Beherbergungsertrag pro Logier-
nacht um stattliche 8 Prozent auf
Fr. 98.50 erh6hen — das bei gleich-
zeitig leicht steigender Zimmer-
belegung. Einzig die 1-Stern-Be-
triebe wirtschafteten schlechter:
Die Moyenne sank um 2,7 Prozent.

Mehr Gaste als erwartet

Ex-Press

Die Luxushotellerie konnte im ersten Halbjahr 2008 ihre Zimmer
teurer verkaufen. Gleichzeitig sank die Zimmerauslastung.

Auch wenn das neue
Walliser Tourismusgesetz
im Grossratinderz

der Vorschlag vor allem bei Unter-
walliser Gemeinden wie Ovron-
naz, Nendaz und Verbier. Ovron-

Lesung durchkommt: Die
Debatte geht wohl weiter.

GUDRUN SCHLENCZEK

Falls das Tourismusgesetz am
11. September vom Walliser Gross-
ratsoangenommenwird, wiees die
zweite parlamentarische Kommis-
sion am Montagberaten hat, rech-
net Kommissionsprasident Jean-
Albert Ferrez schon heute mit ei-
nem Referendum. Auf Kritik stosst

naz beispiel: sind die Vor-
gaben zur Regionenbildung ein
Dornim Auge. Claude Luisier vom
Comité de la Société de Dévelop-
pement d’Ovronnaz (SDO) fordert
die Moglichkeit von Ausnahmen
fiir «geographisch isolierte Ferien-
orte ». «Welcher Destination kénn-
ten wir uns schon anschliessen?»,
so der SDO-Prisident. Die Schaf-
fungvon neun Tourismusregionen
istseit der ersten Lesung zwar wie-
der vom Tisch. «Es kénnten nur
vier,oderauch 12RegionenimWal-
lisentstehen», iberlédsst Ferrez die-

se Frage vollig der Initiative den
Regionen selbst. Drei Bedingun-
gen muss eine Tourismusregion
gemiss dem Gesetzesvorschlag je-
doch erfiillen: ein

Andere Tourismusorte wie Ver-
bier haben Miihe mit der neuen
Finanzierungspolitik. Eine Beher-
bergungsabgabe soll die Kurtaxe

ersetzen. Die Ab-

Potenzial ~ von «Die Regionen gabe belastet so-
mindestens 2,5 : wohl warme als
Mio. Logiernéch- entschelc_len_ auch kalte Betten
ten respektive 1,5 selbst, ob sie ein nach einem ge-
Mio.  kommer- wissen Schliissel.
T B

ziellen  Logier- grosses udget Die Gelder wiir-
nidchten, min- wollen.» den nicht, wie
destens eine in- Jean-Albert Ferrez noch beim vor-
ternational  be- Kommission Tourismusgesetz Wallis hergehenden

kannte ~ Marke Entwurf vorgese-

fithren sowie tiber ein Gesamtbud-
getvonmindestens 5Mio. Franken
vertiigen.

hen, zentraldurch denKantonson-
dern in den Regionen direkt ver-
waltet. Ob diesen dann mehr Geld

Unterwalliser nicht einverstanden

zu Verfiigung steht, hitten sie je-
doch selbst in der Hand, betont
Ferrez: «Die Regionen entschei-
den, ob sie ein grosses Budget wol-
len.»Zum Beispielvia Grundbetrag
pro Quadratmeter (10 bis 30 Fr.)
oder den Standortfaktor (0,1 bis 1).
Neu zur Kasse gebeten wiirden die
Ferienwohnungsbesitzer. Immer-
hin erbringen diese jede vierte von
insgesamt jahrlich 15,7 Mio. Lo-
gierndchten im Wallis. «<Mit dem
neuen System sollen nicht mehr
die fleissigen Vermieter bestraft
werden», begriindet Bruno Hugg-
ler, Vizedirektor Wallis Tourismus.

Aktuelles zum Thema: www.htr.ch

Grossprojekte
im Schweizer
Tourismus

«Gigantismus im Tourismus»: Zu
diesem Thema sprechen Touris-
musprofessor Thomas Biegerund
andere Referenten an der Gene-
ralversammlung des Schweizer
Tourismus-Verbands. Sie findet
am 27. August ab 9.30 Uhr in
St. Gallen statt. Nachmittags steht
der Workshop «Politische Kom-
munikation im Umbruch» auf
dem Programm. Parallel dazu

kann das neue Reka-Dorf in Ur-
nisch besichtigtwerden. ck
MaxHavelaar
fasstFussinder
Gastronomie

Das Unternehmen Max Havelaar
istaufExpansionskursinder Gast-

ronomie: Neu bietet die Schiff-

fahrtsgesellschaft des Vierwald-
stittersees auf samtlichen Schif-
fen nur noch Kaffee mit dem Ha-
velaar-Giitesiegel an. Sie ist die
erste Schifffahrtsgesellschaft in
der Schweiz, welche Havelaar-
zertifizierte Produkte anbietet.
Ebenfalls neu hat das Nachhaltig-
keits-Label «Steinbock» Max Ha-
velaar-zertifizierte Produkte in
seinen Zertifizierungsfragebogen
aufgenommen. ck

DerAgro-Preis
bringt Anbietern
Erfolg

45Projektesind fiirden Agro-Preis
2008 nominiert. Die Jury wird die
Gewinner am 11. September be-
kannt geben. Offenbar wirkt sich
die Auszeichnungpositivaus: Der
letztjihrige Gewinner mit dem
Projekt «Wellness auf der Alp»
durfte eine massive Nachfrage-
steigerung verzeichnen. ck

Sehr traurig nehmen wir Abschied von
Sepp Mussgens
Ehrenmitglied Hotelierverein Graubiinden
Der Verstorbene hat sich wahrend 22 Jahren mit aller Kraft fir unseren Verband und

die Bindner Hotellerie eingesetzt. Er war von 1969 — 1991 Mitglied unseres Vorstands,
davon sieben Jahre als Prasident (1984 — 1991). Wir trauern um einen sehr

Todesanzeige

engagierten, erfolgreichen Hotelier und guten Freund.

Unser tiefstes Mitgefiihl begleitet die Angehorigen in diesen schweren Stunden des
Abschieds. Sepp wird mit seiner grossen Liebenswirdigkeit und Kollegialitat in unserer

Erinnerung weiterleben.

Im Namen des Hoteliervereins Graubtinden

Der Prasident

Andreas Zillig

Der Geschaftsfiihrer
Dr. iur. Jirg Domenig

163602
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«Bern braucht mehr

1, Ventsy

Die Berner Hoteliere Beatrice
Imboden erachtet die geplan-
te Destination «Bern+ » als
sinnvoll. Vorbehalte hat sie
aber gegeniiber der Fusion
der vier Hoteliervereine des
Schweizer Mittellandes.

Carrmielo Agovino

Mit dem Bau neuer Hotels am Stadtrand sieht die Berner Hoteliére Beatrice Imboden keine Gefahr fiir die traditionellen Hotels in der Innenstadt.

Kiirzlich fusionierten die vier Hotelier-
vereine des Schweizer Mittellandes -
unter ihnen auch Bernhotels - zu Bern”
Mittelland. Wie hat sich die Zusam-
menarbeit seither entwickelt?

Seit dem Fusionsbeschluss hatten wir
erst eine Vorstandssitzung. Innerhalb
dieses Gremiums bin ich die kritische
Stimme. Im Tourismus finde ich die Bil-
dung grésserer Einheiten eine gute und
notige Entwicklung. In der Hotellerie
hingegen bin ich nicht tiberzeugt, dass
dies die richtige Form ist. Das konkrete
Problem eines Berner Stadthoteliers ist
vorwiegend lokaler Natur. Der Grossteil
etwa der Bieler Hoteliers hat kaum Lust
und Zeit, mit mir die anstehenden Prob-
leme in der Stadt Bern zu diskutieren.
Aber trotz meinen Vorbehalten bin ich
bereit mitzumachen. Noch bis Ende Au-
gust hat jedes Mitglied Zeit, einen allfél-
ligen Austritt zu kommunizieren. Allen
Mitgliedern wurde ausserhalb der tibli-

Beim Auftritt gegen aussen ist die Neu-
organisation ganz klar ein Vorteil.

Haben die Hoteliers mit ihrer Fusion
die geplante Bildung zur Destination
«Bern+» vorweggenommen?

«Bern+» ist auf touristischer Ebene
schon langer im Gespréach. Bern Touris-
mus beflirwortet diese Fusion sehr. Die-
se stockt aber aus politischen und per-
sonlichen Griinden. Mit der Fusion der
Hoteliervereine haben wir die Touris-
tiker nun links tiberholt.

Was halten Sie von der angekiindigten
Sanierung des Hotels Schweizerhof zu
einem Charme-Hotel im obersten Lu-
xusbereich?

Im Moment glaube ich noch nicht ganz
an die tatsachliche Sanierung. Dass
Bern mehr Hotelbetten im Fiinfsterne-
bereich benétigt, ist unbestritten. Dies
muss aber nicht zwingend der Schwei-

chen Kindigungsfrist zerhof sein. Seine Lage
eine Ausstiegsmog- . finde ich absolut nicht
lichkeit eingeraumt. Zur Person Ein Herz sinfsternewiirdig. Zu-
fiir Hotellerie und fahrt und Aussensitua-
Es gibt aber sicher . tion lassen sich nicht
auch Vorteile? Tourismus andern. Es wire eine

Ich sehe den Nutzen
darin, dass wir uns
durch Einbringen von
Wiinschen und Anre-
gungen, auch gegen-
liber hotelleriesuisse,
starker profilieren kon-
nen. Wir erhalten
durch die Fusion ein
grosseres Gewicht.
Dies auch gegeniiber
unseren Lieferanten
sowie politischen und
touristischen Gremien.

Beatrice Imboden (52) ist seit
2006 zusammen mit ihrem Ehe-
mannHannes Péchterin der Ber-
ner Best Western Hotels Baren
und Bristol. Zuvor fiihrte die
gelernte hauswirtschaftliche
Betriebsleiterin, die das Unter-
nehmerseminar von hotellerie-
suisse absolvierte, die beiden
Betriebe wahrend vielen Jahren
als Direktorin. BeatriceImboden
istauch Vorstandsmitglied von
Hotellerie Bern" Mittelland und
von Bern Tourismus. dst

idealere Lage fiir ein
Businesshotel als fiir
ein Charme-Fiinfster-
nehotel.

Im Oktober wird in
«Westside» in Bern-
Briinnen ein neues
«Holiday Inn» mit 144
Zimmern eréffnet. Re-

Suisse gedussert. Braucht denn Bern
so viele zusétzliche Hotelbetten?

In einem gewissen Umfang bestimmt,
aber vielleicht nicht gerade tausend.
Bern benétigt aber auch eine professio-
nelle Organisation, welche Kongresse
und Events verkauft. Dort muss man
ansetzen, wenn Bern dereinst tiber
mehr Hotelbetten verfiigen sollte.

Widmet sich denn Bern Tourismus
diesem Geschéft zu

statt, im 2011 die Eiskunstlauf-EM. Im
Gespréach sind noch zwei weitere Gross-
anlédsse.

Was versprechen Sie sich von der
Eishockey-WM?
Die Hotellerie wird stark davon profitie-
ren kénnen. Zurzeit ist die Nachfrage
nach Hotelbetten bereits sehr gross. Wir
haben sehr viele Anfragen von National-
mannschaften, wie etwa Russland und
Schweden. Sie wollen je-

wenig? «Bernbrauchteine weis fir ganze drei Wo-
g So lgenr[li f;é 1(1(;9 Jalrge professionelle Or- chen bucheni{fo c}las}s3 es
un wurde % F : weniger punktuelle Bu-
bisher diesbeziiglich ganlsatlon' die chungen geben wird als
nicht sehr viel verkauft. Kongresse und an der Euro 2008.
Kommen mit dem Bau Events verkauft.» Aber mit jahrlich einem

von grosseren Hotels an
der Peripherie nicht die
traditionellen Betriebe
in der Stadt unter Druck?
Das Beispiel von Accor beim Guisan-
platz hat klar gezeigt, dass diese Hotel-
kette mit ihrer internationalen Sales-Ab-
teilung und ihrem Namen stark genug
ist, gentigend neue Géste nach Bern zu
holen. Die Hotels an der Peripherie spre-
chen eine Klientel an, die ganz klar au-
tobahnorientiert ist. Wenn sich die Ho-
tels in der Berner Innenstadt auf Géste
konzentrieren, die mit dem 6ffentlichen
Verkehr anreisen, konnen sie ebenso
gut tiberleben wie jene am Stadtrand.

Die Euro 2008 hat der Stadt Bern eine
tolle Stimmung und eine grosse inter-
nationale Publizitdt verschafft. Was

auch Ideen fiir ein zu-
sétzliches Hotel in der

es nun, damit dieser Schwung
nicht génzlich verloren geht?
Das ist nicht schlecht aufgegleist.

Beatrice Imboden
Berner Hoteliére

grossen internationa-
len Sport-Event ist es ja
wohl nicht getan?
Diese Diskussionen laufen. Der Berner
Stadtprasident Alexander Tschdppat
hat an Events grosses Interesse und ist
darum bemiiht, dass in der Stadt Bern in
Zukunft noch mehr geschieht.

In Bern wird heftig iiber den Bewilli-
opp fiir St fés in der
Oberstadt diskutiert. Was halten Sie
vom Entscheid des Gemeinderates?
Wenn man eine lebendige Stadt sein
will, ist es unsinnig, derartige Entschei-
de zu fallen. Wir haben ein relativ gutes
Gesetz. Dieses konnte individuell noch
leicht angepasst werden, da nicht alle
Gassen genau die gleichen Vorausset-
zungen haben. Da die Stadt dieses Ge-
setz nicht durchsetzte, kam es zu Aus-
wiichsen. Statt diese punktuell anzuge-
hen, werden jetzt mit dem generellen

Néhe des Stade de

Néachstes Jahr findet die Eishockey-WM

Verbot alle bestraft.

Standpunkt

Meine
Impressionen
als Neuling in
der Branche

MONIKA
BINKERT

nfangJulibinich beiden
A ZFV-Unternehmungen

eingestiegen. Nach zehn
Jahren Engagement im Gesund-
heitssektor bedeutet das neue
berufliche Umfeld vor allem auch
den Einstieg in eine neue Branche—
den Eintritt in die Welt der Gastro-
nomie.

Mein Interesse und meine Neu-
gierals Branchen-Newcomerin
sind gross, die zahlreichen Be-
triebsbesuche vor Ort spannend
und aufregend. Esist faszinierend,
wie teils aufkleinster Kiichenfliche
pro Mittag fiir 500 und mehr Géste

«Was mich fasziniert
ist die Begeisterung,
mit der alle von ihrer
Arbeit sprechen.»

gekochtwird, mitwelcher Prazision
die Gault-Millau-Teams ansWerk
gehen, wiegriindlichvorundhinter
den Kulissen geschrubbt und gerei-
nigt wird oder mit welcher Detail-
liebe und Stilsicherheit Rdume ge-
staltet werden.

Fachjargon wie Rack Rate, Table-
top, Freeflow etc. habe ich bereits
verinnerlicht. Inzwischen kenne
ichauch den Unterschied zwischen
V2-und 2/4-GN-Behdltern, weiss,
dass das Kiichenoffice nichts mit
einem Biiro gemein hatund was in
derGrossbickereidieHebeltechnik
bezweckt. Nurbei den Convenien-
ce-Produkten ist mirim Moment
nochunklar, ob es deren vier oder
zehn Stufen gibt.

Ichlerne viele neue Menschen
kennen. Der Umgangistzuvorkom-
mend, die Sprache direkt und un-
verbliimt. Ich mag das. Was mich
indesvorallem fasziniert, istdie Be-
geisterung, mit der diese Menschen
vonihrerArbeit sprechen. Daist
grosse Motivation spiirbar und
kaum ein Klagen horbar. Esscheint
keine Probleme zu geben, nur Her-
ausforderungen—und derWille, mit
neuenSituationenumzugehenund
esnochbesserzumachen.Ichlerne
Menschen miteiner enorm hohen
Dienstleistungsbereitschaft und
Kundenorientierung kennen. In
dieser Auspragung kenneich das
vonmeinem bisherigen berufli-
chen Umfeld nicht. Ich bin begeis-
tert—und habe das gute Gefiihl, in
einerwunderbaren Branche ange-
kommen zu sein.

Monika Binkert ist Leiterin Betriebe und Marke-
ting bei den ZFV-Unternehmungen.

Gastgewerbebetriebe schliessen in der Hochsaison

DANIEL STAMPFLI
REDAKTOR

Zum Thema
Betriebsferien

ineVelotour im
MonatJuli entlang
der Seen-Route von
Veloland Schweiz,
diesbei schonstem Sommer-
wetter, ist ein wirklich tolles
Erlebnis. Der Autor lernte da-
beilandschaftliche Schon-
heiten kennen, was sonstin
dieser Intensitdt weder mit
dem Auto noch beim Benut-
zen des 6ffentlichen Verkehrs
moglichist. DieWege fithren
meist abseits von den durch
den motorisierten Verkehr
befahrenen Strassen, durch
Felder undWiélder, entlang

von Seeufern und durch klei-
ne und gréssere Dorfer. Und
hiersetzt denn auch meine
Kritik ein. Mit wiederkehren-
der Regelmassigkeit musste
ich an Gastgewerbebetrieben
Folgendes lesen: «<Montag
und Dienstag Ruhetagy» oder
alsVariante «Betriebsferien».
Und dies notabene im Juli,
wihrend der Hauptreisezeit.
Orte, die sich durch ruhige
oder landschaftliche Schon-
heitauszeichnen, aber nicht
grossere Massen von Touris-
ten anziehen, machenindie-
ser Zeit vermehrt die Liden

«Freut man sich auf
eine Pause, ist die
Enttduschung vor

verschlossenen Wirts-
haustiiren gross.»

dicht.InWeesenamWalensee
etwawaren an einem Diens-
tag zwei Restaurants direkt
am See geoffnet, andereim
Altstadtkern dagegen ge-
schlossen. Dasselbe Bild ver-
setzte mich etwas ausserhalb
Einsiedelnsins Staunen. Und
ein Café im Zentrum von Ro-

thenturm an derlandschaft-
lich einmaligen Hochmoor-
ebene war ebenfalls wegen
Betriebsferien geschlossen.
Ein Grossteil der Seen-Route
fuhrt tiber langere Zeit aus-
serhalb von Dérfern durch.
Und freutmansich dannend-
lichaufeinenlang ersehnten
Zwischenhalt ohne Verpfle-
gung aus demVelogepack, ist
die Enttduschungvor ver-
schlossenen Wirtshaustiiren
gross. Was denken wohl die
auslandischen Reisenden,
die sich im Sommer mit dem

. Autoin Teile der Schweiz ab-

seits stark befahrener Routen
und grosserer Orte aufma-
chen, das Land zu erkunden?
Oder rechnet man etwa gar
nicht mitsolchen?Will man
siebewusstin Luzern, Zug,
Brienzund Interlaken oder
dannin Bergferienorten ha-
ben?Dadie Schweizmitihren
landschaftlichen Schonhei-
ten wirbt, und dies nicht nur
mitbekannten grosseren Or-
ten, sollten sich die Exponen-
ten des Gastgewerbes etwas
flexibler zeigen. Aber etliche
denken wohl: «Esist Ferien-
zeit, also machen wir Ferien.»
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«Ich wiinschte, es wéare
leichter abzunehmen und
ich konnte ohne Bedenken
Pasta essen.»

Drew Barrymore, Schauspielerin

Weite Golfplétze,
elegante Hotels,
sportliche und aktive
Menschen: Weil das
alles so gut zusam-
men passt, sind Golf
Trophys ein perfektes
«Get together». Diese
Woche gleich viermal.

ELSBETH HOBMEIER

Michel Rey, General Manager
Baur au Lac Hotel mit Schwung.

m letzten Freitag drdu-
ten die Wolken zwar
iiber dem Golfplatz von
Interlaken-Unterseen,
aber der Regenguss kam erst am
spédten Abend und vermochte die
160 Géste der 21. BZ-Trophy im
Victoria Grand Hotel & Spa nicht
mehr zu stéren. Am Dienstag nie-
selte es in Samedan und war eher
kiihl, was aber die Stimmung der
56 aktiven Golfer am 3rd Badrutt's
Palace & Baur au Lac Golf Cup we-
der auf dem Platz noch beim an-
schliessenden Galadiner im Bad-
rutt’s keineswegs triiben konnte.
Und wie das Wetter am kommen-
den Samstag in Sagogn-Schluein
und in Flims sein wird, wenn die
ersten neun Locher des neuen
Golfplatzes mit einer glanzvollen
1st Waldhaus Flims Golf Trophy
eingeweiht wird, weiss erst Petrus.
Er mége viele Sonnenstrahlen ins
Biindnerland schicken - und min-
destens ebenso viele nach Arosa,

Der neue Golfplatz von Sagogn-Schluein wird am kommenden Wochenende mit der 1st Waldhaus Flims Golf Trophy eingeweiht.

Holein1furH

Sesselriicken

Hirschen-Wirt
wechseltindie
Systemgastronomie

Rainer F. Hoffer (35) heisst der
Chef des Casual-Dining-Konzepts
«Spiga», das am 8. Oktober im neu-
en Berner Shoppingcenter «West-
side» erdffnet. Er war vorher Wirt
des «Hirschen» in Oberstammbheim
und erreichte dort mit seiner Frau
Nadja als Kochin 13 Gault-Millau-
Punkte. Nach einem Zwischen-
stopp bei der BernerJansen Gastro-
nomie, fiir die er das Opening des
«Bim Grosi» am Birenplatz beglei-
tete, wechselt der diplomierte Res-
taurateur nun in die Systemgastro-
nomie. Als Spiga-Kiichenchef wur-
de Christian Jurt (40) engagiert,
ehemals Kiichenchef «Schwellen-
mitteli», Bern. Franziska Steb-
ler (43), zurzeitim Restaurant Neu-
briicke, Bern, wechselt als Teamlei-
terin Service und Verkauf per 1. Ok-
tober ins Fithrungsteam der Spiga
RestaurantAG.

Hotelfachfraufiihrt
dasKempinskiHotel
Airport Miinchen

Seit 15.Juli 2008 zeichnet Susanne
Meinhard (Foto) als Hoteldirekto-

21. BZ-Golf-Trophy im Victoria-Jungfrau Interlaken: (v. 1)
Das Direktorenpaar Hans-Rudolf und Elisabeth Riitti, Franziska
von Weissenfluh und CEO Albert «Polo» Staheli von der Espace Media.

3. Badrutt’s Palace & Baur au Lac Golf Cup im Samedan/St. Moritz:
(v.1.) Gault-Millau-Chef Urs Heller, Badrutt's-Chef Hans Wiedemann und
Weinhaus-Chef Ludwig Martel.

wo ebenfalls am Samstag die Ist
Tschuggen Hotel Group Trophy
iiber die Fairways geht.

Auf dem Bielersee wird zu heissen
Rhythmen Salsa getanzt und gelernt

Mit dem Salsa-Boot will die Bielersee Schifffahrt die
Gaste mit Musik und Kulinarischem verw6hnen.

Heisse Stimmung auf der Bieler-
see-Abendrundfahrt: Ein Salsa-
Boot, ein Tanzlehrerundeine pro-
fessionelle Band sollen die Giste
ineineandereWelt entfiihren. Die
Bielersee Schifffahrt will mit dem
Salsaschiff auch die kulinarische
Seite zelebrieren, um dann ge-

Letzte Woche feierten 30 Absol-
venten der Hotel-Handelschule
hotelleriesuisse Bern und Spiezim
Restaurantzum Ausseren Stand in
Bern ihre Diplomiibergabe. Die
Festansprache hielt Martin Bau-
mann, Prisident Branche Hotel-
Gastro-Tourismus. Von insgesamt
33 Priifungssteilnehmenden er-

Biihler, Hotel Europe, Ziirich; Christina Enz,
Hotel Alpha-Palmiers, Lausanne; Nicolas Hirs,
Hotel Bern, Bern; Noé Infantino, Hotel Arte,
Olten; Stefanie Krahling, Hotel Arc-en ciel,
Gstaad; Simona Langenegger, Hotel Aeschi
Park, Aeschi; Tania Lourido, Hotel Kreuz, Bern;
Sarah-Lucia Liithi, Hotel Ambassador, Bern;
Rachel Merlin, Hotel Adler, Adelboden; Brigitte
Raess, Hotel Krone, Solothurn; Michéle Reber,

Hotel-Handelsschulen HS
Bern und Spiez diplomierten

Diplomierte HHS Spiez

Stefanie Aeschbacher, Hotel Alpha, Thun;
Mélanie Biehl, Solbadhotel Sigriswil; Wing
Chan Chak, City Hotel Oberland, Interlaken; Lea
Christen, Hotel Kreuz, Bern; Nina Héchler, Re-
habilitations- + Gesundheitszentrum  Schén-
berg, Gunten; Simon Meier, Hotel Seepark,
Muntelier-Murten; Anja Ramseier, VCH-Hotel
Friedegg, Aeschi; Daniel Schild, Best Western

rin fiir das Kempinski Hotel Airport
Miinchen verantwortlich. Die 48-
jéhrige Kolnerin war zuvor General
ManagerinimKempinskiPragelato
Village in den italienischen Alpen.
Sie trat die Nachfolge von Holger
Schroth an, derin gleicher Funkti-
on ins Kempinski Hotel Mall of the
Emirates nach Dubai wechselte.
Das Kempinski Hotel Airport be-
herbergt 389 Zimmer und Suiten
und befindet sich zentral zwischen
Terminal 1 und 2 im Minchner
Flughaten. 1999 war die erfolgrei-
chen Hotelfachfrau bereits fiir die

starkt Standards wie Bolero, Son, hielten 30 das Diplom. br  Hotel Bad Schauenburg, Liestal; Maria Stalder, ~ Metropol, Saas-Fee; Nadine Siegenthaler, So- Eroffnung des Radisson SAS Airport
Cha-Cha-Cha oder modernen Hotel Krone, Thun; Eva Stoller, Schloss Hiini-  rell Hotel und Kongresszentrum Ador, Bern; Ju- Hotelin Amsterdamverantwortlich
Salsa zu tanzen. sls y 2 Diplomierte HHS Bern gen, Konolfingen; Nicole Streit, Hotel Bern, lian Steiner, ZicZac Rock-Hotel, Zirich; Melanie und anschliessend als General Ma-
Morgen Abend wird auf dem Muriel Abplanalp, Hotel Florida, Studen; Domi-  Bern; Carlyn Studer, Hotel Worbenbad, Worben  Teuscher, Hotel Hornberg, Saanenméser; Co- nagerin des Radisson SAS Hotel in
www.bielersee.ch Bielersee Salsa getanzt. nic Beyeler, Hotel Belle Epoque, Bern; Prisca  b. Lyss; Vanessa Witschi, NH Fribourg. rinne Wyssen, Alpin Sherpa Hotel, Meiringen. Dublin. gsg
o o
Umsteigerin Trotz nicht bezahlter Rechnung ist Ein Fest, das der
Brunojans  Christine Bolt der Feinschmecker ein freier Mann Region Genf viel

Der 50-jahrige Bruno Jans
nimmt das Steuer als neuer
CEO der Helvetic Airways
in die Hand. Bereits als Bub
von der Fliegerei begeistert,

schlug Bruno Jans seine be-

% rufliche Laufbahn in diese

g Richtung. 2003 kam er zu Helvetic

Airways, war Leiter Technik und seit 2006 als Chief

Operating Officer tatig. Die Airline im hartumkdmpf-

tenMarktzubehaupten, siehterals grosse Herausfor-

derung. Wie das Unternehmen Martin Ebners Ende

Juni angekiindigt hatte, sollen die Linienfliige im

Herbsteingestelltwerden. Mitderneuen Strategie will

Jansim Leihgeschiftweiterhin unter dem Namen der

Helvetic Airways agieren und durch den Charterbe-

triebden Brandprasentmachen. Zudemstrebtereine

flache und dadurch flexible Hierarchie an, um die Air-
line marktkonform anzupassen.

Christine Bolt heisst die neue (f,’ f
Direktorinvon Toggenburg
Tourismus. Die 32-Jih-
rigewarbisherbeim

selben Unternehmen
als Marketingleiterin und
stellvertretende Direktorin ta-

tig. Sieist Nachfolgerin von Flori-
an Kern, der im Juni zusammen mit g
dem damaligen Prasidenten von Toggenburg Touris-
mus zurtickgetreten ist. Die neue TT-Direktorin habe
einegewinnendeArt, aufdie Leutezuzugehen, so Pra-
sident Ueli H. Burkart. Sie zeichne sich durch einen
guten Umgang mit Personal und Vorstand aus. Dazu
kommt, dass Christine Bolt gutim Tal vernetzt sei. Sie
ist iiberzeugt, dass das Toggenburg den Gisten ein
breites Angebot bieten kann und daher eine touristi-
sche Zukunft hat, «wir miissen aber alle am gleichen
Strickziehen», sagt die TT-Direktorin. br

Der Genfer Feinschmecker, der
aufseiner 68-tagigen Tour durch
die 68 besten Restaurants der
‘Welt von Star-Koch Paul Bocuse
unterstiitzt wurde, aber nach
seinem Besuch im spanischen
GourmetrestaurantEl Bulli-sei-
ner 40. Station — im Juni spurlos
verschwand, ist wieder auf ge-
taucht. Die hiesige Polizei teilte
mit, dass Henry «gesund und
munter» an seinem Wohnort in
Genf beim Geldabheben von
einer Uberwachungskamerage-
filmt worden sei. Die Griinde
tiber sein Verschwinden geben

Der im Juni verschwundene Gourmet lebt: Er ist beim
Geldabheben in Genf gefilmt worden.

den Ermittlern aber weiterhin
Ritsel auf, und wihrend man in
der Schweiz erklirte, Henry sei
ein erwachsener Mann und ha-
be das Recht, einfach abzutau-
chen, hoffen die spanischen Be-
horden, dass sich Henry bei ih-
nen mal meldet. Sie vermutet,
dass dem Schweizer das Geld fiir
seine einzigartige Tour ausge-
gangen ist. Rein faktisch aber ist
dieSachefiir diePolizei erledigt—
obwohl er seine Rechnung im
«ElBulli» tatséchlich nichtbegli-
chenhat-da das Restaurant auf
eine Anzeige verzichtet. fee

Geld bringt

Gegen zwei Millionen Menschen

haben an sechs Tagen die Fétes de
Geneve besucht. Allein das Feuer-
werkiiberdemSeebeckenbestaun-
ten am Samstagabend 600000 Per-
sonen. DasWetter spielte mit:Wih-
rend der ganzen Woche gab es in
Genf kaum Regen. Als bedenklich
bezeichnete Direktor Christian Col-
quhoun jedoch die Alkoholexzesse
beiden]Jugendlichen.2009sollenin
Zusammenarbeit mit der Polizei
Préventionsstinde installiert wer-
den. Die Fétes de Geneve werden
mit einem Budget von 3 Mio. Fran-
ken durchgefiihrt. Die Wertschop-
fung fur die Region soll 120 Millio-
nen Franken betragen. gsg
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Kraftorte. Vermarktung. Hier liegt die Krux: Kraftorte miissen mit Feingefiihl touristisch vermarktet werden.
Denn noch sind sie nicht ganz salonfahig. Zu Unrecht.Und obwohl der Trend in ihre Richtung weist.

< <

Kraftort Sils. Morgenstimmung am Silsersee.

~ Wie kommt die
~ Kraft zum Gast?

Sind Kraftorte eine GeologiebestitigtunddieKraftorte ~ vorsichtigabzuwagen, mitwelchen
& 4% o sprechen nicht mehr nur eine klei- ~ Begriffen die Giste angesprochen
touristische Nische .. Gruppe Abgehobener an», sagt ~ werden, das heisst, ob die Qualitd-
24 3 : der Berner Tourismusprofessor ten benannt oder nur spiirbar ge-
fur Destinationen HansruediMiiller. macht  werden.
und HOtelS? ]3, aber, Das zeigt auch die «WennichdenBe-
. . Tatsache, dass der griff Kraftort je-
Sie geSChelt ZU  gowenische Geo- mandem  unter
vermarkten, ist eine mant, Marko Po- die Nasereibe, der
4 gaznik, der meh- damit nichts an-
Gratwanderung- rere Biicher iiber fangen kann,
Kraftorte ge- wirkt sich das

CHRISTINE KUNZLER  schrieben hat, moglicherweise

Vortrage an der kontraproduktiv

II\sAHeinz Keller, go}:‘nter}t UniBernhilt. «Wenn ich ein Se- aus», g:)th\'ljl(l]er
anager von Schweiz . _ zZu edenken.
Tourismus, am Radio Kraftortbenen- mln_ar aufderPe Auch provoziere
iiber SchweizerKraftorte — nen oder nicht? tersinsel abhalte, ein  benannter
sprach, trafen 1400 Mails und Briefe ‘Wenn eine tou- 3 3 Kraftort eine hohe

ein, von Menschen, die sich dafiir  ristischeVermark- Sage ichnichtsvon Erwartungshal-
interessieren. Ein Kraftort ist ein  tung solcher einem Kraftort.» tung. «Das Schei-
Gebiet oder Gebaude, meist eine  Kraftplitze — mit Hansruedi Miiller terungsrisiko  ist

Kirche oder ein Kloster, wo Men-
schen Energie tanken kénnen (De-

dem  Zielpubli-
kum in Einklang

Leiter FIF Uni Bern

finiton siehe Seite 8). Kraftorte kon-
nen nicht weiter in die Esoterik-
Schublade verbannt werden, «die
Energien sind inzwischen von der

steht, konnte das fiir gewisse Orte
eine Positionierungs-Nische sein,
sagt Miiller, «vor allem fiir Orte mit
Individualgisten.» Es gelte jedoch

€ Der Name BileHotels stehit for serse Gast-
lichket 1. Diesern Arspruch werden wir gerecht,
Indem wir reglonal agieren, unsere Gisste
lokal verwithnen und die Leistungen unserer
drel Hauser zentral verwalten. AdelioOpera
unterstitzt uns in dieser tagtiglichen Arbelt
und gewahrelstet eine optimale Yerwaltung. 3>

Marc Haubensak

DBirskor hotelleres

ilalotk i
Mehirinfs: CHECK IN DATA
W w.checkincata com
Tel.0M 701969 In quten Hiwsern zu Hause

doch recht hoch,
denn die Auswir-
kungen der Kraftplitze sind nicht
fiiralle Menschen kérperlich wahr-
nehmbar. Miiller selber lasst seine
Gasteund StudentendieQualititen

eines Kraftortes lieber fiihlen:
«Wenn ich ein Seminar auf der
St. Petersinsel durchfiihre, sage ich
nichts von einem Kraftort. Doch je-
desmal entwickeln sich die Anlidsse
sehr positiv.»

Eine schweizerische
Kraftort-Route lancieren?

Der Zeitpunkt mit Kraftorten zu
werben, wireindes gut, sagt Touris-
musforscherin Karin Frick vom
Gottlieb Duttweiler Institut GDI in
Riischlikon. «Es gibt vermehrt eine
Nachfrage nach spirituellem Mehr-
wert.» Diesen Trend sieht sie durch
den «Megaerfolg» der Jakobswege
bestitigt. In die gleiche Richtung
zielt auch die neuste Studie «Neo-
Nature» vom deutschen Zukunfts-
institut. Zunehmend wird die Natur
als spiritueller Ort, als Projektions-
flache fiir Metaphysik, Poesie und
Ubersinnliches wahrgenommen,
heisst es dort. Die Autoren stellen
klar: «Weder bedeutet das, dass wir
jetztalle Esoteriker werden und der
Uberhshung von Natur huldigen,

Bahrhatsiassa 98, 8001 Zanch
Telefon 079 400 25 5

R
Do Stor-PoIStest it

ArCoH*T*UsN+G+!

Basmcl + Sotas + Blinks * Stihia

Nau baziahan und autpoistern

* Graisbartung,

Offerte und Ealart-Aushlhning

In Ihrem Hairlab
= mind. 10% auf Kankurenzafiarts
* 30-jshrige Gastranamibe-Erfatrung
* Autan Ska uns uverbindlich an:

noch bedeutet es,
dass wir Natur
verklaren  oder
sentimental  als
Zufluchtsort der

Moderne fest-
schreiben.»
Der Umgang

mit Kraftorten sei

Swiss-Image
Karin Frick
schlagt vor, zu

priifen, ob ver-
schiedene Kraft-
orte miteinander
verbunden wer-
denkonnen. «Die-
se Energie-Rou-
ten konnen dann

jedoch nicht ganz «Es gibt erwandert oder
einfach, eben ge- = per Bike abgefah-
rade weil deren vermehrt eine ren werden. Men-
Vermarktung Fin- Nachfrage nach schen», sagt sie,
gerspitzengefiihl spirituellem «sind gerne unter-
erfordere, sagt Ka- wegs.» Einesolche
rin  Frick. «Sie Mehrwert.» Route ermégliche
miissen kompe- Karin Frick zudem den Orten
tent vermarktet Tourismusforscherin am GDI und Hotels, sich

werden.» Sie rit,

Kraftorte im traditionellen, kultur-
historischen Kontext zu kommuni-
zieren. «Geschichten von Kultstét-
tenerzahlen», sagt sie. «Damitkann
derOrtoder dasHotelverschiedene
Giste ansprechen, denn was mit
Kulturgeschichte verbunden wird,
wirkt sich vorteilhaft aus. Damit
schliesst man kaum Géste aus.»

079 403 39 50

Freie Betlen? Lassen Sie es uns wissen!

CHF 35.00
Fir 4 Wachen
onlineprisenz:

on 031 370 42 26
hotekpeciab@hotelenes

kit Eeasaien

anzudocken.

Von den Lindern Schweiz,
Osterreich und Deutschland setzt
Osterreich touristisch am aus-
gepragtesten auf Kraftorte. In
Deutschland werden sie touristisch
kaum genutzt (siehe Seiten 11 und
12). Hingegen werden Kraftorte in
England, Irland und Schottland seit
langem touristisch vermarktet.

SMARTcUes"
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Kraftorte. Tourismus. Kraftplitze konnen touristisch besser genutzt werden, sagt die Religionswissenschafterin
Andrea Fischbacher. Vorausgesetzt, sie sind Teil eines sanften Tourismus.

Der Kraftort Creux-du-Van im neuenburgischen Val-de-Travers.

Die Religionswissen-
schafterin Andrea
Fischbacher erforscht
Kraftorte. Sie rit, die-
se touristisch besser
zu nutzen. Allerdings
mit Respekt.

CHRISTINE KUNZLER

ielésstsich be-
weisen, dass der
Kraftortauch
wirklich Kraft
spendet?
Jeder Boden strahlt, wie jeder
Gegenstand und jedes Lebewe-
sen auch. Leider gibt es noch
keine Messgeréte, die die Strah-
lung der Kraftorte festhalten —
es steht zurzeit eins in Entwick-
lung. Mit diesem Gerat konnen
die Bovis-Einheiten (Messgros-
se flr Strahlung, Anm. d. Red.)
dann wissenschaftlich bestéatigt
werden. Heute miissen die

Fakten Eine
Wissenschafterin
erforscht Kraftorte
Andrea Fischbacher, Oetwil,
studierte in Ziirich Germanistik,
Philosophie, Religionswissen-
schaften und Kunst. Anschlies-
send wissenschaftliche Assis-
tenz am Deutschen Seminar der
Universitét Ziirich. 1986 Promo-
tion zum Dr. phil. Seit 1993 frei-
schaffende Publizistin/Autorin,
Kommunikationsberaterin, Aus-
stellungsmacherin und Dozen-
tin fiir Literatur und Kultur an
Schweizer Hoch- und Mittel-
schulen. Seit 2001 ist sie auch
als Kraftort-Forscherin tatig. ck

Strahlen mittels Pendel gemes-
sen werden.

Entstehenim Laufe derZeit im-
merwiederneue Kraftorte?
Nein, Kraftorte sind uralt. Sie
sind entstanden durch die geo-
logische Beschaffenheit, Ver-
werfungen,
Wasseradern
und Energie-
linien. All das
fiihrt zu Schwin-
gungen. Je nach

Kraftorte konnenssichalso auch
negativauswirken?

Ja, wenn die Energien stark
sind, dann fiihlen sich die Men-
schen auf diesen Platzen gar
nicht wohl. Die Art der Energie
lasst sich einerseits auspen-
deln, andererseits spiirt sie, wer
sich dort auf-
hélt. Auch ein
positiver Kraft-
ort kann sich ne-
gativ auswir-
ken, namlich

Stéarke der dann, wenn sei-
Schwingungen ne Strahlung zu
ist ein Ort ein stark ist. Des-
Kraftort oder halb ist es wich-
eben nicht. «Bis zum letzten tig, zu spiiren,

: wann der Kraft-
DasErdinnere We ltkrle_g waren platz verlassen
verédndert sich solche Dinge nor- werden muss.
nicht? i
Doch. Das pas- mal.' Man arbeitete Was erleben Sie
siert aber sehr mit Kraftorten.» personlich an
langsam. Wenn Andrea Fischbacher einem Kraftort?
zum Beispiel Kraftort-Forscherin Ein Kribbeln in
viele Menschen den Fiissen und

den gleichen Kraftort besuchen,
kann er erlahmen. Er erholt sich
zwar wieder, aber ebenfalls
sehr langsam.

Aufdem Plateau, auf demdas
Hotel Biirgenstock steht, ist ei-
ne Dauerstrahlung von 15000
bis 18000 Bovis-Einheiten ge-
messenworden. Das heisst,
Géste und Mitarbeitende soll-
tensich dort vital fiihlen...
Dem ist auch so. Ich kenne den
ehemaligen Direktor. Der fiihlte
sich dort oben putzmunter.

Wie lasst sich ein echter von
einem angeblichen Kraftort
unterscheiden?

Indem man die Bovis-Einheiten
misst und die Energien unter-
sucht. Diese konnen ab- oder
aufbauend sein.

Beinen. Zudem beféhigt er
mich, ndher zu mir selber zu
finden.

Wie sind Sie auf dieses Thema
gestossen?

Ich bin die Biographin von
Blanche Merz (Verfasserin meh-
rerer Biicher zu diesem Thema,
Anm. d. Red.). Um diese Biicher
schreiben zu kénnen, musste
ich mich ausfiihrlich in die Ma-
terie einarbeiten. Ein sehr span-
nendes und weitlaufiges Ge-
biet, das mich nicht mehr los-
lasst. Deshalb habe ich eine For-
schungsstelle gegriindet. Ich
mochte weitere Schweizer
Kraftorte erforschen und deren
Qualitat belegen.

Werden Kraftorte heute allge-
mein starker wahrgenommen

Nichts fur

die

alsnoch vor zehn, fiinfzehn Jah-
ren?

Auf jeden Fall. Wichtig ist es,
die Orte jeweils in einen kultu-
rellen Zusammenhang zu stel-
len. Dann wird es so richtig
spannend.

Sie bieten Ausfliige zu Kraft-
ortenan. Lassen sich die Kraft-
platze generell touristisch
bessernutzen?

Ganz sicher. Es gilt jedoch, ver-
antwortungs- und respektvoll
mit diesen Kraftplatzen umzu-
gehen. Sie einfach zu konsumie-
ren, ware falsch. Deshalb ist es
wichtig, die Touristen vorher
liber diese Orte und Platze zu
informieren.

rte der Kraft sind - als Teil
O eines umfassenden ener-

getischen  Zusammen-
spiels — Quellen von Kraftlinien,
die sich {iber alle Kontinente er-
strecken. Es sind natiirliche Ener-
giezonen. Meist stehen Kirchen
und Kléster auf solchen Kraft-
orten.

Naturverbundene  Personen
haben Kraftorte schon immer als
einfaches Mittel gegen fehlende
Lebensfreude und allerlei Ermii-
dungserscheinungen genutzt: Sie
stelltensich einigeZeituntereinen
gesunden Baum oderlehnten sich
an einen Baumstamm.

Die Vitalitit des Menschen
héngt grosstenteils von der Dyna-
mik eines Ortes ab. Der Nomade
in der Wiiste wahlt intuitiv einen
ungestorten, lebensfreundlichen

Wie sieht ein solches Angebot
aus?

Sinnvoll ist es, solche Reisen
durch eine Fachfrau oder einen
Fachmann begleiten zu lassen,
der sich mit Kraftorten aus-
kennt.

InEngland, Irland und Schott-
land sind Kraftorte salonféhig,
hierwerden sie oft indie eso-
terische Schublade verstaut.
Wie erklédren Sie sich diese
unterschiedliche Haltung?
Schwer zu sagen. Vielleicht eine
Mentalitatsfrage? Ich denke, bis
vor dem letzten Weltkrieg wa-
ren solche Dinge ganz normal.
Man arbeitete mit Kraftorten.
Dann kam der technische Fort-

Platz fiir sein Zelt. Es gibt Orte und
Zonen, wo sich Menschen, Tiere
und Pflanzen ganz besonders
wohl fiihlen, gesund und kraftig
sind—auch das sind Kraftorte.

An Orten der Kraft werden auf
dem Geldnde immer wieder be-
stimmte Eigenheiten beobachtet:
Unter dem Chor einer alten Kirche
kreuzen sich meist unterirdische
Wasserldufe. Moos und Feuchtig-
keit an den Mauern sind dussere
Kennzeichen dafiir.

Ortevonbesonders grosser auf-
ladender Kraft befinden sich am
Fusse eines Wasserfalls. Die Ener-
gieeinesWasserstrudelsistausser-
ordentlich. Besonders bei natur-
belassenen Wasserldufen bildet
dasWasserWirbel, und es entsteht
eine Art elektrische Kraft, so dass
jeder Wasserlauf sozusagen ein

Massen

Swiss-Image

schritt und brachte andere Még-
lichkeiten mit. So hat man diese
Kraftquelle beiseite geschoben.
Die Esoteriker waren dann eben
die ersten, die die Kraftorte wie-
der bekannt gemacht haben.

Welches ist fiir Sie personlich
der eindriicklichste Kraftplatz
der Schweiz?

Die St. Georgen Kapelle in Ber-
schis ist ein wundervoller Kraft-
ort. Ein einstiger Kultplatz —
wie librigens viele andere Kraft-
orte auch. Faszinierend ist auch
der im letzten Mai er6ffnete
Energiepfad in Sattel Hoch-
stuckli. Ein Angebot, das von
der ganzen Familien genutzt
werden kann.

Ort der Kraft Was versteht
man darunter?

Regenerator ist. Am Fusse eines
Wasserfalls steigt die Vitalitit des
Menschen auch dank der negati-
venIonen, die er einatmet.
Gemessen werden die Strah-
lungen mittels Bovis-Einheiten.
6500 Bovis-Einheiten entsprechen
einem neutralen Wert. Ein guter
Boden weist zwischen 7000 und
9000 Bovis-Einheiten auf. Der
Chor der Kirche Einigen am Thu-
nersee weist beispielsweise 17500
Bovis-Einheiten auf, die Felswand
des Creux du Van (Neuenburg)
26000, der Nationalpark 28000. In
der Kapelle St.Georg in Berschis
(St. Gallen) werden 27000 Bovis-
Einheiten gemessen. ck

Quelle: «Orte der Kraft in der Schweiz» von
Blanche Merz. Das Buch ist im AT Verlag er-
schienen.
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Kraftorte. Positionierung. In der Schweiz gibt es mehrere touristische Kraftorte. Die wenigsten werben damit.
Adelboden will nun die Nische als Ergdnzung zur Marke «alpine Wellness» nutzen.

Die Schweiz hat
mehrere touristische
Kraftorte. Nur weni-
ge werben damit.
Adelboden aber

will kiinftig diese
Nische nutzen.

AGNES MARKI

chweiz Tourismus wirbt

nicht speziell mit «Kraft-

orten», stellt aber auf

www.myswitzerland.com
12 vor. ST-Mediensprecherin Edith
Zweitel glaubt, mit der Positionie-
rung als Kraftort ein bestimmtes
Segmentvon Gistenansprechenzu
konnen. Sicher gebe es Méglichkei-
ten, schweizerische Kraftorte hier,
aber auch im Ausland, gezielter zu
vermarkten, sagt sie.

Adelboden: Kraftplatz Engstligenfall. Alpaufzug auf die Engstligenalp.

KeineBeriihrungéngste mitdem
Begriff «Kraftort» hat Roland Huber,
Tourismusdirektor von Adelboden.
«Mit der Marke <alpine Wellness»
profilieren wir uns klar, und was wir
darunter verstehen, gibt unzihli-
gen Ideen Raum.» Er glaubt festzu-
stellen, dass die Bereitschaft, sich
einzulassen auf dieKrafte der Natur
und der Schénheit, gewachsen ist.
«ch glaube, der Mensch ist dabei,
das Staunen neu zu entdecken—da
hat er in unserem Gebiet vielerlei
Moglichkeiten. Wer sich einmal un-
ten am Engstligenfall fiir ein paar
Minuten hinsetzt und dem Rau-
schen lauscht, dem konnen die Na-
turkréfte nichtverborgen bleiben.»

Adelboden Tourismus plant
einen Sinnesparcours

Uber das Kraftort-Projekt Adel-
boden, das im Herbst lanciert wer-
den soll, méchte Huber noch nicht
zuviel verraten. Nur so viel: «Meine
Vision ist ein Sinnesparcours in un-

Sattel Hochstuckli

attel Hochstuckliim Kanton
S Schwyz hat im letzten Mai
seinen «Pfad Naturkrafte»
eroffnet. Wie Mathias Ulrich, Mar-
ketingleiter der Sattel Hochstuckli
AGhberichtet, erweistersichbereits
als Publikumsmagnet. «Der Pfad
und die angebotenen Fithrungen
sind sehr gut besucht. Wir haben
offensichtlich auf ein Bediirfnis
der Géste antwortenkénnen.»
Durch die Kurse, die gebucht
werden konnten, generiere der
Pfad auch Ubernachtungen in der
Umgebung. «Mitdem Naturkrifte-
ptad verfiigt die Region nattirlich
tiber einen spannenden Schwer-
punkt fiir den Sommertourismus.»
Ulrich bezeichnet den Naturkraf-

tepfad als Gliicksfall fiir die Region:
«Die Mitglieder der Radidstheti-
schen Vereinigung Agerital bauten
und gestalteten den Pfad in Frei-
willigenarbeit, sie stellten uns ihr
Fachwissen zurVerfiigung, und wir
tibernehmen fiir diesen einzig-
artigen Pfad das touristische Mar-
keting.»

Der Pfad fiige sich harmonisch
in die Landschaft, beim Bau habe
man bewusst auf das gesetzt, was
bereits da war und auf verschiede-
nePhanomenemitTafelnundHin-
weisen aufmerksam gemacht. So
kann der Besucher zum Beispiel
amWuchseines Baumes, aneinem
Wasserlauf oderam Standort eines
Ameisenhaufens die in der Natur

serer eindriicklichen Bergnatur.» Er
will mit dem Parcours den Gésten

Sinneswahrnehmungen  vermit-
teln und die Kraftorte der Region
besserbekanntmachen. «Alltaglich
Gewordenes muss inszeniert und
dann kultiviert werden», sagt der
Tourismusdirektor.

Er glaubt, dass er damit beson-
ders die 50plus-Giaste ansprechen
kann. «Das Bewusstsein {iber die
eigene Befindlichkeit, der Wunsch
mit guter Lebensqualitét reifer zu
werden und aktiv zu bleiben
wichst», glaubtHuber. Es gelte, sagt
er, andere Wahrnehmungskanale
zu sensibilisieren, um auch den
Wellnessgast das intakte Lebens-
gefiihl und die echte Erholung fin-
denzulassen. «Stille, Natur, Besinn-
lichkeit und Sinneserfahrungen
eignen sich dafiir besonders. Denn
wer einmal Hektik, Leistungsdruck
und Machbarkeitswahn verldsst,
findet zu erstaunlichen eigenen
Kraftreserven.»

: Energiepifad

wirkenden Krifte beobachten und
sie vielleicht selber spiiren. Zu be-
obachtende Steinadern kénnten
Hinweise auf eine frithere Besied-
lung des Gebietes sein. Aufhalbem
‘Weg ist mit einer Feuerstelle dafiir
gesorgt, dass auch das leibliche
Wohlnichtzu kurzkommen muss.

Die einheimische Bevélkerung
seiinjeder Phase des Aufbaus stark
miteinbezogen worden. Es sei sei
laufend tber das Projekt infor-
miert und der Weg in Kursen und
‘Workshopserklart worden. Thre ei-
genen Beziige zur Natur wurden
miteinbezogen. Soistzum Beispiel
auch das Symbol des Kreuzes auf
dem Pfad présent. «Ich erlebte die
einheimischeBevolkerunginjeder

Lenk im Simmental hat zwei
«ausgewiesene» Kraftorte, die in
den Biichern des Autors Pier Hanni
beschrieben werden. Nach einem
entsprechenden Artikel in der Zeit-
schrift «Schweizer Familie» hétten
Anfragen, die die beiden Kraftorte
«7-Briinnen» und die «Iffigenfille»
betreffen, deutlich zugenommen,
sagt Eric Berset, Marketingleiter bei
Lenk-Simmental-Tourismus. ~ Er
konnte sich durchaus vorstellen,
diese speziellen Plitze sowie die
wilden «Simmenfélle» etwas pro-
minenterzukommunizieren, dasie
von Lage und Attraktivitidt dem Ge-
samtkonzept von Lenk als alpinem
Ortentspréachen.

2006 hatte Lenk erstmals gefiihr-
te Wanderungen zu den Kraftorten
imAngebot.Nach einem tiberwilti-
genden Erfolg im ersten Jahr, mel-
deten sich im zweiten nur nochwe-
nige Géste an, bedauert Erika Bau-
mann, Leiterin der Stiftung Kultur-
férderung, die das Angebot der

Phase als offen und positivinteres-
siert, was nattirlich unabdingbar
fiir ein solches Projekt ist».

Die Zahl der Menschen, die sich
mit Naturkréften auseinanderset-
zen und iiber diese Phinomene
mehr wissen wolle, sei am Wach-
sen, sagt Ulrich. Er erachtet es als
Zeiterscheinung, zunehmend of-
fenerund sensibler fiir Kraftorte zu
werden. «Immer mehr Gaste sind
heutebereit, sich einzulassen, sich
Zeit zu nehmen und genauer hin-
zuschauen», so Ulrich. «Vielleicht
istauchdies einZeichenmoglicher
Entschleunigung — ein Wert, der
zunehmend zu nachhaltiger Erho-
lung und zum Sich-Wohlfiihlen
beitragt», sinnierter. am

raftorte ohne
Verbe-Kraft

Tourismusorganisation vermittelt
hatte. «Ob es an mangelnder Ver-
marktung lag, wissen wir nicht.»
Jedenfalls werde das Angebot vor-
laufig nicht wieder aufgenommen.

Amden wirbt mit
seinen Kraftorten
«Weesen-Am-
den, Kraftort und
Riviera», ist der
Slogan der Touris-
tiker am Walen-
see. Christian
Gloor, Geschifts-
fithrer von Touris-

Swiss-Image

Denker gewesen zu sein, Namen
wie Nietzsche und Hesse sprechen
dafiir. «Sils, Kraftort nicht nur fiir
Dichter, Denker und Bootslenker»
stehtdennauchaufderWebsitevon
Sils  Tourismus.
Und Sils wird dort
auch als «Kraftort
des Engadins» be-
zeichnet. Hinwei-
se auf einzelne
Kraftplitze feh-
len, sie werden
weder beworben
oderbeschildert.

«Ich glaube, der

mus Amden-Wee- P Wanderungen auf
sen, weiss, dass es Mensch ist lH} dem Monte Verita
eine Art Gratwan- Moment dabe1, Wo zu Zeiten
derung bedeutet, das Staunen neu der Kelten auf
nicht in die esote- dem Monte Verita,
rische Ecke abge- zu entdecken.» in der Nahe von
dréngt zu werden, Roland Huber Ascona, eine Burg

was sich als kon-
traproduktiv  er-
weisen kénnte. Der Begriff Kraftort
wiirde daher nicht besonders stra-
paziert. Es bestiinde ein Wander-
biichlein mitdenWegbeschreibun-
gen und Informationen. Sowohl
Weesen wie Amden verftigten tiber
viele besondere Landschaftsmerk-
male, Aussichtspunkte, Wasser-
ldufe und einen See, die durchaus
zum Auftanken und zur nachhalti-
genErholungeinladen.

Gloorwar dabei, als die Kraftorte
in seiner Region «vermessen» wur-
den: «Wenn nun jemand erwartet,
erwiirde an einemKraftortsogleich
von besonderen Energien iiber-
schwemmt, wird er enttduscht
sein.» Er selber habe zuerst nichts
Besonderesverspiirte. Oft,so Gloor,
seien es besinnliche Momente, ein
Ausstieg aus der Alltagshektik, der
Blick auf eine Naturschonheit, die
einen«Kraftort» erstim Nachhinein
fiihlbar machen wiirden.

Sils im Engadin scheint seit Jah-
reneinbeliebter Ortfiir Dichterund

Direktor Adelboden Tourismus

stand, steht heute
ein Hotel mit Se-
minar- und Kongressraumen. «Die-
ser Kraftort stellt fiir unser Kultur-
und Kongresszentrum einen wich-
tigen Aspekt dar», sagt Claudio Ros-
setti, Direktor der Stiftung Monte
Verita.VonApril bis Oktoberwerden
dortjeweils gefithrteWanderungen
zu den Kraftorten angeboten. «Das
Angebot ist sehr beliebt und wird
rege genutzty, so Rossetti, «Es sind
sowohl Géste aus unseren Betrie-
ben wie auch interessierte Passan-
ten, welche diese Wanderungen
mitmachen. Gruppen kénnen ge-
meinsame gefiihrte Wanderungen
zu den Kraftorten individuell bu-
chen.»

ANZEIGE

®
Friteusen Tellerwénmer Teigwarerkocher
Was hilt langer ?

www.bertschi-valentine.ch
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Kraftorte. Hotellerie. Einige Schweizer Hotels stehen auf Kraftplidtzen. Nur wenige werben damit, dass ihre
Géste hier besonders viel Energie tanken konnen.

Es gibt Schweizer
Hotels, die auf einem
Kraftort liegen. Zum
Beispiel die Hotels
Sass da Griim, Wass-
berg, Beatus und
Chesa Pool.

AGNES MARKI

as Hotel Sass da Griim

in San Nazzaro (Tes-

sin), der Landgasthof

Wassberg in Forch,
ganz nah bei der Stadt Ziirich, die
Pensiun Chesa Poolin Fex Platta,im
Engadiner Fextal, und das Well-
ness- und Spa-Hotel Beatusin Mer-
ligen haben eines gemeinsam: Sie
stehen an Kraftorten.

Die Erwartungen von Daniel
Wiilti, Gastgeber im Landgasthof
Wassberg, es wiirde nach Berichten
iiber «seinen» Kraftort vielleicht
vermehrt Seminare im Wassberg
abgehalten, wurden bisher ent-
tauscht. Vielleicht auch gerade weil
er auf seiner Homepage nicht fiir
das Seminar am speziellen Kraftort
wirbt, sondern «fiir Tagungen und
Seminare mitWeitsicht».

AufderHomepage vonder «Che-
sa Pool» im energiegeladenen Fex-
tal heisst es: «Steigen Sie aus und
lassen Siesich gehen; umgebenvon
einereinzigartigen Bergwelt, einge-
hiillt in wundersame Ruhe, ge-
schmeichelt von gutem Essen und
Trinken, behaglich aufgehoben bei
uns und unseren Mitarbeitern...»

Kraftort Fextal: das Hotel Chesa Pool ist von viel Energie umgeben..

Auchhierwird der Begriff «Kraftort»
tunlichst gemieden.

Das «Sass da Griim» hat Skeptiker
schon zu Stammgésten gemacht
Andersim «Sass da Griim» in San
Nazzaro, das von Gabriella Mettler
und deren Partner Stefan Biischi
gefiihrt wird. Auf der hoteleigenen
Homepage steht zu lesen: «Das
Zusammenspiel von der ausser-
gewohnlich selten positiven Aus-
strahlung dieses Plateaus, die un-
mittelbare Ndhe zu unberiihrter
Natur, der herrliche Weitblick und
die intensive Sonnenbestrahlung
in Verbindung mit der Gastlichkeit
dieses Hauses sind einmalig.» Na-
turgegebene, positive Faktoren
wiirden optimal geniitzt, um den

Gastenim «Sassda Griim» Erholung
zu bieten, heisst es weiter. «Sass da
Griim» sei ein Ort der Kraft. Solche
Orte finde man auf der ganzen Welt
nurselten.

Im deutschen Reisemagazin
«Vertréglich Reisen» wird das «Sass
da Griim» wie folgt beschrieben:
«InderNaturgibtesOrte, vondenen
eine spiirbare positive Kraft aus-
geht. Solch ein Ort ist die «Sass da
Griim». Laut Besitzerin Verena
Mettler, Mutter von Direktorin Ga-
briella Mettler, ist in ihrem Hotel
schonmancheranfingliche Skepti-
ker oder Passant zum Stammgast
geworden, und das Hotel wird
heute sowohl bei der Bevolkerung
als auch bei Tessin Tourismus als
grosse Bereicherung empfunden.

AuchdasWellnesshotel Beatusin
Merlingen wirbt auf seiner Home-
pagemitdem «KraftortThunersee».
Dass der See ein Kraftort sei, kom-
me nicht von ungefahr, vereinigten

die Verbindung zum Ursprung, zur
Einheit mit der Natur unmittelbar
zu erlebeny, heisst es. Auf Wande-
rungen und auf Ausfliigen mit dem
Hotelbus bringt Hoteldirektor Peter

sich doch um den Mennig  seinen
Thunersee nach «Schon mancher Gésten «eine
alter  Uberliefe- . 5 Landschaftniher,
rung Kraftorte in a_nfangh(:he Skep- die seit Jahrhun-
starker Konzen- tiker oder Passant derten nichts von
tration. «Eine der ist zum Stamm- ihrer urspriingli-
wichtigsten Ener- chen Kraft verlo-
gielinien verbin- gast geworden.» renhat.»

det das Justistal Verena Mettler

mit dem Niesen- Besitzerin «Sass da Griim» Wohlbefinden
Spitz, und mitten fiiralle

auf dieser Linie liegt der Ferienort
Merligen. Deshalb machenvieledie
Erfahrung, dass es an diesem Kraft-
ortleichter fillt, sich zu 6ffnen und

Mitarbeitende in Hotels auf
Kraftplitzen miissen sich gestarkt
fithlen, wenndieTheoriestimmt.In
der Chesa Poolim Fextal fiihlensich

Mitarbeitende und Géste sehr
wohl, bestitigt die Gastgeberin
Esther Suter. Frithere Generationen
seien sich sehr wohl bewusst gewe-
sen, an welcher Stelle sie Hiuser
aufgestellt hitten. Das Haus mit
dem 450-jahrigen Hausteil stiinde
an der Stelle mit der grossten Son-
neneinstrahlungimTal .

Die Hoteliers stimmen darin
{iberein, dass es sowohl den Gésten
als auch den Mitarbeitenden in
ihren Betrieben gut gehe. Einen
Grunddafiirsehensieallerdings vor
allem in der intakten und schonen
Umgebung, in der Maglichkeit,
Ruhe, Stille und eine «Auszeit aus
derHektik» zufinden, zuentschleu-
nigen und einfach die Natur und
Landschaft geniessen zukénnen.

ANZEIGE

Ein Jahr lang dolce vita fur
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Kraftorte. Osterreich. Hier sind die Touristiker schon dran, mit Kraftorten oder «Gliicksorten» neue
Géstesegmente zu generieren. Davon profitiert auch die Hotellerie.

Eine Einladung zum
Energietanken: Os-
terreichs Touristiker
wollen mit «Kraft-
orten» neue Zielgrup-
pen erschliessen.

HERIBERT PURTSCHER

Was bei Esoterik-Freunden schon
ldngst gang und gébe ist, findet mit
mehrjéhrigerVerspitung jetztauch
in Osterreichs Tourismus-Marke-
tingEingang: Immer mehr Orteund
Regionen zwischen Bodensee und
Neusiedlersee machen sich den
Zauber von «Kraftplitzen» und
«Gliicksorten» zunutze, um damit
zusitzliche Markte und neue Kun-
denschichten zugewinnen.

Ein Musterbeispiel fiir die aktive
Ansprache der Energie-Suchenden
ist das in Osterreichs geographi-
scher Mitte gelegene Salzkammer-
gut. Zusitzlich zur Bilderbuch-
Landschaft wirbt die Region mitih-
ren vielen «Kraftplitzen». Der wohl

bekannteste «Gliicksplatz»  des
Salzkammerguts ist der Wolfgang-
see, der seit den Zeiten des Heiligen
Wolfgang, deslegendaren Eremiten
und Klostergriinders aus dem 10.
Jahrhundert, mit einer auch heute
noch spiirbaren Aura auf sich auf-
merksam macht. Ahnlich «starke»
Orte sind am Fuschlsee, oder - im
Bundesland Oberosterreich - rund
um Attersee, Mondsee oder Traun-
see zu finden. Die Kombination mit
Wasser bringt es, wie der gebiirtige
Mondseer und «Erlebnisvermitt-
ler» Franz Wendl beschwort. Als
sein besonderer Liebling gilt der
Irrsee. Ein Fussbad in dem kleinen
See unweit des bekannten Mond-
sees reinige von negativen Gedan-
ken. Kriftigend und inspirierend
seienauchAusfliigezudendiversen
Quellen, «Keltenhtigeln», Berg-
kirchleinund «Almplatzln» derUm-
gebung.

Das Salzkammergut zeichnet die

tex in W tenein
Praktisch das ganze Salzkam-
mergut ist bei der Spurensuche
nach «Kraftplitzen» fiindig gewor-
den. Diese werden aufgelistet, fiir

Besucherbeschildertundbeschrie-
ben und in die Wanderkarten der
Region eingezeichnet. Die Region
steht heute fiir eine Landschaft

Wasser als wichtiges Element:
der Kraftort Miihltal.

«voller Lebenskraft». Die Besucher

werden zum Abschalten animiert.
«Das hat nichts mit esoterischen

Phantasien zu tun», erkldrt Traun-

Kraftort-Image ntitzt Hotels

o vor 600 Jahren die
«weissen Monche» me-
ditierten, ist heute

«Auftanken» und Qualitdtstouris-
mus angesagt. 3,6 Millionen Euro
wurden, in enger Absprache mit
dem Denkmalamt, in das Hotel
Kartause Gaming in Niederoster-
reich investiert. Fiir die Geschéfts-
fithrerin des frischaus- und umge-
bauten Hotels, Clarissa Schmitz,
ist das Areal «ein Kraftort und das
ideale Ambiente, um aufzutan-
keny. Dies will sie kiinftig verstérkt
im Marketing nutzen und an die
Besucher und Hotelgdste weiter-
geben. Schon im Eingangsbereich
desHotelsdominiertedles Kartdu-
ser-Rot. Die zwdlf alten Zimmer
‘wurden behutsam renoviert, hin-
zugekommen sind 18 neue Zim-
mer, die alte Elemente mit Neuem
kombinieren. Realistisches Ziel

derTourismus-Fachfrau ist es, mit
dem «Kraftorte»-Tmage und einer
Vier-Sterne-Kategorisierung ~ die
Zahl der Nachtigungen auf 10000
zuverdoppeln.

Ein Klassisches Beispiel, wie ein
Hotel seine Lage an einem «Kraft-
ort» aktiv im Angebot einsetzt, ist
das Fiinfsternehaus Schloss Pich-
larn in Irdning (Steiermark). Hier
istim Folder zulesen: «Das Ennstal
warim Raum Irdningbereitsin der
Megalithzeit besiedelt. Astrono-
mische Beobachtungsplitze,
Kraftpldtze und Kultstitten haben
sich bis heute erhalten. Wihrend
der Christianisierung wurden Kir-
chen, Klgster und Herrschaftsge-
baude tiber solchen alten Plitzen
errichtet ... Genauauf dem Punkt,
wo eine Linievom Grimminggipfel
zum Altar der Pfarrkirche Irdning
eine weitere dieser alten Linien

schneidet, liegt das zum Hotel um-
gebaute Schloss.» Kein Wunder,
dass gerade in diesem Ambiente
Ayurveda und andere energie-
spendende Angebote nregenach-
gefragtwerden.

Ein weiteres Beispiel: das
«Kraftplatz»-Angebot des Gastei-
ger Jagdschlossl in Kirchdorf in
Tirol in den Kitzbiihler Alpen. Im
Vordergrund der Marketingaktivi-
titen stehen Bergwellness und ein
besonderer «Kraftplatz», der mit
Steinen und Gewidchsen aus dem
«Wilden Kaiser» bepflanzt wurde.
«Hier treten Sie in direkte Verbin-
dung mit dem Koasa», verheisst
die Werbebotschaft geheimnis-
voll. dnVerbindung mitden ande-
ren Angebotselementen kommt
diese Botschaftbeiunserem Publi-
kum bestens an», so Geschéftsfiih-

rer Balthasar Schneider. hp

Mystisches

Osterreich

Nebelschwaden iiber dem Mondsee. Der Kraftort in Oberdsterreich wird gezielt vermarktet und ist dementsprechend bekannt.

see-Tourismusdirektor ~ Andreas
Murray. «Wirsind davon tiberzeugt,
dass Platze mit einer besonderen
Aura gerade fiir Touristen sehr in-
teressantsind. Das Thema liegt voll
im Trend, wir sprechen damit viele
Menschenan.» Um die Attraktivitat
zu steigern, liess Murray jiingst bei
den schénsten Energieplitzen
rund um den Traunsee spezielle
Holzliegen aufstellen. Wer will,
kannsich indieraffiniert ausbalan-
cierten Sessel legen, die Seele bau-
meln lassen und die Welt um sich
herum vergessen. Natiirlich han-
delt es sich bei den «Wiegeliegen»
um Produkte aus der naheren Um-
gebung, ein Hinweis darauf, dass
derneueTrend demlokalen Gewer-
be durchaus zutréglich sein kann.
Ein Gebiet, dasinseinem Marke-
ting schon linger auf das «Geheim-
nisvolle, Ritselhafte und Unerklar-
liche» setzt, ist das Waldviertel im
Norden Osterreichs. Ob in Zwettl,
Kautzen, Gross Gerungsoderinvie-
len anderen Orten der waldreichen
Region: tiberall werden Wanderun-
gen auf mystischen Spuren rétsel-
hafter Labyrinthe und geheimnis-
voller Kultanlagen, zu Druiden-

Nachgefragt
Petra Stolba

Funktion: Geschéftsfihrerin
der Osterreich Werbung (OW)

treffpunkten und «geomantischen
Kraftplitzen» angeboten.

In Wien sind «Kraftorte» noch kein
eigenstindiges Marketingthema

Anders die Situation in der Bun-
deshauptstadt. «Kraftplitze und
Kraftorte werden bei uns nicht als
eigenstidndiges Thema vermarktet.
Wir verfiigen aber iiber entspre-
chende Informationen und geben
diese auf Anfrage gerne weiter», er-
kldrt Robert Niirnberger von Wien
Tourismus. Energiefreaksunterden
Wien-Besuchern kénnen zu ein-
schlagigen Stadtfiihrern greifen,
wie dem kiirzlich im Pichler Verlag
erschienenen Buch «Kraftorte in
Wien», dasnichtweniger als 44 Plat-
ze lokalisiert, die besonders wohl-
tuend auf die menschliche Energie-
versorgung wirken sollen.

Zu den 44 Schwingungsgebern
zahlt Autor Peter Beck allein 18 Kir-
chen.InmanchenKirchenherrsche
fast«Energieverschwendungy,soin
der frithmittelalterlichen Virgil-
kapelle unter dem Stephansplatz.
«Extrem sensible Menschen wer-
den von der Energie dieses Ortes
mdglicherweise iiberfordert und

Welches Potenzial steckt

= im Markt «Kraftorte»?
Menschen nehmen einen Feri-
enort nicht als geografische
Grosse wahr, sondern als Raum,
in dem Reiseerfahrungen ge-
macht werden kénnen. Kraft-
platze spielen dabei fiir viele
Géste eine besondere Rolle. Os-
terreich ist erfreulicherweise
reich gesegnet mit Kraftpldtzen.
So gesehen hat Osterreich sein
Potenzial als Kraftspender bei
weitem noch nicht ausgentitzt.

2 Istesnichtaucheine

m Modeerscheinung?

Ein Kraftort entsteht nicht von
heute auf morgen. Daher ist es
keine Modeerscheinung. Hotels
und andere touristische Einrich-
tungen, die auf Kraftplatze ver-
weisen, profitieren in jedem
Fall, weil sie dem, der einen sol-
chen Hinweis annehmen méch-
te, eine besondere Erfahrung er-
offnen. Ein «Kraftplatz in der

Bilder 2vg

den Raum sehr bald wieder verlas-
sen miissen», warnt der Autor.
Nicht tiberall im Lande finden
sich allerdings jahrhundertealte,
traditionsreiche Kraftplitze. Doch
findige Kopfe haben diese Markt-
liicke rasch entdeckt. Wiinschel-
rutengénger, Feng-Shui-Experten
und andereWissende finden mysti-
sche Plitze und Kraftzonen auch
dort, wo bisher keine waren. Das
Publikum scheint keinen grossen
Unterschiedzumachenundnimmt
dieneuen Plitze gerne an. Auch die
OsterreichWerbung hat die Begeis-
terung vieler Touristen in ihre Mar-
ketingarbeitaufgenommen und ei-
neentsprechende Unterlage aufge-
legt. Indieser findetsich, nach Bun-
desldndern geordnet, eine bunte
Mischung «junger» und «traditio-
neller» Kraft- und Gliicksplitze. Die
Palette reicht von den eindrucks-
vollen neolithischen «Steinkreisen»
am Biirserberg in Vorarlberg bis zu
dem erst zehn Jahre alten «Lebens-
baumkreis» in Grinzing «Am Him-
melb»iiberWien. Der Orthat, wieOs-
terreich Werbung versichert, einen
schonen Energiefluss, auch wenn
erkiinstlich geschaffen wurde.

Néhe kann fiir ein Hotel einen
«Mehrwert» bedeuten, wobei
ich zu sorgfaltig durchdachter
Kommunikation hieriiber rate.

Wie méchte die OW die-

= senBereichkiinftignoch
stérker ins Bewusstsein der
Gaéste bringen?
Wir haben uns letztes Jahr in-
tensiv mit dem Pilgern ausei-
nandergesetzt. Jetzt analysie-
ren wir gerade den Bereich des
spirituellen Reisens insgesamt.

4 Gibtesbeider Ansprache
= dieser Zielgruppe iiber
die Grenzen hinaus gehende
Kooperationen?

Eine gezielte Zielgruppenan-
sprache gibt es nicht, da Kraft-
orte nicht gebiindelt vermarktet
werden. Journalisten interes-
sieren sich allerdings sehr fiir
dieses Thema, daher hat die
Osterreich Werbung es fiir die
Reisepresse aufgearbeitet. hp
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Kraftorte. Grossbritannien. Fir die Englinder, Iren und Schotten sind Kraftorte nichts Aussergewdhnliches.
Sie sind Teil ihres touristischen Programms.

Lesen auf dem Hiigel, wo Avalon vermutet wird - Glastonbury Tor.

Ko6nig Arthur und die
Ritter der Tafelrunde,
Zauberer Merlin und
die Feen: Grossbri-
tannien bietet viele
mystische Figuren.

DIETER SCHUTZE

ar es nun «Der Herr
derRinge» oder «Die
Nebel von Avalon»:
Tatsache ist, dass
immer mehr Menschenaufdenbri-
tischen Inseln in die Vergangenheit
reisen wollen. Dabei geht es nicht
nur um steinerne Zeugen lingst
vergangener Zeiten. «Spiritual
Tours» erfreuen sich steigender Be-

liebtheit.Wer im Internet sucht, der
wird schnell fiindig.

Dagibt es zum Beispiel die «Jour-
ney to the Sacred Sites of England»
(Reise zu den heiligen Stitten in
England). Angeboten wird sie unter
www.infohub.com/travel. Die Rei-
se dauertachtbiszehnTage. Es geht
durch das Land von Kénig Arthur
mit den historischen Statten und
heiligen Quellen. Wer sich fiir die
Getreidekreise interessiert, die dort
gehéuft vorkommen, der kann an
Lesungen tiiber das seltsame Pha-
nomen dieser Kreise teilnehmen.
DawerdenRitualeund Zeremonien
in den alten heiligen Stitten zele-
briert, wird meditiert und dem
«Zauber der Mythen» gehuldigt.
Undzum Schluss der Reise gehtes -
denn irgendwann muss man ja
auch wieder in die Moderne zuriick
—in eineWestend-Show in London.

Land der Kelten

Es gibt einige derartige Reisen
vom selben Anbieter, da geht es zu
den anglikanischen Kathedralen,
zum mystischen England, auf eine
Pilgerfahrt nach Avalon und zu den
Nebeln von Avalon, eingeschlossen
die Legenden von KonigArthurund
Merlin, bis hin zu dessen Hohle.
Letztere, die «Pilgerfahrt nach
Avalon», dauert sechs Tage.

Die Homepage www.gothicima-
getours.co.uk bietet unter dem
Stichwort Mythen und Megalithen,
Landschaften und Legenden ge-
fithrte Touren zu den geheiligten
Stitten auf den britischen Inseln
und Irland an. Da geht es «Von
Avalonnach Camelot», «<indasmys-
teriose Wales — das Land von Mer-
lin», in das «Heilige Schottland - die
gesegneten Inseln» oder «Bezau-
berndes Irland - Land des Feen-
Glaubens».

Druiden-Altar vibriert so stark,
dass Reisende gewarnt werden
Auch Infohub bietet unter dem
Namen «Keltisches Mystisches Ir-
land Abenteuer» eine elftagige Rei-
se an. Gefiihrt von Experten, die
sich in der Welt der historischen
Stitten genau auskennen. Die Teil-
nehmerzahl ist auf 10 begrenzt.
Diese Reise beginnt in Dublin und
geht gleich am zweiten Tag zu den
drei antiken Tempeln des Boyne
Valley, die alter sein sollen als die

Pyramidenvon Agypten.Im Tempel
sollman die Energiespiiren, dievon
dieser Statte ausgeht, wie auch die
Alten es taten. Auch der Steinkreis
von Drombeq steht auf dem Reise-
plan, besser bekannt als Druiden-
Altar. Diese Altare sollen derartig
starke Vibrationen ausstrahlen,
dass Reisende davor gewarnt wer-
den, sich darauf zu setzen, es sei
denn, siekonnen das vertragen.
Die Tourismus-Profis von Visit
Britain (frither British Tourist Au-

eutschland setzt — ganz
D anders als Osterreich—in
der Vermarktung noch
kaum auf Kraftorte, obwohl es vie-
le solcher Plitze in Deutschland
gibt. Bei der Deutschen Fremden-
verkehrszentrale in Ziirich kennt
man nur gerade das Hotel Waldes-
ruhein Oberstdorf. Das Hauswirbt
mit «Urlaub am ersten wissen-
schaftlich untersuchten, haus-
eigenen Energieplatz derWelt».
Die wissenschaftliche Unter-
suchung bezieht sich im Wesent-
lichen auf die Befragung von

thority) in London sehen ein stei-
gendes Interesse an derartigen Rei-
sen, wenngleich von einer Reise-
welle zum «Herr der Ringe» noch
kaum die Rede seinkann.

Stonehenge zieht jahrlich fast
eine Million Besucher an

Auch «English Heritage» spricht
nurvoneiner«eichtzunehmenden
Tendenz» beiderartigenReisen, wie
Finola Andrews vom Stonehenge
Office weiss. Dorthin kommen im-

3738 Menschen, die den Energie-
platz besuchten. 71,4 Prozent von
ihnen-so ermittelte der Chemiker
Karl-Heinz Kerrl - verspiirten eine
Reaktion, 28,6 Prozent spiirten
nichts. Kerrl fiihrte daraufhin wei-
tere «medizinische und physikali-
sche Messreihen» durch, und das
Hotel Waldesruhe schliesst da-
raus, dass «...hochstwahrschein-
lich pathogene Strahlen bei einer
kurzen Verweildauer Reaktionen
im menschlichen Organismus
auslosen, die durch die Selbst-
heilungskrifte des menschlichen

merhin etwa 900000 Besucher im
Jahr. Finola Andrews: «Stonehenge
ist als Stétte mit Kult-Symbol-Cha-
rakter in der ganzen Welt bekannt
und hat fiir den Tourismus im
United Kingdom eine enorme Be-
deutung, nicht nur fiir die Region.»
Und warum kommen die Men-
schen nach Stonehenge? «Einige
Gruppen wollen hier Energie auf-
nehmen, andere interessiert das
préhistorische Monument», er-
zéhltFinola Andrews.

Deutschland Mit Mystik
wird hier nicht geworben

Kérpers zur Linderung, Besserung
oder sogar Heilung angeregt wer-
den.»

Diedeutsche Zentrale fiir Frem-
denverkehr wirbt lieber intensiv
mit der Kultur, mit Burgen und
Schlossern, Stitten der Vergan-
genheit, wie die Wartburg, Sans-
souci, die Konigsschlosser in Bay-
ernund anderen Orten mehr, aber
Fahrten zugeheiligten oder mysti-
schen Stitten der deutschen Ver-
gangenheit werden nicht oder nur
in sehr abgednderter Form ange-
boten. ds

ANZEIGE

WivVAl Ve's

Eigene Briefmarke

gestalten

und

jetzt profitieren.

Fir mehr Aufmerksamkeit und mehr Erfolg:
Mit WebStamp gestalten und drucken Sie
Ihre eigenen Briefmarken direkt am PC mit
individuellemn Bild oder lhrem Logo. Und mit
dem PP Generator sind auch eigene PP-Fran-
kierungen flir Massersendungen maaglich.
Werten Sie jetzt lhre Geschaftskarrespondenz
auf: www.post.ch/webstamp

Fur grossere Wirkung bei lhren Kunden.
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- ) der Trend. Er wird drei

Wochen lang zelebriert.
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Die Aussenfassade des Frankfurter Hotels «25 hours

Bilder 2vg

Bunt bemalt - die Ti

ilored by Levi’s»

undTi lander im

Schoner schlafen am Main

ie Hotelszene der Messe-
D stadt und Finanzmetro-

pole Frankfurt hat einen
beispielhaften Boom hingelegt.
26500 Betten in 165 Hotels gab es
Anfang 2005 in der Mainmetropo-
le. Im Sommer 2006, rechtzeitig
zur  Fussball-Weltmeisterschaft,
waren es bereits 181 Héauser mit
insgesamt 30500 Betten. Viel Be-
achtung fand das im Stil der Belle
Epoque rund um eine alte Villa er-
richtete  Rocco-Forte-Luxushaus
«Villa Kennedy», das im Friihling
2005 eroffnet wurde. Wenige Mo-
nate spéter nahm das «Radisson-
SAS» an der Messe mit seinen 428
Zimmern den Betrieb auf. Das Ge-
béude fallt vor allem durch seine
kithn-moderne Architekturauf: Es

siehtaus wie eine aufrecht stehen-
de Miinze aus blau schimmern-
dem Glas.

Selbst das bertichtigte Bahn-
hofsviertelsetztneue Akzente. Nur
einen Steinwurf vom Hauptbahn-
hof entfernt, finden sich ausser
dem nagelneuen «25hours tailo-
red by Levi's» mehrere inzwischen
bewihrte Hoteladressen: allesamt
kleine Hiuser, die zu keinen Ket-
ten gehoren und mit Design glan-
zen. Als Erstes offnete das «Con-
corde» als «Art-Déco-Boutique-
Hotel» mit 40 Zimmern und 5 Sui-
tenim Sommer 2003 seine Pforten.
Elegant-dunkle Téne herrschen
bei den Interieurs im Stil der Wie-
ner Werkstétten vor. Nur wenige
Spazierminuten entfernt liegt das

im Herbst 2005 erdffnete «The
Pure»: ein durchgestylter Traumin
Weiss mit nur 50 Zimmern, der die
Sinne per Minimalismus zur Ruhe
kommen ldsst. Wenn das «Pure»
ausgebucht ist, empfiehlt sich das
unter gleicher Leitung stehende
«Bristol». Micky Rosen und Alex
Urseanu, die Betreiber der beiden
trendigen Hauser, haben Grosses
vor. Ende Dezember dieses Jahres
wollen sie ihr drittes Hotel eroff-
nen. Es wird «<Roomers» heissen,
ein Wortspiel aus den englischen
Begriffen «Room» und «Rumour»—
Raum und Gericht. 117 Zimmer
und Suiten sind in einem einst-
mals schnéden Biirogebaude aus
den 1980er-Jahren geplant — na-
tiirlich im Bahnhofsviertel. cd

Business-Hotel
im Jeans-L.ook

Wohnen in Jeans -
das ermdglicht das
neue Frankfurter De-
signhotel «25 hours
tailored by Levi’s». Es
will Grossstadtno-
maden ansprechen,
die zwischen Luxus
und Askese pendeln.

CLAUDIA DIEMAR

jer kommt keine

Schwellenangst  auf.

Nur eine Stufe trennt

das Haus vom Trottoir.
Die Glastiir schwebt zur Seite. Die
Réception sieht aus wie eine tiber-
dimensionale Waschmaschine mit
drei Bullaugen, hinter denen Farb-
lichtspiele wabern. Die Mitarbei-
terinnen hinter dem Tresen tragen
Jeans und karierte Blusen. In der
Lobby sieht’s aus wie im Aufent-
haltsraum  einer Wohngemein-
schaft. Die Stiihle und Sessel er-
scheinen zusammengewiirfelt. Die
blaue Tapete wurde mit Bleichmit-
teln auf«used» gebatikt. Ein Gastim
Anzug sitzt auf einer Bank, die
Schuhe abgestreift, die Fiisse hoch-
gelegtund einen Laptop im Schoss.
Willkommen im «25 hours Hotel
Frankfurt tailored by Levi's»! Ein
Haus, in dem «man nicht nur ab-
steigt, sondern sich auch trifft und
miteinander spricht», wie die Ei-
genwerbung wissen lasst.

AberderReihe nach.Warum «tai-
lored by Levi's»? Weil im gleichen
GebdudekomplexdieneueEuropa-
zentrale des Jeans-Konzerns einge-
zogen ist und Bauherr Ardi Gold-
man zu einer Kooperation anregte.
Von der Seite betrachtet, sieht das
Gebdude aus wie drei riesige
Schachteln, in denen Denims der
Auslieferung harren. Und warum
«25hours»?«24 hoursisn'tenough»,
lasstdiekleine Hotelgruppewissen,
die bislang drei Hduser hat: einesin
Hamburg, zwei in Frankfurt am
Main. Ende 2006 erdffnete bereits
das «Goldman 25hours Hotel
Frankfurt» auf der Hanauer Land-
strasse mitten in der angesagten
Clubszene des Ostends. Jetzt hat
das bunte Haus mit Kunst auf allen
Fluren eine Konkurrentin bekom-
men, die nur zwei Minuten zu Fuss
vom Hauptbahnhofentferntliegt.
Nun ist es mit dem Frankfurter

Bahnhofsviertel so eine Sache. Es
wurde jahrzehntelang nur mit zwei
Dingen assoziiert: Sex und Drogen.
Beides gibtesauch heutenoch. Das
Viertelistaberin totalem Umbruch.
Eine junge, kreative Szene hat das
Quartier mitten in der City fiir sich
entdeckt. Was hier passiert, kennt
man vonWeltstadten wie New York.
IneinpaarJahrenwirddas Schmud-
delkind Bahnhofsviertel —nicht
wiederzuerkennen sein, meinen
Insider. Die Hotelszene war dabei
Trendsetter. Rund 40 Hauser gibt es
inunmittelbarer Nahe zum Haupt-
bahnhof. Das ist europaweit eine
einzigartige Dichte. Vor allem die
neu eréffneten, ungewdhnlichen
Hauser haben die Renaissance des
Viertels mitbegriindet .

E-Gitarre auf dem Zimmer und
Essen aus dem Blechgeschirr

Das «25hours» mit seinen 76
Zimmern versteht sich als Bou-
tique- und Designhotel und will
eine «Generation von Grossstadt-

nomaden ansprechen, die zwi-
schen Luxus und Askese pendelt,
Patchwork-Karrieren anstrebt und
neue Antworten auf alte Fragen
sucht». Hoteldirektor Henning
Weiss, der in legenddren Hidusern
wie dem Hamburger «Louis C. Ja-
cob» oder dem Londoner «Savoy»
Meriten sammelte, hat erkannt,
dass es eine neue Generation von
Gisten gibt, die nach dem Busi-

Dessert. Serviert wird im blecher-
nen Kochgeschirr der Fremden-
legion. Fiir die Kiiche zeichnet das
regionale Catering-Unternehmen
«Nykke &Kokki»  verantwortlich,
welches das Haus stdndig mit fri-
scherWarein Bio-Qualitét beliefert.
Wer «richtig» essen gehen will, fin-
detim Bahnhofsviertel um die Ecke
viele attraktive Adressen.

ness-Meeting vor allem La
und Entspannung schitzt und gern
vom Anzug in die Jeans umsteigt.
Werwill, kann sichim «25 hours» ei-
ne E-Gitarre aufs Zimmer kommen

Versetzte Etagenbetten mit
eigenem Flachbild-TV.

Wiezufillighingeha

Zimmer in d Shis XL
und zeitgemdsser Jeanskultur
Architekt Karl Dudler hat den
entkernten Nachkriegsbau sehr ge-
radlinig neu erstehen lassen. Vom
alten Gebzude sind allein die scho-
nen Terrazzo-Treppenhduser und
die Treppengeldnder geblieben.
Die Gestaltung der Interieurs ha-
bendiebeiden FrankfurterKiinstler
Delphine Buhro und Michael Dre-
her ibernommen. «Levi’s hat sich
dabei in keiner Weise in unsere
Ideenfindung eingemischt», freut
sich Delphine Buhro. Jeans pur fin-
den sich daher nur an zwei Stellen:
wiefallengelassenals Dekorationin
der Lobby und in Form von Hosen-

alte Jeans.

Hosentasche als Zimmernummer
neben der Tiire.

g

«Used»-Effekte in der
Strukturtapete der Lobby.

lassen oder sich mitandern Gésten
zu einer Session im Gewdlbekeller
treffen—Instrumentestehen dortin
einem professionellen Proberaum
zur Verfiigung. Und nachher sitzt
man vielleicht zusammen beim
Frankenwein an den langen Kup-
fertischen in der Lobby und ldsst
sich ein belegtes Brot schmecken —
ganz wie in einer WG-Kiiche. Be-
wusst hat man im «25hours by Le-
vi's» auf ein «richtiges» Restaurant
verzichtet. Die Speisekarte ist
héchst tiberschaubar und besteht
aus warmen und kalten Broten,
Suppen und Salaten sowie einem

Cowboy-BootsalsL

derinderLobby.

-

Doppelbett - darum herum eine
Variation in Blau.

taschen mit aufgedruckten Num-
mern neben den Zimmertiiren.
Praktisch, weil man hier Nachrich-
tenan Gastedeutlicherkennbarde-
ponierenkann.

Ansonsten hat man sich dem
Thema der Cowboy-Hosen sehr
abstrakt unter zwei Aspekten ge-
widmet. Das Blau wird in allen nur
erdenklichen Tonen zitiert: Azur,
Indigo, Kobalt, Ultramarin. Die Tex-
turder Denims findetsichin zigVa-
rianten wieder, etwa in den Struk-
turtapeten der Zimmer. In den ver-
schiedenen Etagen wird der Stil von
sechs Jahrzehnten Jeans-Kultur in-
szeniert. Wer im Stockwerk der «Fif-
ties» wohnt, darf sich an Nieren-
tischen, Tapeten mit grossen Mus-
tern und schrillem Farbmix erfreu-
en. Die Zimmer gibt es passend in
den Grossen S—XLvon 21-35 Qua-
dratmetern. Doch auch die kleins-
ten Rdume haben bequeme 1,6-m-
Doppelbetten oderversetzte Stock-
betten mit jeweils eigenem Flach-
bild-TV. Immer vorhanden ist ein
blaues Bad, in dem der rote Stein-
Waschtisch auf das Fidhnchen an
der Hose anspielt. Und auf der
Dachterrasse ist der Blick auf die
Skyline von Frankfurt zur blauen
Stunde ein Traum.
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Kein Geld, keine Zigi, kein Durst : Vielen Briten ist die Lust vergangen, ihr Geld im Pub auszugeben.

L )

Gahnende
Leere, sinkende
Umsatze

Keystone

Sie gehﬁren Zu Eng. mer teurer u.nd das Vertrz_luen de_r te weit mehr als nur Bier und Chips

. . VerbraucheristimKeller.VielenBri- an. Doch exotisches Thai-Food

land wie die Queen ten ist die Lust vergangen, ihr Geld ~ kann anscheinend genauso wenig

i 3 3 im Pub auszugeben. «Es ist wie ein  gegen das Pub-Sterben ausrichten

o.der Fish& Chlps'._SIE Feuer, das um sich greift. Rund wie eine erlesene Weinkarte oder

sind Tl‘effpunkt fir herum herrscht  Pub-Sterben»,  die Authebungder Sperrstunde vor

. klagt der Besitzer des «Stephan dreiJahren. Im Gegenteil: Die Mog-

Touristen genauso Langton Inn» in der siidenglischen  lichkeit, 24 Stunden gevffnet zu ha-

1 ii B Grafschaft Surrey. ben, verlangt eine teure Lizenz und

wie Iur Irunken: Y- 8

w Vor allem die Supermarktketten ~ wird nurvonwenigen Pubsgenutzt.

bolde und Geschéfts-  scien fiir den Niedergang verant-  Auf der Suche nach einem kiihlen

A wortlich. «Die verkaufen das Bier Bier heisst es in den meisten Knei-

mann_er' Doch nun noch unter dem Einkaufspreis, um  pen wie gehabt um 23.00 Uhr «ast
dl‘ Oht mmer mehl‘ die Leuteanzulocken.Dannwirdzu  orders», also letzte Runde.

Hause getrunken, statt in Gesellig- Fiir Nostalgie bleibt bei alldem

Pubs das Aus' keit im Pub um die Ecke.» Wer aufs ~ wenig Platz, denn immer mehr der

ERANGISKA EGL\/DPA Geld schauen muss, {iberlegt sich  rund 57000 Pubs im Vereinten K6-

ie schwichelnde Wirt-
schaft, Billigbier aus
dem Supermarkt, das
Rauchverbot und der
Anti-Alkohol-Kampf der britischen
Regierung bedrohen die Existenz
vieler Pub-Besitzer. Der Branchen-
verband warnt bereits vor einer
«Pub-losen Zukunft». Die Zahlen
zeichnen in der Tat ein trostloses
Bild. Nach Angaben der Britischen
Brauerei- und Pub-Vereinigung
schlossen im vergangenen Jahr

eben zwei Mal, ob er fiir ein Pint
(zirka ein halber Liter) umgerech-
net rund 50 Cent im Supermarkt
oder fast vier Euro wie in manchen
Londoner Pubs ausgibt. Ein ande-
rer Besitzer gibt der Regierung die
Schuld an der Pub-Krise. Denn die
versucht derzeit, den um sich grei-
fenden Saufexzessen der Jugend
unter anderem mit hoheren Steu-
ernaufAlkohol Einhaltzu gebieten.

Um neue Einnahmequellen zu
erschliessen, bieten viele Pubs heu-

nigreich werden von Ketten wie
Punch Taverns und Enterprise Inns
aufgekauft. Traditionalisten stosst
das bitter auf. «Dort darf man nicht
mal seinen Hund mitnehmen»,
schimpft ein Gast im «Stephan
Langton Inn» iiber ein Pub in der
Nachbarschaft, daskiirzlichan eine
Kette gegangen ist. Doch ein Mittel
gegen den versiegenden Bierdurst
der Briten scheinen auch die Pub-
Riesen nicht gefunden zu haben:
Auchsiemelden Umsatzeinbriiche.

Den Pubs in der Schweiz geht’s gut,

1400 Pubs - im Jahr zuvorwarenes ~ Gegentrend Vom trotz teilweisem Rauch-Verbot

200. Pro Woche drehen damit im  Raucherbus bis zur Gar nichtdiister siehtdie Pub-Si-

Schnitt 27 Wirtshéuser ein fiir alle . tuationin der Schweizaus: Seitdem
Raucherkirche

Mal den Zapthahn zu. Und die, die
noch offen sind, klagen tiber man-
gelnden Bierdurst: Im zweitenVier-
teljahr 2008 wurde in Pubs fast elf
Prozent weniger Bier verkauft — das
sind proTag 1,6 Millionen Pints we-
niger als im gleichen Zeitraum des
Vorjahres. «Der Bierverkaufluft so
schlecht wie seit der «Grossen De-
pression> in den 30er-Jahren nicht
mehr», sagtVerbandschefRob Hay-
ward.

Auch Supermarktketten werden
verantwortlich gemacht

Die Parallele zu der schweren
Wirtschaftskrise in den USA ist
nicht zu weit hergeholt. Denn in
Grossbritannien hat die derzeitige
Kreditkrise besonders stark zuge-
schlagen: Die Hauspreisefallen, Le-
bensmittel und Strom werden im-

Das alliiberall greifende Rauch-
verbot ruft fantasievolle Gegen-
bewegler auf den Plan: In Berlin
eroffnet das 4-Sterne-Hotel
Park Inn Berlin-Alexander-
platz den ersten «Raucherbus»,
einen komfortablen, im Lounge-
Stil ausgestatteten und stillge-
legten Omnibus. In Miinchen
wurde die erste Habanos Smo-
kers Lounge eroffnet, wo Ge-
nussraucher «nicht erduldet,
sondern willkommen sind».
Und in Holland plant ein Wirt ei-
ne «Kirche der Raucher Got-
tes»: Wer der Religionsgemein-
schaft beitritt, bekommt einen
Ausweis und darf in allen ange-
schlossenen «Kneipenn» rau-
chen. Bereits haben sich ein

Dutzend Beizer gemeldet. fee

grossen Pub-Boom in den 70ern
und dem darauf folgenden Ein-
bruch seien die Zahlen stabil, so
Jonathan Southworth von der Gast-
rag, der Betreiberin der Mr.-Pick-
wick-Pub-Reihe. Und das Gastrag-
Pub in Luzern, das seit dem 1. Juli
2008 rauchfrei ist, erhalte - bis jetzt
—nur positive Reaktionen. «Aber die
hiesige Wirtschaftslage ist auch
nichtzuvergleichen mit derin Eng-
land.» Er sieht denn auch in der
Wirtschaftskrise den Hauptgrund
ftir das Pub-Sterben in seiner Hei-
mat. Die Pubs in England, gibt sich
Southworth sicher, sterben nicht
aus. Dafiirseiensie zusehr Instituti-
on, indie man der speziellen Atmo-
sphire und des speziellen Bieres
wegen geht. Aber: «Sie gehen unbe-
stritten durch schwierige Zeiten
und miissen neue Wege finden.»
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ANZEIGE

MILESTONE 2008:
BEWERBEN SIE SICH JETZT!

Der “MILESTONE. Tourlsmusprels Schwelz: wardigt herausragende Lelstungen und
Inmovative Projekte im Schwelzer Tourlsmus und Ist mit Insgesamt 33 000 Franken
dotiert. Er wird In vier Prelskategorien verlliehen: Herausragendes Projekt, Nach-
wuchskratt, Nachhaltigkeit {Umwelt) und Lebenswerk elner Personlichkelt.

Online-Anmeldung: www.htr-mllestone.ch

Eingabeschiuss fir den MILESTONE 2008 Ist der 31. August 2008.
Die Preisverielhung findet am 10. November 2008 Im Kultur-Casino Bern statt.
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Vom Aussteiger zum Aufsteiger

T

Geny’s

Geny Hess,
Ex-Hotelier und
Weinspezialist,
befasst sich haupt-
sdchlich mit
Schweizer Weinen.
Er pflegt im
Auftrag auch Wein-
karten und -keller.
Geny'’s Weinko-
lumne erscheint
14-tdglich in der
htr hotel revue.

ie Tessiner Weinbaukultur erfreut

sich einer beeindruckenden Re-

naissance. Tessiner Merlots wecken

seit einigen Jahren rund um den
Globus auch bei internationalen Vergleichs-
verkostungen immer wieder Aufmerksamkeit.
Thr hohes Ansehen verdanken sie nicht zuletzt
Deutsch- und Welschschweizer Winzern, die
sich seitden Achtziger-Jahrenim Kanton nieder-
gelassen haben. Ihre Ziele sind hoch gesteckt:
eine {iberdurchschnittliche Qualitdt mit be-
schrinkter Anbaumenge, die Selektion von Klo-
nen, innovative Rebbaumethoden und Wein-
bautechniken. Die erfolgreichen Winzer ruhen
sichnichtaufihren Lorbeeren aus, sondern wol-
len es Jahr fiir Jahr noch besser machen.

Der Name Merlot soll sich von Merle (Amsel)
ableiten, da denVigeln eine besondere Vorliebe
fiir die Beeren dieser Rebe nachgesagt wird. Un-
ter dem Namen Bigney Rouge wurde sie im
18.Jahrhundert im Sortiment des Jardin du Lu-
xembourg erwihnt. Dieser einst konigliche und
heute staatliche Schlosspark gehort zum Palais
du Luxembourg im Pariser Quartier Latin, in
dem der Senat tagt. Die erste botanische Be-
schreibung unter ihrem heutigen Namen «Mer-
lot» datiertaus dem Jahre 1854.

Bettina (37) und Mike Rudolph (43) sind typi-
scheVertreter derjiingsten Winzergenerationim
Tessin. In kurzer Zeit hat ihr Weingut ein hohes
Ansehen erreicht. Im Jahr 2001 gaben sie ihre
Jobs in der Privatwirtschaft auf und zogen von
Ziirich nach Cassina d’Agno. Das idyllische, mit
Reben bepflanzte Landgut San Giorgio, von
Mikes Grossmutter in den Vierziger-Jahren er-
worben, weckte beim jungen Paar die Liebe zum
Weinbau. Einekinderlose Grosstante beauftrag-
te 1990 Mikes Vater mit der Bewirtschaftung des
Anwesens, das er von Mischwirtschaft aufWein-

Remy Steinegger
Mike Rudolph in seinem Tessiner Rebberg.

bau umstellte. Als Bettina und Mike das Gut
tibernahmen, wollten sie ihre ganze Energie der
Herstellung von erstklassigen Weinen widmen,
was bei Weinliebhabern nicht unbemerkt blieb.
Schon fiir die erste Ernte 2002 erhielten die
Merlots der Tenuta San Giorgio hervorragende
Echos. Diessinnlichen, verfiihrerischen, seidigen
Weine der Doméne sind eine gute Werbung fiir
den Malcantone. Im Bewusstsein, dass nur mit
bestem Traubengut auch ein grosser Wein ge-
macht werden kann, gilt das Hauptaugenmerk
der Rudolphs nach wie vor dem Rebbau. Oder
wiees Mikesagt: «Wirwollenmitund nichtgegen
die Natur arbeiten!»

Das theoretische Riistzeug holte sich Mike an
der Weinfachschule in Wadenswil und {ibers
Internet. Die Praxis brachte ein Stage bei Dani
Huber, einem renommierten Exponenten des
Tessiner Merlot. Bettina arbeitete neben Kursen
an der Universitdt Bordeaux im Keller von Jiirg
Saxer in Neftenbach. Nicht die sagenhafte scho-
ne Aussicht vom Weingut auf den Luganersee,

sondern das Klima und die hervorragenden Bo-
den-dasTerroirderTenutaSan Giorgiobietetdie
perfekte Voraussetzung fiir Qualititsweine. Der
vier Hektar grosse Weinberg wird nach den
Richtlinienderintegrierten Produktionsonatur-
nah wie moglich bewirtschaftet. Die Rudolphs
behandeln die Mikroorganismen im Boden und
das Umfeld der Rebst6cke mit grosstmoglichem
Respekt.

Mit Boschungen bis zu fiinf Metern Hohen-
unterschied kleben die Rebzeilen formlich an
den enorm steilen Terrassenlagen. Die einzig-
artige Topographie bietet ihnen beste Durchliif-
tung und tiberdurchschnittlich viel Sonne. Bei
der Lese wird jede nicht gentigende Traube aus-
sortiert. Undbei derVinifikation arbeiten die Ru-
dolphs mit traditionellen Methoden und greifen
nur in problematischen Situationen auf die
neusten onologischen Erkenntnisse zurtick. Im
Keller iiberlassen sie den Wein weitgehend sich
selbst. Der Ausbau erfolgt einzig in Barriques
und grossen Eichenfissern mit natiirlicher
Sauerstoffeinwirkung. Nach sechs Jahren im
Weinbau dussert sich Mike so: «Als junger Wein-
baubetrieb sind unsere Erfahrungen noch aus-
baubar, und wirsind bestrebt, unsim Namen des
Weines weiter zu entwickeln.»

Mit Finesse, Harmonie und Vornehmheit de-
monstriert der 2006 Arco Tondo aus 93 Prozent
Merlot und 7 Prozent Cabernet Franc seine un-
verwechselbare Herkunft. Ein fleischiger Nektar
voll aromatischer Komplexitit, mineralischen
Geschmacksnoten, natiirlichem Charme und
einem saftigen Finale: Dieser Aristokrat hat
trotzdem nichts gegen ein mit frischen Krautern
geschmortes «Gitzi» mit mediterranem Gemiise
einzuwenden.

www.tenutasangiorgio.ch

Regionen laden zum Genuss

Kulinarische Schitze
aus den Kantonen
Bern, Aargau, Solo-
thurn und der Zen-
tralschweiz spielen
die Hauptrolle an der
«Genuss 08».

BARBARA ROELLI

Schlemmereien aus regionalen Zutaten werden zur Eréffnung der

he Berner Ok

. Bilder Marcus Gyger/zvg.
von IrmaDiitsch zelebriert.

ten zu lassen. Dabei soll das Event

Die Walliser Kéchin Irma Diitsch
kreiert das Eroffnungsmenii.

inter der Organisati-

on von «Genuss 08»

steht der Verein «Das

BesteausderRegion»,
fiir den sich veschiedene Marke-
tingorganisationen zusammenge-
schlossen haben. Ziel ist, authenti-
sche und traditionelle Qualitits-
produkte regionaler Herkunft zu
fordern. Diese Produkte erfiillen
hohe Anforderungen beziiglich
Qualitdtund Herkunftder Rohstof-
fe. Als «Gnusswuche Berner Ober-
land» 2004 lanciert, deckt das Pro-
jekt nun eine grossere Kulturland-
schaft ab. Vom 16. August bis zum
6.September treffensich Geniesser
zum fiinften Mal. Matthias Kurt,
Prasident der Oberldnder Genuss-
wochen seit der ersten Stunde, legt
speziellen Wert darauf, Landwirte
und Hoteliers zusammen auftre-

als Plattform dienen, Fleisch, Kdse
und Milchprodukte erfolgreich zu
vermarkten. Dabeikannbeim Spit-
zenkochgenausowieimrustikalen
Berggasthaus geschlemmt wer-
den. «Der Schwerpunkt liegt bei
den regionalen Produkten», sagt
Gabi Eschler, Leiterin der Ge-
schiftstelle «Das Beste der Region
Berner Oberland».

Spitzenkdchin Irma Diitsch kocht
ein Uberraschungsmenii

Der fulminante Startschuss fallt
am 15. August mit einem Uberra-

Aus der Region, fiir die Region:
Rustikales hatimmer Saison.

Idylle auf dem Wohlensee: Bei
Vollmond wird Fisch serviert.

schungs-Vierganger der Spitzen-
kochin Irma Diitsch in der Roggli-
scheune in Spiez. Diitsch stehe da-
bei als Botschafterin fiir die Walli-
ser Produkte und das Event als
Symbiose von Berner Oberldnder

undWalliser Produkten. Das Ange-
botfiir 140 Franken sei aber bereits
ausgebucht, hélt Gabi Eschler fest.
Trosten kann sich das genuss-
freudige Publikum mit weiteren
Leckerbissen. Der Vollmond am
16. August bietet die Kulisse fuir ei-
nige ausgefallene Events: Sei es das
Vollmondfondue auf dem Rellerli
bei Schonried, dasjenige im Berg-
restaurant Wasserngrat in Gstaad
oder die Bootsfahrt mit Fischessen
auf dem Wohlensee. Insgesamt
bietet die «Genuss 08» 150 ver-
schiedene Anldsse rund um das
Zelebrieren regionaler Produkte.
Amuse-Bouches sind dasWeinkel-
lerhopping mit Genuss-Mensch
Albi von Felten in Erlinsbach oder
dievielseitigenVeranstaltungenim
Berner Oberland.

Schlemmen mit Blick auf
Eiger, Ménch und Jungfrau

Von Steffisburg tiber Frutigen
bis hin zuWengen und Haslital gibt
es viel zu entdecken: Im 15-Gault-
Millau-Restaurant Panorama in
Steffisburg kann man sich von ex-

KklusiverKiiche mit Blick iiberEiger,
Ménch und Jungfrau bis hineinins
Aaretal verwohnen lassen. Sinnli-
che Stunden erwarten den Besu-
cherim «Salon Cayenne» oder dem
Bistro «Panorama». Genauso ein
Highlight dieses Jahr ist die Alpler-
chilbi auf der Alp Handegg, wo das
Kinder- und Familienhotel Hand-
eck zusammen mit den Alplern
zum reichhaltigen Bauernbrunch
einladen. «Chiischtig tipple» nennt
das Freilichtmuseum Ballenberg
die Genusswanderung, bei der die
Besucher die Schweiz erleben, wie
sie einmal war: Uber 100 originale,
jahrhundertealte Gebéude, ur-
spriingliche Gérten und Felder
oder Vorfithrungen traditioneller
Handwerke lassen Vergangenes
auf dem Ballenberg aufleben.

Mit der «Genuss 08» kénnen
Win-win-Situationen fiir Berg-
landwirtschaft, Tourismus und Ge-
werbe geschaffen und die Wert-
schopfung oben in den Tilern ge-
halten und gesteigert werden.

www.regionalprodukte.ch

Schoénbihl mit
neuem Solbad
und Spa

g

Nach einer zweieinhalbmonatigen
Totalschliessung und diversen Teil-
schliessungen wird das neue Sol-
bad & Spa Schonbiihl am Samstag,
16. August, wieder in Betrieb ge-
nommen. Das Angebot bestehtaus
den drei Welten Natursole-Bad,
Sauna und Erlebnis-Spa. Mit iiber
600 Quadratmeter Wasserfliche ist
der Badebereich das grosste Natur-
sole-Heilbad der Schweiz. fee

www.solbad-schoenbuehl.ch

Waldhaus Flims
mit neuem
Restaurant

g

Auch das ehemalige Gourmetres-
taurant La Cena im Hotel Waldhaus
in Flims wurde totalrenoviert und
wartet auf mit neuem Namen, neu-
em Innendesign und neuem Kon-
zept: Im 16-GaultMillau-Punkte-
Restaurant Epoca dominieren nun
edles Glas und warmes Holz, und
fiir das kulinarische Wohl sorgt der
erst 32-jahrige Kiichenchef Sandro
Steingruber. fee

wwwwaldhaus-flims.ch

Kulm Arosa mit
renoviertem
Restaurant

g

Und zu guter Letzt wurde im Aroser
Hotel Kulm das Restaurant Munta-
nellarenoviert. Edle Holzer und ein
hellblauer Kuh-Himmel bestim-
men nun das Ambiente. Der vor-
dereTeil, der sich direktan Wander-
wegen und Skipiste befindet, wird
als Tagesrestaurant genutzt. Im
hinteren TeilempfangtKiichenchef
UlfWeins die Gisteam Abend. fee

www.arosakulm.ch

Walliser Weindorf
Salgesch ist im
Medaillen-Fieber

Zweimal grosses Gold, 31-mal Gold
und 40-mal Silber lautet die beein-
druckende Bilanzfiirdie Salgescher
Weinkellereien aus der Teilnahme
an der wichtigsten internationalen
Weinpramierung Expovina in der
Schweiz. Eine internationale Jury
hat anlidsslich der Expovina 2008
iiber 2000 Weine aus aller Welt de-
gustiert und bewertet. Von den in-
landischen Produkten siegte das
OberwalliserWeindorfSalgeschmit
grossem Abstand. Innerhalb der
Weinkellereien kann die Adrian
Mathier Nouveau Salquenen als
grosse Gewinnerinbezeichnetwer-
den: Die Salgescher Kellerei ge-
wann die beiden grossen Gold-Me-
daillen fiir den «2007 Heida Les Py-
ramides» (94 Punkte) und den «2006
Gemma Topas» (93 Punkte). fee



Neues Buch

DesKoches Lust
und Leidenschaft

Das Wissen iiber die aphrodisische
und allgemein belebende Wirkung
bestimmter Lebensmittel ist uralt.
Dieses Kochbuch hat es neu aufge-
zeichnet: «Die schonsten Liebes-
rezepte» der Luzernerin Ruth John-
son ladt dazu ein, sich fiireinander
Zeit zu nehmen und beim Kochen
und Essen mehr Sinnlichkeit und
Lust zu erfahren. Die Rezepte sind
durchwegs einfach in der Zuberei-
tung und so auch fiir Anfanger in
der Kiiche leicht nachzukochen.
Diemeistender 80Rezeptesindvon
der siidlichen Sonne inspiriert, im-
mer aber spielen aphrodisische
Zutaten wie Artischocken, Austern
oder Knoblauch, aber auch Gewiir-
ze, Kakao oder Champagner, darin
die Hauptrolle. fee

AT Verlag, Fr.34.90

Abenteuerorte
inder Schweiz

spdf
Abenteler

' 4

Die Schweiz ist ein vielféltiges Frei-
zeit- und Abenteuerland. Wie viel-
faltig, zeigt «Freizeit, Spass und
Abenteuer» auf. Das Buch des Bas-
lers Lukas Miiller ist ein idealer
Ideengeber fiir die Freizeitplanung
mit der ganzen Familie: Wo kann
man Gokart fahren, wo am besten
schlitteln? Wo befinden sich die
besten Indoor-Spielplitze? Wo las-
sen sich Tiere hautnah erleben? Wo
lisst sich Gold waschen und wo
Planwagen fahren? Das nach Ak-
tivitdtsschwerpunkten geordnete
Buch (Erlebniswanderungen, Ba-
despass und Wassersport, Tier-
parks, Abenteuer- und Erlebnis-
parks, Spielplitze) hat Tipps fiir je-
desAlter parat. fee

L iiller, «Freizeit, -

Erlebnisparks und Abenteuerorte in der
Schweiz», Friedrich Reinhardt Verlag, Fr. 29.80

Historische
Wanderrouten

Nun ist die Aufzeichnung der zwolf
historischen Wanderwege durch
unser Land komplett: «Auf histori-
schen Wanderrouten unterwegs
durch die Schweiz» heissen die drei
Biinde, diedie Edition Coop zusam-
men mit Fink Medien und Via-Sto-
ria herausgegeben hat. Alle zwolf
Kulturwege wurden abgewandert,
fotografiert und neu kartografiert,
und alle Routen sind in Tages- und
Halbtagesetappen aufgeteilt sowie
mit einem Streckenprofil illustriert.
Und natiirlich sind die Bande voller
Infos tiber Geschichte und Kultur
derjeweiligen Gegend. fee

«Auf historischen Wanderrouten unterwegs
durch die Schweiz», Band 1-3, Fr. 2440, er-
hiltlich bei www.coopzeitung.ch/shop
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hé schmiicken die

linge aus P

Mall, die mit Edelb

und Li

aufwartet.

Bilder Bernd Kubisch

Luxus-sShopping in Bangkok

Mit dem «Skytrain»
in die Luxus-Mall
und der warmen Ku-
scheldecke ins Film-
theater: Die grossen
Einkaufszentren in
Thailands Haupt-
stadt lassen keine
Wiinsche offen.

BERND KUBISCH

Blick auf «Central World», einer der gréssten Shopping-Komplexe.

Traditioneller Tanz in der Ndhe der Shopping Mall.

as Filmtheater im
weitrdumigen Cine-
ma Center lockt mit
weich  gepolsterten
Schlummersesseln, Kuscheldecke,
Kopikissen, VIP-Bar und Massage.
Jaguar, Lamborghini, BMW und
Porsche ziehen blank gewienert in
glitzerndenVerkaufsalonsimzwei-
tenStock die Blicke aufsich. Neben
einem grossen Buchladen stram-
peln schwitzende Ladys im Gym
Room. Etwa 30000 exotische Mee-
restiere tummeln sich in zwei Un-
tergeschossen, Pinguinfiitternund
Haifischtauchen inbegriffen. Hin-
zu kommen Hunderte von Bouti-
quen, Dutzende von Restaurants,
Bowlingbahnen, Tagungszentrum
und vieles mehr. Und das alles un-
ter einem Dach. Wir sind im «Siam
Paragon» in Bangkok, einem der
grossten und ausgefallensten Ein-
kaufs- und Unterhaltungszentren
inAsien.

O

Marken- und Luxusartikel zu
erschwinglichen Preisen

Der Werbeslogan an der Wand
der Mammut Mall, «Pride of Bang-
kok» (Stolz von Bangkok), ist von
dernahen «Siamy»- Bahnstationgut
zu erkennen. Die blitzsaubere, kli-
matisierte Stadtbahn fahrtaufStel-
zen als Skytrain und unter der Erde
als Metro vor fast jedes Einkaufs-
zentrum. Wer Erlebnisshopping
mit ausgefallenen Ideen und er-

Blumen fiir Betende.

schwinglichen Preiseninschickem
Ambiente mit Aircondition mag,
deristin Bangkok gut aufgehoben.
Fastnichtsistunméglich. Auch Be-
sucheraus Hongkong, Tokio, Seoul
oder Taipeh zieht es in Thailands
Hauptstadt, weil hier Marken- und
Luxusartikel hiufig preisgiinstiger
sind als in der Heimat. «Shopping
steht als Besuchermotiv heute
noch vor der Kultur» mit Visiten
von Kénigspalast und diversen be-
rithmten Buddhatempeln, besté-
tigt Thawatchai Arunyik von Thai-
lands Tourismusbehorde TAT.
Mehr Flanierer als Kaufer lust-
wandeln in denriesigen Frei- und
Ruhezonen in der «Gaysorn»-Bou-
tiquen-Mall. Mancher Kaufhaus-

manager aus Europa wird diese
freien Zonen als unglaubliche Ver-
schwendung und véllig unékono-
misch bewerten. Die Flachen der
Edelliden mit Designerkleidung,
Parfiim und Juwelen im «Gaysorn»
wirkeneherklein. Der Blick von der
Galerie im obersten Stockwerk
nach unten ist spektakulir. Tau-
sende pinkfarbene Schmetterlinge
aus Pappmaché schweben an lan-
gen Fiden zwischen fiinf offenen
Ebenen. An den Réndern der Frei-
flichen sind die Rolltreppen und
Boutiquen. Ganz unten neben der
«Bar Italia» spielen eine Fltistin in
langem weissen Kleid und ein Pia-
nist. Beide Menschen sind kleine
Punktevon hier oben.

Etliche Thaildnder, auch Touris-
ten aus Syrien, Libanon, USA, Aus-
tralien, Deutschland und der
Schweiz schlendern durch diese
Luxus- Mall. Manche shoppen,
viele fotografieren und filmen,
trinken einen Pinot Grigio oder
Macchiato, sind fasziniert von Ar-
chitektur und Design des Komple-
xes. Die Liste der Markenartikel-
Léden reicht von Aigner iiber Bur-
berry, Chronos, LaPerla,Omegabis
Porsche Design und Tuni. Wer zum
ersten Mal hier ist, kann Probleme
bekommen, den richtigen Aus-
gang zur Fussgdnger-Passage auf
Stelzen Richtung «Chidlomn»-Stati-
on zu finden. Er landet sonst in ei-
nemderbenachbarten Hotels oder
in «Central World».

Biihne fiir hoffnungsvolle
Nachwuchs-Artisten

Dieses Monstrum wirbt nicht
unbescheiden als «The Largest
Lifestyle Shopping Complex». Se-
henund Gesehenwerden im neus-
ten Outfit und die Chance, viel-
leicht ein bisschen berthmt zu
werden, sind wichtiges Bummel-
motiv fiir junge Leute. Irgendwo
singt immer ein junges, regionales
Sternchen, gibt es ein Casting oder
Fotoshooting fiir den Nachwuchs.
In einem der oberen Stockwerke
von «Central World» stehen heute
etwa 200 Teens und Teenies
Schlange, bekommen eine Num-
mer, warten auf ihren Auftritt. Von

Jaguar und andere Luxuskarossen buhlen um Aufmerksamkeit.

ganz oben, wo die Kinos sind, ist
das Schauspiel unten auf der Biih-
ne und in deckenlosen Schmink-
und Fotoraumen gut zu beobach-
ten.Auchin «CentralWorld»locken
VIP-Kinobar, Supersound, Riesen-
leinwand und verstellbare Pliisch-
sessel. Doch im «Siam Paragon»
scheint das Cinema-Erlebnis noch
etwas ausgefallener zu sein.

Kinobesuch mit Drink, Massage
und Kuscheldecke

Ein Schelm oder Unwissender
ist aber, wer bei VIP-Service und
Massageangebot im Filmtheater
«Siam Paragon» an etwas Unan-
standiges denkt.

ze. Das moderne Verkehrssystem
mit Stationen an fast allen wichti-
gen Zentren und Mirkten hat den
drohenden Verkehrsinfarkt in der
Acht-Millionen-Stadt erst mal ab-
gewendet. Alles ist kiihl, niichtern,
sauber: Keine am Sitz klebenden
Kaugummis, keineim Gangrollen-
den Bierbiichsen, keine Musikan-
ten, keine Schmierereien am Fens-
ter. Zur Rush hourist das Gedrange
zwar gross, die Disziplin der Rei-
senden aberauch.

An der «Siam»-Station und ent-
lang der Sukhumvit Road gibt es
iiber ein Dutzend grossere Shop-
pingzentren, die auch bei Touris-

ten sehr beliebt

In der noblen Bar «Shopping steht sind. Die meisten
des Edelkinos sit- : sind von 10 bis 22
zen zwei wohlbe- als Besuchermotiv Uhr offen. Auch
tagte Thai Ladys ~ heute vorderKul- fir das leibliche
auf riesigen Ses- tur mit Visiten des Wohl  wird  ge-

seln in leichter
Schréaglage und

Konigspalastes.»

sorgt. Frisch ge-
grillte Schweins-

driicken diverse Thawatchai Arunyik haxen und
Knopfe. Es vi- Thailéndische Tourismusbehorde TAT Wiirstl, als «Ger-
briertund summt man Pork Knuck-

sanft.DieKleidungbleibtbeidieser
Art von Massage natiirlich an. An
der Bar prostet sich ein verliebtes
Paar mit einem Cocktail zu. Gleich
beginnt der Film. Jeder Besucher
hateine Kuscheldecke und ein Kis-
seninder Hand. Diesindim Ticket-
preisvon600Bath (etwa 19 Schwei-
zer Franken) mit drin, auch die
Sesselmassage in der Bar. Hostes-
sen bringen Drinks, Popcorn und
Snacks an die komfortablen Sitze.
Die meisten Besucher stellen ihre
roten Pliischsessel in bequeme
Lage, kuscheln sich in Kissen und
Decke. Schiesslich ist hier alles eis-
gekiihlt. Als das Licht wieder an-
geht, wecken die netten Hostessen
behutsam einjunges Paar und zwei
altere Herren.

Stressfrei unterwegs mit der
Stadtbahn «Skytrain»

Shopping und Stadtbummel
sind heute stressfreier als noch vor
ein paar Jahren. Der Skytrain auf
Stelzen und die Subway-beide mit
Klimaanlage und oft schriller Wer-
bung - umfahren quélende Staus,
lastige Auspuffgase, sengende Hit-

les» und «Munich Sausages» ange-
priesen, vielfarbige Glasnudeln,
chinesische Knodel gefiillt mit
Huhn und Sojakeimen, Tapioca-
Billchen, griine Teetorte, Schokot-
riiffel, Champagner — die Lebens-
mittelabteilung im «Emporium»
lasst fast nichts aus.

Exotische Speisen verfiihren
zum Schlemmen

Im «Food Loft», das im nahen
«Central-Chidlom»-Einkaufskom-
plex liegt, wird alles frisch vor den
Augen des Kunden zubereitet. Am
Eingang gibt’s ein warmes Léicheln
und ein Plastikkirtchen. Bestellt
wird an einer der vielen Gastrono-
mie-Ecken mit wohlklingenden
Namen wie «Yahata Sushi Japa-
nese», «Ind-Spice Indian» oder
«Mud-Mee Thai». Der Kunde pra-
sentiert sein Kirtchen, auf das
die einzelnen Betrédge gespeichert
werden. An kleinen Automaten
kann er checken, was er bisher
ausgegeben hat. Nach dem Mahl
anThekenoderim Sitzbereichwird
andenKassen die Karte abgegeben
und bezahlt.
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Das Team Land Rover (letztjihriger Sieger) und das Team Gstaad Palace werden auch am néchsten Wochenende wieder am Hublot Gold Cup in Gstaad spielen..

Sprechen Sie
Polo? Oder gpielen
Sle sogar?

weiMannschaftenmitje

vier berittenen Spielern

versuchen einenkleinen

Ball mit Schlagstocken
in das gegnerische Tor zu spielen.
Polo heisst das Spiel und ist noch
heute mit viel Mythos behaftet.
Sei es im englischen Windsor, in
St. Moritz und Gstaad oder in den
USA - der gesellschaftliche Aspekt
wird nach wie vor zelebriert. Doch
nichtnur. Der Zuger Rechtsanwalt
und passionierte Polospieler Tho-
mas M. Rinderknecht betont, dass
Polo ein Leistungssport sei. Vor al-
lem das Verhéltnis zwischen dem
Spieler und dem Pferd beschreibt
der Captain des Hublot-Teams am
Gold Cup in Gstaad eindriicklich:
«Es besteht eine gegenseitige Ab-
héngigkeit.» Dass im internationa-
len Polospiel das Pferd 50 Prozent
zum Erfolg beitrdgt, verdeutlicht
die Symbiose zwischen Mensch
und Pferd. Das bedeute natiirlich,
dass die Spieler mit ihren Pferden
auch sehr fair umgehen wiirden
und deren Gesundheit an erster
Stellestehe, betontThomas M. Rin-
derknecht.

Wenn sich heutebis am Sonntag
die Weltklassespieler in Gstaad am
Hublot Polo Gold Cup treffen, sind
die Eintritte ins VIP-Zelt schon
lingst ausverkauft. «Das heisst
aber nicht, dass es fiir Zuschauer
keinen Platz mehr hat», sagt Fredy
Weisser, Medienverantwortlicher
und Speaker des hochdotierten
‘Woldcup Events in Gstaad und des
legenddren Anlasses in St. Moritz.
Im Gegenteil: Polo lebt vom Publi-
kum, dem Sehen und Gesehen
werden, den Ritualen und natiir-
lich vom Networking. Und wer bei
Polo an den Dresscode denkt, ge-
hort zu den Insidern und in den
VIP-Bereich. Fiir die anderen Zu-
schauer gilt: «Keine Etikette beim

Die Schweiz glédnzt
mit zwei Polo-Events:
Der Worldcup in
St. Moritz und der
Gold Cup in Gstaad.
Nichstes Weekend
trifft sich die
Weltklasse wieder im
Berner Oberland.

SIMONE LEITNER

- Bilder Fotolia
Die Pferde sind massgeblich
am Erfolg des Spiels beteiligt.

Polopublikum», versichert Fredy
Weisser. Also Reithosenund Stiefel,
Jeans und T-Shirt sind absolut in
Ordnung. Doch im VIP-Bereich da
werden sie getragen, die legendé-
ren Hiite, die farbigen Kostiime
oder die eleganten Schuhe. Wenn
in den Spielpausen das Publikum
aber aufgefordert wird, das Spiel-
feld zu ebnen, dann strémen die
Zuschauer aus allen Richtungen
auf die Rasenfldche: «Das gehort

zum Polo, erklart Experte Weisser.
Der begeisterte Polospieler kennt
die Szene sehr lange. Wird Polo in
der Schweiz populérer und trendy?
«Es hat sich bestimmt einiges in
den letzten Jahren veridndert, aber
nie so wie beim Golfspiel.» Dafiir
fehle schlicht und einfach der
Platz. Das internationale Mass
eines mit Linien und Distanzzei-
chen markierten Spielfeldes be-
tragt 182 Meter in der Breite und
274 Meter in der Lange plus Safety-
Zonen. Zwar setzen immer mehr
Veranstalter auf kleinere Felder (in
Gstaad rund 80x240 Meter), den-
nochwird «dasPolospielimmerein
Sport fiir Interessierte bleiben»,
hilt FredyWeisser fest.

Der prestigetrachtige Mann-
schaftssport lebt vom Sponsoring.
Nachdem Cartier in Gstaad vor ei-
nigen Jahren ausgestiegen war,
konnte ein neues Schweizer Uh-
renlabel verpflichtet werden. Mit
Hublot haben die Verantwortli-
chendesPolo CupsinGstaad einen

Die Spieler Die
Profis sind
Argentinier

Bei den High-Goal-Cups
(St.Moritz und Gstaad) werden
die Teams mit einigen Profes-
sionals aus Argentinien deko-
riert. Diese Spieler haben ein
Handicap von 7 und 8. Dasjeni-
ge beim Anfanger ist -2 und
kann bis auf Weltklasse-Niveau
von +10 gesteigert werden. Ein
Amateurspieler erreicht bei
voller Investition in seine ne-
benberufliche Leidenschaft
kaum ein héheres Handicap als
+2. Die individuellen Handi-
caps werden von Kommissio-
nen immer neu festgelegt. sls

Die Turniere Im
Sommer und im
Winter

Der Gold Cup in Gstaad findet
vom 14. bis 17. August statt.
Vier hochkarétige Polo-Teams
kdmpfen um eine der hochsten
Kronen des Schweizer Polo-
Sports.Die internationale Top-
szene trifft sich aber zwei Mal
pro Jahr in der Schweiz.Der
néchste Cartier Polo World
Cup on Snow findet vom 29. Ja-
nuar bis 1. Februar 2009 statt.
Vier Teams mit Handicaps zwi-
schen 20 und 22 Goals kdmpfen
auf dem St. Moritzersee. sls

www.pologstaad.ch
www.polostmoritz.com

Mit dem Stick werden
die Bille gespielt.

Swiss-Image

«Das Polospiel
wird immer
ein Sport
fiir Interessierte
bleiben.»

Fredy Weisser
Polospieler und Speaker

Neulingan Bord geholt. «Inder Tat,
Hublotistziemlich neuin derPolo-
szene.» Fredy Weisser weiss auch,
wie gut der Return of Investment
fiir die Unternehmen ist. Maybach
zum Beispiel, ein Sponsor in
St. Moritz, verkauftdie meisten Lu-
xuskarossen fiir den Schweizer
Marktam Polo-Event direkt.

Die Rechnung geht auf. Fiir An-
drea Scherz, Direktor des «Gstaad
Palace», ist das Polo-Event ein
«sehrwertvoller Anlass». Nicht nur
fiirseine Klientel, die sich nattirlich
mit der Poloszene deckt. Auch fiir
die Region sei die internationale
Veranstaltung charismatisch. Sel-
ber spielt Andrea Scherz kein Polo,
erhatsogar eine Pferdeallergie. Die
Freude am Polo
Cup ist trotzdem
gross. Und sein
Sponsoren- -

" beitrag auch. Er
nennt keine Zahlen,
betont aber, dass er rund
1500VIPs mit Leckereien
verkostigen kénne, und
das sei geschiftlich in-
teressant. Das eigene
Polo-Team «Gstaad
Palace» sei auf je-
den Fall gut in-
vestiertes
Geld.

Poloist der
dlteste

nur wenig
verandert.

Japanische
Kostlichkeiten im
Sushi-Tram

Vom 21. August
bis11. Oktober
ist in Ziirich
Sushi-Zeit:
Die  Ziircher
Verkehrsbetrie-
beVBZbieten Fans die Méglichkeit,
dieKostlichkeit in einem speziellen
Ambiente zu geniessen: im Tram.
Das Spezialtram fahrtam Donners-
tag, Freitag und Samstag durch die
Stadt. Startist jeweils um 17.30 Uhr
beim Escher-Wyss-Platz, danach
folgt ein 45-miniitiger Sushi-Kurs.
Oder aber man beginnt um 19 Uhr
mit dem Kurs und startet die Stadt-
rundfahrtsamtDinerum20 Uhr.Im
Preis (Fr. 99.—/Person) inbegriffen
sind der Kurs, die 2-stiindige Rund-
fahrt durch Zirich sowie das
3-Gang-Menii. fee

MehrInfo: Tel. 0848 8018 80 oder info@vbz.ch

Ab an den
Wettbewerb,
Kochlehrlinge

Zum 5. Mal beginnt die Ausschrei-
bungszeit fiir den nationalen Lehr-
lingskochwettbewerb «Gusto 09»:
Teilnehmen kénnen alle Lernen-
den, die sich bei der Einreichung
der Aufgabe im 2. oder 3. Lehrjahr
befinden. Der Wettbewerb steht al-
len Kochlernenden in der ganzen
Schweizoffenundbestehtaus einer
schriftlichen Arbeit zum Thema
«Rund ums Mittelmeer» (Einsen-
dung bis 12. Dezember 2008) und
auseinemFinalkochenam 13. Marz
2009 in Baden. Der Gewinner reist
fiir zwei Wochen inklusive Unkos-
ten zu Manfred Roth ins Mandarin
Oriental Hotelin Tokio. Organisiert
wird der «Gusto 09» von Howeg un-
ter dem Patronat des Schweizer
Kochverbandes. fee

www.gusto09.ch

Unsere Nachbarn,
ein Volk von
Kaffee-Trinkern

Ingrésseren deutschen Stadten wie
Hamburg oder Berlin, belegt eine
Studie, wird viel Espresso getrun-
ken. In siidlichen wie Miinchen
oder Frankfurt liegt die Zahl gar
weitiiberdem Durchschnitt. Grund
sind die neuen Coffee-Shops, in
denen viel Latte Macchiato und
Cappuccino getrunkenwird.  fee

Restaurant-
Award mit
Gastebeteiligung

Ebenfalls zum 5. Mal findet der
«Best of Swiss Gastro Award» statt,
der Wettbewerb, bei dem nicht ein
Gastropapst oder eine verschwore-
neGourmetgemeinschaft, sondern
das Publikum selbst tiber den Ge-
winner entscheidet. Beworben ha-
ben sich heuer 230 Betriebe, wovon
keiner langer als drei Jahre am Wirt-
schaften ist. Davon hat eine Fach-
jury 126 Restaurants ausgewahlt,
die nun im Rennen und auf der
Homepage abrufbar sind — jetzt ist
es an den Gésten, sich fiir ihren Fa-
voriteninsZeugzulegen:Bis 15.Ok-
tober kann jeder Restaurantbesu-
cher seine Stimme per SMS, Post-
karte oder online abgeben. Aber
auch der Gast selber nimmt an ei-
nem Wettbewerb teil: Auf die Ge-
winner warten als Hauptpreis eine
Kreuzfahrt sowie diverse Gourmet-
Schlemmeriiberraschungen.  fee

www.gastroawards.ch
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L’hétel du futur

Une maquette de ce que sera
un hotelen 2020 sera exposée
cetautomne a Equip’Hotel.
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Le Liboson

Ce chalet d’alpage, au-dessus
de Caux et de Montreux, est
un véritable havre de paix.
Page 23
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Genéve Tourisme

Lors du voyage de promotion effectué Pannée passée a St-Petershourg, les Fétes de Genéve ont été mises plusieurs fois en avant par Genéve Tourisme.

eneve a I’heure russe

Apreés avoir fait de
Moscou I'h6te d’hon-
neur des derniéres
Fétes de Geneve,
Geneéve Tourisme
compte prospecter
jusqu’en Sibérie,
HELENE KOCH

u travers de Moscou, la

Russie était'hote d’hon-

neur desFétesde Geneve

qui se sont déroulées la
semaine passée. Un rapproche-
ment qui ne doit rien au hasard:
«Nous avons un role de pionnier.
Nous sommes allés a Moscou desle
début des années 1990, bien avant
Suisse Tourisme, et nous allons
maintenant dans d’autres régions
oll les autres ne vont pas encore»,
explique Stephan Dubois, respon-
sable dumarchérusse pour Geneve

Tourisme. Lannée passée, la pro-
motion effectuée a St-Petersbourg
par Geneve Tourisme s'est ainsi
appuyéesurlefaitquelaRussieétait
I'héte d’honneur
de cette année
aux Fétes de
Geneve. Avec, a la
clé, une exposi-
tion spéciale or-
ganisée sur les
quais, au Jardin

les chiffres de Geneve Tourisme.
«Cette clientele vient toute I'année,
pratiquement en nombre égal
chaque mois, avec juste une légere
baisse en été», in-
dique  Stephan
Dubois.

A Moscou la
clientele est
fidélisée. En re-
vanche, il existe
d’autres marchés

Anglais, ainsi que adévelopperdans
diverses anima- cet immense
tions, dont un «Les touristes pays, comme
concert du Oleg Ekaterinbourg, la
Lundstrem State rqsses descendent quatriemevillede
Jazz Orchestra, un egalement dans Russie en terme
big-band mosco- des hétels trois et de population, et
vite particuliere- e e aussi, ce qui
ment connu en quatre étoiles.» semble plus inat-
Russie. Paul Muller tendu a premiere

De ce fait, le
nombre de nui-
tées comptabilisées pourlesressor-
tissants de ce pays a connu un véri-
table boom, passant de 28000 en
1999 a pres de 74000 en 2007, selon

Président des hoteliers genevois

vue, laSibérie. «Ily
a la-bas des gens
trés riches grace au pétrole et au
gaz», explique Stephan Dubois.
«C’est un marché de niche intéres-
sant» Les genevois prospectent

également des pays voisins comme
le Kazakhstan depuis trois ans. «En
2007, I'Ukraine a progressé de plus
30% par rapport a 'année passée»,
indique de son coté Paul Muller, le

aut-il avancer les Fétes de
F Geneve ces prochaines

années pour qu'elles ne
coincident pas avec la période du
ramadan? «Ce serait tres difficile,
voire impossible. On ne peut pas
les faire en méme temps que le
Paléo ou le festival de Montreux et
il faut tenir compte des Genevois,
c’est aussi leur féte», estime Paul
Muller, le président des hoteliers
de Geneve. Il releve également
que le probleme ne se posera pas
encore vraiment en 2009 car le
mois du jeline ne commencera
que fin aot. En revanche, ce sera
beaucoup plus délicat en 2010 et

président des hoteliers genevois.
Cela représente quand méme
13000 nuitées.

Par ailleurs, la clientele venue de
I'est se diversifie. Les millionnaires

2011, ou le ramadan coincidera
vraimentavec les Fétes de Geneve.

Cela dit, plusieurs mesures
d’adaptation sont envisageables
pour les hoteliers. La premiere
d’entre elles consiste a cuisiner
tres tot et tard le soir, afin que les
gens puissent manger avant le le-
ver du soleil et lorsqu'il est déja
couché. Une adaptation d'ailleurs
toute relative dans certains cas:
«Les cing étoilesont de toutefagon
un room service 24 heures sur 24»,
releve Paul Muller.

«En Tunisie ou en Egypte, les
hétels organisent chaque soir des
fétes car les gens vivent la nuit»,

auxquels on pense automatique-
mentlorsqu’on parle dela clientele
russe ne sont plus les seuls a venir a
Geneéve: «La classe moyenne se dé-
veloppe», indique Stephan Dubois.
«Ils ne vont pas dépenser 100000
francs en unesemaine, maisils sont
beaucoup plus nombreux.» Soit
10a15millions de personnes.

Une évolution confirmée par
Paul Muller: «Au début, il s'agissait
quasi exclusivement d'une clien-
tele pour les cing-étoiles mais,
depuis quatre ou cing ans, ils des-
cendentégalementdanslesétablis-
sements quatre et trois étoiles». On
constate d’ailleurs une évolution
similaire, bien qu'un peu plus ré-
cente, pour la clientele du Moyen-
Orient.

La seule ombre a signaler a ce
tableau provient d'une administra-
tion parfois imprévisible. Ainsi, la
compagnie aérienne Baboo devait
assurer une liaison directe avec
St-Petersbourg des le mois de mai.
«Au dernier moment, le gouverne-
ment a dit non», releve Stephan
Dubois. Pourl’heure, laseuleliaison
directeavec Geneverestedonccelle
avec Moscou, dontles habitants re-
présentent «en tout cas 80% des
nuitéesa Genever.

Héléne Koch

L’église russe de Genéve
devrait attirer encore plus
de touristes russes a Pavenir.

Le ramadan trouble les fétes

explique Adel Mardassi, employé
del'agence de voyages Al Atik SA, a
Geneve. Mettre a disposition une
salle de priere avec un imam pour
dirigerlapriereestégalement «tres
important». Adel Mardassi pense
qu'introduiredetellesadaptations
a Geneve serait une «bonne idée».
«Sinon,veniren Europe pendantla
périodeduramadannelesintéres-
sera pas». De son c6té, Paul Muller
releve qu'il est difficile de juger a
T'avance de I'impact qu'aura le ra-
madan, méme un ou deux mois
avant, danslamesureoules clients
du Moyen-Orient réservent leur
séjour aladerniereminute.  hk

Une taxe sur I'hébergement
au lieu de la taxe de sejour

Un nouveau modéle de fi-
nancement et des regroupe-
ments a I'échelon régional
sont les deux objectifs visés
par la future nouvelle loi
valaisanne sur le tourisme.

EMMANUEL MANZI

«Laspect concurrentiel et une plus
grande liberté donnée aux régions

pour s'autogérer me semblent les
meilleures garanties pour que le
tourisme contribue a développer
I'économievalaisanne», adéclaréle
conseiller d'EtatJean-Michel Cina.

Le chefdudépartementdel’éco-
nomie du canton du Valais s’est en
outre félicité des travaux de la 2e
commission parlementaire sur le
projetd’une nouvelleloivalaisanne
sur le tourisme. Lequel sera soumis
au Grand Conseil, le 11 septembre,
et entrerait en vigueur dans deux

ans. Ce projet de loi introduit une
nouvelle taxe touristique sur 'hé-
bergement (TTH) qui sera pergue
aupres de tous les propriétaires de
logementsadesfinstouristiques.Le
potentield'utilisationdulogement,
en fonction de son type d’héberge-
ment et de sa localisation, sera dé-
terminant pour I'assujettissement
alataxe.LaTTH seraperguesurtout
leterritoire du canton duValais.

Le montant de la taxe de base est
comprisentre 10 et30francsparm?.

A Tlintérieur d’'une région tou-
ristique, le montant de la taxe de
base est identique pour toutes les
communes. Le conseil municipal
est compétent pour le fixer.
D’entente avec la région, il fixera le
facteur delocalisation pour chaque
lieugéographique entre 0,1 et 1,0.
Lecoefficientliéau type d’héber-
gement est de 0,5 pour les loge-
mentsdegroupeetaubergesdejeu-
nesse, de 0,1 pour les campings, de
1,0 pourles autreslieux avec presta-

tions hotelieres, de 0,0 pour tout

gite qui n’est pas atteignable toute

I'année et n'est pas utilisable a des

fins touristiques, et de 0,5 pour les

autresrésidences secondaires.
Promo-Valais

motion touristique dans les com-
munes qui les ont instaurées. La
région touristique déterminera la
valeur des taxes percues sur son
territoire. Les communes membres

encaissent et re-

est chargée de Lestaxesde séjour versent. Si néces-
I'image du canton P saire, la com-
et dis{énse pour ce seront supprimees mune  percevra
faire d’au moins dans leur forme unimpétd’incita-
10 millions de actuelle carelles tion pourle finan-
francs provenant o . cement de ses in-
du budget ordi- etaient compll- frastructures tou-
naire de I'Etat. La quées a gérer. ristiques.

nouvelle loi vise a
regrouper les for-
ces régionales existantes ou a créer
car le Grand Conseil ne veut plus
d’'une multitude d'offices régio-
naux et de sociétés de développe-
ment agissant en ordre dispersé.

Le financement des régions s'ef-
fectuera aussi par les taxes de pro-

Ainsi, les taxes

de séjour seront

supprimées dans leur forme ac-

tuelle car elles étaient compliquées

a gérer et engendraient un coulage

important. ~ Seront  également

supprimées les taxes basées sur la

notion de nuitée quin’était pas une
bonnebase de calcul.
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Unnouveau vol charter?

L'aéroport de Sion
devrait pouvoir
compter sur une nou-
velle liaison avec des
vols charters entre
Londres etla capitale
valaisanne. Cela, dés
I'hiver prochain.

EMMANUEL MANZI

ous avons enfin
trouvé a Londres une
compagnie aérienne
qui a la capacité de
baser un de ses appareils sur
I'aéroport de Sion pour la pro-
chaine saison hivernale», explique
Bernard Karrer, le directeur de
l'aéroport de Sion, qui a multiplié
les voyages dans la capitale an-
glaise ces dernieres semaines.
Si toutes les

anglaise et écossaise désireuse de
passer des week-ends prolongés
dans les Alpes valaisannes. Tout
comme les agences valaisannes
tenteront, certes beaucoup plus
difficilement, d’inciter les Valai-
sans a faire un saut a Londres,
Tespace d'un week-end. Actuel-
lement, les tours-opérateurs ne
proposent que des vols, d'un
samedi a l'autre, de Londres a
destination de Sion.

Ity aaussi une forte demande pour

des vols depuis la Scandinavie
«En Grande-Bretagne, la de-
mande est énorme pour des sé-
jours hivernaux en Valais», releve
Bernard Karrer. «<En revanche, elle
est beaucoup plus ténue et incer-
taine dans le sens inversen» Il y a
donc un risque économique a
courir. Et I'aéroport de Sion n'est
que prestataire de service. Bernard
Karrer ajoute qu'il y a également
une forte demande touristique
pourdesvolschartersémanantdes
pays scandinaves

négociations en «Nous avons enfin et du nord de
cours abou- A I'Allemagne.

tissent, une di- trou\_le un.e co_m- Cela dit, la
zaine de vols pagnie quipuisse principale acti-
charters (de 70 a baserundeses vité commerciale
100 places) se- . — de l'aéroport de
ront  organisés, avionsa Sion.» Sion demeure le
chaque semaine, Bernard Karrer business-jet, a
entre Sion et Directeur de ['aéroport de Sion savoir ces vols

Londres. Les dé-

parts dansles deuxsenss’effectue-

ront a partir du jeudi. Les retours

seferontle dimanche oule lundi.
Les tours-opérateurs pourront

ainsi faire venir leur clientele

touristiques  de
clients privés qui louent un avion
quiles dépose al'aéroportde Sion,
soitadeuxpasdeleurlieudeséjour
dans les stations alpines. Cette cli-
entele fortunée provient, la aussi,

principalement d’Angleterre et
d’Ecosse, de Suede et de Finlande,
du nord de I'Allemagne, ainsi que
des Pays-Bas, de Belgique et du
Luxembourg.

Dans ce secteur, Bernard Karrer
rappelle que I'aéroport de Sion a
enregistré une forte augmentation
de 70% d'affluence entre 2006
et 2007. Ce remargable résultat
s’explique par l'arrivée a la direc-
tion del'aéroport de Sion, en 2004,
de Bernard Karrer qui a mené une
campagne de marketing pour les
vols business-jet (genre 10000
francs un aller-retour depuis le
nord de I'Europe contre 400 francs
pour un vol charter), ainsi que
par une expansion générale de ce
genre de vols dans toute I'Europe.
Un phénomene que Bernard
Karrer explique comme une
réplique de la clientele fortunée
vis-a-vis de l'intensification des
vols low-cost.

Laperte de la valeur
de lalivre sterling inquiéte

En guise de conclusion, on re-
marquera toutefois que la crise
financiere tend a changerladonne
en Grande-Bretagne. Avec la ré-
cente hausse du kérosene, un
pouvoir d’'achat en baisse, et la
pertede plusde 10% delavaleur de
la livre sterling, certaines inquié-
tudes peuvent s'avérer parfaite-
mentlégitimes. Lesfacteurs précé-
demment évoqués ont en effet eu
pour récente conséquence de faire
augmenter de pres de 25% le prix
des voyages-séjours proposés par
les tours-opérateurs (vol +hotel).

Emmanuel Manzi

Bernard Karrer, le directeur de 'aéroport de Sion.

Agritourisme
et bien-étre en
discussion a Brigue

Lagritourisme et son lien avec le
théme du bien-étre seront en dis-
cussion, le ler septembre, a Brigue.
Ce jour-1a, la Chambre valaisanne
d’agriculture et le Service cantonal
d’agriculture mettront, en effet, sur
pied le 2e Forum sur I'agritourisme
en Valais. Pour les organisateurs,
nombreuses sont les manifes-
tations qui mettent désormais
T'accentsurles plaisirs de labouche
et les découvertes sensorielles,
montrant par la que le potentiel de
synergies entre 'agritourisme et le
bien-étre est bien réel. Les inscrip-
tions—gratuites—auforumpeuvent
notamment se faire a I'adresse:
agritourisme@agrivalais.ch. ~mh

Un cours pour
«barkeeper» en
Suisse romande

Les jeunes «barkeeper» ou les
personnes souhaitant le devenir
auront prochainement l'occasion
dese former en Suisse romande. En
effet, Bar Academy, la plate-forme
de formation de la Swiss Barkeeper
Union, a décidé de mettre sur pied,
pourlapremiere fois, un cours pro-
fessionnel en langue francaise. Ce
cours aura lieu durant les week-
endsdes 17 et 18 novembre et 24 et
25novembre, a Dompierre (FR), au
Raisin Cocktailhouse, établisse-
ment dirigé par Kathrin Leisi
Mueller. Cette derniere, coordina-
trice et enseignante de cette forma-
tion, sera épaulée par deux autres
formateurs connus, soit: Daniel
Pion, chef de bar au Mandarin
Oriental Hotel du Rhone a Geneve,
et Bruno Seguin, chef de bar au
Swissotel Métropole Geneve. mh
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Personnaliser ses

timbres-poste
et en tirer profit.

Pour davantage de visibilité et de succés: grace

3 WebStamp, vous concevez et imprimez vos
timbres-poste directerment sur wotre PC et y insérez
VO3 prapres images ou votre logo. L'application

PP Gererator permet aussi de personnaliser

les affranchissements pour les envais en nombre,
Mettez vite en valeur votre carrespandance
commercizle sur: www. poste.ch/webstamp

Pour plus d’efficacité auprés de vos clients.
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Voici’hotel de 2020

L'hotel de 2020 sera
modulable. Il sera
aussi moins gour-

mand en énergie et

ne facturera plus |

I’électricité au for-
fait mais chaque
client payera sa con-

sommation réelle.
VERONIQUE TANERG
e prix de Iénergie

grimpe, le pétrole atteint

des sommets, soit autant

de parametres que les
hoteliers devront intégrer dans
leurs investissements a venir. Via,
I'agence francaise de Valorisation
de l'innovation dans I'ameuble-
ment, a congu une maquette
grandeur nature pour montrer a
quoi ressembleront les hotels en
2020.

Cette étude suppose quel’éner-
gie sera devenue extrémement
chere. Par conséquent, a I'avenir,
lesclientsrecevrontunefacture qui

Un écran intégré dans la table
permettra de commander son repas

ans l'hotel de 2020,
D I'espace d’'accueil sera

polyvalent: réception le
matin, restaurant et bar dans la
journée, discotheque en soirée.
Iciaussi,lemobilier sera escamo-
table. Des parois fabriquées en
papier laisseront filtrer lalumiere
etisolerontles tables alamaniere
de petites alcoves. Ces dernieres
permettront d’isoler les clients
afin d’avoir plus d’intimité pour
un repas d’ordre privé ou plus de
confidentialité pour un rendez-
vous professionnel. Le client ne
s'énervera plus contre la lenteur
du serveur puisqu'il passera

dé-
taillera
le prixde la
chambre et le
prix de sa con-
sommation d'éner-
gie avec le détail des
kwh. Finie la facturation
forfaitaire. Ce sera, selon
cette projection, une véritable
révolution dans la facturation: les
chambres seront équipées d'un
compteur, bien visible pour les
clients, pour connaitre le détail de
la consommation. Le client de-
viendraresponsabledesaconsom-
mation d'énergie: grace a un ther-
mostat, il régulera le chauffage et
la climatisation. «Ce n'est pas de
la science-fiction», a souligné son

commande lui-méme en utili-
santun écran tactile intégré dans
latable. Le serveur ne disparaitra
pas;il seraplus disponible pourla
clientele. En 2020, les clients
pourront s'installer de maniere
tres différente, selon leur profil
ou selon leur humeur. Exemple:
ils pourront grignoter un snack
sur un tabouret au bar, ce qui
convient plutot aux hommes
d’affaires pressés, ils pourront
s’allonger sur un canapé ou dans
des fauteuils moelleux, style qui
convient aux jeunes. Enfin, les
hotels seront équipés de toute la
logistiqueinternet. vt

concepteur Gérard Laizé, directeur
général deVia. «Celaseferadansun
avenirproche. Certainesidées sont
déja présentes dans des hotels
novateurs.» Certains  établisse-
ments produiront eux-mémes leur
énergie, notamment avec des cap-
teurs photovoltaiquessurletoit. En
Suisse, certaines entreprises ont
déja leurs centrales hydrauliques,
pourquoi pas les hotels, surtout
pourles grands établissements?

Une chambre avec un lit central

pi

Les concepteurs de cet hotel du
futur, appelé Studio 2020, ont
méme imaginé que certains clients
pourraient alléger leur facture
d'électricité en produisant eux-
mémes leur énergie. Comment?en
pédalant sur un vélo d'intérieur
installé dans leur chambre. En
faisant du sport, les clients pour-
raient ainsi produire leur propre
électricité... Peut-étre cette pro-
position aura-t-elle du succes
aupres dessportifs!

Une maquette
grandeurnaturede cet
hétel du futur sera exposée
au salon Equip’Hétel qui se tiendra

aParis du15au 19 novembre.

Les ampoules seront toutes
LED. Elles cottent plus cher a
I'achat, mais sont moins gour-
mandes en énergie et d'une tres
longue durée de vie. Les autres
changements découleront des prix
élevés de I'immobilier. «C’est une
chambre d’environ 15m? oi1 'on
optimise 'espace

merlachambreensalon. Quantala
chambre de luxe, elle s’adaptera
auxcomportementsfutursdel étre
humain:il paraitqu’au fil des géné-
rations, il vit de plus en plus a
I'horizontale. D'ot1 un
lit central, ins-

piré de I'industrie aéro-
nautique qui permet de tout
faire allongé: travailler, télécom-
mandersonhomecinéma, déclen-
cher le feu dans sa cheminée, etc.
Quant aux matériaux, ils seront
bien évidemment plus écologi-
ques. Le sol en fibres végétales ou
en bois, les cloisons a base de pa-
pier. Bannis les sols en plastique,
fabriqué a base de pétrole, bon
marché et facile anettoyer.

Les lavabos seront équipés

de détecteurs a infrarouge
En ce qui concerne la salle de
bains, la révolution écologico-
économique est en marche: les
baignoires et les jacuzzis vont
disparaitre des hotels bon marché
et moyenne

gome i mfam Leclient allégera gamne. Ce sera
mum de confort. 14 un luxe réservé
Le reste est amé- sa f‘?‘c_tl!re d'élec- aux  établisse-
nagédanslesouci tricite en pro- ments haut de
d'une économie duisant lui-méme gamme. La
d’énergie», sou- 12 " doucheseraéqui-
ligne le concep- 1 energie surun pée d’'un brumi-
teur. vélo d’'intérieur! sateur consom-

Afin d’optimi- mant deux fois
ser I'espace loué moins d’eau

par les clients, les chambres de-
viendront amovibles et transfor-
mables en bureau ou en espace de
sport. Autre innovation qui pour-
raitsegénéraliser:le mobilier esca-
motable. Le lit conservera sa taille
king-size, mais il deviendra entie-
rement rétractable par télécom-
mande, et permettra de transfor-

qu'un jet. Les lavabos seront équi-
pés de détecteurs a infrarouge
qui ne laisseront couler I'eau que
lorsque quelqu'un approche ses
mains. Lesavon etle gel douche ne
sera plus seulement en doseur,
comme c’est déja le cas, ils seront
distribués automatiquement, afin
d'éviterlasurconsommation.

Suisse

Verbier: des tarifs
réduits et de nou-
velles trottinettes

Issue de I'association entre Télé-
verbier et la Maison du sport, la
société Verbier Sport+ entend
revitaliserla saison estivale surles
hauteursdeVerbier. Pourcela, elle
proposera deux journées a tarif
réduit le 15 aott et le 21 septem-
bre. Lors de ces deux journées,
T'utilisation illimitée des remon-
téesmécaniques de Téléverbier et
de Télé-Nendaz cotitera 15 francs
parpersonne. Le15aott, jourférié
dans les cantons catholiques,
coincidera en outre avec la Féte
des familles a La Chaux, a 2200 m
d’altitude, avec,a12h30, unspec-
tacle des marionnettes Babibou-
chettes de la Télévision suisse ro-
mande. Parmiles autresnouveau-
tésestivales, onreleveraencoreles
toutes nouvelles trottinettes ASP
Scooter 20. Considérées comme
les Rolls-Royce du genre avec leur
cadre en aluminium et leur
fourche télescopique, elles sont
louées au départ des Ruinettes
d’ot1'on rejoint la station de Ver-
bier par une route non goudron-
néeentierement en descente. Im

Chasse au trésor
a Nendaz: plus de
1000 caventuriers»

e A
Frangois Panchardjarolle.com

Du2ljuinau3aoit, 1090 «aventu-
riers» ontemprunté un des quatre
parcours de la chasse au trésor
mise sur pied cet été a Nendaz.
Tout au long de leur randonnée,
les enfants peuvent résoudre des
énigmes a l'aide d'un petit carnet
d’aventure spécialement créé a
leur attention. Les deux parcours
quiontrencontréleplusde succes
ontété celuides écureuils - acces-

Le grand glacier d’Alestsch areculé de 115 métres entre 2005 et 2006.

Des glaciers en péril

Les glaciers jouent unrole
important pour plus de
cent communes suisses.
Peunombreuses sont
celles qui songent a leur
possible disparition.
MIROSLAW HALABA

Les paysages alpins helvétiques
doivent une bonne partie de leur
attrait aux glaciers. Or, la majorité
de ceux-ci ne cessent de reculer et
de perdre de leur volume. A titre
d’exemple, le glacier delaSurettaa
reculé de 700 metres entre 2005 et
2006 et le grand glacier d’Aletsch
de 115 metres. Quelles seront les

conséquences a long terme de
cette évolution pour les com-
munes concernées si l'on sait
qu'outre les revenus touristiques,
les glaciers servent a la production
d'énergieetal’approvisionnement
en eau potable?

Difficile, enfait, derépondre, car
la problématique n’a, semble-t-il,

pasencoreétévéritablementabor-
dée, comme I'a montré une étude
de la Fondation suisse pour la
protection et 'aménagement du
paysage (FP) auprés des com-
munesdontle territoire compte un
ou plusieurs glaciers.

Cent trente-et-une communes
ont été invitées a répondre a un
questionnnaire qui a été retourné
dans la proportion de 60%, ce qui
est considéré comme un taux de
retour élevé. Il est ressorti que 13%
seulement des communes qui ont
répondu ont élaboré des scénarios

quée par la fonte des glaciers, mais
ellesn’ont pas de solutions concre-
tes pour contrer cette menace.

Commentexpliquer cette appa-
rente léthargie? Pour la FP, cette
situation pourrait étre le résultat
d’un manque de collaboration et
d’échanges d’expériences entreles
communes, ainsi que d'une
absence d’'informations et de res-
sources aux échelons supérieurs
desinstances touristiques.

Les auteurs de I'étude préco-
nisent des lors plusieurs mesures
destinées a renforcer la prise de

d’avenir prenant conscience  du
en compte la Unréseaudes probleme de la
fontedes glaciers. fonte des glaciers.
Les auteurs de C_OI_nmunes ) Tlssuggerent, tout
l'étude, Benedict ~ glaciaires pourrait  dabord, déla-
Vuilleumier et i borer un matériel
Christine  Neff, fa’vorlser les d’information
s'étonnent de cet eChanges sur les glaciers et
état  de fait, d’'informations. les changements

puisque plusdela
moitié des sta-
tions considerent les glaciers
comme«importantsou trésimpor-
tants» en tant que ressource natu-
relle. 44,2% d’entre elles estiment
queleurdisparitionauraitdescon-
séquences particulierement néga-
tives pour le tourisme et 42,9%
pourlesredevances hydrauliques.

Les deux experts de la FP ont
aussi constaté, avec étonnement,
qu'en dépit de I'importance des
glaciers pour I'activité touristique,
19,5% seulement des communes
interrogées craignent une diminu-
tiondelaclienteleoccasionnée par
leur disparition.

On note que 72% des com-
munes s'attendent a une augmen-
tation des dangers naturels provo-

climatiques, ma-
tériel qui serait
destiné notamment aux habitants,
aux touristes, aux enseignants et
aux associations. Il serait ensuite
judicieux, selon eux, de créer un
réseau des communes glaciaires
pour favoriser les échanges. Selon
I'enquéte, 20 communes seraient
intéressées par un tel réseau.
Enfin, les instances publiques
devraient soutenir les communes
dans leurs efforts visant a mettre
sur pied des scénarios d'avenir
prévoyant, par exemple, la réduc-
tion des émissions des installa-
tions de chauffage dansles villages
concernés.

L'étude peut étre téléchargée a l'adresse:
www.sl-fp.ch (doc. PDF)

sible aux enfants agés de 3a 7 ans
(Lh de marche) — et celui des cha-
mois—accessibleaux enfants ageés
de 7212 ans (3h30 de marche) —
avec respectivement 393 et 349
participants. Chaque enfant qui
termine une chasse au trésor re-
¢oitun cadeau estampillé Nendaz
qu'il peut retirer a Nendaz Tou-
risme. Ceux qui participent aux
quatre parcours regoivent un
cadeau supplémentaire. Selon
Nendaz Tourisme, ces chasses au
trésor sont également tres appré-
ciées des parents qui voient leurs
enfants «avaler des kilometres de
randonnéeaveclesourirer.  lm

15e anniversaire
de Vinea, les 6 et 7
septembre a Sierre

Pour son 15e anniversaire, Vinea,
le salon suisse du vin qui se dé-
roule chaque année pendant le
premierweek-end deseptembrea
I'avenue Général-Guisan a Sierre,
innove. Les visiteurs auront en
effetlapossibilité de découvrirles
crus présentés dans la rue sous la
conduite de personnalités fémi-
ninesdelaviticulturevalaisanne—
dont Marie-Thérese Chappaz —
qui expliqueront notamment les
secrets de la vinification, 1'in-
fluence des terroirs etles nuances
aromatiques. Un systeme audio
avecoreillette permettraa chacun
de bien saisir les explications. La
visite, qui dure environ 90 mi-
nutes, cotitera 20francs en plusdu
passeportjournalierVinea dontle
prix s'éleve a 30 francs. De plus
amples informations figurent sur
le site www.vinea.ch. Im
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insolite existe

Les touristes
amateurs d’insolite
existent.Ily a, par
exemple, ceux qui
visitent les tombes de
personnes célébres.

JEANJACQUES ETHENOZ

arlerd’insolite en matiere
de tourisme est une
affaire ardue. Tel office de
tourisme évoquera la vi-
site des grottes du lieu, qui n'ont
malheureusement plus riend’inso-
lite a force d’étre photographiées.
Un autre vantera une vue insolite
sur un coucher de soleil sur le
lac Léman... Rares sont ceux qui
peuvent proposer desactivités véri-
tablementinsolites.

Visiter un cimetiére ou parcourir la
Suisse avec les cases du Monopoly
Parmi les activités insolités pro-
posées a Geneve figure le cimetiere
des Rois qui peut se visiter avec un
guide. A Zurich, on a lancé la visite
de la ville au pas de course. Tout ce
qu'il faut c’est un équipement de
jogging et une condition physique
normale, précise le site www.city-
running.ch. A Lausanne, enfin, I'of-
fice dutourisme propose des visites
guidées «cauhasard»: rienne permet
dedevinerl'itinéraire, il peut méme
changer a chaque intersection,
selon que le groupe préfere s'en al-
leragauche plutot qu'a droite!

A l'étranger, les exemples ne
mangquent pas, non plus: Paris coté
Chinois ou sur les traces de «Da
Vinci Code», bestseller iconoclaste
dont on a tiré un film, Londres ou
New-York hors des sentiers battus,
Los Angeles avec un ancien auto-
car de la marque bernoise Berna et
qui a été utilisé jadis par les PTT.
Toutcela est affaire de créativité. Or,
il faut bien le reconnaitre, «les offi-
ces du tourisme sont souvent mal
équipés pour cela: ils n’ont pas le
temps», noteVirginie Kury, dans un

Le tourisme qui consiste a visiter les tombes de personnes...

travail réalisé pour I'obtention du
diplome de I'Ecole suisse de tou-
risme de Sierre (Le tourisme créatif
et expérimental, tourisme de de-
main). Des propos que corrobore
Francis Scherly, professeur al'Insti-
tut de tourisme a HEC Lausanne
pour qui «les offices de tourisme
peuvent apporter une valeur ajou-
tée incontestable a des produits
existants, mais ils ne peuvent pas
imaginer la mise en place d'une
structure qui permettrait de propo-
ser au plus grand nombre un pro-
duit qui n'intéresserait qu'une mi-
norité». Pour Francis Scherly, seule
une structure privée peutle faire. Et
encore, sans en faire un ou des pro-
duits, seulement «pour répondre a
des demandes individuelles. Mais a
quel prix»

Ancien patron d'une agence de
voyage qui n'agit plus qu'a titre
«individuel», Maurice Parisod le
confirme. Oui, il peut organiser et
planifier un voyage sur les pas de
Sherlock Holmes, c’est simple. Plus
difficile, il peut organiser un tour de
Suisse passant par les cases du
Monopoly, «mais a quel prix». Im-
possible donc de trouver des offres
qui correspondent au plus grand
nombre. Reste I'imagination et la
créativité individuelles. Et la, il y a
autant de tourismes que de touris-
tes. Un couple italien rencontré sur
la Riviera axait sa visite de la Suisse
sur les tombes de personnalités cé-
lebres. Charlie Chaplin a Corsier-

sur-Vevey, Rainer Maria Rilke a
Rarogne, Coco Chanel et Viollet-
LeDucaLausanne, Jose Luis Borges
a Geneve, avec cette pensée: «Les
cimetieres sont aussi des endroits
dédiés alamémoire des vivants.»

Du thanato tourisme
al«alternotourisme»...

D’autres imaginent plus de va-
riétés. Ainsi le Laboratoire du tou-
risme expérimental, un collectif
francais qui a imaginé des «genres»
de tourisme. Dans la liste qu'il pro-
pose (www.latourex.org): les idées
les plus farfelues, osées et origi-
nales. On y trouve bien sar le
thanato tourisme (la visite des ci-
metieres), le golf urbain, pratiqué a
Fribourg (www.fribourgregion.ch),
le«néotourisme» qui consiste a visi-
ter un pays et, a plus long terme,
pourquoi pas le monde, par des
lieux qui s"annoncent «nouveaux»:
La Neuveville, Neuendorf, Ville-
neuve, plus loin Terre Neuve et la
Nouvelle-Zélande, New Haven. ..

11 y a aussi I'«alternotourisme»
quiveutque, partant d'un endroit, il
fautprendrelapremiérerueadroite
puislapremiereagauche, etainside
suite jusqu'ace qu'uneimpasse, un
no man’s land ou un océan mettent
un terme au voyage. Autant de tou-
rismes ainventer, mais qu'il estbien
difficile d’offrir. IIs ne peuvent en
effet répondre qu’'a une demande,
leplussouventindividuelle, <maisa
quel prix...».

...célébres s’appelle le thanato tourisme.

Photos ean-Jacques Ethenoz

MILESTONE 2008:
INSCRIVEZ-VOUS MAINTENANT!

Le "MILESTONE. Prix du tourlsme sulsse- honore des prestations remarquables et des
projets Innovateurs dans le tourlsme sulsse. |l est doté d'un montant global de 33 000
francs et sera géceme dans guatre catégories: Projet remarquable, Prix de la reléve,
Prix du développement durable (emvironnement) et Prix pour I'ceuvre d'une vie,

Inscription en ligne: www.htr-milestone.ch

Le délal de dépot des candidatures est fixé au 31 aolt 2008. La remise des prix
auta lleu 4 I'occaslon d'une solrée de gala le 10 novembre 2008 au Kultur-Casino &
Berme.

Partenalre de I'événement: HOTELA

0 .

e ———]

STV _FST
o

""hotel revue

“ANNONCE



htr hotelrevue
No 33/ 14 a0t 2008

dolcevita 23

Le calme absolu au Liboson

Photos Jean-Jacques Ethenoz

Le Liboson est un havre de paix perché sur les hauteurs de Montreux, au-dessus de Caux.

LeLiboson, au-dessus
de Montreux, est un
établissement qui
propose une vraie
retraite dans un faux
passé bien réél.
JEAN-JACQUES ETHENOZ

eMontreux, onnes'en

étonnera pas, il faut

monter! Et, parlaroute

ou par le rail, évoluer
dans un paysage hotelier connu:
I'écolehoteliere de Glion, le Righi et
le Victoria, toujours a Glion, avant
d’arriver a Caux ot1 I'ancien Palace
abritele SHMS. Et puis, il faut mon-
ter encore pour arriver a 'Hostelle-
rie de Caux et, pour le train, I'arrét
Hauts-de-Caux.

C’estla, sil'on est motorisé, qu'il
faudrait idéalement laisser sa
voiture, bien qu'il soit possible de
poursuivre par une petite route
réservée aux riverains. Mais il faut
profiter de la marche d’approche.
Une demi-heure sans dénivelé,
entre quelques chalets, puisla forét
et des paturages. Avant, l1a ol la
route devenue forestiere se trans-
formeensentier, d’arriver chezPaul
et Nicole du Marchie, au Liboson,
I'un de ces trapus chalets d’alpage
accroché a la pente sous les Ro-
chers-de-Naye etlaDent de Jaman.

Une chambre d’héte avec un coin
cuisine et une alcéve discréte

Paul du Marchie se voit-il gou-
rou, sage ou <homme» au sens vol-
tairien du terme? Il est surtout «ego-
excentrique» et on pourrait le dire
libre-penseur s'il n'était pas aussi
persuadé de détenir la vérité.
Qu'importe, il a voulu et construit
le Liboson a son image, hors du
temps, maisdansleprésent. Dansle
corps du batiment mais aussi dans
laroche, c’estun dédaledontilater-
miné la construction il y a 20 ans,
apres 25 ans de travaux solitaires.
Reconstitués a l'identique, on y
trouvel'atelierd'unpeintre delaRe-
naissance, une crypte égyptienne,
unebibliothequebyzantine; dansla
piece d’accueil trone un orgue que
I'on dirait tout droit sorti d'une ab-
baye du XVle siecle, tout comme les
statues et bibelots hétéroclites.

Et puis, il y a la chambre d’hote,
unstudioaveccoincuisineetalcove
discrete qui peut accueillir jusqu'a
six personnes alors qu'une annexe
sans eau ni électricité peut en ac-
cueillir deux. A travers des vitraux
maison, on y profite d'une vue im-
prenablesurlaplaineduRhoneetle
Haut-Lac. Et on y gotite un calme
absolu. Car il aime a faire visiter
les entrailles de son Liboson (il ne
concede qu'unevisite parjour, pour

Latelier de peinture.

Un chalet d’alpage bien trapu.

quatre personnes au maximum) ou
vanter les talents d’organiste de
Nicole, Paul du Marchie sait étre
discret dans ce lieu de retraite et
de contemplation.

Les entrailles du chalet font
la part belle au monde moderne
Mais s'ils aiment a vivre dans cet
univers quasi-moyenageux, Paul et
Nicole du Marchie n'en ont pas
moins les pieds bien ancrés dans le
présent; en contrebas du chalet,
deux immenses antennes para-
boliques en témoignent. Et les
entrailles du chalet ne cedent en
rien au monde moderne. Ainsi, ol

vous vous croyez percevoir l'air
sourdredestuyauxdel’orgue, iln’en
est rien, tout est numérique. Ou
encore, dans le studio réservé aux
hotes, cette magnifique reliure
plein cuirfagon XVIIle contientune
collection de CD (16 heures de
blues), cette autre étagere supporte
des DVD, 400 films choisis; on
pourrait méme dire élevés au rang
d’'incontournables. Enfin, cette
«pieta» patinée délicatement cise-
lée n'a rien d'ancien, elle a été
travaillée dans une vieille poutre de
récupération. Une visite a l'atelier
dumaitredeslieuxestd’ailleurs édi-
fiante a cet égard. S'il est mu par les
piedsdutourneur,letourdepotiera
été parfaitement arasé au laser, le

fer a souder est d'un modele trés
performant et les petites caissettes
de rangement de plastique gris
doivent contenir tous les secrets
pour vieillirles objets.

«Oui», releve Paul du Marchie,
«tout ici est faux, sauf le soufflet et
les chenets de la cheminée; détenir
tant de raretés serait par trop pré-
tentieux. Etje n’aime pasposséder.»
D'ailleurs, si vous optez un jour
pourunséjourauLiboson, il faudra
savoir, comme Nicole et Paul, vous
débarrasser du superflu. C’est vous
quidevrezalimenterles armoires et
lefrigo dela cuisine.

Pour les questions pratiques, on
notera que les réservations sont
indispensables au 021 96330 19. Il
en cotte 100 francs la nuit pour la
premiére personne, 60 francs pour
les suivantes. Possibilité de soirée a
theme (astronomie, art égyptien,
etc...) pour 70 francs par personne,
aveclerepas.

Les Vaudois empoignent
enfin le dossier des AOC

Aprésla croisade
politique des Valaisans
pour protéger leurs
cépages, les Vaudois
empoignent, enfin, le
dossier de leurs
appellations d'origine
contrélée (AOC).

PIERRE THOMAS

C’est, finalement, unarrétduTribu-
nal européen de Luxembourg quia
dénoncé la supercherie des AOC
vaudoises agéométrievariable, ouil
est permis d’assembler 49% du vin
d’'une AOC avec 51% d’une voisine
et de donner au tout le nom de la
majoritaire. Pendant quelques dé-
cennies, le stratageme a bien fonc-
tionné, permettant de réguler les
volumes de vin mis en marché. Ce
découpage des appellations sert
davantageaucommerce qu'aucon-
sommateur, égaré parmiles 28 AOC

vaudoises officielles, étendu de sur-
croita chaque commune viticole.
Actuellement, le comité de la
Communauté interprofessionnelle
du vin vaudois (CIVV), assisté du
chefdel'office delaviticulture et du
chimiste cantonal, travaillent a ré-
former des reglements, qui devront
étre adoptés par le Conseil d’Etat
vaudois, avant d'étre soumis a la
consultation desmilieuxintéressés.

Une pyramide
difficile a définir

LesVaudois devraientadopter le
systeme qui prévaut dansle monde
viticole, celui de la pyramide, indis-
pensable a la segmentation des
prix. Le Nouveau Monde parle de
vins variétaux, premium, ultra-
premiums voire d’icones, 1a ol les
Européens préferent passer d'une
aire régionale a une aire commu-
nale, puis au grand cru, voire au
premier (grand) cru, a I'image de la
Bourgogne ou de I'Alsace, deux ré-
gions dont les Vaudois s'inspirent.
On pourrait imaginer que La Cote

(2000 ha), Lavaux (820 ha) etle Cha-
blais (600 ha), constituent le socle
commun des appellations régiona-
lesvaudoises (Bonvillars,200 ha, les
Cotes-de-I'Orbe, 170 ha et le Vully,
50 ha, sont marginaux). Ensuite,
I'appellation communale ne con-
cernerait que des vins issus de la
commune mentionnée sur I'éti-
quette. Enfin, un systeme de grand
cru distinguerait les vins soumis a
des conditions de production plus
séveres, au sommet delapyramide.

Les AOC vaudoises
passeraientde 282414

Cette vision simple et cohérente
ne parait pas envisageable. De 28,
les AOC vaudoises passeraienta 14.
Pourquoi? Parce que Lavaux, par
exemple, porté au pinacle de
I'Unesco, n’est qu'un vin de second
rang. Ensuite, parce que vendre du
Chablais, méme en litre, n’est pas
porteur: la dénomination «district
d’Aigle» (qui regroupe «de facto» le
Chablais) neplaitpasetcertains ont
imaginé que de Villeneuve a Bex, le

vin régional se nommerait Aigle. A
chaque commune de défendre
ensuite son cru: Yvorne ne pourrait
vendre sous son nom que du vin
provenant de son périmetre. Faute
de pouvoir se rallier a un nom
régional (Lavaux), des portes de
Lausanne a son centre, le vigno-
ble se regrouperait sous I'unique
banniere d’Epesses, tandis que
Saint-Saphorin annexerait Char-
donne, alors que Vevey-Montreux
demeurerait. Découpage délicat
également a La Cote, ou Féchy et
Perroy refusent de rejoindre une
AOC plus vaste et ot Mont-sur-
Rolle et Vinzel subsisteraient, aux
cotés des ailes, Morges et Nyon.

Cequ’ily avraiment
dans labouteille

Derriere ce découpage, se cache
la «véracité» ducontenud'unebou-
teille. Faut-il autoriser le coupage a
10%? Avec du vin de tout le canton,
pourlarégion, oudelarégion, pour
la commune? Et cette véracité doit-
elleportersur 75% (surlemillésime,

Le découpage des appellations en vigueur jusqu’ici sert
davantage au commerce qu’au consommateur.

le cépage et l'origine), comme le
préconisent I'Organisation inter-
nationale dela vigne etduvin (OIV)
et les Etats-Unis, ou alors sur 85%,
comme dans la plupart des AOC
européennes, plusintransigeantes?

Mémesincertitudessurlanotion
de «grand cru». La loi vaudoise en
désigne d'office deux, Calamin et
Dézaley. Toutefois, elle permet gé-
néreusement a tous les chateaux,
clos et domaines de s'intituler
«grand cru» pour autant que le vin
provienne d’un périmetre cadastré,
soumis aux exigences des AOC.
Aujourd’hui, plus de 30% des vins
vaudois porteraient «grand cru» sur
I'étiquette, alorsquepourles valori-
ser, et compenser des conditions de

production plus séveres (comme
T'exige le reglement des «grands
crus» valaisans), ce sommet de la
pyramide nedevrait pas excéder5%
des vins mis en marché.Y parvenir
en pays de Vaud signifierait que les
domaines devraient renoncer aux
«droits acquis». Ou alors que des
«premiers grands crus» coiffent des
«grands crus»: vive la simplicité!
Ces questions sont ouvertes etla
mouture de la CIVV est attendue
avecimpatience pour cetautomne.
Letemps presse: Berneadonnéjus-
qu'au ler janvier 2009 pour que les
cantons mettenten ordreleurlégis-
lation viticole, en conformité avec
la PA 2011 et les accords bilatéraux
avecl’Union européenne.
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«En Grande-Bretagne,
] . lademande est énorme
pour des séjours
» hivernaux en Valais.»

Bernard Karrer (Page 21)
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Un festival
des arts dg la
rue a succes

La15e édition du
festival des arts dela
rue de laPlage des Six
Pompes a attiré plus
de 65000 personnes,
la semaine passée,
dans la vieille-ville de
La Chaux-de-Fonds.

VALERIE MARCHAND

race a la Plage des Six

Pompes, La Chaux-

de-Fonds attire un tres

grand nombre de
spectateurs. Soixante-cinq mille
personnes ont ainsi participé avec
enthousiasme a ce festival gratuit
desartsdelarue quis'estdérouléla
semainepasséedanslavieille-ville.
Une trés belle réussite qui fait de
la métropole horlogere un lieu de
rendez-vous culturel incontour-
nable. On est venu de Belgique et
de France pour participer a cette
15e édition intitulée «Quinze ans
sous les mers».

Avec une troupe qui s’était
fait connaitre aux O de Sydney
Auniveaudesretombées touris-
tiques, on relevera que des nuitées
supplémentaires ont pu étre enre-
gistréesdansles campings, dansles
appartements de vacances et dans
les hotels de la région qui bénéfi-
cientainsid'uneretombée positive
au niveau de I'image. Souvent dé-
criée pour sa morosité, la ville a su
démontrer qu'elle peut organiser
des événements de grande enver-

La15e édition du festival des arts de larue de laPlage des Six Pompesa. ..

gurequiattirentchaqueannéeplus
de visiteurs et plus de médias. Il
s'agit aussi d’'une semaine a ne pas
manquer pour les habitants. En
effet, ils rentrent spécialement de
vacances poury participer.
Soutenue par la commission
de promotion du tourisme des
communes du district de Neucha-
tel et par une banque de la place,
la manifestation s'est donné les
moyens de ses ambitions. Pendant
une semaine, marionnettes, acro-
bates, saltimbanques et troupes de
théatre ont alterné leurs numéros
dans une ambiance grandiose. La
manifestation s'est achevée same-
di soir avec la prestation magnifi-
que de la troupe des «Plasticiens
Volants» qui s’est notamment fait
connaitre lors de 'ouverture des
Jeuxolympiques de Sydney.

Le bilan du festival a

été extrémement positif
Durantles sixjours de ce festival

desartsdelarue, apres trois précé-

Photos Brigou

... €té intitulée cette année «Quinze ans sous les mers».

Le festival a attiré des compagnies de plusieurs pays dans la vieille-ville. ..

dentes éditions particulierement
humides, le soleil a bien répondu
présent cette fois-ci. Les bréeves
précipitations qui ontrafraichil'air
n'ont pas fait fuir les spectateurs
qui ne voulaient manquer en au-
cuncasunebribedeceprogramme
tresalléchant.

De ce fait, il est possible de tirer
un bilan extrémement positif pour
ce festival des arts de la rue. Cela
souligne encore une fois le carac-
tere unique en Suisse d'une mani-
festation promise a un bel avenir.
La conquéte des trois dimensions
de I'espace urbain par vingt-huit

...de LaChaux-de-Fonds.

compagnies venant de France, de
Belgique, de Suisse, d’Espagne ou
encore du Brésil affirme la volonté
des organisateurs d’ancrer plus
profondément le festival dans la
vieille-ville de La Chaux-de-Fonds
et de lui permettre de se déve-
lopper.

Nendaz: le Tour du Mont-Fort
avec des VTT équipés de GPS

ANendaz, il est désormais
possible d’effectuer le Tour
du Mont-Fort avec des VIT
équipés de GPS. Mieux, on
peut avoir un avant-goit
de ce tour (www.tdmf.ch)
avec Google Earth*.

LAURENT MISSBAUER

Le GPS fixé sur le guidondu VTT.
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Que P'on soit seul oii en groupe, le GPS

Phiotos Francois Panchard/arolle.com

permet de suivre Uitinéraire du Tour du Mont-Fort sans carte.

Graceal'initiative de Frangois Pan-
chard, delasociété LArolleProduc-
tion, Nendaz Tourisme est en me-
sure de proposer cet été le Tour du
Mont-Fort(TDMF) enVITavecdes
vélos équipés de GPS. «Jusqu'ici,les
vététistes qui effectuaient le Tour
du Mont-Fort — un parcours qui
relie Nendaz, VerbieretLaTzoumaz
- devaient suivre leur itinéraire sur
une carte. Aujourd’hui, nous avons
rajouté les données GPS du par-
cours sur www.tdmf.ch, le site in-
ternet du Tour du Mont-Fort, et ces
données peuvent étre téléchargées

sur http://tdmf.ch/fr/main/gps-
data.php», releve Frangois Pan-
chard.

On notera que le parcours Easy
Rider du TDMF s'adresse a un tres
large public car il utilise les remon-
tées mécaniques en montée. Afin
de donner envie aux touristes
d’effectuer I'Easy Rider du TDME
Francois Panchard a préparé une
présentation avec Google Earth*
quimetl’eaualabouche!

* http://tdmf.ch/fr/googlearth/
tdmf-ndz-easy-rider.php

Les nuitées hoteliéres des six premiers
mois de I'année ont augmenté de 4,6%

Leffet de 'Euro 2008 a été contrasté. Grace aux Portugais,
Neuchatel a connu un de ses meilleurs mois de juin.

Sil'onexceptele mois de juin 2002
(année de1'Expo.02), le canton de
Neuchétel a enregistré en 2008 le
meilleur mois de juin de son his-
toire, ontindiquélesresponsables
deTourismeneuchatelois.

Selon les résultats de I'Office
fédéral de la statistique (OFS),
I'hotellerie neuchateloise a en
effet enregistré 24311 nuitées au
mois de juin 2008, soit une aug-
mentation de 1284 nuitées
(+5,6%) par rapport au mois de
juin 2007. «LEuro 2008 a eu un
effet indéniable sur les nuitées, le
taux d’occupation des chambres
etla durée moyenne des séjours»,
ont ajouté les responsables de
Tourisme neuchételois.

«En raison de la venue de
I'équipe du Portugal a I'Hotel
Beau-Rivage», ont-ils précisé, «le
marché portugais a affiché une
hausse exceptionnelle de 1525%
(+3325 nuitées). Cet excellent ré-
sultat a pu étre atteint grace aux
nuitées de I'encadrement de
I'équipe portugaise mais aussi
grice aux trés nombreux journa-
listes et supporters venus couvrir
I'événement.»

A Berne (-14,5%), ainsi qu'a
Geneve (-5,1%) et a Zurich
(-4,3%), trois des quatre villes
suisses qui ont accueilli chacune
troisrencontres del’Euro 2008, les
nuitées ont enrevanche baissé en
juin. Bale, qui a accueilli cinq ren-
contres de1'Euro 2008, a vu néan-
moins ses nuitées augmenter de
8,3%, grace notamment a une des
deuxdemi-finales du tournoi. Im

Lire aussi en page 4

Hélene Koch
Les Portugais ont permis
aNeuchéatel de connaitreunehausse
«exceptionnelle» de +3325 nuitées.
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L'essor de soins en
vogue est entravé
parlaLoi LEtr

A partir du ler janvier 2008, la base
légale pour l'admission de tra-
vailleurs provenant d’Etats tiers,
donc hors de I'Union européenne
(UE)etdel’AELE, est constituée par
la Lot sur les étrangers (LEtr) qui a
été acceptée en votation populaire
1e 26 septembre 2006. Du coup, seul
unnombre limité de spécialistes ou
de travailleurs qualifiés d’autres
pays est admis. Cela complique
passablement le travail des hote-
liers. Cela non seulement lorsqu'ils
souhaitent engager des cuisiniers
thailandais, mais aussi lorsqu'ils
entendent proposer a leur clientele
dessoinsenvoguetelsquel'ayurve-
da qui ne sont souvent prodigués
que par des spécialistes indiens. La
collaboration avec des universités
indiennes susceptibles de recon-
naitre la formation médicale de ces
spécialistes de 'ayurveda pourrait
cependant faciliter leur engage-
menten Suisse. Im
Pagestiet2

«Movenpick gérera
certainement un
hoétel a Andermatt»

Swiss-Image

Samih Sawiris, le CEO de la
société Orascomquial'intentionde
construire un village de vacances
avecnotammentsixhotels aAnder-
matt(UR),aconfirméanotrerédac-
tion qu'il y avait «une tres forte pro-
babilité» que Movenpick gérerait
un de ses sixhotels aAndermatt. La
chaine hoteliere Movenpick Hotels
&Resortstravailledepuis plusdedix
ans avec Orascom et Jean Gabriel
Péres, le CEO de Movenpick, siege
auconseil d'administrationd’Oras-
com. «Ce qui est certain, c’est que
Movenpick ne gérera pas notre
hotel cing étoiles de luxe Bellevue»,
aprécisé Samih Sawiris. D'apres lui,
les différents hotels quatre et cinq
étoilesqu'ilenvisage de construirea
Andermattont déja suscitél'intérét
deneufgroupes hoteliers. Im
Pagesiet3

Les gens

Nomination
d'une nouvelle
cheffe experte

Suitealacessationd’activité d'Irm-
gard Baehler, qui a ceuvré durant
plus de dix ans en qualité de cheffe
experte aux procédures de qualifi-
cationdes «Spécialistesetemployés
en hotellerie», la direction de la for-
mation professionnelle du canton
de Vaud a nommé Véronique
Najar-Giroud pour assumer ce
mandat. Elle reprendra également,
apartirdecetautomne, lacharge de
responsable del’internatdel’hotel-
école Classic Mercure a Leysin.
Domiciliée a Moudon, Véronique
Najar-Giroud bénéficie d'une large
expériencedansledomainedel’ho-
tellerie et del'accueil. Elle anotam-
ment assuré des mandats d’ensei-
gnemental'Ecolehotelierede Glion
et a Neuchatel. Elle a en outre tra-
vaillé a'ambassade des Etats-Unis
au Madagascar en tant que chef du
protocole et a occupé des postes a
responsabilité dans des hotels au
Koweit, aToulouse et aLondres. Im



	

