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Die Schweizer Fachzeitung fiir Tourismus Heute mit 292 Stellenangeboten

avec cahier francais

revue

Torte im Test
Passend zum

Mehr als Barock

Solothurn-Fokus
testeten wir die
slisse Solothurne-
rininsechs
Variationen.
Seite 13

Steuerreform
Die Hoteliers

und die Schweizer
Wirtschaft machen
sich fiir die Annah-

me der Vorlage am
24.Februarstark.
Seite 2
Rauch-Gesetz
Die Kommission
des Stdanderats be-
jahtein Bedienen in
Fumoirs. Im Tessin In Solothurn ist
ist man zufrieden. einiges anders. Die
Seite 4 Kultur- und die
Beizenszene zum
Globetrotter | Beispiel. Das Portrait
«Eine Starke der einer Barockstadt.
Schweizer Hotellerie CHRISTINE KUNZLER
istnach wie vor die

personliche Gaste-
betreuung.»

er Nebel-in derkalte-

ren Jahreszeit zumin-

dest — gehért zu Solo-

thurn wie die Aare
und wie die Filmtage, die ndchsten
Montag beginnen. Eine Gruppe
von Filmschaffenden hatte sie vor
43 Jahren ins Leben gerufen. Film-
tage-Direktor Ivo Kummer spricht
im Interview iiber den erfolg-
reichen Anlass. Dass diese Idee
und jene der Literaturtage ausge-
rechnetinSolothurn geboren wor-
den sind, ist kein Zufall. Denn in
der Barockstadt ist auch die erste

Solothurner Gegensitze: Im Hintergrund die barocke Kathedrale, im Vordergrund das trendige «Sol Heure».

Genossenschaftsbeiz der Schweiz
eroffnet worden, das heute noch
beliebte «Kreuz».

Die Alternativszene hat in Solo-
thurn einen besonders guten
Nzhrboden gefunden und andere
Beizen-Kollektive hervorgebracht.
Es heisst, die Barockstadt verfiige
schweizweit {iber die grosste Bei-
zendichte. Die Beizenszene ist
nicht nur umfassend, sondern
auchoriginell, wieder Bummel mit
dem Konzepter Martin Volkart
zeigt. Mehrere Beizen zeugen von
Pioniergeist. In der Hotellerie be-

Alain D. Boillat

wegt sich einiges Das «Ramada»,
seit einem Jahr in der Stadt, hat
Tourismusdirektor Erich Egli 50
Prozent mehr Logiernichte be-
schert. Neuen Wind bringt auch
das«AnderAare».

Solothurn wére nicht Solothurn
ohne seine ganz spezifischen Ei-
genheiten. Die Solothurner Torte
beispielsweise, welche die Redak-
tion umfassend getestet hat. Und
die «heilige Zahl» EIf. Thr begegnet
man in der ganzen Stadt. Auch das
Oufi-Bieristnachihrbenannt.
Seite 7 bis 13

Globetrotter-CEQ André Liithi

Seite 5

Die Abwahl von Peter Bodenmann
aus dem Vorstand von Brig Belalp
Tourismus (BBT) sorgt fiir Ziind-
stoff in der Region. Eine htr-Um-
frage zeigt, dass die Mehrheit der
Hoteliers in der Gegend hinter dem
Ex-SP-Prisidenten und Hotelbesit-
zersteht.

Und diese Hoteliers tiberlegen
sich sogar einen Boykott der Kurta-
xen-Zahlungen an BBT. Ein derarti-
ges Szenario wiirde die Tourismus-
organisation in eine akute Liquidi-
tétskrise beférdern, denn von den
jéhrlichen Kurtaxen im Umfang
von rund 700000 Franken stammt

Es muss doch nicht alles so

kompliziert sein.

rebagda’ia‘

hotel mensgement soutions
EB13 Hargan ® Phona 44144 711 74 10 * wwanrsbagch

Streit bei Brig Belalp Tourismus

Boykottieren Briger
Hoteliers Kurtaxen?

gegen die Halfte von den Hoteliers.
Bester Kurtaxen-Einnehmer und
-Zahler der Regionistausgerechnet
Peter Bodenmann, der BBT in die-
sem Jahr dank einem aktuellen
Bettenausbau rund 70000 Franken
zuiiberweisen hitte.

«Das wird auch so geschehen»,
ist BBT-Prasident Patrick Amoos
{iberzeugt. DieZahlung der Kurtaxe
sei in den Statuten fest verankert.
«Wenn die Hoteliers nichtbezahlen
wollen, werden wir siemahnen und
im Extremfall betreiben», stellt

Dachmarke «Valais»

Dasneue L
fur Wirbel

Die ganze Walliser Wirtschaft
soll kiinftig mit der Marke «Va-
lais» werben. Der Verein Marke
Valais hat am Montag das neue
Logo présentiert. Es weist ein
stilisiertes Matterhorn mit dem
Markennamen «Valais» auf und
wird - je nach Muttersprache —
mit dem Slogan «Quelle der Al-
pen» oder «les Alpes-Source» er-
ganzt. Im Oberwallis stosst dies
auferbittertenWiderstand. Viele
fiihlen sich ibergangen und fin-
den sich im Logo nicht wieder.

Amoos fest. row/rd Auch Tourismusdirektoren be-
Seite3 fiichten, dass die Marke «Valais»
€ Durch die Wahl von Fidelio Suite 8 und
micros® 3700 von Check-in Data sind wir

nicht aufeine Sammlung von Einzelsystemen
angewiesen, sondem kannen auf ein

Mehi Iefios: CHECK IN DATA
Tek: 044 701 %6 95 In guten Hiusern zu Hause

0go SOIgt

auf dem deutschen Markt nicht
ankommt. Thre welschen Kolle-
gen im Unterwallis haben Ver-
stdndnis fiir die emotionale De-
batte, befiirworten aber gross-
tenteils die einsprachige Marke,
wie ein Umfrage der htr zeigt.

Interessant wire dazu eine
Einschitzung der Marketing-
experten von Schweiz Touris-
mus. Leider lag aber trotz Anfra-
ge bis Redaktionsschluss keine
Stellungnahme der nationalen
Tourismusorganisationvor.  tl
siehe Kommentar sowie
Seite3und 19

Kommentar

Ein Logo muss
Identitat stiften.
Nach innen und
aussen.

mMarketingbrauchtman eine
einheitliche Marke, um stark
zusein.» MitdiesenWortenbe-

|

griindete Yvan Aymon, Préisident
desVereins Marke Valais, den Ent-
scheid, dass dieWalliserWirtschaft
kiinftig nur noch unter der Marke
«Valais» auftritt. Der deutschspra-
chige Begriff «Wallis» kommtim
neuen Logo nicht mehrvor.
Macht Schweiz Tourismus also
alles falsch? Die nationale Marke-
ting-Organisation tibersetzt ihren
Brand «Schweiz. ganz natiirlich.»
jeweils in die anderen Sprachen.
«Switzerland. getnatural.» oder

«Die Walliser aber
gehen aufs Ganze und
provozieren damit
einen Sprachenstreit.»

«Suisse. tout naturellement.» heisst
es daund funktioniert eigentlich
ganzgut. Auch die Regionenmarke
Stidtirol, die vielen als Beispiel
dient, stellt es ihren Unternehmern
frei, ob sielieber dieitalienische
Regionenbezeichnung «Alto Adige»
im Markenschriftzug verwenden
mochten. Das Logo existiert in zwei
Varianten.

DieWalliser aber gehen aufs
Ganze und provozieren damit ei-
nenveritablen Sprachenstreit. Das
istriskant-zumal die Finanzierung
der Dachmarkenstrategie noch gar
nichtgesichertist. Eigentlich soll-
tenim neuen Tourismusgesetz
jahrlich zehn Millionen Franken
dafiir freigeschaufelt werden. Doch
das Tourismusgesetz ist umstritten
undkonntejetzterstrechtunter Be-
schuss kommen. Die Oberwalliser
sind zwar im Parlamentin der Min-
derheit, ein Referendumskampfist
abernichtauszuschliessen. Bleibt
zuhoffen, dass die Vernunft Ober-
handbehilt. Ein gegenseitiges Zer-
fleischen bringt dem Wallis nichts.
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s der Regi

Freiburg

Ausbau des
«Vieux Manoir»
bewegt Gemeinde

Das Hotel «Le Vieux Manoir» in
Merlach am Murtensee soll aus-
gebaut werden. Die Prasentation
der Erweiterungspline sorgte an
der Gemeindeversammlung von
Merlach fiir Diskussionen. Zwi-
schen dem alten Hauptgebdude
und dem Bahniibergang sind vier
Bauten mit Seminarraumen und
einem grossziigigen Wellness-
Bereich geplant. Investiert wer-
den sollen laut «Berner Zeitungy
rund 25 Mio. Franken.Vorgesehen
sind 20 neue Zimmer, wobei eini-
ge alsWohnungen vermietet wer-
denkonnten. Diskutiertwird tiber
dienodtige Umzonung. kv

Basel

Leisure-Tourismus
legt in der Stadt
Basel weiter zu

Baselsteigerteseine Logierndchte
im 2007 um 6,5% auf 944 192. Die
durchschnittliche Auslastung der
Basler Hotelzimmer stieg von
62,3% auf 64,8%. Basel Tourismus
freut sich laut Mitteilung insbe-
sondere dariiber, dass der Frei-
zeittourismus weiter zulegte. Das
zeigen der erhohte Auslastungs-
gradanWochenenden und in den
messe- und kongressarmen Mo-
naten Juli und August. Der Netto-
Logisumsatz ~ (Durchnitts-Zim-
merpreis im Verhiltnis zur Ge-
samtkapazitdt) nahm seit 2005
um rund 30% zu, im 5-Sterne-
Bereich ummehr als 40%. kjv

Appenzell

Agro-Projekt fiir
6 Mio. in Urnédsch:
1,4 Mio. vom Bund

Die Ausserthoder Gemeinde Ur-
naschkannin eine neueKasesorte
und den Ausbau des Agrotouris-
mus investieren, Der Bund bewil-
ligt hier erstmals ein Projekt zur
regionalen Entwicklung, das auf
dem neuen Forderungsartikel des
Landwirtschaftsgesetzes beruht.
StattdieMilchimTalzuverkaufen,
sollsievor Ortverarbeitetwerden.
Ein Milchverarbeitungsbetrieb
und einKisereifungslagerwerden
in Urnasch realisiert. Zielgruppe
des Projekts sind vor allem die
Giste des neuen Reka-Dorfes in
Urnasch (Eroffnung im Mérz). kjv

Luzern

Sempachersee
Tourismus
geht neue Wege

Seitdem 8. JanuarhatSempacher-
see Tourismus SST eine Ge-
schiftsstelle in Sursee. An der Er-
offnungwurde iiber die Aufgaben,
Ziele und aktuellen Projekte der
neuen Tourismusorganisation als
Regionalisierungsprojekt infor-
miert. Die Geschiftsstelle, geleitet
von André Gabriel, fiihrt vier Tou-
rismus-Infostellen in der Region.
Zu den Mitgliedern von Sem-
pachersee Tourismus gehoren 19
von24Gemeinden desAmtes Sur-
see. 15von diesen Gemeinden ha-
ben im Herbst 2007 ein einheit-
liches Kur- und Beherbergungs-
taxen-Reglementeingefithrt. kjv

2 aktuell

htr hotelrevue
Nr.3/17. Januar 2008

Am 24. Februar wird
iiber die Unterneh-
menssteuerreform II
abgestimmt.
Wirtschaft und
Biirgerliche kimpfen
fiir ein Ja, Linke und
Gewerkschaften fiir
eine Ablehnung.

DANIEL STAMPFLI

ie  Unternehmens-
steuerreform II besei-
tigt unnotige Fesseln
im Schweizer Steuer-
system und entspricht derim wirt-
schafts- und tourismuspolitischen
Leitbild von hotelleriesuisse pos-
tulierten wachstumsfreundlichen
Finanz- und Steuerpolitik», be-
griindet der Unternehmerverband

Fristen Inkraft-
tretenund
Umsetzung

Die neuen gesetzlichen Bestim-
mungen erfordern auch Anpas-
sungen im kantonalen Steuer-
recht. Um den Kantonen genii-
gend Zeit fiir ihre Rechtsetzung
einzurdumen, wurde deren
Umsetzungsfrist auf zwei Jahre
nach der Inkraftsetzung der
Unternehmenssteuerreform IT
festgelegt.

Im 2009 treten in Kraft (genau-
es Datum wird der Bundesrat
noch bestimmen): Teilbesteue-
rung direkte Bundessteuer, An-
rechnung Gewinnsteuer an Ka-
pitalsteuer, Emissionsabgabe,
Verrechnungssteuer (ohne Ka-
pitaleinlageprinzip).

Im 2011 treten in Kraft/Umset-
zung: Teilbesteuerung kanto-
nales Recht, Kapitaleinlage-
prinzip, Bestimmungen fiir Per-
sonenunternehmen, Auswei-
tung Beteiligungsabzug.  dst

der  Schweizer
Hoteliers  seine
befiirwortende

Haltung zur Steu-
erreform. Diese
stirke die 300000
kleinen und mitt-
leren Unterneh-

mentieren,  die
Vorlageseiverfas-
sungswidrig. Sie
entspreche nicht
dem Grundsatz,
dass  Personen
oder Unterneh-
men nach ihrer

men (KMU) inder wirtschaftlichen
Schweiz, indem  «Die Erleichterung Leistungsfahig-
sie  steuerliche : keit  besteuert
Hindernisse bei belderB?steue- werden, wie es
Nachfolgerege- rung konnte die  Verfassung
lungen oder Um- zuséitzliche Inves- vorschreibt.
strukturierungen . Widerstand er-
abbaue sowie fiir toren anziehen.» wichst der Vorla-
eine administra- Thomas Allemann ge aber nicht
tive und steuer- Leiter Wirtschaftspolitik mehr nur von lin-
liche Entlastung hotelleriesuisse ker Seite. Auch
der  Unterneh- mehrere  Wirt-
men sorge. schaftsprofessoren &dussern sich

Erleichterung bei der
Unternehmensnachfolge

VondenGegnernderVorlageam
heftigsten kritisierter Punkt ist
die Teilbesteuerung von Dividen-
den fiir Aktionére, die mindestens
10 Prozent an einer Gesellschaft
halten. <Daswichtigste Elementim
Paket der Unternehmenssteuerre-
form ist die Erleichterung bei der
Unternehmensnachfolge»,  sagt
Thomas Allemann, Leiter Wirt-
schafts- und Sozialpolitik bei ho-
telleriesuisse.Wichtigseiaberauch
die Erleichterung bei der Dividen-
denbesteuerung, «da dies allen-
falls zusitzliche Investorengelder
fiir die Hotellerie anziehen kénn-
te». Zurzeit wiirden nicht viele Ho-
tels eine Dividende ausschiitten.
«Dies konnte sich in Zukunft aber
4ndern, wenn man sieht, wie zu-
nehmend Investoren interessiert
sind, in die Hotellerie zu investie-
ren», so Allemann weiter. «Drin-
gend» zur Annahme empfiehlt
auch Gastrosuisse die Reform. Die
Gesetzesdnderungstirke die KMU
und das Gewerbe und erfiilledamit
ein zentrales Anliegen des Gast-
gewerbes, schreibt Gastrosuisse in
einem Communiqué.

Bekampft wird die Vorlage ins-
besondere von der SP, die das Refe-
rendum ergriffen hat, den Griinen
undden Gewerkschaften. Sieargu-

inzwischen kritisch dazu. Die Re-
form sei wettbewerbsneutral, sie
schade nichts, niitze aber auch
nichts, sagte etwa Walter Stoffel,
Prasident der Wettbewerbskom-
mission, gegeniiber der Sonntags-
presse. Der Ziircher Steuerrechtler
Markus Reich hilt eine Entlastung

Weshalb ist es fiir die Ho-

m tellerie wichtig, dass die
Unterneh reform IT
angenommen wird?
DieReformentlastet die mehr-
heitlich KMU-strukturierte Ho-
tellerie und Restaurationin der
Schweiz steuerlich. Sie tragt zur
SicherungderRentabilitdtunse-
rer dienstleistungsorientierten,
sehr volatilen Branche bei und
hilft damit, Arbeitspldtze aber
auch Lehrstellen zu sichern. Wir
brauchen Unternehmertumund
Innovation.

Welches ist denn fiir die

= Brancheder grésste Vor-
teilder Vorlage?
Erliegtinder Vereinfachungdes
Systems, der Férderung von
Wachstum, der Modernisierung
und der Strukturbereinigung.
Im Speziellen werden Neuaus-
richtungen und Sanierungen
steuerlich erleichtert und Nach-
folgeblockaden gelost.

der Aktiondre fiir sachlich nicht
begriindbar. Die Entlastung miisse
beim Unternehmen erfolgen. Ge-
miéss Ruedi Baumann, Direktor
des Instituts fiir Finanzwirtschaft
und Finanzrecht
ander UniSt. Gal-
len, 16st die vor-

Hoteliers kampfen fiir ein Ja

nehmensnachfolge  auswirken.
«Diese ist an und fiir sich schon
nicht einfach, und wenn zusitzlich
noch finanzielle grossere Wider-
stinde bestehen, kann man nicht
von idealen Rah-
menbedingun-

gensprechen», so

geschlagene Teil- Allemann.
besteuerung der Gerold Biihrer,
Dividenden das Prisident Econo-
Problemderwirt- miesuisse,  be-
schaftlichen fiirchtet, dass ei-
Doppelbelastung ne  Ablehnung
ausgeschiitteter psychologisch-
Gewinne nicht «Eine Ablehnung politisch  unge-
auf adaquate 5 schickt wire, da
Weise. Sie vgrzer— hatt.e auch p.SY.ChO- es die Linke als
re vielmehr die logisch-politisch Ablehnung  des
Progression  zu- negative Volkes von weite-
gunsten  hoher . ren  Steuersen-
Einkommen. Auswirkungen.» kungen fiir die
Gerold Biihrer Unternehmenin-

Nichtideale Rah-
menbedingungen

Sollte die Reform am 24. Februar
vom Stimmvolkabgelehntwerden,
wiirde sich dies laut Thomas Alle-
mann sehr negativ auf die Unter-

Nachgefragt

Stephan ). ).
Maeder

Tatigkeit: Hotelier und Mit-
aktiondr im Carlton-Europe in
Interlaken

Weitere Funktionen: Vize-
prasident des Hoteliervereins
BernerOberlandund Vertreter
vonhotelleriesuisse im KMU-
Forum

Prasident Economiesuisse

terpretieren wiir-
de. «Sollte die
Vorlage wider Erwarten abgelehnt
werden, wiirde man die unbestrit-
tenen Bestandteile in einer Teilre-
vision wieder bringen, so Biihrer.

Wiewichtigistdie Milde-

= rung der Doppelbesteue-
rung ausgeschiitteter Gewin-
ne fiir die Hotellerie?
Sicherlich wichtig, kannaberre-
lativiert werden. Denn die Ho-
tellerie verfigt jahrlich tiber ei-
nen sehrhohen Abschreibungs-
bedarf. Dies wegen der stetig
notwendigen Erneuerung der
anlageintensiven Branche.
Trotzdem wird sie die Umwand-
lung der Einzelfirma hin zur Ka-
pitalgesellschaft vereinfachen.

Was bedeutet es fiir die

= Branche, wenndie Vor-
lage abgelehnt wird?
Wir wiirden Gefahrlaufen, dass
die derzeit gute Investitionsta-
tigkeit bei schwéchelnder Wirt-
schaft wieder iiberdimensional
zurlickgeht. Man wiirde wohl
kaum Gewinne ausweisen und
versteuern und damit Investo-
renvon Beteiligungen anunse-
rer Branche abhalten. dst

Entrée: Badrutt’s Palace in St. Moritz, die Lobby.
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Logo-Streit im Wallis

Die Marke «Valais»
stosst im Oberwallis
auf Widerstand. Der
Direktor von Wallis
Tourismus hilt sich
aus dem Streit raus,
fordert aber Geld fiir
die Umsetzung der
Markenstrategie.

THERES LAGLER

rrangez-vous»: so lau-
tete am Montag der
Grundtenor an der Me-
dienkonferenz des Ver-
eins Marke Valais. Die Zeit der Dis-
kussionenseivorbei, der Entscheid
gefallen, dieWalliserWirtschaft tre-
tekiinftigim In- und Ausland unter
der Marke «Valais» auf. Das
l6ste im deutschsprachi-
gen Oberwallis einen
Sturm der Entriistung
aus. So schrieb etwa
der «Walliser Bote»
von einer «Dach-
marke mit Dachscha-
den».Aberauchetliche
Tourismusdirektoren
sprachen sich gegen die
neue, franzosischsprachige Ein-
heitsmarke aus, darunter Simon
Bumann, Direktor von Saas-Fee
Tourismus. Das Spezielle da-
ran: Sein Président, Hotelier Beat

Anthamatten, z&hlt zu den Befiir-
wortern des neuen Marktauftritts.
Darauf angesprochen hilt Simon
Bumann fest: «Wir haben ein gu-
tes Einvernehmen, miissen aber
nichtimmer der gleichen Meinung
sein. Mich befremdet, dassim gan-
zenVerfahren die betroffenen Tou-
rismusdirektoren nicht involviert
waren.» Bumann befiirchtet zu-
dem, dass der Begriff «Valais» im
deutschen RaumneueKunden, die
nicht in fremdsprachige Gebiete
reisen wollen, abschrecken kénn-
te. Beat Anthamatten sieht das we-
nigereng. «DieVorteile, diesichda-
raus ergeben, dass nun alle Bran-
chen von der Industrie iiber die
Landwirtschaftbis zum Tourismus
unter einer Marke auftreten, wie-
gendieBedenken der Oberwalliser
auf. Wir haben mit der Dachmarke
etwas Einzigartiges geschaffen.»

Die Marke und die Qualititals
untrennbare Zwillinge

Der Streit rund ums Logo
fiihrt dazu, dass kaum
{iber die dahinter lie-
gende Markenstrate-
gie diskutiert wird.
2 | Der Verein Marke

diger Arbeit eine
Bild- und Sprachwelt
entwickelt, die sofort
mit dem Wallis assoziert
werden soll - egal ob fiir Friichte,
Wein, Industriegiiter oder touristi-
sche Angebote geworben wird.
Doch nicht alle diirfen diese Mar-
kenwelt verwenden. Sie steht nur

[EEETTN

Theres Lagler

Hotelier Beat Anthamatten - ein Oberwalliser, der hinter dem neuen Markenlogo steht.

denjenigen offen, die das Quali-
tétsglitesiegel «Valais excellence»
erworben haben. Das sind zurzeit
40 Unternehmen, 50 weitere ste-
cken im Zertifizierungsprozess.
«Wirwollennurdiebesten Produk-
te mit unserer Marke auszeich-
nenv, erlduterte Yvan Aymon, Di-
rektor der Marke Valais. Die Wahl
des franzosischen Logos begriin-
dete er damit, dass das Marktfor-
schungsinstitut Link in Deutsch-
land, England und der Schweiz

Umfragen durchgefiihrt habe. In
allen drei Mirkten sei die allgemei-
ne Bekanntheit desWortes «Valais»
grosser gewesen als jene des Wor-
tes «Wallis».

Wallis Tourismus fordert fiinf bis
sieben Millionen fiirs Branding
Urs Zenhdusern, Direktor von
Wallis Tourismus, weilte wihrend
der Prasentation der neuen Marke
imAusland, machteaberaufAnfra-
ge der htr klar: «Wir haben einen

Beschluss. Diesen setzen wir sofort
und konsequent um. Um dies zu
tun, verlange ich aber vom Staats-
ratdienotwendigen Mittel von fiinf
bis sieben Millionen Franken pro
Jahr.»DasBrandingeinerMarke sei
teuer, mit dem Austauschen des
Logos sei es nicht getan, so Zen-
héusern weiter. Die Finanzierung
kénnte noch zur Knacknuss wer-
den, verfiigt doch derVerein Marke
Valais derzeit lediglich {iber ein
Jahresbudget von 800000 Franken.

Briger Hoteliers proben Aufstand

Nach der Abwahl von Peter
Bodenmann aus dem
Vorstand von Brig Belalp
Tourismus wird ein
Boykott der Kurtaxen in
Erwagung gezogen.

ROBERT WILDI

Keine Frage, in der Oberwalliser
Hotellerie geniesst Peter Boden-
mann ein respektables Ansehen.
«Er denkt sehr innovativ und 16-
sungsorientiert», sagt eine Gast-
geberin aus Belalp tiber den Ex-SP-
Prisidenten und Hotelbesitzer in
Brig. Sie will gerne anonym blei-
ben.«EristVordenkerundIdeenge-
ber fiir die ganze Region», fiigt ein
Berufskollege hinzu. Auch er will
nicht mit Namen genannt werden.

Grund fiir die mediale Zuriickhal-
tung, wie sie in der Gegend nicht
zum ersten Mal vorkommt, ist ein
handfester Streit in der lokalen
Touristiker-Szene. Niemand willin
einem derart angespannten Klima
irgendeine Angriffsfliche bieten.
Riickblende: Im Dezember ist
Peter Bodenmannmit 169:28 Stim-
men als einer von drei Hotel-Ver-
tretern aus dem Vorstand von Brig
Belalp Tourismus (BBT) abgewihlt
worden. Initiant fiir die Verban-
nung Bodenmanns aus dem Gre-
mium war BBT-Président Patrick
Amoos, der dem Ex-Politiker man-
gelnde Konsensféhigkeit vorwirft.
Obschon das Wahlergebnis vor-
dergriindig deutlich ausgefallen
ist, sorgt es in der Region fiir Ziind-
stoffund spaltet BBT. Denn sowohl
Stefan Welschen, Hoteldirektor
und Président des Hoteliervereins

in Brig, als auch «Wenndie Hote- schliesse, wiirde
Armand Imbhof, . . auch er mitzie-
Hotelier in Na- liers nicht bez_ah_- hen, sagt Gem-
ters, beide im len, werden wirsie met.
BBT-Vorstand im Extremfall BBT-Prasident
vertreten, stimm- : Amoos hingegen
ten fiir ihren Kol- betreiben.» findet die Kritik
legen. Patrick Amoos Bodenmanns an
Eine htr-Um- BBT-Président der Ausgaben-

frage belegt, dass

auch die iiberwiegende Mehrheit
der restlichen Hoteliers in der Ge-
gend hinter Bodenmann steht. Die
Enttduschungiiber dessen Abwahl
ist so gross, dass die Hoteliers nun
sogar {iber einen Boykott der Kur-
taxen-Zahlungen an BBT nach-
denken. «Ich habevonsolchen Pla-
nen gehort, allerdings noch nicht
offiziell», sagt Freddy Gemmet, Di-
rektor im Briger Hotel Simplon.
Falls der Briger Hotelierverein eine
solche Kampfmassnahme be-

politik der Orga-
nisation verfehlt. Dieser hatte wie-
derholt gefordert, dass BBT nicht
ausschliesslich vor Ort aktiv sei,
sondern vermehrt Personen ins
Ausland schicke, um Brig Belalp
aktiv zu vermarkten. Amoos: «Das
ist doch wohl eher die Aufgabe
von Wallis Tourismus und Schweiz
Tourismus.»

Der BBT-Prasident erhilt Rii-
ckendeckungvon UrsZenhéusern,
DirektorvonWallisTourismus. «Ich
bin der Meinung, dass Marketing

undWerbung gegen aussen von ei-
ner Organisation, namlich Wallis
Tourismus, durchgefiihrt werden
sollte.» Es machekeinen Sinn, dass
die Marke «Brig» an auslandischen
Messen aktiv beworben werde.
Wichtig sei es, die Werbemittel ge-
gen aussen auf eine starke Organi-
sationzubiindeln. «Wennsichaus-
lindische Géste fiir das Wallis ent-
schieden haben, muss man ihnen
die Vorziige des touristischen Pro-
duktes in Brig darlegen», so Zen-
héusern.

In den Personenkonflikt bei
BBT méchte sich Wallis Tourismus
nicht einmischen. Zenh#usern:
«Uns gehtesum die Sache.» Sollten
die Briger Hoteliers ihre Drohun-
gen wahr machen und keine Kur-
taxen mehr bezahlen, wire eine
Intervention von politischer Seite
wohlnicht mehr abzuwenden.

Nationales Alkohol-Programm:
Punkto Umsetzung ist vieles unklar

Das Programm Alkohol des BAG soll im ersten
Halbjahr 2008 im Bundesrat verabschiedet werden.

Eigentlich hitte das Nationale
Alkohol-Programm schon 2007
umgesetzt werden sollen. Doch
als betroffene Wirtschaftskreise
Wind davon bekamen, bildete
sich letzen Herbst ad hoc das
Komitee der Wirtschaft fiir eine
sinnvolle Alkoholpolitik, dem
auch hotelleriesuisse angehort,
und setzte sich zur Wehr. DieVer-
nehmlassungsfrist fiir das vom
BAG ausgearbeitete «Nationale
Programm Alkohol (NPA) 2008—
2012» lauft nun am kommenden
Montag ab. Dann soll der Bun-
desrat die Strategie entscheiden,
vor die Rite geht das Geschift
nicht. Die Massnahmen sollen
wiahrend der Umsetzungsphase
weiterentwickelt werden. Ges-
tern hat sich das Komitee fiir eine

sinnvolle Alkoholpolitik noch-
mals offentlich gegen das Pro-
gramm in seiner heutigen Form
ausgesprochen. Vor allem will
man neue Gesetze und Verord-
nungen vermeiden. Begriisst
werden der Jugendschutz und
priventive Massnahmen. Das
NPA sieht beispielsweise eine
Ausweispflicht beim Verkauf von
Alkohol vor, wogegen sich aller-
dings das Komitee ausspricht.
Direkt vom NPA betroffen ist
auch das Gastgewerbe bei einer
Ausschankregelung im Umfeld
von grossen Sportanldssen. Kein
Thema des NPA ist eine Erho-
hungder Alterslimite fiirden Ver-
kaufvon Alkohol, wie esim Tessin
der Fall ist und in Baselland zur-
zeitgepriftwird. gsg

Das «Misani» ist in Bewegung

Das Hotel Misani in
St.Moritz-Celerina sucht
eine neue Direktion.
Jiirg Mettler wiinscht
sich mehr Freirdume
fiir neue Projekte.

SILVIA CANTIENI

Es ist ein mehrfach ausgezeichne-
tes Lifestyle-Hotel auf Erfolgskurs.
Damit das so bleibt, sucht Hoteldi-
rektor und Mitbesitzer Jiirg Mettler
fiir sein «Misani » an der Dorfstras-
sein Celerina fiir die operativen Di-
rektionsaufgaben «eine starke Ein-
zelperson mitVize oderein Direkti-
onspaar», wie er auf Anfrage bestd-
tigt. Nein, er verlasse das Engadin
nicht, so Mettler, er méchte seine
verschiedenen Aufgaben jedoch
vom Tagesgeschift unabhéngiger

wahrnehmen kénnen. So werde
das «Misani» ab kommendem
Sommer zusitzlich auch das vor
zwei Jahren gekaufte Restaurant
«Stazersee» fiihren. Der gelernte
Koch und Kellner selber ist ausser-
dem in individueller Beratung ta-
tig. «Ich mache viele Sachen gern»,
soder41-Jahrige.

Das Erfolgsrezept des «Misani»?
«Wir sind kundennah», antwortet
Mettler. Bezogen auf rund 240 Off-
nungstage des Zweisaisonbetriebs
stehtdas HausmitseinenThemen-
zimmern und drei Restaurants mit
einer Auslastung von 82 Prozent
tiberdurchschnittlich gut da. Be-
sonders gut habe sich der Sommer
dank «Bergbahnen und OV in-
Klusive» entwickelt. Dennoch ist
der Sommer laut Mettler zu bloss
30 Prozent am Jahresgeschift be-
teiligt. Da sei Entwicklungspoten-
zial entsprechend vorhanden.

«Im Erfolg in die Zukunft schau-
en»: So bezeichnet der «Misani»-
Berater Adrian Stalder von stalder-
projectsin Ascona die komfortable
Lage des befreundeten Hoteliers.
Der «i-Punkt» vor der Sattigung sei
es, der ihn fasziniere beim Hotel in
Celerina, sagt Stalder, «i- Punkt wie
Input, Investition, Ideen, Innovati-
on, Inspiration, Interesse».

Diesen «i-Punkt» zu finden und
sich danach auszurichten, brau-
che Mut. Laut Stalder wird Jiirg
Mettler von der Besitzerschaft (mit
Peter Dietiker) weiterhin fiir das
Marketing des Hauses verantwort-
lichseinundalsVerwaltungsrat die
gesuchte Direktion aktiv unter-
stiitzen. Denn bei allen Innovatio-
nen:Das «Misani»soll das «Misani»
bleiben. Und dass es sich als «Be-
gegnungslandschaft» besonders
eigne, darin sind sich Hotelier und
Berater einig.

Hoteliers wollen
sich fiir die
Zukunft riisten

An der Delegiertenversammlung
des Hoteliervereins Graubiinden
im Badrutt'’s Palace Hotel in
St.Moritz wurden neu Flavio Lar-
di, Hotel La Romantica, Le Prese;
Marianne Tobler, Hotel Bellevue,
Flims Dorf; Thomas Vogt, Hotel
Valbella Inn, Vallbella; Jirg
Wintsch, Hotel Schweizerhaus,
Maloja; Jiirg Ziircher, Sunstar
Parkhotel, Davos und Kurt Baum-
gartner, Hotel Belvédere, Scuol, in
den Vorstand gewihlt. Es wurde
beschlossen, die Statuten mit je-
nen von hotelleriesuisse zu har-
monisieren. Themen waren Des-
tinationsbildung, Zweitwoh-
nungsbau und Klimawandel. gsg

Seilbahn soll
Grimentz und
Zinal verbinden

Im Val d’Anniviers wollen Gri-
mentz und Zinal ihre Skigebiete
mit einer Gondelbahn mit 125
Plitzen verbinden. Dank der In-
vestition von 20 Mio. Franken soll
einSkigebietmitiiber 100Kilome-
ter Pisten entstehen. Bis im April
lauftein Architektur-Wettbewerb.
Der Spatenstich soll in den Jahren
2010 oder 2011 erfolgen. Wird das
Projekt realisiert, sollen spiter
auch die beiden Seilbahngesell-
schaften von Zinal und Grimentz
fusioniert werden. Zurzeit sind
beide Skigebiete nur mit einem
Shuttle-Busverbunden. dst/sda

Berner Oberland

Schilthornbahn
mit neuem
Personenrekord

Swissimage

Im 2007 hat die Schilthornbahn
zwischen Stechelberg und Schilt-
horn 2217167 Personen befor-
dert, so viele wie noch nie seit
der Betriebsaufnahme 1965. Die
Bergankiinfte wurden gegeniiber
dem Durchschnittderletzten fiinf
Jahre um 13,8%, gegeniiber dem
Vorjahr um 15,3% gesteigert. Die
Gastronomie- und Kioskbetriebe
steigertenihre Umsétzeum14,1%
auf6,8 Mio. Franken. dst

Aus dem cahier
francais

Die Stunde der
Wahrheit fiir den
Lotschberg

Mit der Eroffnung des Lotsch-
berg-Basistunnels ist fiir das Wal-
lis eine neue Ara eingeldutet wor-
den. Um eine erste Bilanz ziehen
zu konnen, ist es noch zu friih.
Doch die SBB sind mit den Fre-
quenzen des ersten Betriebs-
monats zufrieden. Die fiir die Zeit
der Festtage befiirchteten Staus
undVerspitungensindausgeblie-
ben. Die eigentliche Herausforde-
rung steht dem Wallis aber noch
bevor. Die Sommersaison wird
erst zeigen, was der Lotschberg-
Basistunnel an zusétzlichen Gs-
tenbringt. DieWalliser Touristiker
hoffen, damit die Sommersaison
verldngern zu konnen. dst
Seite22



chweiz

Gutes
Geschiftsjahr
2007 fiir die SIH

Im 2007 haben die Swiss Interna-
tional Hotels (SIH) die Online-
Reservationen markant steigern
konnen. Der Umsatz nahm um
47 Prozent auf 9,7 Mio. Franken
zu. Ebenso zufriedenstellend sei
die Entwicklung im Bereich
Seminarmarketing, teilt die Mar-
ketingorganisation mit. Die Aus-
sichtenfiir daslaufendeJahrseien
entsprechend dem Budget gut
und stimmten zuversichtlich. Das
Portfolio umfasst heute 79 Hotels
- eine Zunahme um 11 Mitglieder
- in der Schweiz, in Europa, Asi-
en/Pazifik und im Mittleren Os-
ten/Afrika. dst

BKW und Pistor
sind Energie-
Partner

Vordem Hintergrund derLiberali-
sierung des Schweizer Strom-
marktes sind die Pistor und die
BKWFMB Energie AG eine Ener-
gie-Partnerschaft eingegangen.
In Zukunft kénnen die Kunden
von Pistor Stromprodukte und
Energiedienstleistungen bei den
BKW beziehen und iiber denVer-
rechnungsverkehr Pistor Plus ab-
rechnen. Die Pistor wird als Han-
delsunternehmen der Biéckerei-,
Konditorei-, Confiserie- sowie
Gastronomiebranche den BKW
den Zugang zu ihren Kunden,
Partnern und Lieferanten ermog-
lichen, wie die beiden Unterneh-
mungen in einem gemeinsamen
Communiqué mitteilen. dst

Langsamverkehr:
Aus IG HPM wird
IG Schweiz Mobil

Davos Tourismus

Die Interessengemeinschaft Hu-
man Powered Mobility (IG HPM)
hat sich per 1. Januar 2008 die
RechtsformeinesVereinsgegeben
und ist zur IG Schweiz Mobil
mutiert. Damit wird die am kom-
menden Frithjahr zur Verfiigung
stehende, neue Schweiz-Mobil-
Infrastruktur antizipiert und die
Angebotsbeschaffung und -ver-
marktung im Bereich Langsam-
verkehr wesentlich erweitert. So
wird das gesamte Netz neu tiber
500 Unterkiinfte erfassen und
auch tagliche Transporte des Gés-
tegepécks gewdhrleisten. dst

Traditioneller
Cervelatistin
Gefahr

Seit Rinderddrme aus Brasilien zu
BSE-Risikomaterial erklart wur-
den, ist die Schweizer National-
waurst in Gefahr. Doch nun zeich-
nen sich Alternativen ab, die an
das Original herankommen. Fiir
die Produktion von Cervelats
eignen sich auch Rinderddrme
aus Uruguay, Schweinedarme so-
wie gekranzte Kollagenddrme.
Bisher wurden in der Schweiz
jahrlich rund 25000 Tonnen Cer-
velats produziert. dst
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eit dem 1. Januar gilt in
S Frankreichs Gastgewerbe

ein  Rauchverbot. Wer
trotzdem raucht muss mit einem
Bussgeldvon68Eurorechnen; der
Gastwirt wird mit 135 Euro be-
straft. Er kann einen «Raucher-
raum» einrichten, auf den fla-
chenmassignichtmehrals 20 Pro-
zent seines gesamten Lokals ent-
fallen diirfen, der aber héchstens
35 Quadratmeter gross sein darf.

Schutzplastik und Warmepilze fiir Raucher im Tessin.

JedeBedienungistdortuntersagt.
Dasgiltnichtfiir offene Terrassen,
wo weiter geraucht werden darf.
Viele Gastwirte haben ihren Kun-
den Gratis-Lutscher hingestellt
und der Absatz von Terrassenst-
rahlern boomt. In Italien, wo das
Rauchverbot in Restaurants seit
zwei Jahren in Kraft ist, freut man
sich, dass die Kommunikation
zwischen Rauchern klar zuge-
nommen hat. Auf www.ilfumato-

Rauchverbot
im Hartetest

Ein Bundesgesetz
zum Schutz vor
Passivrauch kommt.
Nur das Wie ist noch
offen. Falls es zu
mild ausfallt, droht
die Lungenliga mit
einer Volksinitiative.

GUDRUN SCHLENCZEK/GERHARD LOB

ei ihrer ersten Sitzung
zum nationalratlichen
EntwurfdesneuenBun-
desgesetzeszum Schutz
vor Passivrauch hat die zustandige
Kommission des Stinderats als
Erstes ein Bedienen in Fumoirs be-
jaht.TrotzdemwillmanArbeitneh-
mer schiitzen. «So dhnlich wie bei
der Sonntagsarbeit» heisst es beim

Flirten unterm Heizstrahler

re.com ist von einer «Liebe unter
Pilzen» die Rede, In Deutschland
werden bereits in elf Bundeslan-
dern rauchende Giste vor die Tiir
gesetzt. Beim Bundesverfas-
sungsgericht wurden mehrere
Klagen eingereicht. In Osterreich
wurde der Entscheid iiber ein
RauchverbotsgesetzaufJuni 2008
vertagt. In Osterreich ist wie in
der Schweiz die Wahlfreiheit der
‘Wirte ein Thema. gsg/has

Sekreteriat der Kommission. Ge-
miss Artikel 19 des Arbeitsgesetzes
darf ein Arbeitnehmer nur mit sei-
nem Einverstandnis zur Sonntags-
arbeit herangezogen werden. Als
nicht praxistauglich fiir das Gast-
gewerbe stuft man so einen Passus
bei hotelleriesuisse ein. «Sind Fu-
moirs zugelassen, sollte auch ein
Bedienen grundsitzlich méglich
sein, weil sonst

selbst Fumoirs verbietet. Nur in
St.Gallen steht ein Entwurf, der
dem auf Bundesebene entspricht,
vor der zweiten Lesung.

Im Tessin ist die Ubergangsfrist
des neuen Gesetzes bereits abge-
laufen: seit April 2007. Den Hirte-
testim Winter scheint es zu beste-
hen. Zwar melden einige Bars Ein-
bussen, doch die Klagen halten

sich sehrin Gren-

eine bedarfsori-  (Esistsehr schwer zen. «Da wir we-
entierte Arbeits- = gen der guten
einsatzplanung abzuschatzen, ob Konjunktur und
verunmoglicht das Rauchverbot desgiinstigen Eu-
wird», fordert eine Umsatz- ro-Wechselkur-

Bettina Baltens- < ses ein Spitzen-
berger vom e€inbussebrachte.»  jan in der Res-
Rechtsdienst des Marco Huber tauration hatten,
Verbandes. Prasident von Gastroticino ist es sehr schwer

Die ganz heis-
sen Eisen hat die stinderitliche
Kommissionjedochnochnichtan-
gepackt: Die gemiss aktuellem
Gesetzesentwuif erlaubten reinen
Raucherbetriebe, wenn der Nach-
weis erbracht werden kann, dass
ein rauchfreier Betrieb unzumut-
barist. «Falls der Standerat zu Rau-
cherbetrieben Ja sagt, miissten wir
uns iiberlegen, eine Volksinitiative
zu lancieren», droht Corinne Zos-
s0, Geschiftsfiihrerin der Lungen-
liga Schweiz. Uber das gesamte Ge-
setz will die Stinderatskommissi-
onam 18.Februartagen-undauch
iiber die Umsetzung in den Kanto-
nen diskutieren. Denn Tessin, So-
lothurn, Graubtinden und Appen-
zell Ausserhoden, die bereits ein
Gesetz haben, fahren strenger: Fu-
moir ja, reiner Raucherbetrieb
nein. In Genfkommtam 24. Febru-
ar eine Initiative vor das Volk, die

abzuschitzen, ob
die Einfiihrung des Rauchverbots
einegenerelle Umsatzeinbusse ge-
bracht hat», meint Marco Huber,
Prasident von Gastroticino. Deut-
lich mehr Einfluss auf den Umsatz
habe die Einfiihrung der 0,5-Pro-
mille-Grenze gehabt.
20von2800Gastrobetriebenha-
ben bisher separate Raucherrdu-
me eingerichtet. Weitere 25 sind
beantragt oder im Bau. Die Geran-
tensorgen dafiir, dassihre Gdsteim
Winter nicht auf den Glimmstan-
gel verzichten miissen. Vor den
Eingingen stehen immer héufiger
«Heizpilze». Manche Wirte stellen
zudem Zelte auf oder kniipfen mit
PlastikvorhéngenihreTerrasse ein.
Gesetzlich korrekt ist dieses Vorge-
hennichtinallen Féllen. Denn sol-
che Zelte miissten an drei Seiten
geoffnet sein. Andernfalls gelten
sie als geschlossene Rdume.

Talentierte Auszubildende
konnen die Durchldssig-
keit von der 2-jahrigen zu
einer verkiirzten 3-jahri-
gen Grundbildung nutzen.

KARL JOSEF VERDING

Nun gibt es die ersten Lernenden,
dienach der Lehre mit Berufsattest
als Hotel-, Restaurations- oder
Kiichenangestellte den neuen Weg
gehen: Mit dem Berufsattest ist
ein Einstieg in das 2. Lehrjahr des

Ein Durchlass
fur Lernende

Berufes Hotelfachmann oder -frau
EFZ und der anderen Fachberufe
moglich, um zusitzlich das eidge-
nossische Fahigkeitszeugnis zu er-
langen. «Es sind wahrscheinlich
nicht sehr viele Auszubildende,
welche diese Moglichkeit packen
konnen», sagt Béatrice Imboden,
Direktorin der Berner Hotels Baren
und Bristol. Sie 6ffnete der 20-jah-
rigen Shprese Haxhijaj (siehe Inter-
view) aufgrund ihrer Leistungen
den Weg zur Hotelfachfrau. Diese
bedankte sich mit einem sehr
guten Ergebnis beim ersten Fach-
kursim Schulhotelin Interlaken .

Nachgefragt

Shprese

Haxhijaj (20)

Geboren: 1987in Kosovo

1. Ausbildung: 2-jahrige be-
rufl. Grundbildung. Eidg. Be-
rufsattest Hotelangestellte.
2. Ausbildung: Einstiegins
2.Jahrder 3-jahrigen berufl.
Grundbildung. Eidg. Fahig-
keitszeugnis Hotelfachfrau.

Warum machen Sie nach

m derzweijahrigen Attest-
Grundbildung in den Hotels
Béren/Bristol Bernnoch die
Ausbildung zur H 1faeh
Meine Lehrmeisterin hat es mir
aufgrund meiner Leistungen
angeboten. Ich habelange tiber-
legt: was willich am Schluss ha-
ben?Das Gastgewerbe hat mir
eigentlich gefallen, ich denke,
der Abschluss als Hotelfachfrau
ist besser fiir meine Zukunft.

rau?

Warum lohntes sich, die

= neue Durchlissigkeitder
beruflichen Grundbildungen
in der Branche zu nutzen?
Beider Ausbildung zur Hotel-
fachfrau wird alles fachlich ver-
tieft und genauer angeschaut.
Undman erlernt die Selbststan-
digkeit. Jetzt weiss ich, warum
ichlerne, und dass man mitdem
Abschluss nachherim Betrieb
selbststandig arbeiten kann.

Wielernen Sie dasselbst-

= stédndige Arbeiten?
Ichvertrete zum Beispiel die
Hauswirtschaftsleiterin an
derenFreitagen und arbeite
‘wéahrend der Ausbildung auch
ander Réception. Mit dieser
Lehre kann man nachher
eigentlich in allen Bereichen
eines Hotels tatig sein. Nach
dem Abschluss als Hauswirt-
schaftsleiterin zu arbeiten, das
wiirde mich interessieren.

Was ist das Wichtigste?

m Esistdie Verantwortung,
die man bekommt, und das Ver-
trauen, das man spiirt. Ausser-
dem bringt mir die berufliche
Grundbildung mit eidgendssi-
schemFahigkeitszeugnis viel
mehran Allgemeinbildung.
Wahrend man in der Grundbil-
dung mit Berufsattest an allge-
meinem Wissen ganz schnell
nur das Wichtigste lernt.

kjv

Es herrschen Zweifel, ob Star-
bucks-Begriinder ~ Howard
Schultz, der den Chefsessel
wiederiibernommen undbe-
reits eine Reihe Topmanager
gefeuert hat, mit seiner Devi-
se «Zuriick zu den Urspriin-
gen» noch eine Chance hat.
«Starbucks hat die Amerika-

ner auf den guten Kaffee-Ge-

nicht mehr die von 2000, und
die Rezepte von damals sind
heute ungeeignet», sagt Ho-
ward Penny, Analyst bei FBR
Capital, der eines der Tabu-
themen von Starbucks atta-
ckiert: «Sie miissen dringend
ihre Hochpreis-Politik tiber-
priifen.» Der Umsatz pro Be-
trieb und der Aktienkurs sind

US-Analysten erklaren
Starbucks bereits fiir tot

Die Aktien von Star- schmackgebracht, dochjetzt  weiter gefallen, aber der ra-
: - ibt es inzwischen tausende sante Wachstumskurs wird
bucks sinken. Gmndf*r an kleinen Cafés die besse-  beibehalten. Uber 15000 Be-
Howard Schultzwill e, Kaffee zu giinstigeren  triebe waren es am Jahresen-
die Firma noch retten. Preisenanbieten»,sagtjeffrey ~de, 1700 mehr als ein Jahr
Sonnenfeld von der Yale Uni-  zuvor, tiglich kommen vier

KATHARINA GUDERIAN  versity. «Die Welt, in der sich  neue hinzu.
Starbucks heute befindet, ist Die Ankiindigung von

McDonaldss, iiberall Espres-
so-Maschinenzuinstallieren,
wird von US-Analysten be-
reits als Todesurteil fiir Star-
bucks angesehen. Auch in
der Schweiz riistet McDo-
nald’s mit McCafé nach. Und
Starbucks Schweiz sucht ei-
nen neuen CEO, den fiinften
insieben Jahren.

18000 klassierten Hotels

Zehn Ideen um die Hotellerie
in Frankreich zu renovieren

Das «Comité de modernisation de I'hotellerie» weist mit einem
Weissbuch auf den katastrophalen Zustand der Hotellerie hin

Zum Auftaktlistet das 76-seitige Buch die
Mingel des Sektors schonungslos auf
und konstatiert, dass ein Viertel der Ho-
tels (4000 bis 5000 Hauser) hoffnungslos
tiberaltert ist und ein Drittel kein passen-
desProduktfiirheutige Anspriiche bieten
kann. Ausserdem verliert der Hotelsektor
jedes Jahr Marktanteile. Nach Ansicht der
Autoren werden daher in den kommen-
den vier Jahren weitere 1200 bis 1800 der
insgesamt
schliessen. Abhilfe tut dringend Not, und
s0 propagiert das Weissbuch zehn Not-
massnahmen, um dem Sektor unter die
Arme zu greifen. Eine umfassende Studie
soll die Erwartungen der Hotelgiste ver-
deutlichen, eine neue Klassifizierung soll

das Angebot lesbar machen und moder-
nen Komforterwartungen gerecht wer-
den. Ausserdem werden Steuererleichte-
rungen fiir Renovierungs- und Ausbauar-
beiten gefordertund auch die Erbschafts-
steuer soll bei Betriebsiibernahme durch
die néchste Generation wegfallen. Wei-
terhin wird angeregt, die o6ffentlichen
Subventionen der Kommunen und Dé-
partements zu optimieren, die Positio-
nierung der Hotellabels zu verdeutlichen
und die Spezialisierung verschiedener
Etablissements aufbestimmte Marktseg-
mente zu unterstiitzen. Schliesslich soll
der Beruf des Hoteliers aufgewertet wer-
den, um langfristig dynamische junge
Leute fiir die Branche zu gewinnen. has
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« Wir wollen wachsen»

Auch dank CEO
André Liuithiist der
Reiseanbieter Globe-
trotter so erfolgreich.
Fiir die nidchsten Jah-
re rechnet er mit ei-
ner Wachstumsrate
von 2 bis 4 Prozent.

SILVIA PFENNIGER

AndréLiithi, wahrend Kuoni, Hotel-
plan und Tui im Preiskampf Gewinn
und Personal reduzieren, wachst Glo-
betrotter und wachst. Gegeniiber dem
Vorjahr haben Sie Thren Umsatz um
12,5 Prozent auf 138 Millionen Franken
gesteigert. Was ist ihr Erfolgsrezept?
Gliick!

Gliick?

Ja, das Gliick, dass Individualreisen, die
unsere Starke sind und auf die wir uns
seit 30 Jahren Kklar positioniert haben,
im Trend sind. Das Gliick auch, dass
Qualitat gefragt ist und unsere Kunden
bereit sind, dafiir zu bezahlen.

Sie bieten vor allem Reisen an; wie
passt Ihr Angebot zur zunehmenden
Zahl der alten Menschen?

Diese sind fitter und reiselustiger denn
je und haben Zeit und Geld. Zudem kon-
nen wir ihnen massgeschneiderte Rei-
sen bieten.

Zur Person Mit Gliick

und Leidenschaft auf
Erfolgskurs

André Liithi, 47, CEO Globetrotter Travel
Service und eidg. dipl. Tourismusexper-
te, schloss 1979 seine Backer/Konditor-
Lehre ab, stieg 1984 als Sachbearbeiter
und Reiseleiter bei Baumeler ein, bevor
er 1987 seine Karriere bei Globetrotter
begann. Die Firma beschéftigt heute in
19Filialen insgesamt 200 Mitarbei-
tende. Liithis Leidenschaft sind
Reisen in den Himalaja, Kanu-
Expeditionen in Alaska und ,l.
Kanada, Bergbesteigun- g%
geninSiidamerikaund
Russland. Erist Vater
vonzweiKindern,
diemitihmund
Mutter Silvia
schonim
Kleinkind-
alter welt-
weit
unter-
wegs
wa-
Ten.
spf

Das ist Ihr Markenzeichen. Wie wéhlen
und schulen Sie Ihre Mitarbeitenden?
Leidenschaft fiir Reisen und Reiseerfah-
rung sind absolute Voraussetzung. Alle
unsere Leute haben 5 Wochen bezahlte
plus 7 Wochen unbezahlte Ferien, damit
sie die Welt auf eigene Faust entdecken
konnen. Wir verkaufen nicht bloss
Reise-Aarangements, sondern vor allem
auch unser Consulting. Das ist der
Grund, warum wir Jahr fiir Jahr zwi-
schen 10 und 13 Prozent zulegen, als
Einzige sogar nach dem 9/11 im 2001.

Planen Sie im gleichen Tempo weiter
zu wachsen?

Vermutlich etwas langsamer. Wir rech-
nen mit 2 bis 4 Prozent. Aber wachsen
wollen wir unbedingt.

Wie denn?

Durch neue Filialen, Joint-Unterneh-
men, und dem Entwickeln der Nische
Rundreisen, wo wir mit

man die Reise ja
auch direkt im Inter-
net buchen. Auch
im Sektor Busi-
ness-Travel le-
gen wir noch

Qualitat einen Mehrwert bie- N g
ten kénnen, sonst kann ”’

#

geschneider-
ten Ge-
schéftsrei-
sen und
abenteu-
erlichen
Incen- -
tive-
Program-
men.

Wie ist Thre
Bezie-
hung zu
Globo-
trek &
Background-

tours AG, wo Medi-
enleute wie Erich
Gysling als Rei-
seleiter unter-
wegs
sind?

Globotrek & Backgroundtours ist ein
Partnerunternehmen von Globetrotter
und eine eigene Aktiengesellschaft, de-
ren Verwaltungsratspréasident ich bin.

Wie steht es mit Threm

Bei den teilweise verstaubten und reno-
vationsbedirftigen 3-Sterne-Hotels ist
der Standard oft sehr tief. Eine Starke
der Schweizer Hotellerie ist nach wie
vor die personliche Gastebetreuung, die
in gewissen Hotels vom

Incoming-Geschaft? «Es lohnt sich, Schuhputzer bis zum Di-
Das ist bloss marginal. zu Fehlern und rektor splirbar gepflegt
Fiir unsere KMU-Kunden = wird. Ich meine damit
hecken wir auch Ideen Schwéchen z.u nicht eine aufgesetzte,
aus, fiir ganz spezielle stehen. Das gilt antrainierte kiinstliche
Incentive-Reisen. auch bei Globe- Fm_updhchk_en ala ~
smiling Amis oder a la
Was halten Sie vom trotter.» Osterreich, sondern eine

Schweizer Tourismus?
Die Destinationsbildung
ist richtig, aber es gibt noch viel zu tun.
Das Gértlidenken ist noch immer viel zu
gross. Da miisste Schweiz Tourismus ei-
ne fiihrende Funktion ibernehmen. Wir
konnen uns nicht auf den Schnee verlas-
sen, den uns der Herrgott dieses Jahr
beschert hat und uns zufrieden zuriick-
. lehnen. Gute Fortschritte
’\ macht der Schweizer
Kongress-Tourismus,
. w zum Beispiel in Mon-
., treux. Einiges er-
% warte ich auch
vom neuen Tou-
\ rismusdirektor

in Luzern
und von
Daniel
Luggen
aus Zer-
matt.

Wie
steht
es mit der
Schweizer
Hotelle-
rie? Sie ha-
ben ja welt-
weite Ver-
gleichs-
moglich-
keiten.

authentische, typisch

schweizerische. Da darf
auch ruhig ein Knorz darunter sein, den
ich als Original schétze.

Haben Sie noch weitere Tipps fiir die
Schweizer Hoteliers?

Ja, Fehler sollten weniger vertuscht
werden. Es lohnt sich, zu Fehlern und
Schwachen zu stehen. Das gilt auch bei
Globetrotter. Nebst der Leidenschaft
fiirs Reisen lege ich bei meinen Leuten
grosses Gewicht auf Ehrlichkeit, vor al-
lem auch dem Kunden gegeniiber. Wenn
jemand etwas nicht kennt, soll er dies
zugeben und allenfalls einen Kollegen
empfehlen.

Welches ist Ihr Lieblingsh
Schweiz?

Der Lenkerhof, wegen seiner Kiiche,
Géstebetreuung, Kinderfreundlichkeit,
dem lockeren Ambiente und weil ich
mich dort rundum wobhl fiihle.

1in der

Heute beginnt die Berner Ferienmesse.
Wie schétzen Sie deren Bedeutung
ein?
Sie ist fiir viele ein gutes Tool, aber un-
sere Kunden sind dort zu wenig anzu-
treffen. Wir haben fiinf Jahre lang mit-
gemacht, aber von unseren Mitarbei-
tern immer wieder gehort, dass die Be-
ziehung zu den Besuchern allzu
oberflachlich sei. Das eignet sich besser
fr Unternehmen, die Gruppenreisen
anbieten. Deshalb sind nur noch unsere
Partnerfirmen mit Globotrain und
Globotrek dabei. Und Globetrotter
wirbt ja auch nicht mit Inseraten.

Brauchen Sie diese wirklich
nicht?
Zum Gliick nicht. 68 Pro-
zent unserer Kunden sind
Repeater. Und — darauf
sind wir besonders
stolz — 88 Prozent un-
serer Neukunden
kommen auf Emp-
fehlung von Kun-
den. Gliick haben
wir auch, dass un-
sere spezielle Po-
sitionierung und
die teilweise et-
was ausgefalle-
nen Reisen auch
die Medien an-
sprechen und
deshalb ziemlich
viel dartiber ge-
schrieben wird.

g

Standpunkt

Das einfache
Rezept lautet:
Bewusst
geniessen!

A REGULA
= h PFISTER

tetsamletzten Tageines
S Jahres iiberlegeich,
was wohl das Wichtigste
imneuen Jahr sein wird.

Stets lautet meine Antwort
gleich: «Gesundheit». Das tént ba-
nal, istes jedoch nicht. Wir alle ken-
nendasohnméchtige Gefiihl, wenn
eine Grippeim Anzugist und Kraft
und Energie fehlen, um die gefor-
derten Leistungen zu erbringen.

Wielastigistes, sich durch den
Tagzuschleppen, stets am Rande
des Zusammenbruchs!Wie aber

«Es ist unverstédndlich,
wie leichtfertig
Menschen ihre
Gesundheit aufs Spiel
setzen.»

miissen sich jenefiihlen, deren Er-
krankungvon grésserer Tragweite
ist, die an einer schweren Krankheit
leiden? Unversehens wird die ab-
handen gekommene Gesundheit
zum Hauptthema, die Genesung
zum Hauptzweck des Lebens.

Héaufig zu spatstellen wir fest,
dass wir es bis zu einem gewissen
Grad selberin der Hand haben, wie
es um unsere Gesundheit bestellt
ist. Essen und Trinken spielen dabei
eineentscheidende Rolle.

Fiirmichistes absolut unver-
standlich, wieleichtfertig viele
gesunde Menschen ihr wertvollstes
Gut, die Gesundheit, aufs Spiel set-
zen, indemssie beispielsweise un-
missig Alkohol trinken (das bei
Jugendlichen in Mode geratene
Rauschtrinken) oder beim Essen
einer eigentlichen Fresssucht ver-
fallen.

DasWichtigste ist, dieWeichen
bereitsin der Jugend richtig zu stel-
len. Das Rezeptisteinfach, eslautet:
«Bewusst geniessen!» Hier sind
auch wir als Gastronomen gefor-
dert. Zwar konnen wir unseren Gis-
tennichtvorschreiben, was sie es-
senund trinken sollen, wir miissen
ihnen aber die Méglichkeit bieten,
sichgesund zuernéhren.

Die Antwort der ZFV-Unterneh-
mungen daraufist das Konzept
«Gesund geniessen!», das dieses
Jahrlanciert wird.

Regula Pfister ist CEO
der ZFV-Unternehmungen in Ziirich

Gare de Berne: unelegcon d'accuell et de prévenance

A
MIROSLAW HALABA
REDACTEUR

Zum Thema
Bahnhof

nenabeaucoup
parléetonen
parleencore
beaucoup. Le
grand chantier de la gare de
Berne estinévitable. Il rend,
depuis I'été dernier, lavie des
citadins, des pendulaires et
des touristes difficile. Lou-
vrage estalamesure des
désagréments que samise en
place provoque. Caril s’agit,
entre autres, de recouvrir,
d’icil’été, laplacela plus
fréquentée de la capitale par
un baldaquin qui mettrales
usagers al’abri desintempé-

ries. Désireux de «mettre le
paquet», histoire d’éviter que
le chantier soit permanent,
les transports publics ont
profité del’occasion pourre-
nouvelerlesrails de tram sur
les trongons conduisantala
gare. Ce quia eu pour effet
d’'interrompre et de couper
en deuxle réseau durant six
mois. Au plus fort des travaux,
le centre-villea vécu des situ-
ations chaotiques et, parfois,
cocasses. Dans un bruitinfer-
nal, le public, les cyclistes—le
trafic motorisé avait été dévié
—, lesouvriers etles machines

«Des efforts
considérables ont été
consentis pour infor-
mer la population
durant les travaux.»

de chantier se cotoyaient,
toutesles zones de travaux ne
pouvant étre toujours exacte-
mentdélimitées. Et encore,
les zones balisées changeai-
ent presque chaque jour, ce
quiobligeait les piétons a
trouver sans cesse des nou-
veaux chemins. Grace toute-

fois aux efforts considérables
consentis pour informer la
population - panneaux, bali-
sage, flyersrégulierement mis
ajour, personnel abondant et
aimable chargé del'informa-
tion, sans oublier glaces,
croissants et cafés distribués,
acertains moments, aux
usagersdestramsetdesbus-—,
lesresponsables du chantier
sont parvenus a faire passer
la pilule relativement bien.
Une vraie legcon d’accueil et
deprévenance. Le concept
développéici pourrait, sans
nul doute, faire'objet d'une

candidature pourle Mile-
stone, le Prixdu tourisme
suisse. Les travaux avancant
agrands pas, la circulation se
fait toujours plus fluide. Le
public peut ainsiapprécier
les améliorations a sajuste
valeur.
Certes,laPlacedelagaren’est
pasencore couverte. Il en faut
de beaucoup. Mais avoirla
maniere dontles choses sont
menées abien, il est probable
queles perturbations restan-
tes ne seront plus qu'unrap-
pel que tout sera mieux
qu’avant.
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«Das Ganze macht
mir viel mehr

Spass als frither.»
Didier Cuche, Skirennfahrer

6

arty im «Baur au Lac»

Bilder zvg

«Hotel Campari» ud ein und die Schweizer Prominenz kam ins Hotel Baur au Lac nach Zrich.

Im Hotel Baur au Lac
traf sich das Who is
Who der Schweizer

Prominenz. Die Stim-

mung und die Géaste

waren schon.

SIMONE LEITNER

ampari feierte im Ziir-
cher «Baur au Lac» eine
rauschende Party. Ein-
geladen  war  die
Schweizer Prominenz. Neben Mis-
sen und Wirtschaftskapitinen
zeigte die Couture-DesignerinSara
Schlumpf exklusiv und erstmals
ihre Frithjahrs-Kollektion. Und
Sanger Marc Sway prasentierte
Songs von seiner neuen CD. Nicht
genug: Der bekannteste Schweizer
DJ, Oli Stumm, wurde eigens aus
NewYorkeingeflogen.

Chris Nietlisbach (CEO Campari
Schweiz) mit Gattin Sandra.

.
Adrian Brotschi ( Davidoff-
Konzernleitung) mit Gattin Jasmin.

Bilder zvg

Theo Schnider ist
neu in der Unesco-
Kommission

Theo Schnider, Direktor der Bio-
sphdre Entlebuch, wurde vom
Bundesrat in die schweizerische
Unesco-Kommission gewdhlt.
Schnider hat sich als Experte des
naturnahen Tourismus und der Re-
gionalentwicklung einen Namen
gemacht.JIm November 2007 wurde
er mit dem Schweizer Tourismus-
preis «Milestone» fiir das Lebens-

werk ausgezeichnet. sls
ThomasE.
Kern

Der neue CEO
von  Unique
(Flughafen
Ziirich ~ AG),
Thomas  E.
Kern, hat am
14. Januar 2008
g seine Aufgabe ange-
treten. Josef Felder, der im August
2007 seinen Riicktritt angekiindigt
hat, scheidet aus dem Unterneh-
men aus. Aufgrund der sofortigen
Verfiigbarkeit von Thomas E. Kern
ist der Abgang von Josef Felder
schneller erfolgt. Als ehemaliger
Verwaltungsrat von Unique verfiigt
Kern bereits {iber gute Kenntnisse
der Unternehmung. sls

Aussteiger
Fredy Hiestand

Fredy Hiestand iibergab die Ge-
schiftsfiihrungvon Fredy’s AG-the
fineartofbread -per AnfangJanuar
an Alexander Jenny. 2002 trennte
sich Fredy Hiestand von seinem
grossen Unternehmen, der Hie-
stand AG. 2003 wollte die Hiestand
AG ihren Produkti-
onsbetrieb  in
Baden
schlies-

sen

und das
Personal ent-
lassen. Damit die
Arbeitsplétze erhalten

werden konnten, kaufte Fredy Hie-
stand, den Produktionsbetrieb. Da-
raus entstand die Fredy’s AG. Fredy
Hiestand entwickelte mit diesem
Unternehmen etwa 200 neue Re-
zepturen fiir Backwaren. sls

Frau Sommelier schenkt aus

Nach dreijihriger ~ Studienzeit
nahmen 27 Absolventen der Som-
melier-Fachschule Ziirich ihre
Diplome fiir Sommeliers Profes-
sionnels, Sommeliers Consultants
und Zertifikate fiir Weinfachfrau-
enund -fachménner entgegen.

Diplomierte/r Sommelier SFS
Professionnel

Susanne Bader, Laupersdorf; Belinda Bauer,
Lyss; Madeleine Duppenthaler, Egerkingen;
Barbara Fanger, Gattikon; Anna-Livia Gutt-
chen, Ziirich; Bernadette Herrmann, Flasch;
Anneliese Lampart, Hagendorf; Erika Rodis,
Richterswil; Patrick Rothlisberger, Ziirich;
Mario Russo, Levico Therme (I); Nicole Schu-
macher, Zirich.

Diplomierter Sommelier SFS
Consultant

Beny Eyer, Bitsch; Luca Forte, Zirich; Emesto
Meng, Glattzentrum; Dirk Wasilevski, Kon-
stanz (D).

Zertifizierte/r Weinfachmann/
Weinfachfrau SFS

Sonja Amsler, Ziirich; Carmine D'Onofrio, Eg-
genwil; Renata De Coulon, Sissach; Andrea
Dietrich, Liebefeld; Bettina Kaupp, Pfalzgra-
fenweiler (D); Tina Knopf, Urtenen-Schénbiihl;
Esther Maurer, Affoltern a/A; Selina Negri,
Zollikofen; Nicole Rutz, Andelfingen; Doris
Schmid, Zilirich; Tiziana Simonin; Mettmen-
stetten; Peter Sorg, Deidesheim (D).

Nachgefragt

Nicole
Schumacher

Ausbildung: Sommelier
SFS Professionnel

Alter: 29 Jahre

Siehabendie Ausbil-

= dung Sommelier SFS
rr i ab hl
—wie wardie Priifung?
Wir bekamen eine Flasche
Wein und hatten nur aufgrund
der Etikette den Wein zu be-
schreiben, und das moglichst
spontan und schnell. Oder wir
erhieltendie Aufforderung, aus
dem Stegreif eine Weinkarte zu
kreieren, die 60 Weine umfas-
sensollte, gegliedert nach
weissen und roten Weinen,
samt Preisen und Kurzinfos zu
denjeweiligen Produkten. Und
wir hatten zwei Gésten einen
Wein zu empfehlen.

Als Sommelierstellt

= mansich einen Mann
vor. Neunder elf Absolventen
ihres Lehrgangs waren Frau-
en. Wie erkléren Sie sichdas?
Vielleicht haben wir das bes-
sere Durchhaltevermdgen?
Schwierig zu sagen. Zu Beginn
waren wir 56 Studierende, und
inder Tat haben viele Médnner
aufgegeben, weildie Zeit ge-
fehlthat, weil sie Vater gewor-
densind. Warumauchimmer.
Auchichhabemichabundan
durchbeissen miissen, das
mussichzugeben.

Siebilden Studierende
= ander Hotelf:

Sesselriicken

«swissrent asport»:
Boris Bossi folgt
aufKobi Durisch

Blderzvg

Boris Bossi (39) heisst der neue
Geschéftsfithrer des Franchise-Sys-
tems «swissrent asport». Er trat An-
fang Januar 2008 offiziell die Nach-
folge von Kobi Durisch an, wel-
cher die Firma die letzten 20 Jahre
auf-und ausbaute.

André Sandig

fiihrt die «<Blaue

Ente»in Ziirich

Die «Blaue Ente» in der Miihle Tie-
fenbrunnen, Ziirich, wird neu von
André Sandig und Alice Geh-
ring gefiihrt. Sandig war Souschef
bei André Jaeger, Schaffhausen.

Sedrun Disentis
Tourismus geht
iiber dieBiicher

PerEndeJuni2008verlasstMarkus
Tourismusdirektor von

Belvoirparkin Ziirich aus. Was
hatSiedanochander Ausbil-
dung zum Sommelier gereizt?
Vor Jahren habeich in einem 5-
Sterne-Hotel in St. Moritz gear-
beitet. Da hatten wir einen
Sommelier, der war sehr be-
gabt. Seither hat mich das The-
ma Weinnicht mehrlosgelas-
sen. Der Beruf des Sommeliers
beschrénkt sich nicht allein
aufs Weinausschenken. Einer-
seitslasst er Gaste an seinem
Wissen teilhaben und hilft so
auch, Hemmschwellen abzu-
bauen. Zum anderenkennt er
sich ebenso mit Mineralwas-
ser, Tee oder Punsch aus.

4 Konnen Sie vor lauter

m Schmecken, Testen und
dariiber nachdenken Wein
iiberhaupt nochriechen?
Aber sicher! Gerade heute war
ichin der Buchhandlung, um zu
sehen, was es Neues gibt. Das
Interesse wachst immer mehr,
zumal es ein Themaist, beidem
man nie auslernt. Dasist
Leidenschaft. Und dazunoch
eine, die Menschen zusammen
bringt und Menschen verbin-
det. fee

Sedrun Disentis, nach drei Jahren
das Unternehmen. Nun werden die
internen Strukturen {iberdenkt.

Der Direktordes
neuen Radissonam
Ziircher Flughafen

Werner Knechtli (58) wird Gene-
ral Manager des Radisson SAS Ho-
tel, Zurich Airport, das sich noch in
der Bauphase befindet und voraus-
sichtlich im Juli 2008 erdffnet wird.

Prasidenten-
Wechselbeider
Carlson-Familie

Hubert Joly, bisher Prasidentund
CEO von Carlson Wagonlit Travel,
istab 1. Marz 2008 neuer Président
und CEO von Carlson. Joly folgt auf
Carlson Nelson, Mitei-

Spinnende Frauen

In «Béren» von Ersigen im Em-
mental waramWochenende die
Birin los: Der «Spinnet» als ein
uralter Brauch wurde wiederbe-
lebtundistimmer am 2. Januar-
samstag angesagt. Nicht wie
einst mit dem Spinnrad, jedoch
in Tanzschuhen und Festtags-
kleid fiillten gegen 200 Frauen
den «Bidren»-Saal bis auf den
letzten Platz. Kaum legte das
DuoaufderBithne-die einzigen
in den Saal zugelassenen Man-
ner - los, waren die Frauen auf
derTanzflache. Pausen gab’sein-
zig, wenn die Wirtefamilie Bas-
ler-Hofer einen Mentigang ser-
vierte. Bei der Polonaise durch
die Gaststube verschmihten die
Frauen dieses Jahr die warten-
den Ménner. Frither sei jeweils
einer in den Saal verschleppt
undentblésstworden...  eho

eho

Ein Saal voll Frauen. Und viel
zu Essen am Spinnet.

Schwab-Stiftung fiir Social
Entrepreneurs will Projekte fordern

Stefan Zappa, Initiant vom Dunkelrestaurant «Blindekuh,
wurde zum Schweizer Social Entrepreneur 2007 gekiirt.

Hilde Schwab, Ehefrau von Klaus
Schwab, Griinder und Chef des
World Economic Forums (WEF),
sagte zum Ziel der Schwab-Stif-
tung. «Ich will soziale Projekte
auszeichnen, bekannt machen
und zu mehr Anerkennung ver-
helfen.» Stefan Zappa, Mitbe-
griinder und Président der Stif-
tung Blind-Liecht, eréffnete 1999
in Ziirich das weltweit erste Dun-
kelrestaurant, «Blindekuh». Nun
wurde er zum Schweizer Social
Entrepreneur 2007 gekiirt. Sein
Restaurantkonzeptist einzigartig:
EinService-Teamausblindenund
sehbehinderten Menschen ver-
mittelt Sehenden in absoluter
Dunkelheit eine eindriickliche
gastronomische Erfahrung. Seit

Silvia Pfenniger
Hilde Schwab, Ellen Ringier
und Stefan Zappa («Blindekuh»).

2005 betreibt die Stiftung ein wei-
teres Dunkelrestaurant in Basel.
Blind-Liecht beschaftigt 63 Mitar-
beitende, 37 davon sind blind
oder sehbehindert. Thnen zahlt
die Stiftung marktiibliche Lhne.
Die Stiftung finanziert sich gross-
tenteils aus der operativen Tétig-
keit, ohnestaatliche Beitrdge. spf

gentiimerin des Unternehmens. Zu
Carlson gehoren Marken wie Radis-
son Hotels & Resorts.

Marco Wipflibleibt
Geschaftsfiihrer
beiUniqueTravel

Kuoni {ibernimmt von den beiden
bisherigen Besitzern Christine
Benguerel und Marco Wipfli die
Unique Travel GmbH. Marco Wipfli
bleibt Geschéftsfithrer des inzwi-
schen grossten Schweizer Reisever-
anstalter fiir die 6stliche Adria.

Thomas Stirnimann
fiihrt Migros-Reisen
inder Schweiz

Thomas Stimimann heisst der
Boss von der neu formierten «Mig-
ros Travel Switzerland», ein Zusam-
menschluss von Hotelplan Schweiz
und Travelhouse. Was der Ex-Chef
von Hotelplan Schweiz, Peter
Spring, machen wird, ist offen. gsg
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Solothurn

Ein kulturelles, gastonomi-
sches und touristisches
Portrait der Barockstadt.
Seite 7 bis 12

Solothurn. Events. Die Filmtage, die ndchsten Montag beginnen, sind tiber die Schweizer Grenzen hinaus
bekannt. Direktor Ivo Kummer ist es wichtig, dass sich dieser Event auch nach 43 Jahren noch treu bleibt.

sitzt gerne im R

Die Solothurner Filmtage stehen vor der Tiir und der Direktor unter angemessenem Druck.

Alain D. Boillat

olothurner mit «Traumjob»

Ivo Kummer, Sie sind Solothur-
ner und kennen die Mikro-
struktur der Stadt. Was bedeu-
tet fiir Sie Solothurn?

Ich habe mehr oder weniger im-
mer hier gelebt. Es ist meine
Heimatstadt. Solothurn ist ver-
kehrstechnisch gut gelegen,
und da ich beruflich viel reise,
ist das sehr wichtig. Immer in
Solothurn zu sein, wére nichts
fir mich. Ich brauche immer
wieder neue Impulse.

Die Solothurner Filmtage ste-
hen vor der Tiire und Sie als
Person im Rampenlicht. Haben
Sie einen Traumjob?

Heute wahrscheinlich schon.
Als ich die Aufgabe 1989 tiber-
nahm, musste ich zuerst bewei-
sen, dass ich als junger Schno-
sel dazu fahig war. Das war eine
grosse Herausforderung. Im
Rampenlicht fithle ich mich al-
lerdings auch heute noch nicht
so richtig wohl. Der Film und die
Filmschaffenden stehen fiir
mich im Vordergrund.

Was ist speziell an den Solo-
thurner Filmtagen?

Sie existieren seit 43 Jahren und
entsprangen einer Gruppe von
Filmschaffenden und -interes-
sierten, die auch kritischen Wer-
ken eine Plattform geben woll-
ten. Diese alternativen Filme
wurden damals noch ver-
schwiegen. Die Griinder woll-
ten auch eine andere Schweiz
zeigen. Dieser Geist pragte die
Solothurner Filmtage bis heute.

Ist es Thnen ein Anliegen, dass
dieser Geist weiter besteht?

Die Solothurner Film-
tage ermoglichen
dem Schweizer Film
eine Plattform und
der Stadt Aufmerk-
samkeit. Als Direktor
fiihlt Ivo Kummer
den Puls der Stadt.

SIMONE LEITNER

Es war mir immer wichtig, dass
wir uns treu bleiben. Das heisst
nicht, dass wir dogmatisch eine
Linie verfolgen, wir wollen ein-
fach authentisch sein. Obwohl
Veranderungen und revidierte
Meinungen genauso zum Kon-
zept gehoren wie moderne An-
passungen, die dem Publikums-
bediirfnis entsprechen.

Zur Person Das
Filmbusiness ist
sein Leben

Ivo Kummer studierte Germa-
nistik, Journalistik und Kommu-
nikationswissenschaften an der
Uni Fribourg. Seit 1979 ist er als
freier Mitarbeiter bei Tageszei-
tungen, Periodika, Radio und
Fernsehen tatig. Seit 1989 ist
Kummer Direktor der Solothur-
ner Filmtage. 1987 griindete er
die Insertfilm AG und ist dort als
Produzent tatig. Zudem ist er
Jury-Mitglied bei internationa-
len Filmfestivals und Schweizer
Filmstiftungen. sls

Heisst das auch, dass «Solo-
thurn» nicht gleich funktio-
niert wie andere Filmfestivals?
Ja, das war wohl in den letzten
Jahren das schwierigste The-
ma. Wir wollten uns nicht allen
Erwartungen und Vorstellun-

Publikum die «alternativen
Filmtage» lieb gewonnen hat?
Nein, im Gegenteil. Ich finde es
sehr wichtig, dass wir auch
breitenwirksam sind. Wir brau-
chen ein grosses und vielfalti-
ges Publikum. Der Schweizer

gen unserer Film hat sich
Sponsoren beu- «Es gibt Hoteliers,  veréndert und
gen. Wir wollten - - zeigt sich gerne
«Solothurn» blei- dle uns keine Kon- vor einem gros-
ben. In meinen tingente geben. sen und miindi-
Augen braucht Sie verkaufen die gen Publikum.
es Konzessio- :

nen, aber nicht Zimmer selber.» Und wie ist das
allzu grosse. Ivo Kummer Verhiltnis zu
Sonst geht der Direktor Solothurner Filmtage den Solothurner
Spirit verloren. Hoteliers?

Was verbindet die Filmtage
mit der Stadt Solothurn?

Die Menschen. Wir haben einen
unheimlich tollen Pool an Mit-
wirkenden hier in Solothurn.
Das ist nicht zu iberbieten, die-
se Leute arbeiten voller Uber-
zeugung. Toll ist auch, dass
Generationen nachkommen.
Meine Tochter arbeiten heute
schon mit.

Waren die Filmtage in der
Bevolkerung immer so gut
akzeptiert?

Nein, das war nicht immer so.
Wenn sich einmal im Jahr die
Filmszene Schweiz in Solothurn
traf, war das Stadtbild mit all
den schwarzen Lederjacken ein
etwas anderes. Das hat vor vie-
len Jahren noch fiir Diskussio-
nen gesorgt.

Heute sind Sie Teil des eta-
blierten kulturellen Angebots.
Stort Sie, dass das biirgerliche

Das ist sehr gut. Wir sind natiir-
lich fiir die Hotellerie und Gas-
tronomie einer der wichtigsten
Events im Jahr und sorgen fir
volle Hauser. Allerdings gibt es
auch Punkte zu beméngeln: Ei-
nerseits sind die Preise wéh-
rend der Filmtage angestiegen
und andererseits gibt es Hote-
liers, die uns keine Kontingente
mehr verkaufen. Das drgert
mich. Sie verkaufen die Zimmer
lieber direkt und dadurch teurer
an unsere Géste.

Bevorzugt die Filmszene lieber
die alternativeren Hotels oder
bucht sie Traditionshduser wie
das Hotel Krone?

Die Szene liebt die «Kronen»!
Dieses traditionelle Haus ist
nicht nur schon, sondern auch
sehr atmosphérisch. Aber auch
das Hotel Ramada ist fiir uns
sehr wichtig.

Sie haben sich demnach nicht
gegen die Seminarmeile mit

dem neuen Hotel Ramada ge-
stellt?

Ich habe mich immer dafiir aus-
gesprochen. Fir uns ist dieses
neue Angebot wichtig. Denn
unsere Géaste wollen den Puls
der Stadt spiiren und iibernach-
ten ungern ausserhalb.

Und wenn der Schweizer Film-
preis tatsdchlich nicht mehr in

Roberto Zanetti, ehemaliger
SP-Regierungsrat.

tirzlich hat mich eine be-
freundete Medienschaf-

fende gefragt, obichinein
paar Sitzen umschreiben kénne,
was die Stadt Solothurn fiir mich
bedeutet. Selbstverstindlich ha-
beich zugesagt. Und nun studiere
ichmir denKopfaus, wieich mein
Verhiltnis zu Solothurn in zwei,
drei Satzen umschreiben soll.
Klar, die schonste Barockstadt,
der Schweiz (wenn nicht der gan-
zenWelt). Oder die verschiedenen
neuen Verkehrsfithrungen, die je-
de Fahrtin und durch die Stadt zu
einem spannenden Abenteuer
werden lassen. Natiirlich das un-
glaublich breite Kulturangebot,
personifiziert im ewig jugendli-

Solothurn verliehen wiirde,
haben Sie keine Bedenken,
Publikum zu verlieren?

Nein, da sehe ich keinen
Zusammenhang. Der Filmpreis
ist ein Event fiir sich. Der kann
auch an einem anderen Ort
verliehen werden. Unsere
Filmtage sind eigenstandig
und unsere filminteressierten
Gaste auch.

Roberto Zanetti beschreibt in einer
Kolumne seine Liebe zu Solothurn

chen Pipo Kofmehl von der Kul-
turfabrik, dem nimmermiiden
und immer fréhlichen Impresario
Dino Arici vom Classic Openair
oder dem mittlerweile doch auch
in die Jahre gekommenen «zorni-
gen jungen Mann» Ivo Kummer
vondenFilmtagen. Danndastolle
Beizenangebot.

Uber die meines Erachtens op-
timale Grosse bzw. Kleinheit der
Stadt wire ebenfalls zu berichten.
Uber all dies liesse sich wohl vor-
trefflich schreiben. Aber irgend-
wie ist da noch mehr. In den letz-
ten zwei Jahren habe ich in mei-
ner beruflichen Funktion als Ge-
schiftsleiter der «Perspektive»
(Fachstelle fiir Suchtpravention
und Gesundheitsférderung ) das
grossziigige, tolerante und soziale
Solothurn néher kennengelernt.
Der «Perspektive» wird mit viel
Respektund Toleranz begegnet.

Die htrfragte Roberto Zanetti: «Was bedeutet
Ihnen Solothurn?» Diese Frage initiierte seine
Kolumne im «Sonntag SZ», die wir hier aus-
zugsweise publizieren.
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Solothurn. Hotellerie. Unter den neun Hotels der Stadt gibt es zwei, die noch nicht lange bestehen: das
«Ramada» und das «An der Aare». In dreiJahren soll das Traditionshotel Krone neue Zimmer bekommen.

Neun Hotels und 19 Sterne

Die Solothurner
Hotelszene ist seit
einem Jahr neu auf-
gemischt: mit dem
Vier-Sterne-Hotel Ra-
mada, dem Herzstiick
der Seminarmeile.

CHRISTINE KUNZLER

ie Barockstadt muss

mit neun Hotels aus-

kommen. Damit

bricht sie eine histori-
sche Tradition, die der Elf, der heili-
genZahlSolothurns (sieheSeite11).
In den 4-Sterne-Hotels Ramada
und Krone und im 3-Sterne-Hotel
Astoria néchtigen hauptsichlich
Businessgéste. Wer der Geschichte
Solothurns nachspiiren will, bucht
im «Roten Turm» und wer Originel-
lesmag, wihltdas «Hotelan der Aa-
re», das «Baseltor», oder das «Zunft-
haus zu Wirthen». Einfach logieren
ldsst sichim «Kreuz», im «<Ambassa-
dor» und in der «Jugi» oder auf dem
Campingplatz.

Die neun Hotels von 0 bis 4 Ster-
nen decken die Gistebediirfnisse
ab. Ein 5-Sterne-Haus ist in Sicht-
nihe: Im Familienbetrieb «Krone»
gibt es grosse Umbaupline, wie Di-
rektor Gregory Darfler verrat. Ob
Dorflers nach dem Umbau des
Hauses nach dem fiinften Stern

greifen, ist offen. Die Besitzerfami-
lie will das Haus den neuen Giéste-
bediirfnissen anpassen. «Gefragt
sind grossziigige Zimmer, deshalb
werden wir das Hotel um- und aus-
bauen», sagtDérfler. Ersetzt auf das
weltweit grosste Medizinaltechnik-
unternehmen Synthes, das mit sei-
nem Hauptsitz fiir Europa letztes
Jahrnach Solothurnumgezogenist.
«Solothurn kann zur Hochburg der
Medizinaltechnik werden», denkt
Dérfler laut. «Dann kommen hoch-
qualifizierte Gaste, die einen gewis-
senStandard suchen.» Fiir«einpaar
Millionen Franken» sollen der Est-
richundDachbaudes Hotelsumge-
baut werden. Dérfler liebaugelt zu-
dem mit einem Neubau im Innen-
hof. Geplantistauch eineWellness-
Anlage. «Das Potenzial des Hotels
istgross», fasster zusammen. Reali-
siert werden sollen diese Plane —
«ach Absprachen mitden Investo-
ren» — in drei Jahren. Statt der «ge-
kronten Haupter, die frither im Ho-
tel ein und aus gingeny, diirften es
dann Direktorenund CEOssein, die
essich dortwohl sein lassen.
Wellnessen konnen die Solo-
thurner Géste heute nurim «Rama-
da», im Hotel der Seminarmeile.
Zum Businesshotel mit 100 Zim-
mern gehoren auch die stédtischen
BetriebeRestaurant Palais Besenval
und Kongresszentrum Landhaus.
Mitdieser Seminarmeile kannSolo-
thurn auch Anldsse im grosseren
Rahmen durchfiihren. Unter Solo-
thurn Services — die Organisation

hilft Anldsse planen und durchfiih-
ren-sindfiinfHotelszusammenge-
schlossen. Von der Stadt sind das
Hotel an der Aare und die «Krone»
mit dabei. Drei Hotels sind in der
Agglomeration angesiedelt: das
Kurhaus Weissenstein, das Park Fo-
rumWylihofaus Luterbach und das
Schloss Waldegg aus Feldbrunnen-
St.Niklaus. Noch fehlt im Zusam-
menschluss das «Ramada». Der
Grund: Uneinigkeiten beziiglich
der Hohe des Marketing-Beitrags.
Ein anderes Géstesegment, von
dem Solothurner Hoteliers profitie-
ren, sind Velofahrer. Die Stadt liegt
an einer Veloland-Route. Der beste
Bettenfiiller indes sind die Solo-
thurner Events. Allen voran die
Filmtage, die zurzeit stattfinden.

Drei Fragen an
Solothurner
Hoteliers und Wirte

Weshalb sollen die Gaste gera-
de Ihr Hotel oder Ihr Restaurant
besuchen? — Welches Géste-
segment zieht Ihr Betrieb an? —
In welcher Solothurner Beiz
trinken Sie Ihr Glas Wein oder
Ihre Tasse Kaffee am liebsten?
Diese drei Fragen haben wir
verschiedenen Solothurner
Hoteliers und Wirten gestellt.
Sie finden die Antworten
jeweils in den Bildkasten unten
auf den

Seiten 8 bis 12

Barockstadt Solothurn hat einen eigenen Barockstil —
dank franzdésischem Einfluss. Er ist klar und ohne Mystik.

olothurns Wahrzeichen, die
S St. Ursen-Kathedrale (1762—

1773), gibt mit ihrer von
Brunnen flankierten Monumental-
treppe ein Zeugnis des Barock, und
dies auch mit den hochbarocken
Formen ihres Turms an der Nord-
seite des Chors. Aber insgesamt ist
«St.Urs» in seiner epochalen Ein-
ordnungdasbedeutendste Schwei-
zer Bauwerk nichtdes Barock—son-
dern des Friihklassizismus, seiner
Zeit voraus: «ein sehr fortschrittli-
cher Bau, frithester Klassizismus»,
wie es der der Kantonale Denkmal-
pfleger Samuel Rutishauser formu-
liert. Der Klassizismus von «St. Urs»
ist rtémisch geprégt, aber auch von
Frankreich inspiriert. Bemerkens-
wert ist der demonstrativ rationale
Aufbau mit strengen Umrissen.
Architekt von «St. Urs» war Gaetano
Matteo Pisoni aus Ascona. Das
rhythmische Spiel mit konvexen

Gastliche «Krone» und Statuen
der Hauptfassade von «St. Urs».

und konkaven Formen, oder das
mystische Verwischen von Raum-
grenzen, wie man es an anderen
barockenOrtensieht, gilthiernicht.
«Frankreich kannte den mysti-
schen Barock nie», so Rutishauser.
InSolothurnresidierten die franzs-
sischenAmbassadorenunddasvon
ihnen materiell und geistig beein-
flusste Patriziat.

Auch das Palais Besenval (1703—
1706), heute mit seiner Kongress-
Infrastruktur - und neuem Zugang
zum Landhaus (1720-23) - ein Teil
der Seminarmeile Solothurns, zeigt
einen franzosisch inspirierten Ba-
rock: als reprasentativer Huf-
eisenbau, «entre cour et jardinn.

Als einer der besten Barockbau-
ten der Schweiz, mit vortrefflicher
«romischer» Fassade und klarer
Durchbildung des Raums nach
PrinzipienVorarlberger Meister, gilt
dieJesuitenkirche (1680-89).  kjv

Der kubische Bau des «Ramada» setzt Akzente in die Barockstadt.

Bilder Alain D. Boillat

MICE &
Seminare

1 «Unsere Gaste reisen teilwei-
m sevonweitan, weilsiebeiuns
Veranstaltungen und Seminare im
grosseren Rahmen durchfithren
kénnen.Wir bieten ihnen mit unse-
remWellness-Bereich einenzusitz-
lichen Mehrwert. Viele kommen,
weil Solothurneinekleine undfeine
Stadt ist, mit einer wunderschonen
Altstadt und vielen attraktiven Bars
und Restaurants. Zudem ist das
kulturelle Angebot hier sehr reich-
haltig.

2 50Prozentunserer Gastesind
= MICE-Kunden, 30 Prozent
sind Firmen und 20 Prozent Leisu-
re-Géste. Wir bieten auch Packages
fiirVelotouristen an. Uber die Film-
tage sind wir fast ausgebucht. Im

Daniel Siegenthaler, Ad-interims-Direktor des Hotels Ramada.

letzten Jahr, unserem ersten Jahr,
haben wir eine Auslastung von
49,85 Prozent erreicht. Anvisiert
waren 48 Prozent. Wir haben unser
Ziel also tiberschritten. In diesem
Jahrwollen wir eine Auslastung von
56 Prozent erzielen.

3 Wenn ich abends ausgehe,
= dann am liebsten ins «Canti-
netta.» ck

Hotel Ramada, Schanzlistrasse 5,
4500 Solothurn
www.ramada-treff.ch

Gregory Dorfler, Managing
Director des Hotels Krone.

Alt & mit
Substanz

1 «Unser Hotel Krone ist 1418
= erbautworden. Beiunsknis-
tert und lebt es im Haus. Die
Krone ist von der Substanz her
anders als andere Hotels. Zu uns
kommen vorwiegend Giste, die
Freude an alten Hotels haben.

7195 Prozent leben wir von

= Business-Gésten. Abund zu
buchen uns auch besser betuchte
Velofahrer oder Giste, die in Solo-
thurneinenStopovermachen. Das
Haus ist zwischen 42 und 45 Pro-
zent ausgelastet. Mit dem geplan-
tenUmbauwollen wirunsereRen-
dite steigern. Eine Weltfirma wie
Synthes wirkt sich positiv auf die
Stadt aus. Die bringt uns kaufkraf-
tige Gdste. Im Moment ist die wirt-

schaftliche Situation in Solothurn
schwierig. Es fehlt generell an
Kaufkraft. Mit der grossen Dichte
an Restaurants ist Solothurn ein
schwieriges Pflaster. In unserem
Restaurant haben wir viele Gaste
aus Basel, Ziirich und Bern. Sie
profitieren, wie sie uns sagen, von
unserem guten Preis-Leistungs-
Verhiltnis.

3 Ich bleibe abends am liebs-
= tenimHotelodertreffe mich
privatirgendwo.Wennichkurzein
Café trinken gehe, dann in die Su-
teria, die gegentiber von unserem
Hotelliegt.» ck

«Die Krone», Hauptgasse 64, 4502 Solothurn
www.diekrone.ch
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Solothurn. Gastronomie. Solothurn —ein besonders guter Nahrboden fiir die alternative Beizenszene. Aber
nicht nur. Die kleine Stadt beherbergt auffallend viele trendige und originelle Restaurants.

Der Winterthurer
Martin Volkart

ist Wahlsolothurner.
Er schafft originelle
Konzepte fiir Hotels
und Restaurants.
Auch fiir Solothurn.
Die htr war mit ihm
auf Beizentour.

CHRISTINE KUNZLER

er Solothurn be-

sucht, kommt um

das «Baseltor» und

das «Sol Heure»
nicht herum. Beides beliebte Treff-
punkte, das «Baseltor» eine Genos-
senschaftsbeiz mit 13 Gault-Mil-
lau-Punkten. In beide Projekte ist
derWahlsolothurnerMartinVolkart
involviert. Er sitzt im Verwaltungs-
rat des «Baseltors», undfiirdas tren-
dige«Sol Heure», daszweite Restau-
rant der Genossenschaft mit Bar an
derAare, hater dasKonzeptentwor-
fen. Nun folgt der dritte Streich der
erfolgreichen Genossenschaft: Das
traditionsreiche Breggerhaus an
der Aare wird zu einem Restaurant
umgebaut, das die Genossenschaft
in Rohbaumiete {ibernimmt. Der
Erfolgdiirfteihrgewisssein: wasaus
ihrer und Volkarts Kiiche kommt,
gefillt den Gésten. Nicht nur den
einheimischen. Auch Berner und
Ziircherhitten gerne ein «Baseltor»
inihrer Stadt.

Solothurn, sagt man, hat die
grosste Beizendichte der Schweiz.
Jedenfalls finden sich auf kleinem
Raum auffallend viele originelle
Restaurants. Vor allem in der Alter-
nativszene. Das heute noch belieb-
te «Kreuz» ist die erste Genossen-
schaftsbeiz der Schweiz. 1973 war
sie gegriindet worden. Peter Bichsel
und Chris von Rohr sind dort schon
am Herd gestanden. Im «Kreuz»-
Umfeld sind die Solothurner Film-
und Literaturtage ausgebriitet und
die Gruppe Schweiz ohne Armee
gegriindetworden. Unteranderem.
Auf das «Kreuz» folgte spéter der
«Leuen», das heutige «Baseltor».
Und das «Kreuz» hat mittlerweile
zwei Filialen: das Café Landhaus
und die Sommerbeizan der Aare.

Der Ursprung war eine Zelle
mit Kraft und Visionen

Weshalb gibt es gerade in Solo-
thurn so viele Genossenschaftsbei-
zen? Martin Volkart: «Ich denke,
dass in den Teams der Genossen-
schaftsbeizen iiberdurchschnitt-
lich viele Leute waren, die genii-
gend Zeit und Kapazitdt hatten,
spiter eigene Beizen auf die Beine
zu stellen. Sie entstanden aus einer
Zelle voller Kraft und Visionen.» Ty-

Martin Volkart im «Sol Heure»: Er hat das Konzept geschaffen undist als

hafter auch Mitei:

des Lokals.

Bilder Alain D. Boillat

Er setzt Beizen in Szene

pisch fiir Solothurn sei, «dass so-
wohl  Giste als auch die
Genossenschafter eine Treue ent-
wickeln». Diese Treue oder Traditi-
onzeigtsich auchim «Vini». Das vor
20 Jahren kreierte «Vini»-Plittli mit
Kase und Coppa ist heute noch die
gefragteste Spezialitit des Wein-
lokals, dessen Griinder italienische
Flaschenweine nicht nur offen aus-
schenken sondern auch importie-
renund verkaufen. «DasVini-Plattli
ist weltbekannt», behauptet Griin-
der Markus Hubler. Sommers be-
treibt das «Vini» die sehr beliebte
«Hafenbar» an der Aare.

Zuriick zu der Solothurner Treue
und Tradition: «Wenn etwas gut ist,
macht es Sinn, das auch zu behal-
ten. Dazu gehort aber die standige
Weiterentwicklung der Details»,
sagt Volkart. Das «Baseltor» ist ein
gutes Beispiel dafiir, dass seine

Theorie stimmt. Ausser dem Ge-
béude und dem Namen hatsich im
LaufederJahre nichtviel verandert.
Immer noch muss reservieren, wer
abends einen Platzaufsicher will.

Solothurnist ein gutes Pflaster
fiir Gastronomen

«Vielleicht ist es im weitesten
Sinn die Kultur, die Solothurn zum
Nihrboden fiir diese Beizenszene
macht. Aber auch die reiche Archi-
tektur und Geschichte tragen dazu
bei. Die Beizenkultur ist Teil von al-
ledem», fasst Volkart zusammen.
«Es hat hier gute Hduser, in denen
sich Beizen {iberhaupt erst einrich-
ten lassen.» Vielerorts konnten Bei-
zen gar nicht mehr entstehen, weil
die Héuser mit Laden oder Banken
belegt sind. Dass in Solothurn die
Mietzinsen etwas tiefer sind als an-
derswo, zahlt sich jedoch nur be-

dingtaus. «Die Géstehiersind preis-
sensibel. Giinstige Mieten und ho-
he Preise fiir Essen und Getrianke —
das funktioniert nicht.» Und lang-
fristig, sagt er, schafft es auch in
Solothurn generell nur, wer iiber-
durchschnittlich gutist.
«Solothurn», sagt Volkart, «ge-
niesst einen hohen Sympathiewert.
AlsichFreundenundBekanntener-
zdhlte, ichwiirde michin Solothurn
niederlassen, haben mir alle gratu-
liert.» Solothurn stehe im Ruf, eine
ldssige Stadt zu sein, in der man
gern verweilt. «Die Rahmenbedin-
gungen sind in vieler Hinsicht opti-
mal», bestitigt er. «<Die Wohnquali-
tit zum Beispiel» Er spricht aber
auch von der Riickseite der Me-
daille. Dazu gehort, dass der Aare-
raum zu lange (gastronomisch) un-
genutzt war. «Eine Stadt braucht
auch Entwicklung.» Einen Teil dazu

beitragen kénne die Gastronomie.
«Einespannende Aufgabe.»

Alle Restaurants haben ihre
eigenen Spezialititen

Solothurn bietet aber nicht nur
die alternative Gastronomie. Edel
speisen kann man im «Zum alten
Stephan» mit marktfrischer Biokii-
che und 16 Gault-Millau-Punkten.
Oderin den Restaurants der beiden
Hotels Roter Thurm mit 15 und
Krone mit 13 Gault-Millau-Punk-
ten. Wer auf Frischprodukte-Kiiche
steht, wird (auch) im Restaurantdes
Hotels Aaregarten fiindig, sommers
im lauschigen Garten direkt an der
Aare. Originell griechisch geniessen
lasst sich in der traditionellen
«Amphorea», diegeradeihre Lokali-
titen wechseln musste, weil die Im-
mobilie verkauft worden ist. Fans
vonitalienischer Kiiche sei das edle

«Cantinetta» empfohlen. Die bes-
ten Pizzas gibt's im «Wengihus», die
besten Fondues im «Jégerstiibli»
und die besten Pittas in der «Pitta-
ria». Junge Gaste fithlen sichim «In-
dustrie», in der «Griinen Fee» oder
im Flippermuseum mit Tapas-Bar
wohl, Kaffeetanten und -onkels in
der «Suteria» und der Confiserie
Hofer. Ein beliebter Treffpunkt ist
das Zunfthaus zu Wirthen. 64 Res-
taurantsstehenaufderListe von So-
lothurn Tourismus-gute und origi-
nelle gibt es {ibrigens auch im Solo-
thurner Umland. Wen erstaunt’s?

Martin Volkart hat nach dem Wirtschaftsgymna-

sium die EHL absolviert und das Oko-Hotel Ucli-

vainWaltensburgerdffnet. Seit 1990 arbeiteter
andi fiirt i

ronomie. Er hat bei Konzepten massgebend mit-

gewirkt. Zum Beispiel beim «Greulich, Ziirich,

«Krafft», Basel und Casinotheater Winterthur.

Pasta &
Liebe

1 «In unserem Restaurant ser-
m vieren wir typische und ur-
spriingliche italienische Produkte
von hoher Qualitdt. Und wir haben
den schonsten Garten der ganzen
Stadt.

2 Ich finde es toll, dass wir ein
= Magnet fiir jede Altersstruk-
tur sind. Zu uns kommen verschie-
denste Giiste, vom Geschéftsmann
bis zum ganz jungen Paar, das sich
einen Teller Pasta gonnt. Es fallt mir
auf, dass zu uns viele Frischverlieb-
tekommen. Mitdem gegentiberlie-
genden Sol Heure> ergibt sich eine
Synergie: gewisse Géste genehmi-
gen dort einen Apéro und kommen
dann zu uns. Oder umgekehrt.

Jean-Claude Grand, Geschiftsfiihrer «Cantinetta».

‘Wenn ich in Solothurn aus-

m gehe, dann in die Confiserie
Hofer, ins Baseltor oder ins Zunft-
hauszuWirthen.» sls

Cantinetta, Ritterquai 3, 4500 Solothurn
www.bindella.ch

Ehrlich &
lecker

1 «Indie Suteria kommen die
m Giste, weil wir ehrliche Pro-
dukte anbieten und unser Ge-
schéft transparent fithren. Die
Giéstewissen genau, was sie vorge-
setzt bekommen. Beliebt sind vor
allem unsere qualitativ hochste-
henden Salate und Confiserie-
Produkte sowie natiirlich der
Oetterli-Kaffee.

Alle Gaste werden bei uns
m gleichbehandelt, obsie pro-
minent sind oder nicht. Die Gaste-
schar ist gemischt. Es kommen
viele Frauen, und auch Junge und
Szenengiste fiihlen sich bei uns
‘wohl. Auch wihrend der Filmtage
sind wir ein beliebtes Lokal.

Nicolas Gougain, Geschiftsfiihrer «Suteria».

Am liebsten bleibe ich

= abends zuhause, denn ich
koche gerne selber. Aber wenn ich
einmal ausgehe, dann ins Basel-
ton.» sls

Suteria, Hauptgasse 65, 4500 Solothurn
www.suteria.ch
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Solothurn. Kultur. Zu den grosseren Events zahlen neben den Filmtagen auch die Literaturtage und das Classic
Openair. Aber auch zahlreiche, teils eher skurril anmutende Museen pragen das kulturelle Leben.

Hier trifft
sich die
Kulturszene
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Bilder 2vg

70000 - vor allem junge - Besucher pilgern jahrlich in die Kulturfabrik Kofmehl.

Kein Alteisen Kulturfabrik Kofmehl zieht Konzert- und
Partypeople aus der ganzen Schweiz an

in Ort wo Jugendkultur ge-
E lebtwird», wolle die Kultur-
fabrik Kofmehl sein, ist auf
deren Homepage zu lesen. Zu den
regelmissigen  Veranstaltungen
gehoren Konzerte, Discos, Film-
nichte, Lesungen, Rollenspiel-
abende und Filmproduktionen.
Ziel der Kulturfabrik ist die ge-
zielte Férderung von jungen und
unbekannten Talenten. So hatten
auch unzihlige regionale Bands
im«Kofmehl» ihren ersten Auftritt.
Das Lokal figuriert aber auch auf

rund 70000 Besucherinnen und
Besucher, freut sich Pipo Kof-
mehl, der Leiter der Geschiftsstel-
le. Der Grossteil stamme aus dem
Raum  Solothurn-Bern-Biel. Je
nach Programm fanden aber auch
Leute aus der ganzen Schweiz und
dem angrenzenden Ausland den
‘Weg in die Kulturfabrik Kofmehl.
Alles hatteim August 1992 in ei-
ner leer stehenden Fabrikhalle be-
gonnen. Die Veranstaltungen fan-
den wihrend zwdlf Jahren in der
alten Fabrikhalle der «Otto Kof-
mehl M 1 AG» in Solo-

den Tourneepldnen b
Bands aus der Schweiz und dem
Ausland. «Wir registrieren jahrlich

thurn statt. Die in der Folge ge-
griindete «Stiftung zur Férderung

der Jugendkultur im Kanton Solo-
thurn» hatte zum Ziel, einen Neu-
bau fiir die Kulturfabrik Kofmehl
zurealisieren. Die Stadt Solothurn
trat der Stiftung ein Stiick Land im
Baurecht ab. Im Frithling 2005
konnte der Neubau - von aussen
eine rostige Halle — er6ffnet wer-
den.

In der Kulturfabrik arbeiten
rund 200 Helferinnen und Helfer,
meist ehrenamtlich. Die Kultur-
fabrik erarbeitet sich einen Eigen-
finanzierungsgrad von iiber 90
Prozent. Rund 10 Prozent der jahr-
lichen Kostenwerden von Sponso-
ren und Génnern gedeckt. dst

Wohl keine andere
Schweizer Stadt mit
rund 16 000 Einwoh-
nern bietet ein derart
breites Angebot an
kulturellen Institu-
tionen und Events
wie Solothurn.

DANIEL STAMPFLI

icht nur die Filmtage

gehdren in Solothurn

zu den grossen, im In-

und Ausland auf viel
Resonanz  stossenden  Kultur-
Events.Jeweils am Auffahrtswoche-
nende locken die Literaturtage
zahlreiche Interessierte in die Am-
bassadorenstadt am Jurastidfuss.
Diese 1978 gegriindeten Tage sind
ein Forum fiir das aktuelle Litera-
turschaffen in der Schweiz. Neue li-
terarische Arbeiten sollen Kontakte
zwischen Schreibenden aus allen
vier Sprachregionen und Publikum
sowie Verlegern herstellen. Die So-
lothurner Literaturtage sind im
LaufederZeit der Ortgeworden, wo
sich Schweizer Autorinnen und Au-
toren einmal jahrlich treffen, um
personliche und fachliche Gespri-
che zu fithren, an denen sich auch
das Publikum beteiligen soll

Literaturtage und Classic Openair
fiillen Solothurner Hotelbetten

IndenletztenJahrenverzeichne-
tendieLiteraturtagelaut Geschifts-
leiterin Veronika Jaeggi gegen
10000 Besucher, der iberwiegende
Teil aus der Schweiz. «Die Hotels
sind jeweils ausgebucht, ich habe
immer Miihe, fir Autoren noch
kurzfristig Zimmer buchen zu kén-
nen», so Veronika Jaeggi. Sie schitzt
es sehr, dass vereinzelte Hotels den
Autoren jeweils einen «Kultur-
rabatt» gewahren.

Die Zuger Kulturstiftung Landis
&Gyr hat im Dezember 2007 den
vierten Zurlaubenpreis fiir Sprach-

und Buchkultur den Solothurner
Literaturtagen zuerkannt. Der mit
100000 Franken dotierte Preis wird
am 1. Mai2008 in Solothurn anldss-
lich der Eréffnung der 30. Solothur-
ner Literaturtage tibergeben.

Historische Kulisse
zu Opernkldngen

Ein anderes, der Oper gewidme-
tes Festival, ist das Classic Openair,
das sich seit der Lancierung im Jahr
1991 im In- und Ausland einen Na-
men gemacht hat. Geboten werden
jeweils Musik und Gesang aus der
Weltder Oper unter freiem Himmel
aufeiner deralten Schanzen.

Vorwiegend ausldndische Or-
chester, Choreund Solisten derbes-
ten Klasse fithren in Solothurn im
Sommer jeweils klassische Werke
auf. Bei jedem Openair stellt sich
immer wieder die Frage nach dem
Wetter. Doch die

Ende Jahr prisentieren Kiinstlerin-
nen und Kiinstler Originalwerke,
die sie zu Preisen in vier Kategorien
(99 Fr., 199 Fr., 399 Fr. 599 Fr.) zum
Kauf anbieten. Am 8. Schweizer
Kunst-Supermarkt Ende 2007 wur-
den iiber 30000 Besucher aus der
Schweiz und dem Ausland gezahlt,
dierund 3200 Bilder kauften.

Riistungen, Trivialliteratur
und Computer
Zu den festen Kulturinstitutio-
nen der Barockstadt gehoren auch
zahlreiche Museen. Das Alte Zeug-
haus - zwischen 1609 und 1614 er-
baut - zeigt in seiner Dauerausstel-
lung auf vier Etagen einen Uber-
blick der Wehrgeschichte vom 15.
bis ins 20. Jahrhundert des Kantons
Solothurn und der Eidgenossen-
schaft. Dieim gezeigten 400 Harni-
schesind in der Schweiz die grosste
Schau dieser Art.

Gegebenheiten in «Ich habe immer Neben der Dauer-
Solothurn bieten - - ausstellung  wird
die Chance zur Miihe, fiir Au-t01_‘en normalerweise

Durchfiihrung bei noch kul‘Zfl‘lStlg jahrlich eine Son-
jeder Witterung. Zimmer buchen zu derausstellung zu
Bei gutem Wetter i einem der Rand-
natiirlich auf der konnen.» gebiete der Wehr-
St. Ursen-Bastion. Veronika Jaeggi geschichte  mit
Erzwingt das Wet- Geschftsleiterin Literaturtage starkem Einbezug
ter jedoch den ge- der Kulturge-

deckten Raum, findet der Abend in
der Reithalle gleich am Fuss der
Bastionsstatt.

Rund 12000 Besucher kann der
Initiant Dino Arici jédhrlich begriis-
sen. «Dazu zahlten etwa Leute aus
Italien, England, Holland, Frank-
reich und Osterreich», so Arici. Die
rund 170 Kiinstler logieren wah-
rend der Spielzeit in den Solothur-
ner Hotels —in 30 bis 35 Einzelzim-
mern und 60 bis 65 Doppelzim-
mern. Mit den zusitzlichen tiber-
nachtenden Opernbesuchern sind
also auch wiahrend des Classic
Openairs die Solothurner Hotels
ausgebucht. Heuer l4dt das Classic
Openairvom 1.bis 12.Juli2008 zum
18. Mal nach Solothurn ein - zu 11
Opernabenden.

Eine weitere kulturelle Solothur-
ner «Spezialitét» ist der Kunst-Su-
permarkt. Jeweils im Spatherbst bis

schichte gezeigt. Das Kosciuszko-
Museum, in dessen Rdumen der
polnische  Freiheitskimpfer Ta-
deuszKosciuszkovon 1815 bis 1817
lebte, enthilt wertvolle Andenken.
Herzstiick des Museumsist das his-
torische Wohn- und Sterbezimmer
des Polen.

Solothurn hat aber auch ganz
kleine, skurrile Museen zu bieten.
Zuihnen ist das Kabinett fiir senti-
mentale Trivialliteratur zu zihlen,
eine Mischung aus Bibliothek und
Museum. Es zeigt eine Sammlung
von Romanen sowie padagogische
Schriften, Haushalt-, Doktor- und
Jungmidchenbiicher. Das PC-Mu-
seum verfiigt iiber eine Sammlung
von 100 Computern der Jahre 1965
bis 2004, aber ebenfalls Taschen-
rechner, Rechenmaschinen, Halb-
leiter, Prozessoren und Speicher-
elemente sowieVakuumrshren.

Schrag &
frisch

Wir stehen schrig in der
m Landschaft, dashebtunsvon
anderen Restaurants ab. Unsere
Genossenschaftsbeiz ist nicht so
stier. Wir kochen mit frischer Ware,
diegrésstenteilsaus derUmgebung
stammt. Wir servieren also keinen
Convenience-Food. Und wir ach-
ten auch darauf, dass wir in unse-
rem Betrieb nicht zu viel Energie
verbrauchen.

Zu uns kommt ein durch-

= mischtes Publikum.Vonlinks

nach rechts, aus der Kunstszene

undausdem Business-Bereich. Das

Faszinierende an Solothurn ist sein

italienischer Touch, seine Kathe-
drale und die Stadtmauer.

PiaC: Geschift

Bilder Alain D. Boillat

Wenn ich in Solothurn aus-
m gehe, dann am liebsten ins
SolHeure>.» ck

Restaurant und Hotel Baseltor, Hauptgasse 79,
4500 Solothurn
www.baseltor.ch

Kreuz &
quer

1 «Unsere Genossenschafts-
m beiz ist die alteste der
Schweiz. Beiuns stimmt das Preis-
Leistungs-Verhaltnis. Wir bieten
zudem neun einfache und grosse
Zweier- und Dreier-Zimmer zum
Ubernachten.

2 Wir haben heute Géste von
= kreuzund quer, von links bis
rechts. Vor 20 Jahren war das noch
anders, da waren wir eine Beiz fiir
Linke. Nun hat es einen Genera-
tionenwechsel gegeben. Zu uns
kommen auch viele Touristen.

3 (Wie aus der Pistole ge-
m schossen) Wenn ich in Solo-
thurn ausgehe, dann ins Kreuz.
Das Kreuz ist die schénste Beiz

Mirella Studer, «Kreuz»-Genossenschafterin.

von Solothurn. Sie ist nicht so ver-
ck

kachelt wie andere.»

Restaurant Kreuz, Kreuzgasse 4,
4500 Solothurn
www.kreuz-solothurn.ch



htr hotelrevue
Nr.3/17. Januar 2008

fokus 11

Solothurn. Eigenheiten. Die Barockstadt wartet mit einigen typischen Besonderheiten auf: mit einem
KaffeerOster, einem der bekanntesten Schweizer Rockgitarristen und einer heiligen Zahl.

Kaffee und Essig

Oetterli Kaffee
gehort zu Solothurn.
Wenn Patron Hubert

Oetterli durch seine
Rosterei geht, zeigt er
Leidenschaft und
Gewissen: er setzt auf
«Fair Trade».

SIMONE LEITNER

lein aber fein», lautet die
Devise des Unterneh-
mensmitHubertOetter-
li als Inhaber und Ge-
schiftsfithreran der Spitze. DieKaf-
feerésterei und Essigfabrik Oetterli
+Co.AG gehort seit tiber 100 Jahren
zu Solothurn. Auch der Geruch der
Rosterei gehort zur Stadt. Der cha-
rismatische Patron lacht herzhaft,
nimmt eine Handvoll Kaffeeboh-
nen und sagt: «Ja, je nach Wind lie-
gen wir tatséchlich in der Solothur-
ner Luft.»
Der Unternehmer ldsst beim
Rundgang durch seine antikanmu-
tenden Fabrikraume keine Zweifel

Bilder Alain D. Boillat

Hubert Oetterli lésst es sich nicht nehmen, rostfrische Kaffeemischungen selber zu begutachten

offen, dass er den Kaffee nicht nur
bis ins kleinste Detail kennt, son-
dern auch liebt. Sein Engagement
fangt nicht erst bei der gerdsteten
Bohne an. Schon die Herkunft ist
dem Geniesser immens wichtig. So

war das Unternehmen 1992 einer
der ersten Schweizer «Max-Have-
laar-Kaffee»-Lizenznehmer fiir ge-
rechte Preise von Dritte Welt-Pro-
dukten und erster Schweizer Essig-
Produzent mit Bio-Knospen-Zerti-

fikat. Hubert Oetterli ist ein
aufmerksamer und findiger Produ-
zent. Dazu eine hiibsche Anekdote:
«Als ich auf einem Kaffeesack das
Label Mitsubishi sah, dachte ich
zuerst, der Autoproduzent habe

Kaffeebohnen kauft Hubert
Oetterli nur inkleinen Plantagen.

Werbefldche gemietet. Als ich fest-
stellte, dass Mitsubishi die ganze
Plantage gekauft hatte, suchte ich
eineandere.»

und Risikob:
seit Generationen
Innovation und Risikobereit-
schaft war schon immer der Geist
der Familie. Die zweite Inhaber-
generation kaufte

1 Mio. Tonnen Essigkonzentratund
zahlreiche Kaffeemischungen aus
rund 180 Tonnen Rohkaffee.

Oetterli produziert Essig
im grossen Stil

Die eher schlichte Produktions-
statte des Solothurner Unterneh-
mens tduscht. Der Besucher sieht
schnell, dass hier grosse Unterneh-
men einkaufen. «Wir produzieren
Essig im grossen Stil und sind fiir
unsere individuellen Produkte be-
kannt», sagt Hubert Oetterli.» Aber
nicht immer stehe Oetterli auf der
Etikette, wenn Oetterli-Essig drin
sei. Das gehore auch zum Business
mitden Grossen.

Seine Kaffeeklientel ldsst sich
sehen und ist nicht ausschliesslich
auf die Schweiz beschrankt: Solo-
thurnerKaffeewird auch bei «Mosi-
mann's» in London getrunken. «Da

sind wir Exklusiv-

eine Gewerbelie- «Unser Kaffee wird  partmer.»

genschaft in der : : Hubert Oetterli
Vorstadt, die ei- EXkl_uSIV bei kann geschiften.
nem  Essigfabri- «(Mosimann's) Daswissen die So-
kanten gehorte. i lothurner. Dem
So kam der Essig inLondon Kaffeekonig fallen
zum Kaffee. Jede getrunken-” zu Solothurn
Generation ~ ver- Hubert Oetterli spontan folgende

liech dem Unter-
nehmen eigene
Ideen und Impulse, um so den
Grossanbietern trotzen zukénnen.

Die Oetterli + Co. AG ist einer der
letztenunabhéngigen Essigherstel-
ler und Kaffeerdster der Schweiz.
Jéhrlich verlassen die Firma rund

Kaffee- & Essigproduzent

Worte ein: «Neid
und Nebel.» Doch
erlebt gutdamit. Nurwennaufdem
Platz Solothurn seine alteingeses-
senen Kunden plotzlich einen neu-
en Kaffeelieferanten bevorzugen,
dann ist der Geschiftsmann etwas
enttduscht.

Ewig und unteilbar: 11,
die heilige Solothurner Zahl

Seit dem Mittelalter hat
Solothurn eine spezielle
Verbindung zur Zahl 11.

Als immer mehr 11er-Bezie-
hungen auftraten, began-
nen die Solothurner, sie
bewusst zu pflegen.

KARL JOSEF VERDING

Die Uhrmit 11 Zahnrddernund 11

sichtbaren Glocken zeigt niemals |
Zwolf, sondern immer nur EIf. °

Schuld daranistaber nicht das Mit-
telalter, sondern Solothurns UBS-
Bank an der oberen Schanzenstras-
se, die an ihrer Westfassade die
«Solothurner Uhr» des Metallplasti-
kers Paul Gugelmann aus Gretzen-
bachinstallierthat.

Apropos Mittelalter: Der erste
Rat der Solothurner, als sich die
Stadt im 13. Jahrhundert von der
VorherrschaftdesAdelsldste, zdhlte
11 Mitglieder. Sie wurden von den

Berufsverbianden, den 11 Ziinften
gestellt. Solothurn wurde als elfter
Standin die Alte Eidgenossenschaft
aufgenommen. Das Wahrzeichen
der Stadt, die St.-Ursen-Kathedrale,
hatelfAltare und elf Glocken. Zu ihr

TE S e

RyOF, B ‘
Sogar die 8

Brauerei wiirdigt die Zahl.

hinauffiihrt eine Treppe mitjeweils
11 Stufen pro Abschnitt. Es gibt in
SolothurnelfKirchenundKapellen,
sowie elf historische Brunnen. Im
weiteren hat die Stadt elf Tiirme, elf
Stadttore, elf Stadtplitze und elf
Museen. Um elf Grad pro Stunde
dreht sich das im Naturmuseum

Jeweils 11Stufen pro Abschnitt: die
Treppe der St.-Ursen-Kathedrale.

hingende Foucault-Pendel, das die
Erddrehung anzeigt. Eine lokale
Brauerei produziert «Oufi-Bier»,
darunter die Sorte «Oufi Orbi». Und
das «Solothurner Bataillon» der
Schweizer Armee tragt die Zahl 11.

Der legendare Gitarrist
und «Krokus»-Urgestein
Fernando von Arb machte
mit seinen Kollegen
Solothurn zum Mekka
des Hardrocks.

SIMONE LEITNER

Da bebte die Stadt, schrien die
Fansund tobtendieMidels. Alsdie
legendire Solothurner Hardrock-
bandKrokus vor iber 20 Jahrenin-
ternational einTopactwar, zahlten
die jungen Musiker zur Cham-
pions-League der Hardrockszene.
Gitarrist Fernando von Arb erin-
nert sich: «Damals war Solothurn
das Schweizer Mekka des Hard-
rocks». Und die Musiker in ihrer
Heimatstadt Helden.

Indieser turbulenten Zeit such-
te von Arb immer wieder nach
Riickzugsorten und entdeckte sei-
ner Liebe zu Kaffeehdusern. «Dort

kannte mich niemand und ich
hatte Ruhe.» Noch heute zahlt der
Musiker zu den besten Gitarristen
in der Schweiz und wird auf der

Fernando von Arbiist oft
inder «Suteria».

Rock-Dinosaurier Fernando
von Arb liebt Kaffeehauser

Strasse erkannt. «Schau mal, ist
das nicht der von den Krokus?»

Er ist es und erzihlt liebevoll
von Solothurn, von der «Suteria»,
die er oft besucht, weil die Cafete-
ria sehr nah bei seiner Wohnung
ist und von seiner unendlichen
und ungebrochenen Leidenschaft
zur Gitarre. Spatestens bei letzte-
remThemabekommtseinBlickei-
ne andere Intensitit. Und wenn
ihn jemand in die Pop-Schublade
steckt, prézisiert er: «Ich hére und
komponiere in alle Richtungen,
die Leute aber kennen mich aus
dem Hardrock, den ich auch live
am liebsten spiele».

Der Solothurner liebtseine Hei-
matstadt. Er fiihle sich hier wohl,
schitze die Grosse der Stadt und
die Menschen. Doch das Musik-
Mekka von einst ist Solothurn
schon ldngst nicht mehr. «Es gibt
zwar eine sehr lebendige Musik-
szene, aber der grosse Erfolg den
wir mit Krokus hatten, fehlt noch
immer.»

Speziell
& Pionier

1 «Unsere Absinthe-Bar und
m Bistro ist sehr speziell. Wir
sind Pioniere, dennwirhabeninSo-
lothurn die erste Absinthe-Bar der
Schweiz eroffnet. Einmal im Jahr
fithren wir ein Absinthe-Festival
durch. Bis zu seinem Verbot am 7.
Oktober 1910 gehorte der Absinthe
zuden beliebtesten Spirituosen der
Welt. Kiinstler und Kreative schitz-
ten die «griine Fee» als Muse und
Quellevon Inspiration.

Die Zusammensetzung der

= Giste, die sich in unsere Ab-
sinthe-Bar setzen, istinteressanter-
weisesehrgemischt.Vonjungbisalt
sind alle Altersschichten vertreten.
Im Durchschnitt trinkt ein Gast an

Alain D. Boillat

Damian Briilhart, Geschiftsfiihrer «Griine Fee».

einem Abend ein bis drei Gléser Ab-
sinthe.

3 Am liebsten binichim Land-
= hiislb im Sol Heure> oder im

Kreuz, wennich in Solothurn aus-
gehe» sls

Die griine Fee, Kronengasse 11, 4500 Solothurn
www.diegriinefee.ch

Alain D. Boillat

der des

Wein &
Plattli

1. = «Das Ambiente hier ist sehr
schon. Wir bieten unseren Gésten
supergute italienische Flaschen-
weine im Offenausschank. Dazu
servieren wir das Vini-Plattli mit
Kése und Coppa. In Solothurn wa-
ren wir die Ersten, die Flaschen-
weine im Offenausschank hatten.
UnsereKiicheist eine spezielle, ei-
nemediterrane. Auchimportieren
und handeln wir mit italienischen
Weinen, die sich bei uns degustie-
ren lassen. Wie beliefern unter an-
derem Solothurner Restaurants.

Vom Arbeiter bis zum Archi-
m tekten: wir haben eine
durchmischte Gésteschar aus al-

len Schichten. Auch viele Frauen
kommen zu uns, weil sie sich hier
wohl fithlen. Kurz: Wir bedienen
Giste, die ein gutes Glas Wein trin-
kenwollen.

Meine Lieblingsrestaurants

= inSolothurnsind das Basel-
ton, das Kreuz und das <Sol
Heure».» ck

Restaurant Vini, Prisongasse 4,
4500 Solothurn
www.algrappolo.ch
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Solothurn. Tourismus. Die Anzahl der Logiernichte entwickelt sich iiberdurchschnittlich. Schén fiir Tourismus-
direktor Erich Egli, der Ende Jahr in den Ruhestand tritt.

Erich Egli ist noch elf Monate im wohl schinsten Tourismusbiiro der Schweiz titig.

Eglisetzt auf vier Saulen

Im letzten Jahr hat
Solothurn 51 Prozent
mehr Logierniachte
generiert. Auf diesem
Hohepunkt tritt
Tourismusdirektor
Erich Egliinden
Ruhestand.

CHRISTINE KUNZLER

assinSolothurnletztes
Jahr 70254 Ubernach-
tungen, 51 Prozent
mehralsimVorjahr, er-
zielt wurden, ist der Seminarmeile
zuverdanken. Genauer gesagt, dem
vor einem Jahr eroffneten Semi-
narmeilen-Hotel Ramada. Die an-

fangliche Angst der Solothurner
Hoteliers vor der Konkurrenz hat
sich als unbegriindet erwiesen:
«Alle Hotels konnten ihren Logier-
néchtestandard halten», sagt Tou-
rismusdirektor Erich Egli. «Mittler-
weile haben die Hoteliers gemerkt,
dass sie vom (Ramada profitieren
konnen.» Zum Beispiel vom neuen
Gistesegment, das das Kettenhotel
anzieht. Spitzenkrifte grosser Fir-
men zum Beispiel. Auch hat das
Vier-Sterne-Hotel zusitzliche Ver-
triebskandle erdffnet: «Solothurn
hat Eingang in Kataloge gefunden,
indie dieStadtsonstnieaufgenom-
men worden wire.»

Das neue Hotel ist nicht das Ein-
zige, das zum touristischen Erfolg
Solothurns beitrégt. Vom Charme
der Barockstadt mit ihren Events,
ihrer Kultur- und Beizenszene las-
sen sich immer mehr Géste anzie-
hen.Was macht die Faszination der

Stadt aus? Fiir «Solothurn faszi- lassen sich hier ei-
Tourismusdirek- . = ne ganze Reihe
tor Erich Egli sind niert mit kompak- kleinerer und
es «die kompakte ter Altstadt, Aare grosserer Kultur-
Altstadt, die Aare, Pralinen  genies-
die die Stadt unt_l guter sen. Das touris-
durchfliesst und Architektur.» tisch erfolgreichs-
letztlich die gute Erich Egli te  Solothurner

Architektur.» Weil
die Stadt klein ist,
ist sie eben auch schnell besichtigt:
in durchschnittlich 1,8 Tagen, wie
die Giste-Statistik zeigt. 50 Prozent
derGistereisenausder Schweizan,
25 Prozent aus Deutschland.

Kulturschaffende finden hier
einen guten Boden

Solothurn, die Stadt mit 16000
Einwohnern, bietet auf kleinem
Raum iiberdurchschnittlich viel an
Kultur. Vom Jodlerfest bis zu den
tiber die Landesgrenzen hinaus be-
kannten Literatur- und Filmtagen

Tourismusdirektor

Event sind nach
wie vor die Film-
tage. «Sie bringen jahrlich rund
2000 Logierndchte», so Egli. Ein
weiterer «grosser Wurf ist die Kof-
mehl-Kulturfabrik, die neue und
junge Gdste anzieht».

Egli und seine Crew haben noch
andere wertschopfungsstarke An-
ldsse an Land geholt. Zu den wich-
tigsten gehort das Classic Openair.
Dassorgtzusammen mit dem Film-
Openair im Sommer fiir gebuchte
Hotels. DerWalking-Event-Eglihat
den Vertrag gerade bis 2011 verldn-
gert—, die Gesundheitstage und der

Bilder Alain D. Boillat

Kunst-Supermarkt sind weitere
Events, die Gdste bringen.

Solothurn ist offensichtlich ein
guter Boden fiir Kulturschaffende.
Ein Beispiel: Ein junger Dirigent,
der eine Barockoper auffithren
wollte, ist hier auf Unterstiitzung
gestossen. Auch die Berner Thea-
terleute haben dank Sponsoren ihr
Freilichttheater in Solothurn reali-
sieren konnen, das dann wihrend
sechs Wochen Abend fiir Abend
ausgebucht war. «Solothurn wird
schweizweit als Kulturstadt wahr-
genommen. Es spricht sich herum,
dasskiinstlerische Projekte hiervon
Firmen und Banken unterstiitzt
werdenv, erklart Egli.

Das Vier-Saulen-Marketing
bringt der Stadt Gaste

Ende Jahr tritt Erich Egli in den
Ruhestand. Dass ausgerechnet in
dieser htr sein Nachfolger gesucht

wird - eine «engagierte und innova-
tive Personlichkeit, die mit grossem
Interesse die erfreuliche touristi-
sche Entwicklung Solothurns wei-
ter gestalten mochte» —, ist Zufall:
Solothurn hat sich in den letzten
30Jahren touristisch erfreulich ent-
wickelt. Auch dank der Marketing-
kooperationen, die Egli mitinitiiert
hat. «Unser Marketing steht aufvier
Beinen: Kulturund Events, Semina-
re und Kongresse, Tagungen sowie
Human Powered Mobility. Diese
vier Linien verfolgen wir stur.» Solo-
thurn Tourismus wird von der Stadt
mit jahrlich rund 400000 Franken
unterstiitzt. Eine weitere Finanz-
quelle sind nebst den Logiernéch-

«Solothurn wird
inder ganzen
Schweizals
Kulturstadt wahr-
genommen.»

Erich Egli
Tourismusdirektor

teabgaben die Mitgliederbeitrige,
Stadtfithrungen und Sponsoring-
gelder. Nur der Kanton klemmt:
Nebst Zug ist Solothurn der zweite,
der auf Bundessubventionen ver-
zichtet. Die Regierung erachtet die
Umsetzung der neuen Regionalpo-
litik aufgrund des Kosten-Nutzen-
Verhiltnisses als zu wenig wirksam.
Zum Arger der Touristiker. «Ende Ja-
nuar setzen wir uns mit der Volks-
wirtschaftsdirektorin  zusammen
und versuchen sie zu iiberzeugen,
dass sich Solothurn fiir die zweite
Tranche der Bundesgelder im 2011
bewirbt.» Finanziert werdensoll die
Entwicklung eines Tourismusfor-
derungsgesetzes.

Auf Eglis Nachfolger warten
wichtige Entscheide

Erich Egli wird nicht mehr Tou-
rismusdirektor sein, wenn der kan-
tonale Entscheid fallt. Thm bleiben
inseinem Amtnoch gut elf Monate.
Was steht noch an? Bern plus zum
Beispiel, das Projekt, dasdie Marke-
tingmittel der Mittelland-Regionen
biindeln soll. Chancen, dort mitzu-
machen, ortet Eglikaum. Aus finan-
ziellen Griinden: «150000 Franken
fiir zwei Produktelinien ist fiir uns
ein happiger Betrag». Die Region
Jura Drei Seen wirft auch ein Auge
auf Solothurn. «Von den finanziel-
lenBedingungen ist diese Koopera-
tion fiir uns moglich», so Egli. Die
Entscheidungaber iiberlasse er sei-
nem Nachfolger.

Der kann sich schon auf seinen
kiinftigen Vorstand freuen: «Mein
Vorstand hat mir immer vollkom-
men freie Hand gelassen. Ich habe
mich hier sehr wohl gefiihlt», zieht
Egli Bilanz tiber dieletzten 30 Jahre.
Die Zufriedenheit ist beidseitig:
Prasident René Hohl ist des Lobes
volliiber seinenTourismusdirektor.

Aare &
Garten

1 «Unser Hotel An der Aare
= steht unmittelbar an der
Aare. Ein weiterer Pluspunkt ist,
dass unsere Géste in einem sehr
schon renovierten Haus aus dem
18. Jahrhundert schlafen kénnen.
Wir bieten ein Superprodukt, bei
unssind das Friihstiick, die Minibar
und der Internetanschluss im Zim-
merpreisinbegriffen. Zuuns gehort
auch das Restaurant Aaregarten
mit seinem Garten an der Aare. Wir
sind zudem Caterer fiir Tagesanlés-
seund Seminare.

Gut die Halfte unserer Géste

m sind Businesskunden, 20
Prozent Seminargdste. Der Rest
setzt sich zusammen aus Leisure-,
Kultur-, Velo- und Freizeitgasten.

Roland Furrer,
Direktor des Hotels An der Aare.

UnserHotel, das seit drei Jahrenbe-
steht, ist zu 70 Prozent ausgelastet,
wasklariiberdem Durchschnitt der
Hotellerieim Mittelland liegt.

Wenn ich in Solothurn aus-

m wiirts etwas esse oder trinke,
gehe ich gerne in die «Suteria» oder
in das «Vini». Ich bin aber auch viel
auswirts unterwegs, weil ich mir
anschauenwill, wasesanderswoan
Restaurantsund Hotels gibt»  ck

Hotel An der Aare und Restaurant Aaregarten
mit den Kultur- und Kongressraumen im Alten
Spital Solothurn, Oberer Winkel 2,

4500 Solothurn.

www.altesspital.ch

Gut &
schon

1 «Zu uns kommt man, weil
m wir eine gute Kiiche bieten
und der Gast eine schone Aussicht
tiber die Dédcher der Altstadt ge-
niessenkann.UnserHausisthisto-
risch reizvoll, denn der Rote Turm

Peter Basler, Direktor des Hotels und Restaurants Roter Turm.

war urspriinglich das Haus der
Biirger. Der Rote Turm hat eins der
iltesten  Tavernenrechte  der
Schweiz. Unser Hotel besteht aus
vierAltstadthdusern. KeinZimmer
gleicht dem andern.

Ein Teil unserer Gaste sind
= Businesskunden. Wirhaben
aber auch Giste, die Solothurn im
Rahmen der Veloroute besuchen.
Viele logieren bei uns, weil sie an
einem kulturellen Event teilge-
nommen haben. Uber die Filmta-
ge sind wir ausgebucht. Wir gelten
als Hotel fiir Filmfreaks.

Wenn ich ausgehe, dann in

m ein Restaurant auf dem
Land.» ck

Roter Turm, Hauptgasse 42, 4500 Solothurn

www. roterturm.ch
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Griiezi in Costa Rica
Der Hergiswiler Franz Ulrich
fihrt in Costa Rica ein kleines
Schweizer Gastronomiedorf.
Seite 17

RENATE DUBACH

O

kein Leichtgewicht.

Von Haute-Couture bis Zuger Kirsch-Torte: die vielschichtige Solothurnerin

bwohl die Solothurner
Zahl eigentlich 11 ist,
beschrankten wir uns
bei unserem Test auf
sechsTorten: Die Solothurner Torte
mit einer Haselnuss-Meringage zu-
oberst und zuunterst, Biscuit- und
Buttercremelagen dazwischen, ist

zurVerfiigung standen.

AberKalorienwurden fiir einmal
keine gezahlt, bloss Punkte. Insge-
samt 14 Mitglieder der htr-Redakti-
on - inklusive Sekretariat, Layout
und Korrektorat — bewerteten das
Backwerk in sechs Kategorien, von
Aussehen tiber Geruch, Schnittfes-
tigkeit bis Geschmack, und notier-
ten ein paar personliche Eindriicke
dazu. Die Punkte wurden in eine
Noteumgerechnet, die Notizen teil-
weise in die untenstehende Tabelle
eingefiigt. Erganzt wurde die Beno-
tung mit Angaben iiber das Ge-
wicht,den Preisund die Adresse des
Herstellers — Informationen, die
demTestteam erstnachdemTesten — ne

Die Torten wurden von uns am
Testtag letzte Woche in den jeweili-
gen Bickereien ohne Hinweis auf
einen Test eingekauft. Und selbst-
verstindlich wurden «Bauchbin-

Eine Torte, die
Immer gut
abschneidet

Sechs im Test Die
htr-Redaktion kaufte
sechs Solothurner
Torten, degustierte
und verteilte Noten.
Eine harte Priifung
fiir alle Beteiligten.

den» und Tor-
tenpapier mit
eingepragtem
Confiserie-
Namen vor g
der Degusta-
tion entfernt.
Weil nicht
nurinderStadt
selber, sondern
auch in der
«Provinz» fei-
neSolothurner
Torten geba-
cken werden,
stellten wir ei- 4
Dorflerin
zwischen die
fiinf ~ Stadte-
rinnen:  Sie
konnte  ge-

gutmithalten.

schmacksmdssig ganz

Testerinnen
Testern wurde wih-
rend der Tortendegustation
klar, dass es relativ einfach ist, aus

Den
und

sechs

eigentlich ahnli-
chen Torten seine
Favoritin zu bestim-

men. Ganz subjektiv bevorzugt
man vielleicht diejenige mit etwas
weniger Creme oder jene mit etwas
mehr Haselnussgeschmack. Nach
einem gemiitlichen Stadtbummel

bjekt Torte: Ein

i wer

Boden, Buttercreme- und Biscuit-
lagen und ein geringelter Deckel

aus Haselnuss-Meringage.

durch Solothurn schmeckt einem
vermutlich aber gerade das Stiick
Torte ausgezeichnet, das einem im
Café serviert wird, in dem man zu-
fallig Pause macht.

Confiserie Hofer Café Knaus Kaffehalle Bickerei Miiller
Stalden 17 Hauptgasse 65 Hauptstrasse 70 Wengistrasse 18 Gurzelngasse 26 Pfisterngasse 12
Solothurn Solothurn 4702 Oensingen Solothurn Solothurn Solothurn
Benotung: 032 622 22 02 032 621 80 40 062 306 19 19 032 622 52 04 032 622 18 37 83 032 622 23 44
1 - sehr schlecht
6 = hervorragend Durchschnittsnote Durchschnittsnote Durchschnittsnote Durchschnittsnote Durch tsnote Durchschnittsnote
Al he:
pesshen 4,7 4.9 4,1 5,1 4,5 3,4
schon geringelt sieht wie Haute- braunlich Fabriktorte graulich sieht nicht
Couture-Torte aus professionell aus
Xonsi
onasten 5,0 3,9 4,6 4.5 3,8 3,9
fest, kompakt schémner Deckel dicke Cremeschicht | fest, dickes Oberflache bréselt | fest
Biskuit
Schnittfestigkeit 4’9 3’4 5’3 4,6 3,9 4’1
easy Deckel nicht sehr schnittfest Boden bleibt nicht schnittfest gut
schnittfest kleben
G h
e 5,0 3,6 4,6 3,4 3,6 4,0
frisch Mehlduft Nebengeruch haselnussig Bisquit riecht nach Kirsch
vorherrschend
Geschmack
Aot 4,9 4.5 4,4 3.4 3,9 4,0
ein bisschen buttrige fein, gut trockenes Bisquit etwas fad braucht die Torte
Mokkageschmack | Buttertorte Kirsch?
Cremig/mastig/schwer
49 4,2 4,3 4,1 3,4 3,9
etwas viel Creme cremig, aber sehr cremig etwas mastig relativ schwere eher leicht, trotz
trotzdem leicht Creme Kirsch
e Bl | - 4,0 3,5 k. 1 4 3,6 3,5
nussig Aussehen lecker Verdacht: Biscuit etwas lieblos warum nicht gleich
verspricht viel nicht frisch Zuger Kirschtorte?
Durchmesser 20 cm 20 cm 21 cm 20 cm. 24 cm 18 cm
Gewicht 710g 540 g 660 g 790 g 970 g 480 g
Preis pro 100 g Fr. 3.65 Fr. 445 Fr. 4.20 Fr. 3.30 Fr. 430 Fr. 2.70
Preis Fr. 26.00 Fr. 24.00 Fr. 27.60 Fr. 26.00 Fr. 41.50 Fr. 13.00
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Alchemiste
am Herd

Zwei franzosische
Starkoche haben die
Kochratschlige des
Kammerdieners von
Louis XIV. modern
inszeniert, ein Starfo-
tograf hat das Ganze
im Bild festgehalten.

KATJA HASSENKAMP

andierter Rotkohl vor
gelb-blauem  Velours-
dekors, getrocknete Ge-
miise als schwebendes
Mobile und gerdstete Haselniisse
zum geometrischen Muster ange-
ordnet: Starkoch Pierre Gagnaire

Pariser Galerie «Fraich'attitude»,
wo noch bis Ende Februar zwanzig
Aufnahmen gezeigt werden.
Gestiitzthatsich dasTrio auf den
Text des Kammerdieners von Lud-
wig XIV, Nicolas de Bonnefons, der
inseinen «Délices dela Campagne»
aus dem Jahre 1654 eine komplette
Anleitung zur Zubereitung der Din-
gegibt, die«zuLandeund imWasser

und Frankreichs gedeiheny.
Papst der Moleku- «Das natiirliche Dabei hat er A l b l imi§tes
larkiiche, Hervé Aussehen erstaunlich mo- - ‘ cnimaistes
This, haben ge- N derne Ratschlage tourneaux
meinsam ein von Gemiisen aufgeschrieben,
Kochbuch  aus i die  heutzutage
dem 17. Jahrhun- kascl_uert ey durchaus nogh
dert neu interpre- nicht.» ihre Giiltigkeit ha-
tiert. Nicolas de Bonnefons ben. Sein Kredo:

Danach  wur- Diener bef Konig Louis XIV. den Geschmack Der Buchumschlagzeigt ein

den ihre Kreatio-

nen vom Fotografen Rip Hopkins
vonderAgenceVumitviel Humorin
Szene gesetzt. Entstanden sind ein
Buch und eine Ausstellung in der

Gemiise-Mobile.

dereinzelnenPro-
dukte erhalten und nicht durch die
im Mittelalter {iblichen Mischun-
gen (siiss/salzig) bis zur Unkennt-
lichkeit verderben.

Dariiber hinausriter, die Gemii-
semit der Schale zukochen und sie
als Beilage zureichen, ohne ihr na-

Bider 2vg

Die Pyrolyse-Ubung links, rechts

tiirliches Aussehen zu kaschieren.

Zwar halten sich Pierre Gagnaire
undHervéThisnichtwortlichandie
Vorgaben des koniglichen Kochs,
aber ihre Karottenterrine wird von
echten Moorriiben flankiert und
derTomatensaftistmiteinerhalben

5 8

Kirschtomate verziert. Wer durch
die - passenderweise vom Verband
der Frucht- und Gemiisehersteller
Interfel gesponserte — Pariser Gale-
rie bummelt, kann zudem in so
genannten «Foodotheéques» eine
breite Auswahl an Kochbiichern

und gastronomischer Literatur ein-
sehen.

Ausstellung: Galerie Fraich’attitude
60, rue du Faubourg Poissonniére
75010 Paris
www.galeriefraichattitude.com

Schweizer Winzer startet in Portugal durch

Geny’s

Geny Hess,
Ex-Hotelier und
Weinspezialist,
befasst sich haupt-
sdchlich mit
Schweizer Weinen.
Er pflegt im
Auftrag auch Wein-
karten und -keller.
Geny’s Wein-
kolumne erscheint
14-taglich in der
htr hotel revue.

er SchweizerWinzer PeterEckert
sorgt mit seinem Weingut Quin-
ta das Marias in Portugal fiir
Aufsehen. Der bekannte portu-
giesische Weinjournalist Jodo Paulo Martins
verlieh ihm im Weinfiihrer «Vinhos de Portu-
gal 2008» den Titel «Die Entdeckung des Jah-
res». Und an einer Messe der Dao-Weine in
Lissabon wurde Eckerts «2005 Touriga Nacio-
nal Reserva» von der renommierten portu-
giesischenWeinzeitschrift«Vinhos» zumbes-
tenWein der ganzen Veranstaltung gekiirt.

Die Wein-Region Dao liegt nordéstlich der
Universitétsstadt Coimbra. Das Gebiet wird
vom Westen her durch Gebirgsziige von
atlantischen Wettereinfliissen weitgehend
abgeschirmt. DieVergangenheit der Appella-
tion Dao ist wenig rithmlich. Wahrend der
Fiinfzigerjahre desletzten Jahrhunderts wur-
den durch staatliche Eingriffe in erster Linie
grosse Kooperativen geschaffen, die sich auf
die Produktion von Massenweinen fiir den
Heimmarkt und die fritheren portugiesi-
schen Kolonien konzentrierten. Erzeugerab-
fiillungen waren erstab 1986, als Portugal der
EU beitrat, erlaubt.

In den letzten Jahren haben Dao-Weine
vermehrt auf sich aufmerksam gemacht. Der
gute Ruf wichst, weil immer mehr Wein-
geniesser die reintonigen und kraftvollen
Charakterweine entdecken, wie sie die be-
kanntenWeingiiter Quinta da Pellada (Alviro

Castro), Quinta do Perdigao (José Perdigao),
Quintados Roques, Quintade Cabrizund Ca-
sade Santar erzeugen.

Seit neuestem reiht sich die Quinta das
Marias unter die Top-Weingiiter der Gegend
ein. Eingebettet zwischenden Bergender Ser-
ra de Estrela und der Serra de Caramulo liegt
das Gut im Herzen des Dao. Peter Eckert
stammt nicht aus einer Winzerfamilie. Zwi-

Stolzer Winzer: Peter Eckert.

schen 1980 und 1988 leitete er die portugiesi-
sche Tochtergesellschaft der «Ziirich-Versi-
cherungen» und lernte dabei Land und Leute
schitzen. Trotz des beruflich bedingten Weg-
zuges aus Portugal, blieben Peter Eckert und
seine Frau Elisabeth dem Land eng verbun-
den. 1991 kauften sie ein vier Hektar grosses
Anwesen und tauften es Quinta das Marias
(Gut der Marien), weil Elisabeth Eckert und

die drei Tochter auch den Namen Maria
tragen. Durch den Zukauf von Land wuchs
Eckerts Weinberg in den letzten Jahren auf
zehn Hektaren an. Rund zwei Hektaren sind
mit der weissen Encruzado-Traube bestockt,
auf dem restlichen Rebland werden rund 60
Prozent Touriga-Nacional, 30 Prozent Tinta-
Roriz (Tempranillo) und auf zwei kleinen
Parzellen Jaen und Alfrocheiro gezogen.

Peter Eckert ist nicht einfach ein Investor,
der ein Anwesen kauft und die Weinerzeu-
gung Fachleuten tiberlésst. Seit der Pensio-
nierung im Friihjahr 2007 kiimmert er sich
nun vollund ganz um die Quinta das Marias.
Inunzihligen Stunden eignete sich der Auto-
didaktin denletzten Jahren die notwendigen
theoretischen Kenntnisse des Weinbaus an.
Sein Wissen setzt er unter der Mithilfe des
jungen Onologen Antonio Narciso nach und
nachin die Praxis um.

Fiir die Arbeitim Rebberg war von Anfang
an Gutsverwalter Anténio Coelho Lopes zu-
stindig. Ein eingespieltes Team von zwdlf
einheimischen Frauen ist fiir die Handlese
derTrauben verantwortlich. Innert kiirzester
Zeit nach der Ernte wird das Lesegut in klei-
nen Plastikkisten zur Kellerei gebracht. Auf
einem Lesetisch (table de tri) wird das Ernte-
gut selektioniert, danach entrappt und ge-
quetscht. Derweisse Encruzadowird mitTro-
ckeneis auf sechs Grad gekiihlt und nach
2wolf Stunden «Hautkontakt» in der moder-

nen Bucher-Presse gepresst. 3000 Liter des
Mostes werdenim Stahltank beirund 14 Grad
vergirt, was einen frischen und fruchtigen
Wein ergibt. Die restlichen 1000 Liter Trau-
benmost baut Eckert in vier neuen Allier-
Eichenbarriques auf traditionelle Burgun-
der-Art mit Batonnage wihrend des ganzen
Winters aus.

Fiir die Rotweingdrung hat derWinzer drei
traditionelle Granit-Lagars gebaut. In diesen
Granitbecken, diejevier TonnenTrauben fas-
sen, wird der Most wihrend der Garung mit
den Fiissen gestampft. «Die Lagar-Methode
ist sehr arbeitsintensiv, ergibt aber einen
wunderbar sanften und intensiven Wein»,
sagt Eckert. Durch das Stampfen entfalltjegli-
che mechanische Bearbeitung der Maische
zur Remontage. Die grosse offene Flache des
Lagars sorgt fiir ein ausgewogenes Verhaltnis
sowie die natiirliche Kithlung zwischen Tres-
terhut und Most. Der Ausbau der Rotweine
erfolgt ausschliesslich in 225 Liter fassenden
Eichenbarriques. Die Jahres-Produktion be-
lauft sich auf 15000 Liter. 2010 wird mit rund
25000 Litern der quantitative Endausbau er-
reichtsein. Der2005TurrigaNacional Reserva
besticht durch seine komplexen aromati-
schen Geschmacksnuancen.

Bezugsquelle: Peter Eckert Weinhandel, Am Fasnachts-
buck 28, 8180 Biilach, Telefon: 044 886 19 40.
www.quintadasmarias.com
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leserbrief

Euro 2008 und die Insel
Schweiz, die noch nie
Touristen gesehen hat.

Ein Land mit Bergen, Wildern,
Seen und wenigen Einwohnern,
die alle als Sennen arbeiten. Ein
wunderschones Land, das noch
niejemand bereist hat. Es hat we-
der Hotellerie, Restaurants noch
einen funktionierenden offentli-
chen Verkehr. Diese Eidgenossen

haben noch nie «Fremde» gese-
hen und werden schreiend, Lan-
zen schwingend an den Grenzen
stehen, wenn die Fussballfans
eintreffen. Unbedingt muss da ei-
ne Gastgeberinitiative her! —Spre-
chen wir iiber die Schweiz? Das
Land mit 240000 Betten, in dem
die Hotellerie rund 35 Millionen
Logiernichte generiert? Spre-
chenwirvomgleichen Land? Die-
se Frage stelle ich mir sicher nicht

alleine. Schulung ist gut, nur fiir
wen? Einen Monat lang freund-
lich sein ist nicht schwer, oder?
Gastgeber sein heisst fiir alle An-
gestellten im Tourismus: Das ist
unser Beruf! — Jeder Schweizer
konnte auf der Strasse anfangen,
etwa einem Fremden den Ticket-
automat zu bedienen helfen oder
einfachldcheln, dennwirwohnen
imschonsten Land der Welt.
Andrea Specht, Zurich
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Die palastartige Architektur, die grossziigigen Pools und die Lage direkt am Meer sind die augenfilligsten Vorziige des Fiinfsternehotels «Elysium» an Zyperns Siidkiiste.

/yperns milder Winter soll
mehr Gaste anlocken

Siidliche Gefiihle
unter schattigen S&ulen.

rseimanchmal fastmehr
Architekt als Hotelier,
schmunzelt Kurt E.
Schmid, «ich will etwas
bewegen». So schreitet der bald
60-Jahrige drahtig und schnellen
Schrittes durch sein Reich, mit offe-
nen Ohren und Augen, um verbor-
gene Schwachpunkte zu erspahen.
SeitEndeMidrz2007 hatder erfahre-
ne Schweizer Hotelier nach vielen
Stationen in bekannten Héusern
(unter anderem Marine in Her-
manus, The Drake in New York, Ra-
fael/Mandarin Oriental in Miin-
chen, Reid’s in Madeira, Arzaga am
Gardasee und Ermitage in Ziirich)
die Leitung des Beach & Golf Resort
«Elysium»inPaphosander Siidkiis-
te von Zypern iibernommen — und
fangt bereits in diesen Wochen mit
grosseren Umgestaltungen an.

Elysium heisst «Platz des Vergnii-
gens und ewiger Wonne»

Das palastartige Luxushotel im
byzantinischen Stil wurde 2002 er-
offnet und gehort wie das 4-Sterne-
Schwesterhotel ~ Mediterranean
Beach Hotel in Limassol der Gesell-
schaft Stademos Hotels Ltd. Der
Name «Elysium» stammt aus der
griechischen ~Mythologie und

Die besondere
Hotelanlage Das
Hotel «Elysium» auf
Zypern will mit Golf
und Gesundheit
mehr Mitteleuropéer
ansprechen und den
Winter beleben.
Wichtiger Markt sind
auch Hochzeitsfeiern.

ELSBETH HOBMEIER

Dank hoteleigener Kapelle
ein beliebtes Haus fiir Hochzeiten.

heisst tibersetzt «Ein Platz des Ver-
gniigens und der ewigen Wonne».
Viel zum Vergniigen und der
Wonne der Géste tragt das histori-
sche Ambiente mit Zugbriicke, Sau-
lengdngen und Mosaiken bei. Die
250 Zimmer, Suiten und Villas sind
mit dunklen Holzmébeln im zypri-
otischen Stil eingerichtet. Samtli-
che Gastezimmer verfiigen tiber ei-
nen Balkon oder eine Terrasse, die

Ruheraum im «Opium Health
Span, das jetzt ausgebaut wird.

meisten davon mit Sicht auf die
grossziigige Pool-Landschaft, die
sich bis zum Meer erstreckt, und ei-
nen kleinen hoteleigenen Sand-
strand einschliesst. 60 Géstezim-
mer liegen im separaten Royal Wing
mitbeheiztem Swimmingpool und
separatem Friihstiicksrestaurant,
mehrerehaben einen eigenen Pool.
Highlight ist die 110 Quadratmeter
grosse Royal Suite miteiner 75 Qua-
dratmeter-Terrasse mit Pool und
Meerblick.

Inden fiinfhoteleigenen Restau-
rants und drei Bars wihlt der Gast
vom leichten Snack bis zum italie-
nischen Gourmetmenii das ihm
Zusagende. Im Winter bleiben die
Poolbar und das Open-Air-Lokal
«Mediterraneo» ~ allerdings  ge-
schlossen. Sehr beliebt ist das opu-
lente Frithstticksbuffet mit vielfalti-
gen Eierspeisen, vielen Brot- und
Kuchensorten und frischen Friich-
ten, Miieslisund Séften.

250 Hochzeitsgesellschaftenim
Jahr, die meisten aus England

Ein «hervorragendes Geschift»
istlaut Direktor Kurt E. Schmid der
Bereich Konferenzen und Bankette.
Das Hotel bietet in der grossziigig
gestalteten, unterteilbaren Basilika
Grand HallMéglichkeiten fiir bis zu
400 Géste. Dies hat sich vor allem
bei Hochzeitspaaren herumge-
sprochen: Bis zu 250 Hochzeiten
werdenjahrlichim «Elysium» gefei-
ert, mitbiszu 150 Gésten, dieoftaus
England anreisen und dann auch
gleich mehrere Tage im Hotel logie-
ren. Eine spezielle Wedding-Abtei-

Das rustikale Open-Ai

lunghilftbeiderPlanungder Feier —
werwill, kannsichdasJa-Wortinder
eigenen Kapelle geben oder direkt
am Meer unter romantischen Zy-

Kurt Schmid, was veranlasste
Sie, als Direktor nach dem
«The Drake» und dem «Reid's»
nach Zypern zu wechseln?
Ich liebe die Sonne und hasse
den Nebel und die Kéalte. Und
so gab ich dem Dréangen der
mir seit 30 Jahren bekannten
Besitzerfamilie des «Elysi-
um» nach und tibernahm
nach dem plétzlichen Todes-
fall des Vorgangers die Lei-
tung dieses Fiinfsternehauses.

Hier scheint auch
im Winter die Son-
ne und es ist an-
genehme 18 bis
20 Grad warm.
Wann ist Ihre
Hauptsaison?

«Medit

mit Meerblick.

pressen feiern. Sportliche Géste
schdtzen dagegen die zwei Tennis-
pléitze und die Tauchschule des Ho-
tels. Drei 18-Loch-Golfplitze und

Leider immer noch von April
bis Mitte November — leider,
weil es in diesen Monaten bis
40 Grad heiss wird und viele
Géste den weit angenehmeren
zypriotischen Winter noch
nicht entdeckt ha-
ben. Den méchte ich
weit besser als
bisher vermarkten,
! schon nur, weil das
«Elysiump» als ein-
ziges der sieben
Flnfsterne-
héuser von

KurtE.

Schmi
(59), Di-
rektor.

ein Reitcenter liegen innerhalb von
20 Autominuten. Zu Fuss erreich-
bar sind der malerische Hafen von
Paphos und die historischen,
Unesco-geschiitzten Kénigsgraber.

Gesucht: Bessere Auslastung
der Wintermonate

Diesen Vorziigen des «Elysium»
will Direktor Kurt E. Schmid in den
néchsten Monaten weitere beifii-
gen. Die Umbaupline sind bewil-
ligt, die Arbeiten fangen demnachst
an. Sein Hauptziel ist eine bessere
Vermarktung des milden Winters.
«Von der durchschnittlich 58-pro-
zentigen Jahresbelegung entfallen
iiber 85 Prozent auf den heissen
Sommer», sagter.

Jetztwird derbestehende, bisher
eher etwas dirftig bestiickte In-
door-Wellnessbereich zu einem
Medical Spa erweitert. In einem ei-
genen Fliigel werden kiinftig drzt-
lich begleitete Fastenkuren und
Anti-Aging-Angebote  durchge-
fithrt, Physiotherapeuten und Er-
nihrungsfachleute beraten die
Gaste. «Der Spa-Wing wird ab Feb-
ruar umgebaut und ist rechtzeitig
auf Beginn der Wintersaison im
November bereit», plant Schmid.

Umbauen will er auch das Res-
taurationskonzept: Das neue italie-
nische Gourmetlokal «Baco» wird
unter dem neuen Kiichenchef Nel-
son Reposo bereits Mitte Februar
er6ffnet, dann wird das hoteleigene
Sushi-Restaurant aufgemébelt und
das «Epicurian» mit seinem impo-
santen Klostergewdlbe miteiner of-
fenen Kiiche ausgestattet, die sich
auf Seafood und die einheimische

Der Wellnessbereich bietet
auch Espa-Aromatherapien an.

griechisch-zypriotischeKiiche spe-
zialisiert. «Das Esskonzeptsoll flexi-
bler werden, der Gast darf mehr
Kreativitdt erwarten», so Schmid.

Viel Energie steckt der Direktor
in die Schulung des Personals,
«meine personliche Spezialitit»,
wieersagt. Alle zwei Monate ldsst er
einen Mystery-Check nach Stan-
dard der Leading Hotels machen,
«die ersten waren katastrophal,
jetztist es schon weit besser». Dank
einer Zusammenarbeit mit dem
Schulhotel Montanain Luzern wer-
den von Mai bis Oktober zudem
10 Trainees aus der Schweiz im
«Elysium» arbeiten und «als Vorbil-
der fiir das ganze Personal» wirken.

Kiinftig starker werben will Kurt
E.Schmidum Gésteaus Mitteleuro-
pa und aus Skandinavien — heute
kommen 65 Prozent der Kunden
aus Grossbritannien.

www.elysium.com.cy

Kurt E. Schmid wirbt jetzt
um Medical- und Golfgaste

Paphos das ganze Jahr geoff-
net bleibt.

Was bieten Sie Ihren Gasten
denn speziell im Winter ?

Wir bauen den Spa-Wing aus
und richten ein neues Medical
Spamit eigenem Arzt und eige-
ner Physiotherapie aus. Hier
werden wir ab Herbst 2008
hochwertige Fastenkuren,
Anti-Aging- und Regenerati-
onsprogramme anbieten. Zu-
dem ist das Klima fiirs Golf-
spielen geradezu ideal. Zu den
heute drei Platzen sind zurzeit
noch drei bis funf weitere ge-
plant. Unseren golfenden Gés-
ten werden wir kiinftig attrak-
tive Packages und eine eigene
Golf Academy bieten. eho



Wiener
Tourismus-
magnet vor Pleite

Die weltberiihmte Spanische Hof-
reitschule mit ihren weissen Lipiz-
zaner-HengsteninWien hat schwe-
re Finanzprobleme. Der Touristen-
magnet stehe kurz vor der Pleite,
berichtetedieZeitung«Osterreich».
Die Hofreitschule habe 2007 min-
destens 3 Mio. Franken Verlust ge-
macht. «Wirhabenviel zu hohe Per-
sonalkosten», sagte die Reitschu-
len-Chefin Elisabeth Giirtler. Auch
beim Futter miisse gespart werden:
Kiinftig solle das Getreide fiir die
Hengste selbstangebaut werden.
Etwa 250000 Menschenschauen
jedes Jahr den gegen 70 Pferden bei
ihren Kunststiicken zu. Fiir 2008
wurde die Zahl der Vorfithrungen
von38auf69erhsht. rd/sda

23. Ferien- und
Gesundheits-
messe in Bern

Traditionellerweise erGffnet Bern
den Reigen der Ferienmessen. Vom
17. bis 20. Januar kann man sich in
den BEA-Hallen von den vielseiti-
gen Angeboten inspirieren lassen.
Ein besonderer Themenschwer-
punkt liegt auf «Erlebnis Bahnrei-
sen weltweit». So manches Ferien-
ziel in der Schweiz und in Europa
lasst sich bequem mit dem Zug er-
reichen. Aber auch in exotischen
Feriendestinationen versprechen
Luxusziige ein einmaliges Reiseer-
lebnis. Die Gesundheitsmesse bie-
tet Gelegenheit, das breite Well-
ness-Angebotsspektrum  besser
kennenzulernen. rd

www.ferienmesse.ch
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Absolut basic. Aber notig.

Das neue Easy-Hotel
in Ziirich kann man
seit kurzem auch bei
Zirich Tourismus
reservieren. Und
Easy-Jet-Fliige sind
nun auch im GDS
buchbar. Grund fiir
eineeasy Probenacht.

ELSBETH HOBMEIER

ut, dass die Hausfarbe

der Easy-Family ein

leuchtendes und froh-

liches Orange ist. Das
bringt einen hochwillkommenen
Farbtupfer—nichtnurimFlugzeug.
Sondern ganz speziell ins Easy-
hotel. Zwei gibt es inzwischen in
der Schweiz, zuerst in Basel, seit
Ende2007auchinZiirich. Und wei-
tere sollen baldméglichst in Genf,
Lausanne und Luzern folgen, wie
Easyjet-Griinder Stelios Haji-Ioan-
nouund Franchisenehmer Philipp
Finkversichern.

Gut dass die Hausfarbe ein froh-
liches Orange ist. Orange leuchtet
von weitem das Schild am unauf-
falligen, frisch renovierten Haus an
der Zwinglistrasse im Ziircher
Kreis4, nurzehn Fussminutenvom
Hauptbahnhof entfernt. Orange
leuchtet auch die Zimmertiir, die
manzuspiterStunde miihelos fin-
det, nachdem man die Réception

im Erdgeschoss passiert, mit Kre-
ditkarte bezahlt und die Probleme
des Druckers bis zum Ausspucken
der Rechnung geduldig ertragen
hat und dann die schmale Treppe
in den dritten Stock hinaufgestie-
genist.

Gut, dass auch im Zimmer die
Hausfarbe in Form einer leuch-
tend-orangenWanddes Sanitérku-
bus prasentist. Sie bringt Schwung

Seit Ende 2007 offen, nun auch
iiber Ziirich Tourismus buchbar.

und Pep ins Zimmer, das sonst
ziemlich mausgrau wirkt. Nun
weiss man als Hotelgast zwar, dass
die Easy-Zimmer bewusst auf
«basic» setzen und somit nur das
Notigste bieten. Dass aber keine
einzige Ablage, kein Tischli, kein
Brettchen am Kopfende des Betts

ANZEIGE

Die Delikatessen Messe
La foire aux délices

Fachtage 31.1.—-1.2. 2008, Bern
Publikumstage 2.-3. 2. 2008, Bern

Journées réservées aux profess

ionnels

31.1et 1.2.2008 a Berne

Journées ouvertes au public
2et3.2.2008 a Berne

R N /.
FROMAGE . /!

Messe fiir Kdse, Molkereiprodukte und Lebensmittelindustrie
La foire du fromage, des produits laitiers et de l'industrie alimentaire

Bilder 2vg

Ein Bett, ein TV, zwei Kleiderbiigel, ein Spiegel und ein Sanitarkubus. Fiir 109 Franken. So easy.

Mal mit orange Lavabo und Dusche, mal mit weiss: Es gibt Varianten.

dasind, umzumindestdie Handta-
sche abzustellen, verbliifft dann
doch etwas. Gut, man konnte an
der Réception eine Kofferablage
fiir Fr. 3.50 pro Nacht mieten - aber
daswiredanndochzuvielder Ehre
fiir ein Handtaschli. Zwei Kleider-
biigel sind immerhin da, die Klei-
der muss man also nicht auf den
Boden legen. Und das Bett ist gut,
der TV-Schirm an der Wand mo-
dern, die Lage hinten hinaus mit
Blick in einen grossen Hinterhof
ruhig. Schon fast {iberraschend
komfortabel mit Féhn (aber ohne

Duschmittel) ausgestattet ist der
insZimmer gestellte Sanitarkubus:
«Laufen»-Lavabo, WC, vertiefte
Duschwanne, 1 Tuch (weitere ge-
gen Aufpreis) - mehr braucht es
nicht fiir eine Nacht. Diese kostet
im rund 4x4 Meter grossen Zim-
mer 109 Franken, eine kleinere
Kammer wire fiir 66 Franken zu
haben. In den Umbau des Hauses
wurden zwei Millionen investiert,
in zwei Jahren soll der Betrieb
schwarze Zahlen schreiben.
«Diese Hotelzimmer entspre-
chen einem grossen Bediirfnis»,

sagtMarkus Salzmann, Leiter Ope-
ration bei Ziirich Tourismus. Seit
wenigen Tagen kann das Easy-
Hotel als Mitglied des Ziircher Ho-
teliervereins und von Ziirich Tou-
rismus auch hier (und nicht mehr
nur iiber die eigene Website) ge-
bucht werden, zum selben Preis,
inklusive der tiblichen 10 Prozent
Vermittlungsgebiihr,  allerdings
nurdie grossere Zimmerkategorie.
«Ziirich boomt, wir sind um jedes
Bett in jeder Preiskategorie froh»,
sagt Salzmann.

Etwas weniger gliicklich beim
Stichwort Easy zeigt sich Walter
Kunz, Geschiiftsfiihrer des Schwei-
zerischen  Reisebiiro-Verbands.
Wurden bisher die Easy-Jet-Fliige
einzig iiber deren eigene Website
verkauft, konnen sie seit Ende 2007
auch iiber die Reservationssyste-
me der Reisebiiros verkauft wer-
den. Diese an und fiir sich positive
Neuerung hat einen Haken: «Die
GDS-Kosten werden nicht wie in
der Branche tiblich von der Airline
getragen, sonderngehenzuLasten
desReisebiirosrespektive des Kon-
sumenten», sagt Kunz. Er hofft,
dass dieses Beispiel nicht bei
anderen FluggesellschaftenSchule
macht — und empfiehlt den Kun-
den, besser direkt iiber die Home-
page zubuchen.
easy Hotel, Zwinglistrasse 14, 8004 Ziirich
www.easyhotel.com

Neue Biicher

So bleibt das Wurst-
land Schweiz kei-
nem wurst

Seit vier Jahren portratiert der Jour-
nalist und Wurstspezialist Andreas
Hellerjeden Monatim NZZ Folio ei-
ne Wurst. In dieser Mission hat er

die ganze Schweiz bereist und von
der St. Galler Kalbsbratwurst bis zur
Tessiner Codiga, von der Berner
Zungenwurst bis zur Pruntruter
Saucisse die besten Wurstzipfel un-
seres Landes entdeckt. Hellers Ko-
lumnen, die er als «Hommage an
die Terrine des kleinen Mannes»
sieht, sindnunalshandliches Biich-
lein erschienen und wecken einen
«Riesengluscht» nach all diesen
Spezialititen und einemBesuchbei
den liebevoll beschriebenen Metz-
germeistern. Eine Augenweide und

oft Anlass fiir ein verstecktes
Schmunzeln sind die Bilder des
Ziircher Fotografen Helmut Wach-
ter: Die Metzger und ihre Wiirste
wirken wie direkt aus dem vollen
(wurst-)prallen  Leben gegriffen.
Bernard Berger aus Payerne mit sei-
nen dicken Boutefas auf dem Titel-
bildist ein schlagendes Beispiel da-
fiir. eho
Andreas Heller: Um die Wurst. Echtzeit Verlag,
34Franken.

Die klassische
Kichein
Oberosterreich

«Wenn man keinen Knédel isst»,
so lautet ein oberdsterreichisches
Sprichwort, «so hat man den gan-

KUCHE

O L=ACH

|

zenTagHunger.» Dasbissfeste Sym-
bolfiir die Kiiche des Landes ob der
Enns eignet sich perfekt als kulina-
rische Trademark. Es gibt allerdings

nichtnur Bratlund Knédel, im neu-
en umfassenden Standardwerk des
Autorenduos sieht man die ganze
Vielfalt. d
Christoph Wagner, Ingrid Pernkopf: Die oberés-

Kiiche. Edition Ol ich,
448 Seiten, Fr. 34.90.

Vom Brienzer- zum
Zurichsee

Der Schneeschuh-Fiihrer Zentral-
schweiz macht Lust dazu, unbe-
rithrte Winterlandschaften zu ent-
decken: Er prisentiert 60 Touren-

vorschlédge fiir Anfanger und Fort-
geschrittene. Alle Routen sind mit
Skizzen und Fotos dokumentiert.
Zudem sind sie auf ihre Schutzge-
bietvertraglichkeit gepriift, so dass
keine Tiere aus ihrem Winterschlaf
aufgeschrecktwerdensollten.  tl
David Coulin: ~ Schneeschuh-Tourenfiihrer
Zentralschweiz. SAC-Verlag, 44 Franken.
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Das besondere
Konzept Der
Hergiswiler Franz
Ulrich hat sich in
Costa Rica ein
Schweizer Gastrono-
mie-Dorf mit Vulkan-
blick und Bimmel-
bahn aufgebaut.

BERND KUBISCH

elcher Gastronom

hat ein eigenes klei-

nes Dorf mit Bahn-

station,  rotieren-
dem Restaurant, Vulkanblick und
gliicklichen Kithen? Zumindest der
Schweizer Franz Ulrich in Costa Ri-
ca. «Ich habe mir meinen Lebens-
traum erfiillt», sagt der 66-Jahrige,
der aus Hergiswil bei Luzern
stammt. «Pequena Helvecia», Klei-
neSchweiz, heisstsein Lebenswerk.
Hiersindauchschonetliche Promis
eingekehrt. Beispielsweise haben
sichEx-PrésidentJimmyCarterund
seine Frau mit Késefondue verwoh-
nenlassen.

Wer vom Lavasteine spucken-
denVulkan Arenal, eine der grossen
Tourismusattraktionen Costa Ri-
cas, eineknappehalbe StundeRich-
tung Nordwesten fihrt, reibt sich
nach einer Kurve verwundert die
Augen: Still ruht ein See zwischen
begriinten Berghangen. Ein kleiner
Bahnhofwirdsichtbar, eineschmu-
cke Kapelle, ein Haus wie in der In-
nerschweizund eineswieimBerner
Oberland. Auf saftigen Weiden gra-
sen Simmentaler-Kiihe und Braun-
vieh. Nur dieBliitenprachtder Bou-
gainvilleain Purpurund Rotund die
Palmen sind unschweizerisch.

Vom rotierenden Panorama-
restaurant sind alle begeistert
Fassadengemilde mit histori-
schen Motiven des legendidren Ar-
nold vonWinkelried (1386) und des
costaricanischen Nationalhelden
Juan Santamaria (1856) zieren das
eine Geb#ude, das fiinfzehn Hotel-

Franz Ulrich.

Zimmer im rustikalen Stil, das
ziinftige Restaurant, Swimming-
poolundWhirlpool beherbergt.

Familien aus den USA und Euro-
pafreuensichiiberEisenbahnfahrt,
rustikaleZimmer, kulinarische Spe-
zialititen aus der Schweiz, griine
WeidenundiippigeLandschaft. Die
grossten Fans sind aber die Einhei-
mischen. Oma, Enkel und Cousin:
Alle wollen Sie aufs Foto mit dem
Schweizer. Der muss téglich viele
Héndeschiitteln und Fragenbeant-
worten.

«Die Leute sind begeistert, vor
allem vom «Rondorama», das erste
sich drehende Restaurant in Costa
Rica und tiberhaupt Zentralameri-
ka. Das 360-Grad-Panorama des
neuenRestaurantsaufeinemHiigel
von «Pequefia Helvecia» ist atem-
beraubend: Ganz nahe der Arenal-
Stausee, Wiesen, Weiden undWind-
miihlen, etwas entfernt der majes-
tatische Arenal-Vulkan, die Santa-
Elena-Bergkette und der Urwald.
DerPazifikist gutzweiAutostunden
entfernt, die Atlantikkiiste mit Kari-
bikmeer etwa fiinf Stunden.

Auch eine Bergbahn
Marke Eigenbau gibt es hier

Unten im Tal am kleinen Bahn-
hof neben dem Hotel «Los Héroes»

A\ [ e

(die Helden) mit dem dlteren, uri-
gen Restaurant, setzt sich gerade
diekleine Bergbahnmitneuen Gés-
ten in Bewegung. Die Diesellok zu-
ckelt mit zwei griinen Waggons
3,5Kilometer {iber die Schmalspur-
Schienen zum 200 Meter hoheren
Drehrestaurant. Touristen winken
undreckenihre HilseausdenFens-
tern. Die Bahn fahrt {iber ein Via-
dukt und durch zwei Tunnels. Auch
diese Bimmelbahn-Strecke hat
Franz Ulrich—nebstdem Hotel und
den Restaurants — konzipiert und
gebaut.

Eristder Mann der vielen Berufe.

Aus dem Auswanderer und Mana-

Kréftiges mit tropischem Touch.

gerim Kaffeegeschift wurde ein
Hobby-Architekt, Bauherr, Land-
wirt, Hotel- und Restaurant-Mana-
ger. «Nattirlichhabeich etliche Hel-
fer. Aber selbstist der Mann. Ichbin
nichtnurIdeentiiftler, packe kréftig

Leuchtende Bougainvilleaim Schweizer Ambiente: Blick auf eines der

Die «kleine Schweiz»
in Costa Rica

loly

in «Pequeiia

Bilder Bernd Kubisch

Ein Hinweisschild mit «Grii

mit an, auch heute noch.» Frau,
SohnundTochter unterstiitzenihn.
Besonders stolz ist der Schweizer
darauf, dass die Kontrolleure der
Behorden alles fiir gut befunden
haben, auch die von ihm erstellte
Statik der anspruchsvollen Bahn-
strecke.

Fiir Kunst und Geschichte inter-
essiert sich Ulrich auch. Das mer-
ken die Bihnli-Géste spitestens,
wenn sie unterirdisch in das «Ron-
dorama» einfahren. Auf dem Weg
nach oben erwartet sie eine Kultur-
und Kunstgalerie, dieauch tiber Ur-
einwohner, Costa Rica und Vulkan-
ausbriiche informiert.

Das Besitzer-Ehepaar bildet
sein Personal selber aus

Im Erdgeschoss des modernen
Rundbaus mit cremefarbener Fas-
sade ist ein Schnellrestaurant mit

Das Hotel «LosHé
Aussichtsterrasse. Oben in der
Rundblick-Gastronomie geht es
noblerzu, auch beiden Preisen. Die
Nachfrageistgross.

Die Ulrichs konnen allerdings
die Imbiss-Gaststitte noch nicht
auf vollen Touren fahren. «Es fehlt
geschultes Personal», sagt Ehefrau
Silena, die aus Costa Rica stammt.
Ausser der spanischen Sprache be-
herrscht sie Deutsch, Franzdsisch,
Englisch und Portugiesisch.

Viele der 20 festen Mitarbeiter
kommen aus nahen Dorfern, man-
che haben keinen Schulabschluss.
Ein Ausbildungssystem wie in der
Schweiz gibt es in Costa Rica nicht,
obwohl das Land wirtschaftlich
weiter ist als viele Linder in Latein-
amerika. Auch wegen seiner stabi-
len Demokratie wird Costa Rica die
«Schweiz Zentralamerikas» ge-
nannt.

Franz und Silena Ulrich sind Ar-
beitgeber, Lehrer, Ausbilder, Zuho-
rer, Problemloser, Madchen fiir
alles. «Wir lernen die Leute an, sa-
gen genau, wie wir es wollen. Das
braucht Zeit und Geduld.» Lineth
Sibaja Murillo, die am Empfang im
Hotel «LosHéroes» arbeitet, betont:
«Wirkonnen mit dem Chef und der
Chefin auch iiber personlich Prob-
leme reden, um Rat und Hilfe bit-
ten.»Die21-Jdhrige fligthinzu: «Die
Familie ist sehr verstandnisvoll.»

Anfénglich arbeitete Franz Ulrich
im Kaffeegeschift

Wihrend Franz Ulrich im
«Héroes» eine Bauernplatte mit
Schinken, Wurst und Kise ver-
speist, erzihlter aus seinem Leben.
Im Jahre 1963 kam der Hergiswiler,
der gelernter Kaufmann ist und
dessen Grosseltern Viehwirtschaft

Fakten Schweizer
Gastronomie in
CostaRica

«La Pequena Helvecia» ist ein
Gastronomie-Unternehmen in
Costa Rica, das einem Schwei-
zer Dorf in den Voralpen nach-
empfunden ist. Eigentiimer sind
Franz Ulrich, ein Kaufmann aus
Hergiswil bei Luzern, und seine
Frau Silena. Der heute 66-Jahri-
ge kam 1963 nach Costa Rica.
Den Grundstein fiir die «Kleine
Schweiz» legte er 1989.
Herzstiick ist das Hotel-Restau-
rant «Los Héroes». Die Herber-
ge und die Gaststatte sind im
rustikalen Stil konzipiert und
offerieren einheimische und
Schweizer Spezialitdten.
Jingste Attraktion ist ein rotie-
rendes Restaurant, zu dem eine
Schmalspurbahn fahrt. Das Un-
ternehmen hat heute 45 Géste-
betten, tiber 200 Restaurant-
plédtze und eine Rinderzucht.
Rund 25000 Besucher kommen
jahrlich in diese «Kleine
Schweiz». bk

betrieben, erstmals nach Costa Ri-
ca. Das Land suchte fahige Leute,
das Kaffeegeschift war im Auf-
schwung. In einer angesehenen
Handels- und Politiker-Familie ar-
beitete der Schweizer sich schnell
nach oben, wirkte auch mit beim
Ausbau des Kaffee-Exports nach
Osteuropa. 1977 heiratete Ulrich
seine Silena, machte sich bald
selbststandig und lernte, dass er
sich auch vor geschiftlichem Be-
trug und Gaunereien in Acht neh-
menmuss.

Der Traum vom Schweizer Dorf-
lein mit Landwirtschaft und Gas-
tronomie liess ihn nielos. «Mitdem
BaueinesechtenKuhstallesbegann
ich 1989 hier, die mit den Voralpen
vergleichbare Gegendin eine kleine
Schweiz umzuwandeln», erzihlt
Ulrich. Dann ging es Schritt fiir
Schritt. ZweiJahre spiter wurde das
Hotel gebaut. Der wohl noch nicht
letzte Coup folgte 2006 mit dem ro-
tierenden Restaurant. «Mein Erfolg
hat viele Helfer, Gott war immer an
meiner Seite», sagt der bescheiden
wirkende, sehr religiose Mann.
Wiihrend er aus seinem Leben
plaudert, betrachten Giste aus
Deutschland die Einrichtung des
«Héroes»-Restaurants. Dazu zéh-
len auch Kuhglocken, Heugabeln,
schmucke Tischdecken und Vor-
hingein Rot und Weiss.

Kiichenchef und Praktikanten
kdnnte man brauchen

Die kleine Schweiz ist ein echter
Familienbetrieb. Ehefrau Silena ist
fiir «Los Héroes» verantwortlich,
Sohn Stefan hat unldngst an der
Technischen Hochschulein Luzern
sein Diplom als Maschinenbau-In-
genieur erhalten. Er hilft nun in
Costa Rica, dass der ganze Betrieb
moglichst wie geschmiert lduft.
Tochter Erika hatin Chur die Hotel-
fachschule absolviert, fiihrte dann
einige Zeit das Hotel in Costa Rica.
Dochsiewillsichweiterbilden. Der-
zeitlerntsiein Luzern Okonomie.

Einen neuen und bezahlbaren
Chefkoch wiirden die Ulrichs auch
einstellen. «Im Pequena Helvecia
habe ich eine Menge dazugelernt,
auch Spezialititen von Senor Ul-
rich», sagt Luca Bizzoro, der gerne
italienische ~Speisen zubereitet.
Den 29-jahrigen Kiichenchef aus
Lugano zog es inzwischen aus dem
kleinen Dorf an einen anderen Ort.
Die Zwischenlosung fiir die drei
Restaurants mit {iber 200 Platzen:
Der Chef kocht. «Ich habe einige
Mitarbeiterinnen mit Kiichen-
erfahrung angelernt», sagt Ulrich.
Besonders pingelig ist er bei der
Zubereitung der Fondues. «Da darf
kein Fehler passieren.»

Praktikantinnen und Praktikan-
ten aus der Schweiz hitten bei Ul-
richs eine Chance. «Sie miissten
halt wissen, dass der Arbeitstag in
unserer Schweiz meist zwolf Stun-
den hat», sagt Franz Ulrich und
schaut auf die Uhr. Fiir ihn ist der
Tagnoch lange nichtvorbei.

www.pequenahelvecia.com
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cais

Tunnel du Létschberg
Le tourisme estival valaisan
profiteralui aussi des effets
positifs du nouveau tunnel.
Page 22

Crans-Montana

Le restaurant thailandais de

Nitaya Faust et David Cottini
connait beaucoup de succes.
Page 23

Le Cervin, montagne emblématique de tout un canton, figure en bonne place sur le logo de la nouvelle marque «Valais».

«C’est juste un logo, la pub continuera
de se faire dans toutes les langues»

‘ J alais ou Wallis? Dans la
partieromande du canton,
deux réactions principales
ressortent face a la marque
«Valais». La satisfaction de la voir
déclinée sous une forme unique,
pour des raisons d'efficacité au
niveaudumarketing toutd’abord.
Et1'opinion, en substance, que ce
débat représente beaucoup de
bruit pour pas grand chose.

«Surleterrain, cela nechangera
rien du tout. Chotelier de Zermatt
continuera adire Wilkommen im
Wallis) et ce sera la méme chose
dans les brochures. On confond
I'aspect terrain et l'aspect pure-
ment marketing», souligne Jean-
Marc Jacquod, directeur de Sion
Tourisme. Cela dit, il comprend
que le Haut-Valais ait pu se sentir
froissé. «§'il fallait sortir un label
hoételier en Valais, il faudrait peut-
étre le faire en allemand étant
donné que le Haut-Valais repré-
sentele gros desnuitées».

«C'est bien d’'avoir une seule
marque. Travailler avec plusieurs
marques est tres difficile, surtout
que l'on s'adresse parfois a des
personnes ou a des régions bi-
lingues», releve Yves Jeanmonod,
de Martigny Tourisme. Il est aussi
satistaitquelamarqueaitéchappé
a une appellation telle que Lake

Geneva Region. «On a tendance a
angliciser beaucoup de choses et
la, au moins, ce n'est pas le cas».
«Par définition, une marque doit
avoir une identité unique, surtout
surunmarché globalisé.Ils’agitde

La marque «Valais»:
son logo, sa couleur
et son utilisation

Le logo: le nom «Valais» avec
le Cervin, incontournable.

La couleur: le rouge est syno-
nyme de caractére et d'émotion.
L'étoile: elle véhicule des
valeurs de qualité, de «starn.
Qui peut utiliser la marque
Valais? Les produits AOC (pain
de seigle valaisan, abricotine,
eau de vie de poire du Valais,
safran de Mund) et les 40 entre-
prises et organisations déja
certifiées Valais Excellence
(incluant ISO 9001 et ISO 14001).
La moitié des labels concerne le
secteur du tourisme: destina-
tions, hétels, remontées méca-
niques... Les autres sont des
caves, des maisons de vins, des
PME, etc. Une soixantaine
d’entreprises, dont la moitié
actives dans le tourisme, sont
en phase de certification. gz

faire dumarketing, pasdeflatterles
sensibilités régionales. Le Crédit
Suisse s’appelle Credit Suisse dans
le monde entier», renchérit Ma-
deleine Savioz, responsable mar-
keting de Verbier Tourisme.

Méme son de cloche a Crans-
Montana.  «Il
fallait bien
choisir un des
deux noms. Le
logo est décliné
sous une seule
forme  mais,
ensuite, on
utiliselalangue
du client pour
la  publicité»,
releve Domini-
que Fumeaux,
le directeur de
Crans-Montana Tourisme. Et il ne
regrette pas que les offices du tou-
risme locaux n'aient pas été con-
sultés: «Cela n'aurait pas donné
grand chose. Saas-Fee aurait dé-
fendu la variante Wallis et nous
celle deValais.»

Isabelle Oreiller, de 'Hotel Les
Quatre-Vallées a Verbier, est da-
vantage partagée: «Pour les per-
sonnes de langue allemande, c’est
Wallis. Onaurait pumettre les deux
je pense». Elle avoue aussi ne pas
avoir suivi ce dossier de tres pres,

*

Valais

dans la mesure ou elle utilise tres
peulamarque. J'utilise beaucoup
plus Verbier. A I'étranger, on con-
nait la station mais souvent sans
savoirqu’ellese trouvedanslecan-
ton du Valais». D'autres reperes
géographiques sont plus parlants
pour la clien-
tele de certains
pays: «En Italie,
je dis que nous
sommes apres
le Grand St-
Bernard et que
nous ne nous
trouvons  pas
loin de Chamo-
nix, mais coté
suisse».
Claudio Ca-
sanova, du
Grand Hotel du Golf a Crans-
Montana, utilise lui aussi d’autres
références: «Crans-Montana s'est
regroupée avec Saas-Fee, Loeche-
les-Bains, Verbier et Zermatt et ces
cinq stations se présentent sous
T'appellation «Matterhorn State»
surles marchés internationaux car
c’estlamontagne la plus connue a
I'étranger». Et la marque «Valais»?
«Jen'utilise pas celogo, iln'apasun
profil clair. Il est destiné a toute
I'économie, c'est trop vaste»,
répond-il. hk

Toni Mohr

Tempeéte
autour

dela

marque
«Valais»

Une seule marque, un
logo unique pour tout
ce que I'économie
valaisanne, tourisme
en téte, produit de
meilleur. Dans le haut
du canton, ’'abandon
dumot «Wallis» passe
mal pour I'instant.

GENEVIEVE ZUBER

vantmémelaconférence
de presse de ce lundi sur
le pourquoi, le comment
etlemoded’emploidela
marque «Valais», lapolémique avait
éclaté dans la
partie germano-
phone du canton,
attisée par les

«Etanta
I'opérationnel, ce

qui définit les valeurs fortes du
canton du Valais, explique com-
ment les profiler, avec quels types
de symboles, quelles couleurs,
quelles images, etc. En ce qui
concernele choixduterme «Valais»,
les sondages réalisés en Suisse, en
Allemagne et en Angleterre ont
montré que ce terme jouit d'une
notoriété nettement supérieure a
«Wallis».

La marque Valais ne peut étre
utilisée que par les entreprises
certifiées Valais Excellence. Et Yvan
Aymon de préciser: «Qu'elle soit
arborée sur un fruit ou un service
hotelier, il s'agit d'un signe de qua-
lité, et non pas d’une indication de
I'origine, et elle n’a rien a voir avec
un porte-drapeau». D’autre part, le
terme «Valais» ne concerne que le
logo de la marque «Valais». Autre-
ment dit, dans leur communica-
tion, qu'il s'agisse
de publicité sur
internet ou de
slogans sur les

médias  haut- N'estpasmonrole  affiches les pres-
valaisans. tataires pourront
mmenter
Président  de deco! e .t? ce décliner le Valais
Saas-Fee Tou- type de décision.» dans toutes les
risme, I'hotelier Urs Zenhzusern langues.
BeatAnthamatten Directeur de Valais Tourisme Alors, o1 est le

estime a 50% le

nombre de Haut-Valaisans qui
n'acceptent pas que le mot «Wallis»
ait été abandonné dans le logo:
«Pour eux, ¢’est comme si on chan-
geait le nom du pays! L'émotion est
la et des séances d’informations
sont nécessaires.» Mais, en ce quile
concerne, cetentrepreneur, qui fait
référence en matiere de tourisme
et d'innovation, soutient a fond la
nouvelle marque.

«Le probleme, c’est que jusqu'a
présent, le Valais se vendait sous
différentes dénominations: Valais,
Valais-Wallis, Matterhorn Region,
etc. Cela créait la confusion. En
marketing, ilfautune seule marque
pour étre fort», explique Yvan
Aymon, directeur de 'Association
Marque Valais qui regroupe Valais
Tourisme, les Chambres valai-
sannes de commerce et d'industrie
et d'agriculture, ainsi que I'Etat du
Valais.

«Unsigne de qualité,
pas un porte-drapeau»
Lappellation n'est qu'un des
éléments, quoique le plus sensible,
pour positionner la marque sur le
marché. Pour définir la meilleure
stratégie qu'il fallait mettreenplace,
expertises, études et sondages ont
été menés pendant deux ans. Celaa
débouché sur une sorte de «bible»

probleme? Politi-
sation d'un élément marketing,
expression du malaise d'une mino-
1ité? Passage obligé? Selon Yvan
Aymon, toute adoption de marque
déclenche dans un premier temps
des polémiques, «on I'a vu avec les
marques Siidtirol ou Heidiland».

Le directeur de Valais Tourisme
réclame des moyens

Quantaudirecteur deValais Tou-
risme, Urs Zenhdusern, ambigu a
I'égard dela nouvelle marque selon
certains, «nous sommes sur la
méme longueur d’'onde», précise
son président, Jérémie Robyr, qui
salue cette marque unique, un
objectif de Valais Tourisme depuis
1983. «La preuve par 'acte de la
position du directeur: le site
internet deValais Tourisme a d’ores
etdéjaété changé.»

Joint a l'étranger, Urs Zen-
héusern, explique «qu'étantal’opé-
rationnel, ce n'est pas son role de
commenter ce type de décision.
Soit je I'applique, soit je quitte le
bateau, ce qui n'est pas le cas. Mais
pour que Valais Tourisme puisse
adapter ses supports de marketing
et de communication, il faut les
moyens nécessaires, entre 5 a7 mil-
lions. J'espére que le Conseil d'Etat
prendra rapidement la décision de
nous donnerles moyens promis.»
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Vins: les Vaudois
ont fait fort

Des trois principaux
cantons viticoles
romands, Valais,
Vaud et Genéve, ce
sont les Vaudois qui
ont davantage encavé
de raisins en 2007.Le
marché va-t-il suivre?

PIERRE THOMAS

es trois cantons du Valais,
de Vaud et de Geneve
produisent les  trois-
quarts du vin suisse.
Cumulés, leurs résultats de ven-
dange semontenta 79,4 millions de
litres, contre 77,6 en 2006. L'essen-
tiel de cette augmentation, en Pays
deVaudetaGeneve, estamettresur
lecompte duchasselas, alors queles
Valaisans manquentde fendant.
En 2007, le Vieux-Pays n'a pas
produit davantage de blanc que
l'année précédente. A la fin de
I'année passée, les Vaudois affir-
maient quavec 22,3 millions de
litres de blancs, la production 2007
était égalealaconsommation 2006,
et, avec 8,45 millions de litres de
rouges, légerement supérieure. On

ne connaitra les statistiques de
consommation 2007 qu'aumois de
mars. On verra alors si la consom-
mation des vins indigenes s’est
stabilisée autour de 100 millions de
litres...

Une législation modifiée
et discutée

La publication du résultat des
vendanges intervient au moment
oi1lanouvelle ordonnance fédérale
sur le vin, découlant de la politique
agricole 2011, entre en vigueur
apresune polémique surlerole que
doit jouer la Confédération. Le
Valais, fort de ses 5126 ha, soit un
tiers duvignoblesuisse, avaitméme
réclamé d’étre considéré comme
une région «@ part». Finalement,

Vendanges 2007 Les
chiffres valaisans,
vaudois et genevois
Valais: 39,5 millions de litres
(41,2 en 2006), dont 23,4 mil-
lions de rouge (25) et 16 millions
de blanc (16). Vaud: 30,3 mil-
lions de litres (27,2), dont 22,3
millions de blanc (19,5) et 8,4
millions de rouge (7,7). Geneve:
9,6 millions de litres (9,2), dont
5,14 millions de rouge (5) et 4,26
millions de blanc (4). pt

Berne a retenu un systeme a trois
zones: une pour la Suisse romande,
une pour la Suisse alémanique et
unetroisieme pourle Tessin.

Silescantonsgardentun pouvoir
décisif dans la fixation des regles
des vins d’appellations d’origine
controlée (AOC), les vins de pays et
les vins de table
sont duressort de
la Confédération.
Faute d’entente,
les cantons ro-
mands n'ont pas
réussi jusqu'ici a
inscrire des cépa-
ges  principaux
dans la liste des
dénominations
traditionnelles. D'une part, le pro-
bleme est valaiso-valaisan: certains
producteurs et négociants pour-
raient étre tentés de mettre sur le
marché des spécialités en vin de
pays, produites selon les criteres
moins séveres que '’AOC, sans que
le consommateur puisse distinguer
«ebonvindel'ivraie».

En 2007, la part des spécialités
valaisannes a augmenté. Johannis-
berg compris, elles représentent
28% de la vendange 2007 contre
22%en2004. D'autrepart,lesautres
cantons pourraientprotéger certai-
nes de leurs spécialités, comme le
gamaret de Geneve. Des parlemen-

Dansles cantons
de Vaud et de
Geneéve, I'essentiel
del'augmentation
estdiiau
chasselas.

tairesvalaisans devraientintervenir
pourreconsidérer ce point délicat.

Des «vins de pays»
agéométrie variable

La nouvelle législation aura une
influence sur le chasselas, par le
biais des «vins de pays». Le Valais
souligne que ses
9,9 millions de
litres de chasselas
«sont inférieurs a
la demande du
marché». Les
Vaudois et les
Genevois en ont
produit  davan-
tage (3millionsde
litres de plus), ce
quisignifieuneconcurrenceaccrue
en Suisse alémanique.

Des 2008, a condition d’annon-
cerleursintentionsjusqu’au31juil-
let, les viticulteurs pourront pro-
duiredublancenvindepaysal,8kg
aum? (contre 1,4 kg au m2 en AOC,
souvent plus bas selon les cantons)
et du rouge a 1,6 kg au m? (contre
1,2), avec une richesse en sucre
moindre que pour les AOC. Sur le
marché, ces vins de pays ne se
distingueront pas des vins AOC
déclassés pour des raisons écono-
miques, une contradiction que
certains milieux avaient relevée
sans succes en consultation.

Peter Maurer

Les Vaudois ont enregistré la plus forte augmentation.

10 semaines de saumon

“ANNONCE

genlipartrars-

pour les chercheurs
d'emploi?
Volla quelque chose d'inédit!

La plus vaste offre d’emplois de la branche de I'hétellerie, de la restauration

ct du tourisme. Pendant 10 semaines pour 25 fr. sculement (soit une économic de

18 fr. par rapport au prix au numéro). Le jeudi dans votre boite aux lettres.

Téléphone 031 740 97 93, abo@htr.ch.

www.htr.ch
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«Les AOC offrent des
references rassurantes»

Quel estl’avenir des
AOC-IGP? Alain
Farine, le nouveau
directeur del’asso-
ciation qui les pro-
meut, s’exprime.

MIROSLAW HALABA

Par rapport a la France notam-
ment, la Suisse a peud’AOC. A
quoi attribuez-vous cela?
Sil'on compare la superficie
des deux pays, la Suisse en a
passablement. Mais, il est vrai
que les AOC sont I'expression
d’'une certaine culture et ce
n’est pas par hasard que les
premiéres appellations contro-
1ées sont romandes. Peu a peu,
les AOC font cependant leur
apparition en Suisse alémani-
que. Cela nous réjouit, car nous
en avons besoin pour la noto-
riété et le développement de
ces produits.

La Suisse compte seize appel-
lations d’origine contrélée
(AOC) et six indications géo-
graphiques protégées (IGP).
Voyez-vous encore un poten-
tiel de développement?

Ouj, il y a un potentiel. Plu-
sieurs produits, tel que la da-
massine, la saucisse de Saint-
Gall, le jambon de la Borne,
sont en phase d’enregistre-
ment. [ly a, par ailleurs, un ré-
servoir de produits dans 1'In-
ventaire du patrimoine culi-
naire qui est en voie d'achéve-
ment. Il faut toutefois que les
producteurs aient la volonté de
faire enregis-

temps a la communication in-
terne, ce qui a, d'ailleurs, été
ma tache principale au cours de
mes trois premiers mois d’acti-
vité. Personnellement, je me
suis fixé comme objectif de
donner une forte crédibilité a
cette association afin que les
membres la consultent avant
d’entreprendre une action ou la
branche est appelée a s’expri-
mer d'une seule voix. Ce sera
un vrai défi compte tenu de l'in-
dividualisme des producteurs
et de notre esprit fédéraliste.

Les produits AOC sont forte-
ment liés au tourisme. Quels
sont dans cette branche leurs
principaux alliés?

De par leur nature, les AOC
sont des vecteurs, des ambas-
sadeurs d’'une région. Ils sont
donc principalement mis en
avant par les hoteliers-restau-
rateurs, mais aussi, et on le voit
bien en Valais, par les autres
acteurs de la filiére touristique,
dont les offices du tourisme.

La collaboration avec les
milieux touristiques est-elle
suffisante?
Bien str, on pourrait faire plus.
La difficulté pour nous, c'est
que Nous Ne sommes pas asso-
ciés directement a la commer-
cialisation du produit. Certes,
nous pouvons sensibiliser, de
maniére plus ou moins directe,
les acteurs touristiques, mais
c’est ensuite a eux de faire en
sorte que le public entre en con-
tact avec nos produits. Ce que
nous pouvons aussi faire, c’est
sensibiliser le public a ces pro-
duits, dans I'idée que ce dernier
incite, par son intérét, un nom-
bre toujours

trer ces pro- «On pourrait' plus grand d’ac-
duits et que leur teurs touristi-
demande soit p’ar exer’nplle, ques a promou-
suffisante. creerunevene- voir les AOC.
ment AOC-IGP )
Est-ce que le . Que pourriez-
public est sen- durant la Semaine vous entre-
sible aux AOC? du goﬁt_)) prendre avec
Certainement. un directeur

On en veut pour

preuve l'accroissement de leur
notoriété et 'ampleur de la
symbolique dont ils sont entou-
1és. C’est toutefois plus le cas
en Suisse romande qu'en
Suisse alémanique. Avec le
monde global dans lequel nous
vivons, qui se caractérise par la
standardisation a tous les ni-
veaux, les gens ont besoin de
certains reperes. Les produits
AOC-IGP leur offrent un an-
crage et des références rassu-
rantes.

Quelles sont les taches que
l'association, dont vous avez
pris les rénes début octobre,
entend mener a bien cette an-
née et les années suivantes?
L'association a pour objectif,
d’une part, de promouvoir ces
signes de qualité et, d'autre
part, la défense professionnelle
des producteurs. I1 y a ici tout
un enjeu a défendre qui est
aussi bien politique, juridique
que socio-culturel.

Contrétement, qu'allez-vous
faire?

Nous envisageons d'étoffer le
journal de I'association afin
d’expliquer notre action a un
lectorat ciblé. Nous participe-
Tons a des manifestations pu-
bliques, comme la BEA a Berne,
I'OLMA a Saint-Gall ou encore
la Zilispa a Zurich. Il nous faudra
aussi consacrer beaucoup de

d’office du tou-
risme désireux de promouvoir
des produits AOC?
Nous pourrions, par exemple,
établir la liste des établisse-
ments publics qui proposent
une restauration plus ou moins
typique, ceci afin de leur expo-
ser les caractéristiques des pro-
duits AOC et la maniere de les
promouvoir. Nous tenons du
matériel promotionnel a leur
disposition et des recueils de
recettes. Des commercants,
bien situés dans des régions
touristiques, nous contactent
déja lorsqu'ils désirent complé-
ter leur offre par des produits
AOC. Nous aimerions dévelop-
per a Bale et a Zurich, des éta-

duits AOCsont les

Lesp

pouvons, comme cela a déja été
le cas, faire de la promotion gé-
nérique avec Suisse Tourisme.
Mais, il importe ensuite que les
touristes trouvent dans les ré-
gions les produits dont ils ont
entendu parler. Et 13, nous
sommes un peu éloignés pour
intervenir.

Les milieux touristiques sont-
ils conscients que vous étes un
partenaire naturel?

Pas encore assez. Mais notre

blissements association
qui, comme le " " 5 = estjeune. Les
Restaurant Digest Uningénieur premieres
Lotscherg a agronome d'origine appellations
Berne, propo- . - contrélées ont
sent des pro- jurassienne été enregis-

duits AOC.

Et sur un plan
plus général

Alain Farine est directeur, a
Berne, de 1'Association suisse
pour la promotion des AOC-IGP
depuis le ler octobre 2007.

trées en 1999
etil faut une
certaine pré-
sence pour se

que pourriez-  Agé de quarante-et-un ans, faire connai-
vous faire? pére de trois enfants, originaire tre. Je suis
Nous pour- de Saignelégier (JU), il est ingé- cependant
rions élaborer  nieur agronome, une formation convaincu que

une stratégie
de sensibilisa-
tion de quel-

qu'il a acquise a 'EPFL de
Zurich. Il a été responsable des
labels de qualité dans le groupe

les liens vont
se renforcer.
En Suisse, on

ques fédéra- Migros. Durant sept ans, il a n'est, hélas,
tions touristi- été ala direction de I'Office des  pas encore
ques clé. vins et des produits du terroira assez fier et
Certes, nous Neuchatel. conscient de

s d’une région, note Alain Farine.

la richesse que représentent
ces produits AOC.

11 existe plusieurs manifesta-
tions publiques, comme le Sa-
lon des goiits et terroirs, qui
servent la cause des AOC. Que
pourrait-on imaginer pour en
faire davantage?
On pourrait, par
exemple, créer
un événement

«En Suisse, on
n’est pas encore

Alain D. Boillat

C’est clair qu'il y en aura. Ainsi,
en ce quinous concerne, je suis
en discussion avec la représen-
tante de l'interprofession des
fromages d’'alpage bernois afin
de faire, a cette occasion, une
promotion commune sur les
bus de la ville de Berne. Quant
aux responsables des princi-
paux produits
AQC, comme le
gruyere ou le

AOC-IGP du- 5 sbrinz, ils met-
rant la Semaine assezfier et cons- tront également
dugodt.On  gajentdelarichesse Surpieddesac-
pourrait organi- - tions promo-
ser, en collabo- que representent tionnelles.

ration notam-
ment avec les
producteurs pri-
més au Concours suisse des
produits du terroir, a Courte-
melon, des événements sus-
ceptibles d'intéresser les cita-
dins agés de 25 a 65 ans. Et je
pense ici, en particulier, aux
Zurichois et a la gare de Zurich
comme lieu d’animation, voire
les lieux branchés du «Kreis 5»,
comme Sihlcity.

L'Euro 2008 aura de I'influence
sur de nombreux secteurs de
I'économie suisse. En aura-t-il
aussi sur les AOC?

les produits AOC.»

Qu’est-ce qui

vous a motivé a
accepter ce poste?
Je suis agronome de formation
et j'ai donc une sensibilité pour
ces produits. J'aime le produc-
teur, son savoir-faire et son en-
vironnement. J'aime sentir ce
qu'il fait et je suis heureux de
pouvoir le communiquer vers
I'extérieur.

Quel est le produit AOC que
vous préférez?

A la maison, nous avons prati-
quement tous les soirs du
gruyere sur la table.

Movenpick
poursuit son
expansion

Le groupe hatelier, d’origine helvé-
tique, Movenpick poursuit son ex-
pansion. Il a annoncé la semaine
derniere qu'il venait de signer un
contrat de gestion pour deux pro-
jets d’hotels a Sharm El Sheikh, en
Egypte, destination qu’il avait
quitté durant quelques années. Ces
projets sont en cours de construc-
tion. Le premier — le Mévenpick
Resort&Spa Sharm El Sheikh qui
comptera 327 chambres - sera ou-
vert cet été. Le second - le
MéavenpickResortUm ElSied, hotel
de 268 chambres - sera en service
des le printemps 2009. Un contrat
de gestion a aussi ét€ signé pour un
hétel d’affaires de 150 chambres a
Ankara, en Turquie. Le groupe veut
porter son porte-feuille d’hétels
d’ici2010de80a 100 environ. mh

Un droit de
recours utilisé
«abon escient»

Surles19 cas delitige réglés en2007
etdontelles’estoccupée, la Fonda-
tion suisse pour la protection et
I'aménagement du paysage (FP) a
obtenu gain de cause dans cinq cas
etdansseptautres casles projets de
construction controversés ont été
retirés ou la procédure est devenue
sans objet. Le taux de succes a at-
teint 68% contre 62% en 2006. Le
taux de succes annuel moyen sur
dix ans, soit de 1997 a 2007, est de
74%. La FP note ainsi qu’elle se sert
du droit de recours «abon escient».
Pourelle, ce droit est «encore et tou-
jours indispensable». Elle trouve
important «qu'une voix puisse s'ex-
primer de facon professionnelle en
faveur des valeurs idéales que sont
lanature etle paysage». mh

Un carton bleu,
jaune ou rouge
pour les clients

~
GastroSuisse

Sous le theme «Action fair-play»,
GastroSuisse a mis sur pied une
opération visant a promouvoir de
maniere ludique «la tolérance et le
fair-play» durant I'Euro 2008. Les
clients des restaurants des villes
hotes se verront présenter, suivant
leur comportement, un carton
bleu, jauneourouge. Le carton bleu
signifiera que le restaurateur a re-
marqué lebon comportementd'un
client et qu'il lui propose un apéritif
de bienvenue. Des tenues «at-
trayantes» pour le personnel des
restaurantsontaussiétéconguesen
vue de cetteaction. mh

Slaloms annulés:
déception al’OT
de Veysonnaz

Lannulation, quarante-huitheures
avant la premiere épreuve, de deux
slaloms géants de la coupe d’Eu-
rope a Veysonnaz, en Valais, et la
rupture des relations avec Swiss-ski
ont créé la déception a I'office du
tourisme local. Méme s'il com-
prend les raisons invoquées par
Jean-Marie Fournier, le directeur de
Téléveysonnaz et organisateur des
manifestations,  Henri-Bernard
Fragniere, le directeur de l'office,
note que ces épreuves étaient les
bienvenues durant la période
creuse de janvier. Il releve aussi que
les épreuves internationales de skis
que sastation avait mis sur pied ces
dernieres années avaient eu unim-
pactfavorable surl'image dela des-
tination. Il ne désespere pas, toute-
fois, que les parties reprennent le
dialogue ce printemps. mh
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Keystone

Les effets positifs du nouveau tunnel de base du Létschberg ne se limitent pas ala saison d’hiver. Le tourisme estival devrait aussi en profiter largement.

Lotschberg: I'heure de
vérite sonnera cet éte

Avec l'ouverture
du tunnel de base du
Lotschberg, le Valais

est entré dans une
nouvelle ére. Le
tunnel devra surtout
«booster» I'été.

GENEVIEVE ZUBER

1 est trop tot encore pour

dresser un bilan chiffré mais

les CFF ont déja le sourire.

«Nous sommes tres satisfaits
de la fréquentation du tunnel de
basedu Lotschbergpendantce pre-
mier mois d’exploitation», noteleur
porte-parole, Jean-Louis Scherz.
Quant au spectre de bouchons et
retards, ces craintes ne se sont pas
réalisées au cours de la période
entre Noél et Nouvel-An.

Difficile de dire, en fait, jusqu'a
quel point le nouveau tunnel de
base a dynamisé le trafic ferroviaire
atravers les Alpes: «De toute fagon,

a cette période de «Il existe encore sans  nouveau
I'année, les trains . tunnel, un tel
sont toujours tres un flort p°tent1e1 succes aurait été
bienremplis». de developpement au  rendez-vous

Le Valais tou- surla saison grace a _]a triple
ristique dresse a : : conjonction de la
peupreslememe  €Stivale en Valais.» neige, du change
constat. Ces deux Bruno Huggler favorable et d'une

semaines des
Fétes, et particu-
lierement celle de Nouvel-An avec
des taux d’occupation de 90 a 95%,
ontété extraordinaires. Letunnelde
base y a sans doute contribué,
particulierement dans la région de
Viege ol il aboutit. Mais avec ou

Directeur-adjoint de Valais Tourisme

conjoncture €co-
nomique en
pleine reprise.

Ilreste encore la moitié
du trésor de guerre

En fait, le défi du tunnel de base
du Lotschberg concerne surtout la

saison estivale. Alors que la
haute-saison d’hiver marche bien
de toute maniere, «il existe encore
unfortpotentiel de développement
sur I'été», explique Bruno Huggler,
directeur-adjoint de Valais Tou-
risme. La haute-saison se limite
entre la mi-juillet et la mi-aott.
Nous espérons vivement pouvoir la
prolonger grace au nouveau tunnel
debase du Lotschberg.»

Lapport supplémentaire de
touristes, qui devrait donc surtout
profiter a la saison d'été, pourrait
étre substantiel: au minimum,
400000 visiteurs de plus en prove-

nance dela Suisse alémanique, soit
entous cas 5% du total des visiteurs
enValais. Pour «booster»1'été, Valais
Tourisme est en train de passer ala
deuxieme phase de son plan de
guerre.

«La premiere phase, en 2007, a
étéaxéesurl’ouverture dunouveau
tunnel de base. Le marché tou-
ristique d’«outre-Lotschberg) est
désormais conscient que le canton
du Valais s'est rapproché d’une
bonne heure. En 2008, il faudra
essayer de le convaincre que le
Valais est da destination par
excellence de la Suisse aléma-
nique», remarque Bruno Huggler.
C’est sur ce mode que lacampagne
de promotion de Valais Tourisme
autour du nouveau tunnel de base
du Létschberg va se poursuivre.
Pour ce faire, ce ne sont pas moins
de 800000 francs qui sont encore
restés en caisse, soit la moitié du
budget «extraordinaire» versé par
I'Etat du Valais dans le cadre de
I'ouverture de la Nouvelle liaison
ferroviaire alpine (NLFA).

Les régions de plaine seront
les grandes gagnantes

Pour Manu Broccard, directeur
de Ceceur du Valais, I'association
touristique qui regroupe les desti-
nations de Sierre-Anniviers et de
Sion Région, c’est effectivement la
saison d’été et plus précisément les
régions de plaine, acommencer par
les villes qui devraient bénéficier
des retombées directes de la NLFA
du Lotschberg. Le marché des
excursionnistes pourrait ainsi étre
sensiblement ~ développé. «Les
events, comme la bande dessinée
ouVinea doivent mettre en avant le
tunnel de base du Lotschberg dans
leur promotion. D’autre part, il
s'agit de proposer de nouveaux
produits, des visites de caves et de
vignobles par exemple, avec tout le
transport organisé. Car inciter les
touristes a faire ce type de périple
envoiture n’est pas tres éthique...»

Quant aux prestataires de la
montagne, ils savent bien que leurs
hotes ne sont guere sensibles a
I'argument «train». Maisils peuvent
tout de méme attendre des
retombéesindirectesdel’ouverture
du tunnel. «Avez-vous remarqué?
Le fameux slogan Le Valais se
rapproche de vous> décliné partout
enSuissealémanique n’ajamais fait
spécifiquement mention du train.
C’est tres fort! Tout le Valais tou-
ristique en profite et va en profiter,
quel que soit le moyen de transport
choisi pours’yrendre.»

Aux prestataires, maintenant, de
cibler dans leur stratégie de mar-
keting ce terrain suisse alémanique
qui a été particulierement bien
préparéjusqu’a présent.

Un bon début pour les Bains
de la Gruyere a Charmey

Le nouvel établissement
gruérien a du succés, mais
les autres bains n'ont pas
perdu de clients pour
autant. Explications.

HELENE KOCH

Ouverts au printemps dernier, les
BainsdelaGruyeres'acheminenta
grands pas vers leur premiere
année d’exploitation. «Au début,
nous avons eu une treés bonne
fréquentation grace a l'effet de
nouveauté et a une bonne pré-
sence dans la presse», note Gérard
André, le directeur des bains. Et le
bilan global s'avere également
satisfaisant avec une fréquenta-
tion conforme aux prévisions et
mémelégerement en dessus.
Etdurantles Fétes? dlyaeuune
trés forte affluence entre Noél et
Nouvel-An, mais la situation était
la méme a Ovronnaz ou Yverdon»,

releve GérardAndré. Les Bainsdela
Gruyeresontdetaillemoyenne. Un
dimensionnement qui tient avant
tout aux moyens financiers a dis-
position pour sa construction,
mais aussi a des charges d’exploi-
tation par définition plus élevées
que dans d’autres établissements.
La source de Charmey est en effet
une source froide, ce qui nécessite
de gagner encore une vingtaine de
degrés par chauffage, 1a ot il suffit
d’en gagnersix ouseptailleurs.

Les études de marché réalisées
au préalable ont joué un réle tout
aussi important. Les Bains de la
Gruyere drainent en effet avant
tout une clientele régionale et
journaliere, ce qui est d’ailleurs le
cas de tous les bains de Suisse
romande, a I'exception notable
d’Ovronnaz. «Les gens de larégion
s’habituent a avoir des bains pres
de chez eux. Avant ils y allaient
moins souvent que les Valaisans, a
cause de I'éloignement», précise
Gérard André. Cet effet de proxi-

Les bains ont attiré avant tout
une clientéle de proximité.

mité géographique suscite donc
une demande supplémentaire,
sans que les autres bains ne
perdent de clients pour autant.
«Nous n'avons pas vu de diffé-
rence, mémeauniveaudes nuitées

fribourgeoises, alors que nous en
avons beaucoup», explique Olivier
Foro, le directeur marketing des
Bains d'Ovronnaz.

«Nous n'avons pas vu de chute
de fréquentation», confirme Guy
Gérard Mayor, délégué au conseil
d’administration des Bains de
Saillon. Qui explique également le
phénomene par un autre facteur, a
savoir que les Bains de la Gruyere
ne sont pas des bains thermaux.
«Pour étre classé centre thermal, la
compositiondel’eaus’averedéter-
minante. I ne suffit pas d’avoir de
I'eau chaude». Une distinction qui
ades conséquences tres concretes
puisque les cures thermales sont
remboursées par les caisses mala-
dies, ce qui ne sera pas le cas de
simples bains.

En conséquence, les bains de
Charmey ont renoncé a proposer
des soins médicalisés. En re-
vanche, I'établissement se posi-
tionne sur le créneau familial, avec

un espaceréservé auxenfants.

EHL:accord avecla
société Champagne
Laurent-Perrier

LEcole hoteliere de Lausanne
(EHL) etlasociété Champagne Lau-
rent-Perrier ont annoncé, la se-
maine derniere, la signature d'un
accord de partenariat. Les parties
étaientreprésentées, pour Laurent-
Perrier, par Jean-Pierre Willemsen

(a g. sur la photo) et par Alexandra
Pereyre de Nonancourt, respective-
ment directeur des opérations
commerciales et membre du direc-
toire, et, pour 'EHL, par Ruud Reu-
land, directeur général. Cet accord
leur permettra d'«enrichir ensem-
ble leurs connaissances dans le do-
maine de I'accueil» et d'«associer
leur savoir-faire etleur prestige res-
pectifs». Il prévoit la mise en route
de projets de recherche en com-
mun, 'organisation de tablesron-

des professionnelles et un échange
continudesavoir-faire. mh

Legroupe hotelier
Accorest présent
aLeysin

En vertu d’un contrat de franchise
signé avec le groupe hotelier Accor,
le Classic Hotel a Leysin est devenu,
le 22 décembre, le «Mercure Classic
Hotel Leysin». Cet établissement
quatre étoiles, qui propose cent
quinze chambres, deux restaurants
ettroisbars, estle34ehotel Accor et
le5e Mercure en Suisse, aindiquéla
semaine derniére le groupe fran-
cais. Lhotel a été ouvert en 1989 etil
aétérénové en 2000. mh

GastroSuisse
proposeun oui et un
nonpourle24 février

Al'instar d’hotelleriesuisse, Gastro-
Suisse recommande d’'accepter la
réformedel'imposition desentre-
prises qui sera soumise le 24 février
alavotation populaire. Toutcomme
hotelleriesuisse, elle propose enre-
vanche de rejeter I'initiative popu-
laire «Contre le bruit des avions de
combat a réaction dans les zones
touristiques». mh
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Toutes les grandes
équipes de hockey
disposent de loges
pour VIP. Ces «Very
Important Persons»
profitent dela
restauration servie
danslesloges pour
conclure des affaires.

EMMANUEL MANZI

’est la premiere saison

au cours de laquelle le

Hockey Club Geneve-

Servette s'estlancé dans
I'exploitation de loges pour ses
hotesVIP (VeryImportant Persons).
Hugo Marteau, le responsable des
loges, identifie le profil des VIP
servettiens: «Ce sont des passion-
nésdesportengénéral etplusparti-
culierement de hockey sur glace. II
s'agit également de personnes qui
sont attachées au club, mais aussi
de femmes, qui apprécient 'am-
biance d’'un match, et surtout de
managers de sociétés genevoises et
vaudoises ou de multinationales
qui aiment a se retrouver afin de
développer leur réseau de connais-
sances.»

Un plat est servi a chaque
tiers-temps d’une rencontre

La patinoire genevoise des
Vernets abrite quatre terrasses.
Chacune est subdivisée en trois
loges vitrées jusqu'a mi-hauteur.

Le point dans différents clubs en
Suisse alémanique et au Tessin

n attendant la fin des
E travaux de rénovation de
la PostFinance Arena qui
peut accueillir jusqu'a 16789
spectateurs, le SC Berne, I'un des
favoris pour la conquéte du titre
national, possede, pour I'heure,
une tribune VIP de 400 places.
Avec, al'arriere-plan, quatreloges
louées pardes entreprises quifont
elles-mémes appel a leur propre
traiteur. Seule une centaine de
personnes peuvent se désaltérer,
debout, au comptoir des quatre
bars, dont un spécialisé dans les
vins.
Laformuledu cateringestaussi
en vigueur au HC Bale qui, lui,

L'importance des loges

Graceaudé dela

aux VIP d'étendre leur réseau de connaissances.

Les places VIP s'obtiennent en
achetant un abonnement annuel:
pour le championnat régulier,
voire pourles play-offs, moyennant

figure en queue de classement du
championnat de LNA. La Sankt-
Jakob Arena, d’'une capacité de
6800 places, possede deux loges
VIP de 150 places chacune, avec
tableset chaises, maissansvue sur
la patinoire... Pas étonnant si les
loges baloises ne sont remplies
qu'amoitié!

AlaResega (7800 spectateurs),
le HC Lugano possede trois loges
VIP: une louée par une banque
sponsor comptant une quaran-
taine de places, une deuxieme
attribuée aux 40 VIP membres du
«Golden Wings Club», et une troi-
sieme a la centaine de supporters

du «Gruppo disostegno». em

un supplément, vu l'importance
croissante de I'enjeu. Les loges de
la patinoire des Vernets qui peut
accueillir 6800 spectateurs, ont une
capacité de 144 places assises avec
une excellente vue plongeante sur
la glace. «Le décor y est sobre et
classieux», précise Hugo Marteau.
«l y a des bougies sur nappes
blanches etles chaises sont person-
nalisées.»

Une douzaine de personnalités
peuvent ainsi s'attabler dans une
loge. Un cocktail dinatoire est
préparé et servi par un traiteur
renommé de Geneve. Lapéritif est
offert avant le match et 'entrée est
servie durant le premier tiers-
temps. Deux plats chauds de résis-
tance, accompagnés de vins de
premier choix, sont proposés lors
du deuxieme tiers-temps. Et un
dessert est servi lors de la troisieme
période dejeu. Cafés et champagne
ponctuent chaque fin de match.
Des «VIP Hockey Events» sont
parfoiségalementorganisés. Acette
occasion, lecoachdel’équipe gene-

voise, Chris McSorley, vient présen-
ter dans les loges les enjeux de la
rencontre. Un joueur blessé vien-
dra, le cas échéant, expliquer aux
non-initiésles regles du jeu. LesVIP
se verront également offrir une
écharpeauxcouleursduclubouun
maillot servettien dédicacé par les
joueurs. Le 22 janvier, par exemple,
des directeurs de banque ont loué
une terrasse complete pour leur
réunion.

Le club de Fribourg Gottéron
peut compter sur 550 VIP

Du grenat et jaune genevois, on
passe au noir et blanc du HC
Fribourg-Gottéron. Puisque cesont
la les deux seuls clubs romands de
Ligue nationale A. Le club fribour-
geois compte 128 partenaires et
sponsors, des entreprises issues
uniquement du tissu économique
du canton. Cela fait au total 550
personnalités qui composent le
gratin du club de la Sarine.

Les VIP fribourgeois sont divisés
en trois catégories: le club de sou-

Franck Crispin

dans les loges VIP des patinoires, les rencontres de hockey sur glace permettent

est quant a elle destinée aux
partenaires qui achetent ponctu-
ellementleur billetau prix fort.»

Lafondue gruérienne
crée les bonnes affaires

Pascal Sturny, responsable de
I'agence «Club création» mandatée
pourlacommunication du HC Got-
téron explique «que les partenaires
VIP investissent entre 30000 et un
demi-million de francs dansle club.
50% de sa rentabilité est ainsi assu-
rée par la publicité». La seconde
moitié estcouverte parles entrées a
la patinoire St-Léonard qui peut
accueillir 7100 spectateurs.

AGottéron,ilyadeuxrestaurants
VIP: le «Business Suite», situé juste
devantlestade, qui ouvre ses portes
uniquement lors des matches, et le
«Café des sports» dans la patinoire
quiestouvertal'année. «Engénéral,
les VIP dégustent une fondue grué-
rienne avec du vin blanc, avant ou
apres le match.» Mais les cuisines
sontégalementen mesured’appré-
ter d'autres mets.

La principale motivation d'un
VIP est la promotion de son entre-
prise. «Fortdenosstatistiques,nous
informons les sponsors du retour
exactd’'unencartpublicitairerelayé

Le décor des loges du Hockey Club Genéve Servette

Sabine Zahner

se veut sobre avec bougies et nappes blanches.

tiende«Lacrosse d’or» estcomposé
de 162 membres qui achetent pour
6000 francs leur entrée al'année. La
classe «First» est attribuée aux
sponsors qui placentlenom deleur
entreprise sur les maillots des jou-
eurs ou surles panneauxle longdes
balustrades. La classe «Business»

parles médias», note Pascal Sturny.
Leur deuxieme motivation est
d’ordrerelationnel. Enserestaurant
dans les loges, ils rencontrent
d'autres chefs d’entreprise pour
«discuter affaires». Ensuite vient
seulement!’attachement au club et
lapassion duhockeysur glace.
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Irma Diitsch (a dr.) a consacré plusieurs pages de son nouveau
livre aux recettes thailandaises de Nitaya Faust.

La cuisine thai fait un carton

La clientéle est toujours
plus nombreuse au Thai de
Sierre. Quant au Thai du
Pouchkine de Crans-
Montana, plus récent,

il connait lui aussi
beaucoup de succes.

DANIELLE EMERY MAYOR

Nitaya Faust et David Cottini font
un carton avec leurs restaurants. Et
ce n'est pas la cheffe Irma Diitsch,
amie du couple, qui dira le
contraire, elle qui vient de consa-
crer plusieurs pages de son récent
livre aux différentes recettes de
Nitaya Faust qui cuisine les saveurs
deson pays natal.

La méme cuisine est proposée
dans l'échoppe a I'emporter de
Sierre et dans le restaurant branché
de Crans-Montana. Un plat se paie
12 francs en plaine. De quoi ravir les
nombreux étudiants de la ville. «Le
colit de la nourriture thailandaise
estbasy, explique David Cottini qui
compare sa gamme de prix a celle
d'une pizzeria. Evidemment, au
restaurant de Crans-Montana, les
prix sont plus élevés. Comme le
prouvent les recettes présentées

La cuisine thailandaise du Pouchkine connait beaucoup de succés.

dans I'ouvrage d'Irma Diitsch, la
cuisinethailandaise peutaussiviser
la gastronomie. Et elle s'accom-
modeavec unebelle carte des vins.

Bientot un troisiéme Thai a Sion,
aprés Sierre et Crans-Montana

Le succes dépasse tout ce que
Nitaya Faust et David Cottini au-
raient pu imaginer lors de I'ouver-
ture du Thai du Pouchkine enjuillet
2006, le take-away sierrois étant, lui,
déjaouverta cemoment-la. Certes,
I'effet de mode que la cuisine thai-
landaise connaissait aux Etats- Unis

laissait prévoir un méme engoue-
mentici. Maispasacepoint! Durant
lesvacances de fin d’année, il a fallu
doubler les services: «Durant cette
période, nous avons méme da
mettre un répondeur pour recevoir
les appels et dire que nous étions
completsl» Pourquoi pas, alors,
s'agrandir? Au départ, le Pouchkine
était un bar lounge avec quelques
tables, finalement le restaurant a
occupé tout I'espace. Il y a bien la
terrasse mais David Cottini ex-
plique qu'ils veulent rester «petits»:
expérience faite au restaurant de

son pere (Le Cervin et La Bergerie
dont il s'occupe aussi), il sait ce
qu'implique la gestion de grandes
salles. A Sierre par contre, un espace
de 25 places a été aménagé pour
pouvoir manger sur place, facon
self-service. Peut-étre bien que Le
Thai ouvrira quelque chose a Sion.
«Pour I'été prochain, nous savons
déja devoir engager du personnel
supplémentaire. Mais les permis
pour faire venir des cuisiniers de
Thailande sont difficiles a obtenir.
Or c'est indispensable que la cui-
sine «chante» en thai, ils doivent se
retrouver entre eux», signale David
Cottini.

Centraliser la production
et développer du catering

Cette cuisine, préparée a
I'avance etavec beaucoup de minu-
tie, demande de I'espace. Nitaya
Faust et David Cottini cherchent
donc actuellement un endroit olt
centraliser cette production. Carily
a aussi le catering, autre branche
de leur entreprise, qui marche tres
fort. Si la cuisine thailandaise est a
la mode, risque-t-on de voir cet
engouement passer? Non, assure
David Cottini, confiant enl'avenir.

www.le-thai.ch
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a «der»

«Apres Berne, nous aimerions
développer a Bale et a Zurich

desrtestaurants qui proposent
des produits AOC.»

Alain Farine, Ass. de promotion des AOC-IGP

=%
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Les compétiteurs courent pendant 24 heures et passent ainsi a plusieurs reprises devant la grande
scéne qui anotamment accueilli cette année D) Bobo (a larriére-plan).

Dix ans au service
de la bonne cause

Manifestation caritative tres courue, les

24 Heures de Villars ont été organisées le week-
end dernier pour la dixiéme fois consécutive.
Analyse d’'une formule qui mobilise les VIP

en toute discrétion.

’était la féte a Villars, le
week-end dernier, a
l'occasiondeladixieme
édition des 24 Heures

JEAN-JACQUES ETHENOZ

de Villars, une épreuve caritative
qui voit des équipes de quatre ou
cing skieurs dévaler 24 heures
durantles pentes de Bretaye. Cela,

pour la bonne cause, puisqu’elles
ontpermis, cetteannée, derécolter
400000 francs au bénéfice de trois
associations de bienfaisance inter-
nationales, tout en participant a
une grande féte.

Des VIP qui se déplacent
aVillars en toute simplicité

Cette grande féte, et c’est peu
dire, améne dans la station un
grand nombre de VIP qui font les
grands titres des magazines et qui
se déplacent dans les Alpes vau-
doises entoutesimplicité etdansla

plus grande discrétion. Ce qui est
un peu paradoxal, comme I'admet
volontiers Guy Chanel, le directeur
du marketing de Villars Tourisme:
«Par rapport a d’autres stations ol
elles semontrentvolontiers, lesVIP
et autres personnalités viennent
chez nous en toute discrétion,
longue habitude des lieux mais
aussi présence des colleges inter-
nationaux.»

Certes, note-t-il encore, loin de
chanteur anglais hystérique drai-
nantsoncortegedefansnonmoins
hystériques, ce ne sont pas tou-
jours des personnalités de premier
plan. [In'empéche, emmenées par
des amis, elles fréquentent Villars,
sans qu'il en soit fait mention, sauf
apresleur départ etavecleur auto-
risation expresse.

Lobjectif est de faire
parler de la station

Pour les 24Heures de Villars, ces
VIP sont aussi amenés par
l'association qu’ils parrainent,

comme pour cette 10e édition,
I’Argovien DJ Bobo, 'un des par-
rains du World Food Programme,
une ONG travaillant en faveur des
réfugiés notamment dans l'est de

I'Afrique. Du c6té de Villars Tou-
risme, I'approche se fait discrete-
ment: unerencontre danslarue ou
surlespistes, unesoirée entreamis,
avec, on peutl'imaginer, une seule
question; sansinsistance.

C'est ainsi, par exemple, que
l'un des anciens présidents de
Villars Tourisme s'était assuré, ilya
pres d'une dizaine d’années, la
participation d'une résidente dela
station, la veuve du chef d’or-
chestre Sir Georg Solti qui avait
participé a une opération (deux
soirées) de promotion a Londres.
Sans qu'on ne I'évoque ici, mais
nonsanseffeten Grande-Bretagne,
un marché important. En toute
discrétion. Comme pour les deux
dernieres éditions de la manifesta-
tion de ce week-end.

«Le Mail on Sunday, le Daily
Telegraph etla BBC, le dimanche a
17heures, ontlonguementparlé de
la manifestation et de Villars, tout
comme l'avait fait la chaine de
télévision TF1 I'an dernier, a la
faveur de la participation de
quelques personnalités frangaises.
Carl'objectifreste bien entendu de
faire parler de la station», conclut
Guy Chanel.

Plusieurs organisations caritatives regoivent a chaque édition des 24 Heures
de Villars des chéques leur permettant de mener a bien différents projets.

Premiere

européenne

C'estla station valaisanne de Nendaz que le
producteur américain de snowboards Bur-
ton a choisi pour ouvrir son premier parc de
progression au freestyle en Europe.

«Nous sommes station pilote», a indiqué,
ravi de cette implantation, le directeur de
I'Office du tourisme de Nendaz, Beat Eggel.
Pourquoi ce choix? «C'est le résultat de
relations privilégiées que nous avons avec la

société Burtony, indique-t-il.

Ceparc, quiaétéinaugurélasemaine der-
niere et présenté par son concepteur, '’Amé-
ricain Jeff Boliba, permet aux débutants,
graceades obstacles plus petits que ceuxha-
bituellement utilisés, de progresser dans la
pratique du freestyle jusqu'au niveau supé-

rieur.

Des panneaux ont été instal

Ce «Burton Progression Park» est partie

intégrante du programme de formation mis
sur pied par Burton et qui a déja été utilisé
dansplusd’'une centainedestationsatravers
lemonde. Outreunesériede modules d’exer-

cice, il comprend divers p:

tifs. Les écoles de ski locales, a souligné Beat
Eggel, mettront des moniteurs a disposition
des intéressés. Ce nouveau produit est bon

llés.

anneaux explica-

pourlastation. Il correspond bien, estime le
directeur de son office du tourisme, asa pho-
losophie. «Nous sommes une station fami-
liale etlaprésence de ce parc démontre notre

Des petits obstacles permettent de progresser.

Photos F. Panchard/arolle.com

dynamisme», dit-il. La société Burton a déja
aménagé cinq «BurtonProgression Parks» en
Amérique du Nord, quatre aux Etats-Unis et
unau Canada.

mh

Les Relais et Chateaux ouvrent
une «filiale internationale» en Suisse

Le groupement des Relais & Cha-
teauxaouvertaudébutdel’année
une «filiale internationale» en
Suisse, a Genéve, pour étre précis.
Cette filiale, la huitieme du genre,
a pour objectif de promouvoir la
marque et de fournir des services
auxétablissementsmembres. Elle
est dirigée par Nicole Hunger-
kamp, personnalité connue en
Suisse romande. Diplomée de
I'Ecole hoteliere de Lausanne, Ni-
cole Hungerkamp a notamment
travaillé a la clinique La Prairie a
Montreux, comme responsable
de la division hoteliere, au Beau-
Rivage Palace, en qualité de direc-

trice des ventes et du marketing,
fonction qu’elle a aussi occupée
jusqu'ici a 'Hotel Le Méridien
a Budapest. Pour Relais&Cha-
teaux, qui a présenté mardi soir
songuide2008al’AubergeduLion
d'Or, a Cologny (GE), dirigé par
Philippe Vuillemin, président
pour la Suisse et le Liechtenstein,
cette ouverture se justifie par la
«qualité et la quantité des mem-
bres suisses» et parla «fidélité» de
la clientele helvétique a ses éta-
blissements. Le groupement
compte en Suisse 28 membres,
dontI'Hoétel du Lac aVevey qui est
entré dans le guide 2008. mh

OT Chatel-St-Denis

Prés de 900 participants ont fait la marche.

Météo de
la partie

LesorganisateursduBrevetdesAr-
maillis a raquettes a neige ont eu
cette année la météo de leur coté.
Cette marche, qui relie Moléson
aux Paccots, dans les Préalpes fri-
bourgeoises, avait été annuléel’an
passé faute de neige. Dimanche,
enrevanche, les conditions étaient
bonnes et 864 participants ont pu
prendre part a cette 8e édition. La
fréquentation était cependant
moins élevée qu’en 2006 ol I'on
avait enregistré 1200 participants.
Lalongueur du parcours est d’en-
viron9,5kilometres. Larandonnée
n'est pas chronométrée. mh

t]
D’une langue
= 2
a Pautre

Soleure, une
ville qui gagne
a étre connue

AlainD. Boillat

Al'occasion des43es Journées ciné-
matographiques de Soleure (du 21
au 27 janvier), la rédaction aléma-
nique de notre hebdomadaire
consacre son cahier «Gros plan» ala
capitale soleuroise. La «plus belle
ville baroque de Suisse, qui marie
harmonieusement la grandeur ita-
lienne, le charme francais et le
pragmatisme alémanique», a vu le
nombre de ses nuitées augmenter
de 51% en 2007. Cette augmenta-
tion est due en grande partie al'ou-
verture, il y a une année, de 'Hotel
Ramada (photo), mais aussi a une
offre culturelle et gastronomique
trés importante pour une ville de
seulement 16000 habitants. Im
Page 1+ Cahier «Fokus»,p.7a13

Le nouveau livre du
pape de la cuisine
moléculaire

La cuisine, c'estd’abord del’'amour,
ensuite de 'art et pour finir de la
technique. C’est ce que souligne
Hervé This, linventeur de la
«gastronomie moléculaire», dansle
livre qu'il vient d’écrire avec Pierre
Gagnaire, un chef frangais crédité
de trois étoiles Michelin. Intitulé
«Alchimistes aux fourneaux», ce
livie commente les «Délices de la
campagne», un ouvrage écrit en
1655 par Nicolas de Bonnefons.
Ce dernier, valet de chambre de
LouisXIV, énonce dans son ouvrage
les «grandes regles» de la gastrono-
mie francaise. Pres de 350 ans plus
tard, Pierre Gagnaire exprime toute
la modernité et 'intemporalité des
regles de Nicolas de Bonnefons.
Quant aux commentaires scien-
tifiques d’Hervé This, ils éclairent
50US un jour nouveau une soixan-

taine derecettes. Im
Page 14

Les projets d'un
hotelier suisse sur

I'ile de Chypre

Lhotelier suisse Kurt E. Schmid
dirige depuis le mois de mars 2007
I'Elysium, un cing-étoiles qui se
trouve dans la localité de Paphos
surl'ile de Chypre. Afin d’améliorer
le tauxd’occupation de son établis-
sement, il entend davantage mettre
enavantladouceurduclimathiver-
nal chypriote. Ce climat s"avére no-
tamment idéal pour jouer au golf
dans les trois 18-trous environ-
nants. Parmi les différents projets
de cet hotelier suisse figurent I'ex-
tensionduspaetlamise enplace de
plusieurs soins dont des traite-
ments anti-aging. Im
Page15

Dans la partie
en allemand

Vous trouverez a la page 5 de la
partie en allemand de notre heb-
domadaire un commentaire en
frangais. Il s'agitd'une contribution
de la rédaction francophone de
notre journal a la rubrique hebdo-
madaire «Zum Thema». mh



	

