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Musik im Hotel
Ein Hotel ohne Mu-
sikistkaum denkbar.
Einige Hoteliers wid-
menihre Zimmer
oder Restaurants be-

kannten Musikern.
Seite 9 bis 13

Wichtige Rolle
Der Schweizer Tou-
rismus generierteim
Jahr 2005 eine Wert-
schopfung von12,6
Milliarden Franken.
Das zeigt die jiingste
Arbeit des Bundes-

amts fur Statistik.
Seite 4

Champagner
Herr und Frau
Schweizer trinken
0,8 Flaschen Cham-
pagner pro Jahr. Am
liebsten tun sie das

uber die Festtage.
Seite 15

Maloja Palace
«Erhalteich die Be-
willigung zum Bau
von Appartements
nicht, wire das
gleichbedeutend

mit dem Bankrott.»
Seite7

Amedeo Clavarino, italienischer Investor

hotel

Die Schweizer Fachzeitung flr Tourismus Heute mit 83 Stellenangeboten

avec cahier francais

revue

Getrubtes Fest?

Wenn es kriselt,
werden Festessen
bescheidener oder
fallen gar aus. Davon
betroffen ist die Spit-
zengastronomie.

CHRISTINE KUNZLER/NG

Ausbleibende Bankette, stornierte
Weihnachtsfeste, abgespeckte Me-
niis oder weniger edle Weine: die
Schweizer Gastronomen spiiren
dieWirtschaftskrise.Im Restaurant
Schongriin im Berner Kleezent-
rum fiihren annullierte Festanlds-
seim Dezemberzu einem Umsatz-
einbruch von 12 Prozent. Richard
Stockli vom «Alpenblick» in Wil-
derswil rechnet mit einer Umsatz-
einbusse von rund 8 Prozent, und

Weihnachten kommt. Alle Jahre wieder. Das weihnachtliche Festessen indes fillt bei einigen Firmen aus, wenn’s wirtschaftlich schlechter lﬁuﬁ?

Doris Galizzi vom «Al Portone» in
Lugano geht davon aus, dass der
Dezember 5 Prozent weniger Um-
satz bringen wird. Es gibt aber
auch Gastronomen, die keinen
Riickgang spiiren, zeigte eine Um-
frage bei Spitzenrestaurants in
Basel und Luzern. Das St.Galler
Bio-Gourmetrestaurant Jagerhof
schreibtsogar ein Plus.

Auch in Deutschland wirkt sich
die Wirtschaftskrise auf das Gast-

gewerbe aus, wie eine Studie des
Hotel- und Gaststéttenverband
Dehoga zeigt. 42 Prozent der Be-
fragten gaben an, dasWeihnachts-
geschift laufe schlechter als im
Vorjahr. Bei22 Prozentder Betriebe
wurden Firmenweihnachtsfeiern
storniert, bei 40 Prozent bleibt
die Buchungslage konstant, 17
Prozent verzeichnen gar mehr
Buchungen.

Seite 3

Parallelimporte

Ein erster Schritt
auf dem Weg zu
tieferen Preisen

Der Nationalrat hat sich diese Wo-
chenachlangem Hin und Her doch
noch dem Stédnderat angeschlos-
sen. Er hat sich mit 96 zu 87 Stim-
men fiir die Zulassung von Parallel-
importen patentgeschiitzter Giiter
ausdem EU-Raumausgesprochen.
Das Geschift muss zwar morgen
noch die Schlussabstimmung pas-
sieren, doch dasistin der Regel eher
eine Formsache. Daskommt einem
Weihnachtsgeschenk fiir ho-
telleriesuisse gleich. Der Ver-
band setzte sich seit langem fiir
die Parallelimporte ein, um das
Preisniveau in der Schweiz zu
senken. Entsprechend aufge-
raumt war die Stimmung am Po-
lit-Eventim Berner «Bellevue». tl
Seite2und 8
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Mit noch fiinf Hotels startet
Braunwaldin die aktuelleWinter-
saison. 2002 waren es neun Be-
triebe. Das kommt fast einer Hal-
bierung der Bettenzahl gleich.
Ein Grund: Die stindige Erd-
rutschgefahr im Zentrum des
Dortfes schreckt Geldgeber ab.
Zweiter Grund: Braunwald hat
keine Hotelzone, ein entspre-
chendes Bauprojekt bedarf je-
weils einer Sonderbewilligung.
Fiir beides will man nun beim
Kanton vorstellig werden. Das
Zentrum des Dorfes soll um rund
600 Meter verschoben werden.
Damit Investoren in die geolo-
gisch unbedenkliche Zone inves-
tieren, muss die kantonseigene

Kommt nach dem Hotelsterben
nun ein b-Sterne-Resort?

Zubringerbahn verlegt werden.
Vorgestern zeigte der Kanton
erstmals Gehor fiir das Anliegen.

Bereits in der Konzeptphase
befindetsich das fiirden Orterste
5-Sterne-Hotel. Nochnichtoffizi-
ellist, dass Peter Zumthor als Ar-
chitekt wirken kénnte. Das wie-
der gedffnete «Waldhaus» soll zu
einem 4-Sterne-Haus mit 80 Bet-
ten werden. Und der Président
der Sportbahnen Braunwald AG,
FritzTriimpi, erhofftsichlangfris-
tig sogar eine Bahnerschliessung
nach Luchsigen — damit die Zir-
cher noch eine Viertelstunde
schneller im Panoramaort auf
den Ski stehen. gsg
Seite5

Kommentar

Unter dem Strich
bleibt einiges
tbrig. Sehr viel
sogar.

ELSBETH
HOBMEIER

ie Krise. Sie wird zurzeit
iiberall heraufbeschwo-

D ren. Kein Gespréch, kein

Artikel, keine Lagebeurteilung
ohnedieses Stichwort. Auch die
Schweizjammert, und mitihr die
Hotellerie. Allerdings aufsehr
hohem Niveau. Das Tourismusjahr
2008 wird als bestes aller Zeiten in
die Annalen eingehen, auchwenn
esseit November etwas weniger
préchtigausschaut. Die Hoteliiber-
nachtungen stiegen um 4,5 Pro-
zent. Fiir diese Wintersaison lauten
die Prognosen auf einen Riickgang
um 2,4 Prozent. Unter dem Strich
diirfte also einiges tibrig bleiben.

«Man willim eigenen
Landbleiben, sich
hier etwas génnen
und zugutetun.»

Lesen wir doch auch die positi-
ven Schlagzeilen: Im 2009 wird
weiter investiert, was das Zeug halt.
Sawiris verbaut eine Milliarde Fran-
kenim Urnerland, fiir Millionen
werden Biirgenstock und Schwei-
zerhofBern saniert, neue Projekte
entstehen in Bad Ragaz, in Melch-
see-Frutt, in Braunwald, um nur
einige zunennen. Und auch im
gesellschaftlichen Umfeld sind
plétzlich neue Unterténe zu horen:
DieMenschen sehnensich nach
traditionellen Werten, man will den
Freundeskreis und die Familie pfle-
gen, im eigenen Land bleiben, sich
hier etwas gonnen und zugutetun.

Das alles spricht fiir die Schwei-
zer Hotellerie, spricht fiir die Emo-
tionen, die siezuwecken vermag.
MitsolchenWertenlassensichauch
Krisen meistern. Auf ein gutes 2009!

Die néchste htr hotelrevue erscheint
am 8. Januar 2009. Wir wiinschen al-
lenunseren Leserinnenund Lesern
frohe Festtage!

Hanspeler Kisnhergey, Partner

wnbommer-parmer.ch
Treuhandspezialisten Eir HoteNerie,
mie end Tourismus
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s der Region

Hotel-Legende
Chesa Grischuna,
Klosters: 70 Jahre

Am 23. Dezember 2008 wird der
70. Geburtstag der Chesa Gri-
schuna gefeiert. An diesem Tag
vor 70 Jahren wurde das Hotel von
Hans und Doris Guler erdffnet.
‘Wihrend vielen Jahren war die
«Chesa» ein Haus, in dem welt-
beriihmte Personlichkeiten ein-
undausgingen. Nochheuteseidie
«Chesa» einschénes Hotel, indem
die Giaste mit allem verwohnt
werden, was sie sich fiir unver-
gessliche Ferienaufenthalte und
kulinarische Chesa-Reisen wiin-
schen. kjv

Rocksresort Laax
nun Mitglied der
«Design Hotels»

Seit diesem Dezember ist das
Rocksresort, Laax Mitglied der
internationalen Gruppe «Design
Hotels». Seine Web-Adresse dort:
www.designhotels.com/rocksre-

sort. 23 neue Mitgliedshotels auf
insgesamtfiinfKontinenten—die-
sen Zuwachs verzeichneten die
«Design Hotels» im Laufe des Jah-
res 2008. Damit verbindet die
Dachmarke «Design Hotels» nun
mebhr als 175 Hotels weltweit. Die
Organisation sorgt fiir die globale
Vermarktung der individuell
gefiihrten Hauser. kv

Kein
Kunstzentrum
und kein Hotel

Aus dem geplanten Kunst- und
Kulturzentrum samt Hotel in Sa-
medan wird nichts. Die Gemein-
deversammlungerteilte dem 250-
Millionen-Projekt auf dem Muot-
tas Muragl eine Abfuhr. Der Bau-
rechtsvertrag wurde mit 191 zu 86
Stimmen abgelehnt. Unter der
Leitung der Ziircher Swiss Spa
Group wollten die Gemeinde, die
Biirgergemeinde und die Berg-
bahnen Engadin/St.Moritz das
Potenzial von Muottas Muragl
kulturell und touristisch nutzen.
Dem Kunst- und Kulturzentrum
wire ein Hotel mit80 Suiten ange-
gliedertworden. ck/sda

Brig Belalp
Tourismus: Vor
spannender GV

Im Hinblick auf die Generalver-
sammlungvon Brig Belalp Touris-
mus (BBT) von heute Abend
kampfen die Hoteliers gemiss
dem «Walliser Boten» um mehr
Einfluss. Der Hotelierverein unter
Prasident Peter Bodenmann be-
antrage die Wahl von Reto Steiner
und Christian Frank in den neun-
kopfigen Vorstand und fordere
gleichzeitig eine Reduktion des
Vorstandes auf sieben Mitglieder.
BBT-Prasident Patrick Amoos
nenntdasVorgehen eineFarce.dst
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Session. Durchbruch. Nach dem Stinderat hat nun auch der Nationalrat die Zulassung von
Parallelimporten gutgeheissen. Das ist ein erster Schritt auf dem Weg zu tieferen Preisen.

Das Import-Monopol fallt

Der Nationalrat hat
sich nach hitziger
Debatte doch noch
dem Stinderat ange-
schlossen: Er will Pa-
rallelimporte aus der
EU kiinftig zulassen.

THERES LAGLER / SIMONE LEITNER

erkehrte Welt: Es war

nicht die Wirtschafts-

partei FDP, die sich am

Montag im Nationalrat
fiir mehrWettbewerb beim Waren-
import patentgeschiitzter Giiter
aussprach, sondern die CVP und
dieRatslinke (siehe Box). Sowarnte
etwa Philipp Miiller (FDB AG):
«Wollen wir fiir nicht belegbare
Preissenkungen einen volkswirt-
schaftlich viel stérker ins Gewicht
fallenden Preis bezahlen? Wollen
wir tatsdchlich die Innovations-
kraftunsererVolkswirtschaft preis-
geben? Und GabiHuber (FDP, UR)
wies darauf hin, dass eine einsei-

tige Zulassung von Parallelimpor-
ten aus dem europdischen Wirt-
schaftsraum WTO-Prinzipien ver-
letzen konnte. Die Schweiz setze
sich damit einem Klagerisiko aus.
Gabi Huber be-
antragte deshalb,
das Verbot von

Schutz von Patenten aufzuheben.
Esgehtnurdarum, obwirbeimIm-
port Wettbewerb herstellen oder
nicht.» Markus Zemp (CVP, AG) er-
gdnzte, es sei nicht einzusehen,
warum das glei-
che Produkt in
der Schweiz auf-

Parallelimporten grund der Geset-
beizubehalten, zesvorlage  viel
den  Bundesrat teurer vertrieben
aber damitzube- werde als in den
auftragen, Ver- Nachbarldndern.
handlungen mit Mit dem Abwar-
der EU aufzuneh- ten auf die gegen-
men, um Parallel- «Natiirlich binich seitige  Binfiih-
importe gegen- : rungvon Parallel-
seitig zuzulassen. fl’Oh, d?.SS die i.mpgorten werde
Parallelimporte die ganze Preis-

Das Ziel sind senkungsmass-
tiefere Preise nun zugelassen nahmegauf den

Davon  wollte werden.» Sankt-Nimmer-
Hans-Jiirg  Fehr Otto Ineichen leins-Tag  ver-
(SB SH) nichts Nationalrat, FDP, LU schoben. Um-

wissen: «Ausge-

rechnetdieFDPund die SVPsetzen
sich fiir Alleinimporteure und Im-
port-Monopole ein. Siestellen sich
gegen denWettbewerb, der, wie sie
uns immer beizubringen versu-
chen, die Preise senkt. Es geht in
dieser Debatte nicht darum, den

stritten war im
Rat das Preissenkungspotenzial
der Parallelimporte. Es wurde ur-
spriinglich auf 150 bis 200 Millio-
nen Franken pro Jahr geschitzt.
Darinwaren aberauch dieMedika-
mente enthalten, die nach dem
Willen von Sténde- und National-

rat von den Parallelimporten aus-
genommen werden sollen. «Es ist
eine viel kleinere Summe, tiber die
wir jetzt verhandelny, raumte auch
Alec von Graffenried (Griine, BE)
ein. «Wenn wir die Preise senken
wollen, miissen wir aber jedes Mit-
tel ergreifen. Die Parallelimporte
sind ein erster Schritt. Beim Cassis-
de-Dijon-Prinzip und den Agrar-
produkten miissen wir weitere
Schritte tun. Es braucht einen
ganzen Strauss von Massnahmen,
um die Preise runterzubringen.»

Der Spitzenreiter beim
Parlamentarier-Rating

Einer, dersichganzspeziell freu-
te,dass der Nationalratdie Parallel-
importe zu guter Letzt mit 96 zu 87
Stimmen genehmigte, war Otto
Ineichen (FDPBLU). «Ichhabe mich
bei diesem Thema exponiert. Ich
war lange der einzige in der FDPB,
der sich fiir Parallelimporte stark
machte. Bei der Abstimmung habe
ich aber gesehen, dass ich nicht
mebhr alleine war.» Otto Ineichen
fithrt tibrigens im Politmonitoring
von hotelleriesuisse das Rating der
tourismusfreundlichsten ~ Parla-
mentarier an. Da er beim Polit-

Apéro von hotelleriesuisse am
Montagabend abervorzeitiggehen
musste, wurde der néachstplatzier-
te, anwesende Parlamentarier mit
einem goldenen Schliissel geehrt.
Es war der fiinftplatzierte Edi En-
gelberger (FDP,NW), dersichaller-
dings just im Fall der Parallelim-
porte gegen die Interessen der
Branche ausgesprochen hatte.
Siehe auch Seite 8

Fakten So stimmten
die Parteien im
Nationalrat

‘Wer den Ja-Knopf driickte,
sprach sich fiir die Zulassung
von Parallelimporten aus der
EU aus. Wer Nein sagte, pla-
dierte fiir den Status quo — also
fiir ein Verbot von Parallel-
importen:

CVP: 29 Ja

FDP: 2 Ja, 30 Nein

SVP: 55 Nein

SP:41Ja

Griine: 21 Ja, 1 Nein
Fraktionslose: 3 Ja, 1 Nein
Das ergibt ein Resultat von

96 Ja- zu 87 Nein-Stimmen. ~ tl

Interpellation Germann kommt erst
im Friihjahr 2009 in den Stéinderat

Wirtschaftsorganisationen bekraftigen ihren Wider-
stand gegen die Erh6hung der Vermogenssteuer

Diefiir die laufende Dezemberses-
sion im Standerat traktandierte
Interpellation Germann zur «frag-
wiirdigen Verdreifachung der Ver-
mogenssteuer fir KMU-Inhaber»
wird infolge der vollen Sessions-
agenda auf die kommende Friih-
jahrsession verschoben. Mit seiner
Interpellation will der Schaffhau-
ser SVP-Stinderat Hannes Ger-
manndievonderSchweizerischen
Steuerkonferenz (SSK) geplante
neue Berechnungsgrundlage zur
Diskussionstellen. Diese wiirde bis
zu einer Verdreifachung der Ver-
mogenssteuer fiir KMU-Inhaber
fithren (siehe htr Nr. 50). Die neue
Wegleitung soll per 1. Januar 2009
in Kraft treten, die fragwiirdige
Neubewertung mit dem Substanz-
wert als Mindestwert (Randziffer
36 der Wegleitung) nach einer
UbergangsfristimJahr2011.
Gegen die Pline der SSK enga-
giert sich auch die Schweizer Wirt-
schaft. Am5. Dezemberhattensich

Vertreter von Economiesuisse, des
Schweizerischen Gewerbeverban-
des, der Vereinigung der Privaten
Aktiengesellschaften, des Schwei-
zerischen Treuhdnderverbandes
und der Treuhand-Kammer zu-
sammen mit der SSK zu einer ers-
tenAussprachegetroffen, wiediese
in einer Mitteilung verlauten las-
sen. Laut den beteiligten Wirt-
schaftsorganisationen habe das
Gesprdch in einer konstruktiven
Atmosphire stattgefunden. Die
Wirtschaftstellteklar, dasssienicht
gewillt ist, die aus der neuen Be-
rechnungsgrundlage resultieren-
de Steuererhohungzu akzeptieren.
Die Gespriche sollen am 9. Januar
2009 weitergefiihrt werden. Noch
imDezemberwillsich derVorstand
der SSK mit dem Thema befassen.
Allen Beteiligten sei daran gelegen,
eine Losung im Interesse der
Schweizer Volkswirtschaft zu fin-
den, heisst es in der Medienmittei-
lung weiter. dst

Energiepreise: Standerat schaltet
vorderhand einen Gang zuriick

Kleine Kammer verzichtet auf die Behandlung von
Motionen zu den Strompreisen.

Bevor der Standerat der Regierung
verbindlicheAuftrageerteilt, will er
abwarten, obesdem Bundesrat ge-
lingt, die Preishausse zu ddmpfen.
Am’5. Dezember hatte der Bundes-
rat angekiindigt, die von den
Stromversorgern bekannt gegebe-
nen Preissteigerungen von ins-
gesamt 1 Mrd. Franken dank An-
passungen der Stromversorgungs-
verordnungaufnoch etwa500Mio.
Franken zu driicken.

Diese Massnahmen wurden im
Standerat begriisst. Aufgrund von
Ordnungsantrigen beschloss des-
halb die kleine Kammer am Diens-
tag, die Diskussion tiber drei Mo-
tionen zum Thema Strompreis-
erhdhungen zu verschieben. Die
Motionen beinhalten grésstenteils
dhnliche Massnahmen, wie sie
derBundesratverabschiedethatte.

Sie sollen nun in der zustandigen
Standeratskommission behandelt
werden, sobald Erkenntnisse tiber
die Effizienz der bundesritlichen
Massnahmen vorliegen. Der Nati-
onalrat hatte hingegen vor Wo-
chenfrist eine Motion iiberwiesen
und dringliches Rechtgefordert.
Aber auch im Stdnderat wurde
die Stromwirtschaft kritisiert. «Die
Konsumenten erhaltenweder bes-
seren noch griineren Strom und
miissen trotzdem mehr bezahlen»,
erkldrte die Berner SP-Stinderétin
Simonetta Sommaruga. Der Urner
CVP-Vertreter Hansruedi Stadler
sagte, es sei wichtig, dass nun eine
Gesetzesrevision aufgegleist wer-
de und der Standeratdazu ein Pos-
tulat tiberweise. Stillschweigend
beschloss die kleine Kammer, das
Postulat zu iiberweisen. ~ dst/sda
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Tafel ohne Giste? Einige Firmen sagen ihre Festessen ab.

Abgespeckte
Festessen

In der Spitzen-
gastronomie zeigt
die Finanzkrise erste
Auswirkungen. Vor
allem Banken haben
Bankette storniert
und Weihnachts-
budgets reduziert.

NATALIA GODGLUCK

iir die Spitzengastrono-

miewar 2008 ein dusserst

erfolgreiches Jahr. Die

Gaste genossen haufig
und konsumierten zahlreich. Ware
das vierte Quartal wie die vorheri-
gen verlaufen, hitte das aktuelle
Jahr wohl samtliche Rekorde ge-
brochen. Doch im November be-
gannen die Umsitze in der wichti-
gen Advents- und Weihnachtszeit
einzubrechen. «Im November ha-
ben bei uns ein paar Firmen ihre
Buchungen storniert», sagt Jorg
Arnold vom Restaurant Hotel zum
Storchen in Ziirich. Er berichtet
von zweiBanken, die mitje30 Leu-
ten gekommen wiren. Und von
Seminaren, die nicht durchgefiihrt
werden konnten.

Auch im Gourmet-Restaurant
Traube im solothurnischen Trim-
bach bleiben diese Vorweih-
nachtszeit erstmals Betriebe fern,
die jahrelang treue Weihnachts-
géste waren. «Die Firmen wissen
nicht, was ndchstes Jahr auf sie
zukommt. Sie behalten ihr Geld
lieberzusammen, erklart Spitzen-
kochArno Sgier.

Dass die Finanzinstitute in einer
Krise stecken, spiiren auch Betrie-
be in Bern. Es sind vor allem aus-
bleibende Bankette mit 20 bis 50
Personen, aber auch reduzierte
Budgets. Statt fiinf werden bloss
noch drei Génge aufgetischt, statt
edler Spitzenwein tut es auch ein
glnstigerer Tropfen. Fir das Res-
taurant Schongriin im Kleezent-
rum Bern zum Beispiel fithren an-
nullierte Anldsse zu einer Umsatz-
einbusse von ungefihr 12 Prozent
im Dezember. Denn gerade um die
Weihnachtszeit werden nicht sel-
ten Betrage von bis zu 250 Franken
pro Person ausgegeben. «Ausblei-
bende Weihnachtsgiste schmer-
zensehr», gestehtdennauch Gour-
metkoch Richard Stéckli vom Res-
taurant Alpenblick Wilderswil. Er
rechnet mit Umsatzeinbussen von
rund 8 Prozent im Dezember.

Nicht nur Bankette - auch
Touristen bleiben aus

Neben fehlenden Banketten
machen sich im Berner Oberland
zudem Einbriiche im asiatischen
Markt spiirbar, Koreaner und Japa-
ner bleiben fern. Fehlende Touris-
ten beschiftigen auch die Spitzen-
gastronomie im Tessin. «Das wirkt
sich bei uns mindestens so stark
auswie derkriselnde Finanzplatz»,
sagt Doris Galizzi vom 17-Punkte-
Restaurant Al Portone in Lugano.
Immerhin, mit 5 Prozent Umsatz-
riickgang im Dezember sei dies
noch tragbar.

Dass sich die Finanzkrise bis-
lang nur minimal auf die Spitzen-
gastronomie auswirkt, ist auch
grossen Firmen wie Nestlé, Novar-
tis, Swisscom oder der Swatch
Group zuverdanken.Im Gegensatz

zu den Banken fiihren diese ihre
Weihnachtsanldsse mit unveran-
derten Budgets durch. Aber auch
im Privatbereich wird kaum ge-
spart. «Géste, die kommen, wollen
es sich richtig gut gehen lassen.
Vielleicht gerade der Krise zum
Trotz», sagt Patrik Scherrer, Direk-
tor Kursaal Bern, zur Entwicklung
im Restaurant Meridiano im Ber-
ner Kursaal. Zwar sind in vielen
Restaurants im Gegensatz zum
Vorjahr auch im Dezember noch
ein paar Tische frei, was allerdings
nurminimalins Budget fallt.

In Luzernund Basel lduftes
unverédndert gut

Neben dem generellen Riick-
gang im Weihnachtsgeschiift gibt's
auchAusnahmen. Samtlicheange-
fragten Spitzenrestaurants in Basel
und Luzern spiiren keine Verédnde-
rung gegeniiber 2007. Das Bio-
Gourmetrestaurant Jagerhof von
Ueli Lanz in St. Gallen erfreut sich
derzeit tiber 5 bis 10 Prozent mehr
Umsatz, und das Feinschmecker-
lokal Chesa Pirani in La Punt ver-
fiigt gar bis Ostern 2009 tiber zahl-
reiche Buchungen. Ein weiterer
Lichtblick fiir die Branche ist Andy
Zauggs «Zum Alten St.Stephan»
in Solothurn. Insbesondere im
Cateringbereich hat er dieses Jahr
um 20 Prozent zugelegt, was sich
beiPro-Kopf-Kosten von biszu 500
Franken dusserst positiv aufs Bud-
get auswirkt. «Dies ist mein erfol-
greichstesJahrseit2001», freutsich
Zaugg. «Wir diirfen jetzt nicht dra-
matisieren», warnt Patrik Scherrer
vomKursaal Bern, «kurzfristige Bu-
chungen kénnen die aktuellen
Umsitze immer noch nach oben
korrigieren.»

Trotz Krise wird «Yield» optimiert

Das richtige Zimmer dem
richtigen Kunden zum
richtigen Preis am besten
Zeitpunkt zu verkaufen -
die grossen Player nutzen
Yield-Management auch in
einer allgemeinen Krise.

KARL JOSEF VERDING

Kann Yield-Management bzw.
Revenue-Management (Optimie-
rung der Preisgestaltung und der
Ertrége) ein Mittel sein, um trotz
des absehbaren, durch die Finanz-
krise verursachten allgemeinen

Nachfrage-Riickgangsden RevPAR
(Ertrag pro Zimmer und Offnungs-
tag) optimal zu gestalten? Im Zii-
rich Marriott Hotel werden nicht
nurdie Hotelzim-

ders betroffenen Bereich: «Der Ge-
schiftsgangimMarktder Meetings
undihrer Gésteist noch zufrieden-
stellend», sagt Hiller. «Wir erleben

einerseits eine et-

mer,  sondern «Yield-Manage- was schwichere
auch  Meeting- : B Nachfrage unse-
Raumein das «to- n_lent ist kein rer internationa-
tal hotel revenue ~ Statisches System, len Kunden im
management» espasst sich der Tagungsbereich,

miteinbezogen. = N andererseits eine
FelixHiller, Direc- Situation an.» konstant  starke
torofSales & Mar- Felix Hiller Nachfrage unse-
keting des Hotels, Sales & Marketing Marriott Zdrich rer Schweizer
behélt dadurch Kunden auf dem

den Uberblick in einem durch die
Finanzkrise und ihre realwirt-
schaftlichen Auswirkungenbeson-

lokalen Markt.» Yield-Manage-
ment helfe, «das Beste aus der
Marktsituation ~ zu  machen».

Braucht es dazu Anpassungen des
Yield-Management-Systems? Hil-
ler: «Es ist kein statisches System,
es muss sich immer wieder veran-
derten Marktsituationen anpas-
sen. Ausgangspunkt eines optima-
len Yield-Managements ist es im-
mer, die vor uns liegende Nachfra-
gesituation so konkret wie moglich
einschitzen zukénnen.»

Walter Zuéck, Direktor Verkauf
und Marketing der Accor Hotelle-
rie Schweiz, sieht Yield-Manage-
ment als ein Mittel an, um trotz ei-
nesdurchdieFinanzkriseundwirt-
schaftliche Folgen verursachten
Nachfrage-Riickgangs «die Hotel-
preise von Accor zu optimieren».

Anpassungen des Yield-Manage-
ment-Systems, so Zuéck, brauche
es dazu nicht. Auch in den Hotels
der Accor-Marken werden aller-
dings die Preise der Meeting- und
Tagungs-Kapazititen — wie etwa
Seminarrdaume und Sile—genauso
wie die Preise der eigentlichen
Hotelzimmer, unter Einsatz des
Yield-Managements ~ berechnet.
«Wer die Balance am besten findet,
schafft es, das richtige Inventar
dem richtigen Kunden zum richti-
gen Preis zum richtigen Zeitpunkt
durch den richtigen Buchungs-
kanal so zu verkaufen, dass er den
Umsatz und den Gewinnbeitrag
maximiert», hilt Zuéck fest.

Verfallene Gutscheine: Kulanz
des Hoteliers entscheidet

Ob verfallene Hotel-
gutscheine - gewonnene
oder erworbene - iiber das
Giiltigkeitsdatum hinaus
verlingert werden, hingt
vom Goodwill und der
Kulanz des Ausstellers ab.

DANIEL STAMPFLI

Das Phanomen ist bekannt: man
erhilt einen Geschenkgutschein.
legtihnin eine Schublade und ver-
gisst ihn. Er kommt einem dann

viel spiter wieder zufillig in die
Hinde, meist erst nach Ablauf sei-
nerGiiltigkeitsdauer.Wieverhiltes
sich mit der Einlésung nach Ablauf
der aufgedruckten Giiltigkeit?
«Wennjemand einen Gutschein
kauft, tut er dies unter den Bedin-
gungen, unter welchen das Ange-
bot verkauft wurde», sagt Annette
Rupp vom Rechtsdienst bei hotel-
leriesuisse. Dies betreffe auch die
zum Voraus definierte Befristung,
und zwar unabhingigdavon, obes
sich um einen erworbenen oder
gewonnenen Gutschein handelt.
DenndasGesetzmachtkeinen Un-

terschied. Sei ein Hotelier kulant,
verldngere er den verfallenen Gut-
schein, wozu er aber iiberhaupt
nicht verpflichtet sei. Dies gelte
auch fiir die Anfrage fiir eine Ver-
langerung kurz vor Verfall.

«Ob ein Hotelier in Sachen Ver-
langerungvon Gutscheinen kulant
sein soll, hingt von der jeweiligen
Situationab», erklart Annette Rupp
weiter. Angezeigt sei eineVerlidnge-
rung sicher, wenn der Einloser
mehrmals versucht habe, ein Bu-
chungsdatum zu finden und das
Hotel jedes Mal ausgebucht war.
«Jede Situation muss einzeln beur-

teilt werden.» Der Rechtsdienst
von hotelleriesuisse erhilt regel-
missig Anfragen sowohl von Inha-
bernvon Gutscheinen als auchvon
Hoteliers, die mit verfallenen Gut-
scheinen konfrontiert sind. «Den
Gisten empfehle

gewinnen.»  Brigitta Schaffner
macht dabei eine kleine Ein-
schrankung: Berechtigt der Gut-
schein beispielsweise auf ein Dop-
pelzimmer undnichtzu einem Ge-
genwert in Franken, kann es sein,

dass der Hotelier

ich jeweils, noch- «Der Hotelier ver- unter  Umstédn-
mals mit dem be- : : deneinenkleinen
treffenden Hote- liert mit der An- Aufpreis verlan-
lier das Gesprich nahme verfallener gen kann. Dies
zusuchen, um ei- Gutscheine nichts aufgrund der er-
ne einvernehmli- : ' folgten Preiser-
cheLosungzusu- ergewinnt nur.» héhung seit der
chen», so Annette Brigitta Schaffner Ausstellung  des
Rupp. Ombudsfrau hotelleriestisse Gutscheins.
Brigitta Schaff- Gesetzlich be-

ner, Ombudsfrau von hotellerie-
suisse, empfiehlt generell, verkauf-
te Gutscheine auch nach ihrem
Verfallanzunehmen. «Der Hotelier
verliert dabei nichts, er kann nur

trachtet ist der Erwerb eines Gut-
scheines ein Kaufvertrag, welcher
in OR Art. 184 ff. geregelt ist. Unbe-
fristete Gutscheine sind (nach OR
Art. 127) 10Jahre giiltig.

Berner Oberland

Gratis Bus fiir alle
Gstaader Skifans
mit Skiticket

Mit einem erweiterten Angebot
startet der Gstaader Skibus in die
Wintersaison 2008/09. Alle Inha-
ber eines giiltigen Skitickets kon-
nen das Postauto oder den Skibus
zwischendenBahnhéfenundden
Talstationen der Bergbahnen in
Saanen und Gstaad gratis benut-
zen, sofern sie zur Ausiibung des
Wintersportangebotes der Berg-
bahnen unterwegssind. Der Fahr-
gast muss nur mit Wintersport-
kleidung und -gerdten ausgestat-
tet sein und ein giiltiges Skiticket
vorweisen konnen. Die Busse
steuern die einzelnen Stationen
neuim 15-Minuten-Taktan. ck

Mysterioses beim
Mystery Park in
Interlaken

Alain D. Boillat

Der Liquidator des Mystery Park,
Kurt Stockli, schliesst Missbrau-
che von Verwaltungsrat und Ge-
schiftsleitung nicht mehr aus,
schreibt die «Berner Zeitungy.
Und zwar in folgenden Bereichen:
beim Handeln desVR und der Ge-
schiftsleitung beim Liquiditéts-
engpass und bei Zahlungen an
eine Firma des damaligen VR-
Prisidenten Oskar Schérz und
dessen Bruder. Die Anhaltspunk-
te seien jedoch zu wenig konkret,
um juristische Schritte einleiten
zukénnen. ck

Zentralschweiz

Chateau Giitsch:
Auftrag definitiv
erteilt

Das als Sieger aus dem Studien-
auftrag fiir den Umbau des
Chateau Giitsch hervorgegan-
gene Projekt «Baluardo» der Lu-
zerner ArgeMarquesAGund Iwan
Biihler Architekturbiiro GmbH
kann realisiert werden. Der iiber-
arbeiteteVorschlag sieht nament-
lich zwei Erweiterungsbauten in
Kubenform vor, die dem beste-
henden Komplex unterstellt blei-
ben.Im Endausbauwird dasFiinf-
sternehaus 60 Zimmer und Apart-
ments anbieten. dst

Ehrennadel fiir
Engagement im
Tourismus

Die Stadt Luzern verleiht die Eh-
rennadel an Claudia Moser, Kas-
par Lang und Edwin Rudolf. Clau-
diaMoser, Gastgeberin der Hotels
Rebstockund Hofgarten, betreute
wihrend 28 Jahren verschiedene
Kiinstler. Der Jurist und Anwalt
Kaspar Lang hat sich fiir das Lu-
zerner Kulturleben eingesetzt.
Edwin Rudolf ist im Sportma-
nagement tatig. Der Auftritt der
«Lake Lucerne Region» an den
OlympischenSpielenin Pekingsei
fiir die Region von «unschétzba-
rem touristischenWert». dst/sda



Ostschweiz

Wohnen zur
Probeim Resort
Walensee

Am kommenden Sonntag wird
das neue Resort Walensee offiziell
eroffnet. Rund 30 der 153 Eigen-
tiimer der Hotel- und Apartment-
anlage sind seit dem 12. Dezem-
ber am Probewohnen. Die Anlage
mit einem Investitionsvolumen
von 80 Mio. Franken direkt am
Walensee bietet Platz fiir rund
850 Ubernachtungsgéste und soll
jahrlich 150000 Logiernéchte ge-
nerieren. Restaurants, Bar, Hafen,
Strand und die Wellnessanlage
bieten auch den Einheimischen
ein Zusatzangebot. dst

Aus Altersheim
wird ein
Low-Budget-Hotel

Im ehemaligen Altersheim
Schénenbiihlin Speicher im Kan-
ton Appenzell-Ausserrhoden soll
ein Low-Budget-Hotel eingerich-
tet werden. Zu diesen Plinen
des «Appenzellerhofs» hatder Ge-
meinderat von Speicher griines
Licht gegeben. Fiir dieses Projekt
sprachen laut Gemeinderat ver-
schiedene Griinde. So sei etwa
nach Aussagen aus Tourismus-
kreisen der Bedarf an Gruppen-
unterkiinften vorhanden. In ei-
nem nachsten Schritt soll nun
mit dem «Appenzellerhof» ein
Baurechtsvertrag ausgearbeitet
werden. dst

Eine halbe Million
fiir Schaffhausen
Tourismus

Jédhrlich bis zu 500000 Franken
wird der Verein Schaffhausen
Tourismus aus der Schaffhauser
Stadtkasse erhalten. Der Regie-
rungsrat hat laut einer Medien-
mitteilung vom Dienstag mitdem
Verein eine Leistungsvereinba-
rung bis Ende 2013 abgeschlos-
sen. Der Verein kiimmert sich be-
reits heute um die touristische
Vermarktung des Kantons. Die
Schaffhauser Regierung stiitzt
sich bei der Beitragsleistung auf
das neue Gesetz iiber die Beitrage
an die kantonale Tourismusorga-
nisation. dst/sda
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Zahlen zum Tourismus

Der Tourismus in der
Schweiz generierte
imJahr 2005 eine
Wertschopfung von
12,6 Milliarden. Das
geht aus den jiings-
ten Veréffentlichun-
gen des Bundesamts
fiir Statistik hervor.

THERES LAGLER

er Schweizer Touris-

mus hatlange aufwis-

senschaftlich erhobe-

ne Zahlen zur volks-
wirtschaftlichen Bedeutung der
Branche gewartet: Nun liegen sie
vor. Das Bundesamt fiir Statistik
(BfS) hat kiirzlich die Tourismus-
Satellitenkonti 2001 und 2005 pra-
sentiert. Sie geben Auskunft tiber
die touristische Nachfrage, die
Wertschopfung und die Beschafti-
gung (siehe Box). Demnach gene-
rierte der Tourismus in der Schweiz
im Jahr 2005 eine Wertschopfung
von 12,6 Milliarden Franken. Das
sind 2Prozent oder 234 Millionen
Franken mehr als 2001. Da jedoch
die anderen Branchen im gleichen
Zeitraum ein Wachstum von fast
8Prozent verzeichneten, ging der
Tourismusanteil an der gesamten
Bruttowertschopfung der schwei-
zerischen Volkswirtschaft von 3,1
auf2,9 Prozent zuriick.

Wermutstropfen: indirekte
Wertschopfung nicht erfasst

«Es ist eine grosse Herausforde-
rung, dass der Schweizer Touris-

Fakten Was ist ein
Satellitenkonto
iiberhaupt?

Der Tourismus als klassische
Querschnittsbranche wird in
der Volkswirtschaftlichen Ge-
samtrechnung eines Landes
nicht erfasst. Deshalb erarbei-
tete die World Tourism Organi-
zation (UNWTO) ab 1982 Richt-
linien zur Erstellung eines
Satellitenkontos Tourismus,
das Auskunft Giber die 6kono-
mische Bedeutung der Branche
gibt. Kanada erstellte 1994 als
erstes Land ein solches Satelli-
tenkonto. Weitere Lander folg-
ten. Die Schweiz verdffentliche
kiirzlich die Satelliten-Konti
fiir die Jahre 2001 und 2005. Es
ist geplant, kiinftig regelméssig
ein Satellitenkonto Tourismus

flir die Schweiz zu erstellen. tl

mus mit der tbrigen Wirtschaft
Schritthalten kann», betonte denn
auch Eric Scheidegger, Leiter Di-
rektion Standortforderung beim
Staatssekretariat fiir Wirtschaft
(Seco),imVorwortder Publikation.
Eine starke, dynamische Touris-
muswirtschaft sei fiir die Schweiz
vongrosser Bedeutung. Erlobtedie
statistische Arbeit des BfS: «Die
Erfassung der Wertschopfung des
Schweizer Tourismus ist wohl
eines der bedeutendsten Statistik-
projekte derletzten Jahre.»
Thomas Allemann, Leiter Wirt-

produkte Beherbergung und Res-
tauration (siehe Grafik). Thr Anteil
ging zwischen 2001 und 2005 zwar
leicht zuriick, machte aber immer
nochiiberzweiFiinftel dertouristi-
schenWertschopfung aus.

9/11: Die Attentate schlagen sich
inder Statistik nieder
Interessantistauch die Entwick-
lung der touristischen Nachfrage.
Aufdieauslindischenundinlidndi-

Wirtschaftliche B g des Sch Tourismus
Direkte
Zu laufenden Preisen in Millionen Franken 2001 I 2006

schen Ubernachtur
len jeweils etwas mehr als 30 Pro-
zent. Wahrend die Nachfrage der

schaftspolitikvon Schweizer kon-
hotelleriesuisse, stant blieb, ver-
schitzt das ermit- zeichneten die

telte Datenmate-
rial ebenfalls. Er
bedauert  aber,
dass nur die di-
rekte touristische

Einnahmen von
auslandischen

Touristen ~ zwi-
schen 2001 und
2005 einen deut-

Wertschopfung lichen Riickgang.
erfasstwurde. Die Zuriickzufiihren
indirekte  Wert-  «Die Erfassung der st er auf die At-
schopfung, die = tentate in New
der Tou:ifmus in Wertscl.lopfun.g Yorkvom 11. Sep-
den vor- und  desTourismusist  tember 2001, die
nachgelagerten wohl eines der Wirtschaftsent-
Bereichen aus- wicklung in den
l6st, wurde aus- bedeutendsten Herkunftslan-
geblendet. Das Statistikprojekte dern der Besu-
erklart auch, dass derletzten Jahre.» cher, die Entwick-
teilweise andere, " lungderWechsel-
viel héhere Zah- Eric Scheidegger kurse und den
len im Umlauf Direktor Standortforderung, Seco Konkurs der
sind. So hat der Swissair.

«Travel&Tourism Competitiveness
Report 2007» des Weltwirtschafts-
forums WEF die touristische Brut-
towertschopfung der Schweiz auf
28,3 Milliarden Franken geschitzt
und den Anteil am Bruttoinland-
produkt (BIP) auf 6,1 Prozent.

Den gréssten Anteil an der tou-
ristischen Wertschopfung haben
die beiden klassischen Tourismus-

ie touristische Beschafti-
D gung belief sich im Jahr
2005 gemiss Satelliten-
Konto Tourismus auf 138 203 Voll-
zeitstellen. Das sind knapp 4 Pro-
zentweniger als im Jahr 2001, ent-
spricht aber immer noch einem
Anteil von 4,4 Prozent an der
volkswirtschaftlichen Gesamtbe-
schiftigung der Schweiz. Derrela-
tiv konstante touristische Kon-
sum, kombiniert mit Produktivi-
titsfortschritten, hat zu diesem
Riickgang gefiihrt. Gut die Hilfte
der Tourismusangestellten arbei-
tet in den bei den Bereichen Be-
herbergung und Restauration.
Verwirrlich ist vielleicht auch
hier, dass die Branche bisher von
anderen Zahlen ausging. Soistder

Fragenwirftder touristische An-
teil an der Bruttowertschpfung
der Beherbergung auf. Er soll nur
11Prozentbetragen. Zuerklarenist
dies damit, dass nebst der Hotelle-
rie und der Parahotellerie, die ei-
nen Anteil von 100 Prozent auf-
weisen, auch die selbstbewohnten
Ferienwohnungen unter der Be-
herbergung subsumiert sind.

Broschiire «Schweizer Tourismus
in Zahlen, Ausgabe 2008» zu ent-
nehmen, dass alleine im Gastge-
werbe 224000 Personen arbeiten,
was aufgrund der Teilzeitarbeit
180700 Vollzeitstellen entspricht.
Zu erkliren ist die Differenz zum
Satellitenkonto aber relativ ein-
fach. Das Bundesamt fiir Statistik
zdhlte im Satellitenkonto nur die
tourismusrelevanten Arbeitsstel-
len. Der Bereich des «Pflicht-Aus-
ser-Haus-Konsums» — beispiels-
weise in der Systemgastronomie—
wurde dabei ausgeklammert.

Der Auftrag der Autoren des
Satellitenkontos war, die Beschif-
tigung und Arbeitsproduktivitit
des Sektors Tourismus aufzuzei-
gen, um Politik und Wirtschaft

(Austinder)
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Cuelle Bundesamt fir Staistie / Geafie bty rvo

Gastgewerbe Wichtiger Arbeitgeber

Entscheidungs- «In einer Wirt- Abstand  den
grundlagen zu ips kleinsten Anteil
liefern. Die Sta- sc}laft mit lmn!er an Mitarbeitern
tistiker betonen hoheren Ausbil- mit einer héhe-
aber, dass sich ii ren Schulausbil-
eine Diskussion dqngsa.nSpruc.hen dung  (Tertit

iiber die Bedeu- sind die Arbeits- stufe) auf, wih-
tung des Touris- platze im Touris- rend der Anteil
mus nicht nur der niedrigsten
auf diese Kenn- mus vorn grosser Ausbildungsstu-
zahlen abstiit- Bedeutung.» fe (Sek I) von al-
zen SOH,‘e' In el- Thomas Baumann und Ueli Schiess le_gBranchenam
ner Dienstleis- Bundesamt fir Statistik hochsten ist. «In
tungsgesell- einer Wirtschaft
schaft komme mitimmerhéhe-

dem Tourismus noch eine weitere
wichtige Rolle zu. Thomas Bau-
mann und Ueli Schiess vom BfS
erldutern dies am Beispiel Gast-
gewerbe. Esweistnochimmermit

ren Anspriichen an Ausbildungs-
standardssind diese Arbeitsplatze
von grosser Bedeutung. Schon
jetzt herrscht ein Mangel an sol-
chen Arbeitsplétzen.» i

ANZEIGE

und vielfachem Gétti

Spaziergénge.

Mein Herr und mein Gott
nimm alles von mir,
was mich hindert zu Dir.

TODESANZEIGE

Traurig nehmen wir Abschied von unserem Vater, Bruder, Onkel, Lebenspartner

Karl August Kaiser

1924 — 2008

Am 7. Dezember hat er seine letzte Reise angetreten. Er starb wohlvorbereitet
und geborgen in seinem starken Jugendglauben auf einem seiner geliebten

In stiller Trauer:

Die

7 Monate dauerte der Bau

der Luftseilbahn von Engel-

berg nach Ristis. 13,7 Mio.

Franken wurden investiert.

Auch andere Stationen

starten mit neuen Bahnen.

KARL JOSEF VERDING

Engelberger Luftseilbahn-

Severin Kaiser und Sandra Stegmann
Christin Kaiser und Thomas Bésch
Irmgardis Starck

Geschwister, Verwandte und Bekannte

Die Beerdigung fand am Samstag, 13. Dezember, in Gams statt.

Traueradresse: Emma Diirr-Kaiser, Briicke 2, 9473 Gams
Severin Kaiser, Lindenweg 4, 9403 Goldach

Anlage hat nun eine komplett neue
Linienfiihrung. Die Talstation wur-
de vom Hinterdorf auf die Kloster-
matteverlegt. DiePanoramafenster
der beiden neuen Kabinen reichen
bis an den Kabinenboden. Damit
die Bahn auch bei voller Zuladung
ohne Kabinenbegleiter betrieben
werdenkann, ist die gesamte Uber-
wachungelektronisch gesteuert.

Die Bergbahnen Destination
Gstaad AG weihte die neuen Vierer-
Sesselbahnen Chaltebrunne - Saa-
nerslochgrat und Chaltebrunne —
Parwengesattel ein. Sie stellen eine
wichtige Verbindung der Teil-Ski-
gebiete von Gstaad Mountain Rides
Hornberg — Saanerslochgrat und
St.Stephan dar. Die Kosten liegen
rund 300000 Franken unter dem
Budget-Ansatzvon 12,5 Mio.

Im Skigebiet Portes-du-Soleil ist
nun der erste achtplatzige Sessellift
der Westschweiz in Betrieb. Dieser
ersetzt die bisherigen Vierersessel
undverbessertmiteinerForderleis-
tung von 4000 Personen pro Stunde
die Verbindung von Les Crosets
nachMarcheuson. Der neue Sessel-
lift ersetzt zwei alte Anlagen. Die
Société Télé-Champéry investierte
rund 13 Mio. Franken in die Bahn.

Neue Flug-Bewegungen am
Schweizer Seilbahn-Himmel

Die 2. Sektion der Corvatsch-
Bahn im Oberengadin hat neue,
grossere Kabinen (anstatt wie bis-
her 80, neu 100 Personen pro Berg-
fahrt) mit grossen Fenstern, einem
schwungvollen Design und dem
Slogan «Himmelwirts» erhalten.
Zudemwurden die Stationen rund-
um erneuert. Durch einen neuen
2er-Sessellift werden die Talstation
Rabgiusaund die Bergstation Curti-
nellaverbunden.

An einem Seil kann man ab jetzt
800 Meter weit von Grindelwald-
First nach Schreckfeld fliegen: Die
Gistebefinden sich in einem spezi-
ellen Sitz, der einem Paragliding-
Gurtzeug sehr dhnlich ist. Dieser
Sitz befindet sich an einer sicheren
Rollenkonstruktion. Der Bau der
Ganzjahres-Anlage kostete die
Jungfraubahnen 1,3 Mio. Franken.
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aktuell 5

Die romantische Gumenbahn passt zur «Wellbeing»-Ausrichtung von Braunwald. Ebenso wie das

l

geplante Luxus-Klang-Hotel. Der Ort braucht aber vor allem neue Betten zur Auslastung der Bahnen.

Natur fordert

Braunwald

Die rutschende Erde
in Braunwald
schreckt Investoren
ab. Nun will man das
Zentrum verlegen.

GUDRUN SCHLENCZEK

sistruhiger geworden in

Braunwald. Nach dem

Hotel Rubschen, das vor

vor zwei Jahren schloss,
hatnun auch das Hotel Alpenblick
seinen Betrieb eingestellt. Damit
fehlen dem Wintersportort im
Glarnerland auf einen Schlag
90 Hotelbetten — von bisher insge-
samt rund 350.

Nur im Untergrund brodelt es
weiter. Das heutige Zentrum des
Ortes um die Bergstation der
Standseilbahn, welche die Giste
in den autofreien Tourismusort
bringt, liegtnamlich in einer geolo-
gischen Gefahrenzone.Einbiszwei
Zentimeter rutscht hier der Boden
proJahr, vor zehn Jahren betrugdie
Fliessgeschwindigkeit des Erdrei-

ches das Zehnfache. Auch wenn
keine unmittelbare Gefahr beste-
he:«DasProblemist,dassniemand
investieren will», so Kurt Miiller,
Projektleiter vom «Quo Vadis
Braunwald». Das fiihrte schluss-
endlich auch zum Aus des neben
dem Maérchenhotel Bellevue griss-
ten Hotels in Braunwald: «Letzten
Winter fiel die Heizungsanlage
im Alpenblick fiinfmal aus», be-
schreibt Stefan Miiller, Geschfts-
fithrer derKlausen Resort Manage-
ment AG, die neben dem Hotel
Waldhaus auch
den «Alpenblick»
betrieb, die Lage.
Inzwischen st

Restaurant Uhu. Auf der Website
des «Ahorn» wirbt man fiir die Um-
nutzung inWohnungen.

Doch in Braunwald steckt man
nicht den Kopfin den Sand. Im Ge-
genteil. Mitwegweisenden Investi-
tionen will man dem Ort eine tou-
ristische Zukunftsichern. Dazu ge-
hort als erstes eine Verlegung der
Zubringerbahn ausserhalb der Ge-
fahrenzone. Mit 30 Mio. Franken
beziffert Kurt Miiller den Aufwand.
Die Braunwaldbahn gehort dem
Kanton, der bisher jedoch wenig
Gehor fiir das An-
liegen der Braun-
walder hatte. Vor
zwei Tagen fand

die  Alpenblick nun die «erste er-
Braunwald AG im giebige Sitzung»
Konkurs. Nur das statt, freut sich
Restaurant  darf Miiller. Sein Ziel:
der Betreiber vor- Innert Jahresfrist
erst  weiterfiih- sollte ein positi-
ren. Die Besitzer «In der Gefahren- ves Signal auf
des «Waldhaus», : : dem Tisch liegen
Familie Wichter _zone V\{lll keiner und in etwa
aus Zirich, hitte investieren. Der sechs Jahren die
den «Alpenblick» i Bergstation  der
gekaulft, doch Ortbraucht ein Braunwaldbahn

nur «wenn der neues Zentrum.» zum Fusse der
Preis stimmt», so Kurt Miiller Sportbahn  hin
Daniel Wichter. Projektleiter Quo Vadis Braunwald verlegt sein. Und:
Aufkaum 100000 Braunwald ~ soll

Franken schitzt Fritz Trimpy, Pra-
sident der Sportbahnen, den Wert.
«Der Alpenblick ist ein Fass ohne
Boden», so Wichter weiter und
spielt damit auf die laufenden
Unterhaltsarbeiten aufgrund der
Geologie an. «So tiberlegt sich ein
Investor zweimal, ob er Geld in die
Hand nimmt.»

Ebenfalls in der Gefahrenzone
befindet sich das «Adrenalin» mit
seinen 60 Betten. Auch dieses
Backpackers-Hostel soll schon
zum Verkauf gestanden haben.
Zum Verkauf stehen aktuell die
Pension Ahorn (21 Betten)und das

ein 5-Sterne-Hotel bekommen.
Das Konzept, fiir das anscheinend
Architekt Peter Zumthor beauf-
tragt wurde, soll bis ndchsten April
stehen. Baulandim Gebiet Hiitten-
berge, unweit der kiinftigen Berg-
station der Braunwaldbahn, wurde
bereits gekauft. Ein Klang-Hotel fiir
Liebhaber  klassischer ~ Musik
schwebt den Initianten vor, damit
willman an die Musikwoche im Ju-
niankniipfen. Daniel Wachterwie-
derum sucht Investoren fiir das
«Waldhaus»: Hier ist ein Resort fiir
Familien und Seminarveranstalter
mitrund 80 Betten geplant.

Was bitte meint «schweizerisch»?

300 Schweizer Hotels woll-
ten das neue Label «typi-
cally Swiss», nur rund 220
haben es im ersten Anlauf
geschafft. Die Auswahl
war auch fiir die Fachjury
alles andere als einfach.

ELSBETH HOBMEIER

‘Was genau bedeutet Swissness? Ist
es die Architektur, die Einrichtung,
die Speise- und die Weinkarte?
Oder gar die Personlichkeit des
Gastgebers? Auf jeden Fall ist es
nichtmitrot-weisskariertenTisch-
tiichern und Bettbeziigen getan.
Dass sich die Frage nach Swiss-
ness nicht ganz so einfach beant-

worten ldsst, musste auch die
Fachjury merken, welcher sich in
den letzten Monaten die Aufgabe
stellte, rund 300 Hotels aufihre «ty-
pisch schweizerischen» Merkmale
zupriifen. Eigentlichhattemanmit
rund 100 Betrieben gerechnet, wel-
che sich auf Anhieb fiir das neue,
von Schweiz Tourismus und hotel-
leriesuisse gemeinsam lancierte
Label begeistern wiirden. Schliess-
lich lagen aber 300 Bewerbungen
vor —was zwar sehr freute, aber die
Aufgabe nicht leichter machte.

80 Hotels sind abgeblitzt. Vorerst.
Denn es gibt eine zweite Chance.
Die genaue Liste der validierten
Betriebe wird Ende Februar 2009
veroffentlicht. Verraten sei heute
erst, dass darauf 220 Hotelnamen

stehen werden. Das heisst, dass
rund 80 Bewerber abgewiesen
wurden - vorerst abgewiesen,
muss es korrekt heissen. Denn
Schweiz Tourismus stellt den Ab-
geblitzten ein zweites Selektions-
verfahren im kommenden Juni in
Aussicht,sodass «jedesverworfene
Hotel Zeit hat, seinen Webauftritt
bis dahin zu verbessern und die
typischen Schweizer Merkmale in
den Vordergrund zu stellen», sagt
Catherine Zimpfer als Projektleite-
rinvon Schweiz Tourismus.
Webaulftritt? Verbessern? Hinter
diesen Worten steht die Tatsache,
dass sich die Jury pingelig genau
mit den Internet-Sites eines jeden
Bewerbers  auseinandergesetzt
hat. Zwar flossen vor allen Dingen
die Eindriicke von personlichen

Ganzklar schweizerisch. Doch
beim Hotel ist’s schwieriger.

Besuchen in die Beurteilung ein.
Dann aber widmeten sich die ju-
rierenden Hoteliers Christian Caf-
lisch, Pierre-André Michoud und

Mark von Weissenfluh, die Touris-
musexpertin Eva Brechtbiihl sowie
die Journalisten Karl Wild und
Elsbeth Hobmeier dem virtuellen
Eindruckaufdem Bildschirm.

Der ausléndische Gast muss
aufgrund der Website urteilen
DieJurynahmbewusst die Sicht
eines Gastes ein, welcher vielleicht
von weit her kommt und eine ty-
pisch schweizerische Unterkunft
sucht. Seine Wahl trifft er meistens
via Internet. Und wenn er da auf
verschwommene Fotos, fragmen-
tarische Speisekarten, dltliche
Bettwische und so weiter und so
fort stosst, dann klickt er sofort
wieder weg — und der Hotelier hat
seine Chance zum Anwerben eines
potenziellen Gasts vergeben.

Die 4-Sterne-Hauser wirtschafteten
rentabler als die 5-Sterne-Hotels

Die 4-Sterne-Hotels «Allegro Bern» und «Dolder Wald-
haus» wiesen 2007 hochste Umsatzrentabilitat aus.

Bei der Umsatzrentabilitit (Gross
Operating Profit GOP) schnitten
die 4-Sterne-Héuser, deren Aktien
handelbar sind, besser ab als die
5-Sterne-Hotels: Die 4-Sterne-
Héuser «Allegro Bern», «Dolder
‘Waldhaus» und «Sunstar Grindel-
wald» erreichten 2007 GOP-Mar-
gen von 33,8%, 31,8% und 29,0%,
ist im «Swiss Equity Magazin» zu
lesen. Die Werte der Spitzenreiter
in der 5-Sterne-Hotellerie waren
tiefer: Das «Victoria-Jungfrau» in
Interlaken schaffte noch eine
GOP-Marge wie der Drittplatzierte
unter den4-Sterne-Hotels (29,0%).
Nummer zwei und drei lagen 2007
klar darunter: Das Suvretta-House
St.Moritz wies 269% und das
«Eden au Lac Ziirich» 24,1% aus.
Mit diesen Zahlen schlagen
alle Bestplatzierten die von der

Schweizerischen Gesellschaft fiir
Hotelkreditals Zielgrosse geforder-
ten 20%. Dabei korreliert die Um-
satzrentabilitait nicht unbedingt
mit der Auslastung: Das Kurhotel
Hof Weissbad mit einer Zimmer-
auslastungvon98%wies einetiefe-
re GOP-Marge (21,5%) aus als Spit-
zenreiter «Allegro» (Zimmeraus-
lastung 74%), was wohl nicht zu-
letztmit der Grosse zu tun hat.

Die Pilatus-Bahnen, Bergbah-
nen Samnaun und Davos-Klosters
Bergbahnen sind gemiss dem Ma-
gazin die drei rentabelsten Berg-
bahnen der Schweiz. Das Verhalt-
nisvon Cashflowzuden Gesamtin-
vestitionen lag bei 12,6% (Vorjahr
9,5%),7,8% (6,8%) und7,5% (7,0%).

Gemiss  Seilbahnen  Schweiz
zeichnet ertragsstarke Bahnen ein
Wertvon tiber 6% aus. gsg

Dorothee und Beat
Kleiner schliessen die
Tiire zu ihrem Museum
Schweizer Hotellerie und
Tourismus fiir immer. Das
Hotelarchiv ist an der
Sammlung interessiert.

RENATE DUBACH

Amnéchsten Samstagist diealler-
letzte Gelegenheit, das Museum
Schweizer Hotellerie und Touris-
mus an der Ziircher Trittligasse zu
besuchen. Bis um 17 Uhr zeigen
Dorothee und Beat Kleiner ihre
Ausstellung tiber den Tourismus
im Berner Oberland von 1830 bis
1914. Es ist die 19. Ausstellung in
25Jahren, 16 Jahre gab es das win-
zige Museum im Ziircher Ober-

dorf. «Schliesslich wuchs die Ein-
sicht, dass es wohl am besten sei,
sich auf dem Hohepunkt der
Titigkeit der Realitdt zu beugen,
die sich unerbittlich meldete»,
schreibt das Ehepaar in seiner
«Bekanntmachung». Die Realitit
ist, dass die beiden allméhlich zu
alt geworden sind, um die Expo-
natehinundherzuschleppen, auf
dieLeiter zusteigen, umdieBilder
aufzuhidngen und den wachsen-
den administrativen Aufwand zu
bewiltigen.

«Wirwerden das Lokal rdumen
und erst einmal alles nach Hause
bringen. Einen Nachfolger haben
wir nicht gefunden. Und was mit
dem Raum an der Trittligasse ge-
schehen wird, wissen wir auch
nicht. Das miissen wir dem Haus-
besitzer tiberlassen», erkldart Do-
rothee Kleiner betriibt. Es werde

Hoffnung fiir das Museum
der Schweizer Hotellerie

bestimmt nichts fortgeworfen,
sagt sie, schliesslich hitten sie
bloss Wertvolles gesammelt. Das
Hotelarchiv Schweiz habe in ei-
nem Brief Interesse bekundet, er-
‘wihnt Dorothee Kleiner, das wer-
demanjetztpriifen.

«Wir haben aus der Presse er-
fahren, dass das Ehepaar Kleiner
sein Museum schliessen wird»,
fiihrt Evelyne Liithi-Graf aus. Die
Geschiftsleiterin des Schweizer
Hotelarchivs besttigt, dass sie
bald mit Dorothee und Beat
Kleiner zusammensitzen und das
weitere Vorgehen diskutieren
mochte: «Es geht um eine sehr
wichtige Sammlung fiir die
SchweizerHotellerie. Esist unsere
Pflicht, dafiir zuschauen, dass die
ganze Sammlung zusammen
bleibt und auch in Zukunft fiir
Interessierte zuganglichist.»

Die Euro 2008 hat
den Restaurants
nichts gebracht

Das Schweizer Gastgewerbe zieht
eine erniichternde Bilanz der
Euro 2008. Auch wenn es Betriebe
gab, die von der Fussball-Europa-
meisterschaft profitierten, so
wurde sie von einer Vielzahl von
Betrieben als negativempfunden,
wie eine Umfrage der KOF Kon-
junkturforschungsstelle der ETH
zeigt. Das Umsatzwachstum im
Gastgewerbe in den Monaten Mai
bis August wire vermutlich ohne
Euro 2008 hoher ausgefallen. In
den Austragungsorten meldeten
die Gaststitten eine Umsatzpré-
mie von minus 4 Prozent. Umge-
kehrt die Beherbergungsstit-
ten: Sie meldeten eine Umsatz-
pramie von plus 8 Prozent. ck/sda

Dreineue
bus-alpin-
Angebote

Diesen Winter gibt es in drei Re-
gionen bus-alpin-Angebote, wie
die Interessengemeinschaft (IG)
mitteilt. So erschliesst im Gebiet
des Regionalparks Chasseral im
Berner Jura ein «Snowbus» das
Skigebiet Bugnenets-Savagnieres
von Neuenburgaus. In der Region
Gantrisch verkehrt ein «Schnee-
bus» von Schwarzenburg nach
Schwarzenbiihl. In der Region
Moosalp — oberhalb des Visper-
talesVS gelegen—verkehren Busse
von Térbel (Stalden) nach Z'Nivu
zum Skilift. ck

Die Finanzkrise
wird sich
auswirken

Sowohl Schweiz Tourismus als
auch das Staatssekretariat fiir
Wirtschaft (Seco) und die Kon-
junkturforschungsstelle BAK Ba-
sel Economics gehen davon aus,
dass sich die Finanzkrise in der
zweiten Winterhilfte auswirken
wird. Sie gehen von einem Riick-
gang der Binnennachfrage um
1,6% aus. Davon diirften auch
die Top-Destinationen betroffen
sein: Fiir Graubiinden wird mit
einem Riickgang der Hoteliiber-
nachtungenum 1 Prozent, fiir das
Wallis um 1,1 Prozent und fiir das
Bemner Oberland gar um 3,5 Pro-
zent gerechnet. ck

Aus dem cahier
francais

Trotz Krise mehr
oder weniger
ausgebucht

Die Westschweizer Wintersport-
orte haben gut lachen. Trotz sich
abzeichnender Krise vermelden
sie einen ausgezeichneten Bu-
chungsstand. Insbesondere tiber
die Neujahrstage, etwas weniger
iiberWeihnachten. Zudieser posi-
tiven Situation haben auch die
zurzeit phantastischen Schnee-
verhiltnisse beigetragen. Und
Hotels mit besonderen Kinder-
angeboten waren am schnellsten
ausgebucht. Die Festtage zeich-
nen sich beziglich Auslastung in
einem ahnlichen Umfang ab wie
ein Jahr zuvor, wie eine Umfrage
bei den grossten Unterwalliser
und Waadtlander Skistationen
ergab. dst
Seite 23
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Auch Osterreich
erhélt sein erstes
Motel One

In der kiinftigen Bahnhof-City
Wien West entsteht das erste
Motel One Osterreichs. Am Mon-
tag fiel der Startschuss zum Bau.
Betreiber ist die Verkehrsbiiro
Group im Joint Venture mit der
deutschen Motel One Group. Das
neue Low-Budget-Design-Hotel
soll iiber eine Kapazitit von 441
Zimmern mit insgesamt 711 Bet-
ten verfiigen. Die Eroffnungist fiir
Winter 2011 geplant. dst

Economy-Marke
von Accor auf
Expansionskurs

Mit dem Ibis Hotel Shanghai Lia-
nyang in China eréffnet das 800.
Hotel der Marke. Ibisbefindetsich
damit weltweit auf Wachstums-
kursund willim Jahr2010mit 1100
Hotels am Markt prasent sein. In
den néchsten zwei Jahren sollen
auf der ganzen Welt jede Woche
ein bis zwei Ibis-Hotels eréffnen.
Dielbis-Hotelgruppeverzeichne-
te im Jahr 2007 40 Neueroffnun-
gen. Dieses Jahr kamen 58 neue
Héuser hinzu, die in tiber 20 Lan-
dern 11000 Zimmeranbieten. dst

«Taj»-Tower bald offen

Knapp einen Monat
nach dem Attentat in
Mumbai: Der neue
Teil des Taj Mahal
Palace & Tower wird
wieder eroffnet.

SIMONE LEITNER

ach den Terroran-

schldgen Ende No-

vember in Mumbai

hat Taj Hotels Resorts
and Palacesin MumbaidenTermin
fiir die Wiedereroffnung des Taj
Mahal Tower bekannt gegeben:
Am 21. Dezember wird der neuere
Hotelteilwiederin Betrieb genom-
men. In die 275 Zimmer, sechs Res-
taurants, den Ballsaal und das Jiva
Spa soll wieder Leben einziehen.
Wann der stark in Mitleidenschaft
gezogene alte Teil wieder zugéng-
lich sein wird, ist noch nicht be-
kannt.

«Die schnelle Wiederersffnung
des Hotels konnte nur durch den
unermiidlichen Einsatzaller Betei-
ligten moglich gemacht werden»,
erklart Raymond Bickson, Mana-
ging Director und CEO The Indian
Hotels Company Ltd. Es sei «ein
Tribut an die Stadt Mumbai und
ihreMenschen, die viel Mut, Wiirde
und Kraft bewiesen haben.» Das
«Taj»soschnellwieder zu eroffnen,
zeigeauchdie Entschlossenheit, all
die unschuldigen und tapferen
Menschen zu wiirdigen, die wih-

"

Nochist der historische Teil des Taj Mahal Palace and Tower nach den Terroranschligenim Wiederaufhauz.Vg
Der neuere Teil wird aber bereits am Sonntag wieder eréffnet.

rend der Terror-Anschlége ihr Le-
ben verloren haben, so Bickson
weiter: lhnenzuEhrenwerden wir
das Taj wieder zu seinem ganzen
Glanz zuriick fithren.»

Der historische Gebdudeteil des
Taj Mahal Palace wurde wéhrend
der Besetzung durch die Terroris-
ten schwer beschidigt. Taj Hotels
arbeitet zusammen mit Architek-
ten, Historikern und den Denk-
malschutzbehorden derzeit mit
Hochdruck an einer genauen Be-
standsaufnahme als Grundlage fiir
ein umfassendes Restaurierungs-
konzept. Spezielle Reinigungs-

und Sicherheitsteams sind dabei,
das Hotel zu sdubern. Die sechste
Etage des Gebidudes ist besonders
starkbeschadigt, hierhatdas Feuer
sehr lange gewiitet. Das Mobiliar
und die vielen Kunstgegenstinde
wurden Opfer der Flammen, eben-
sodie Holzbalustraden entlang der
Korridore.

Restauratoren und Architekten
seienaber sehrzuversichtlich, dass
vieles originalgetreu wieder herge-
stellt werden kann. Nicht zuletzt
deshalb, weilin Indien dasaltiiber-
lieferte HandwerkundKunsthand-
werk noch immer praktiziert wird.

Dass das «Taj» bald wieder in sei-
nem alten Glanz erstrahlen kann,
davon ist auch die Indian National
Trust for Art and Heritage (Intac)
iiberzeugt, die sich in einem Bei-
trag in der Times of India entspre-
chend gedussert hat.

Das Taj Mahal Palace ist ein
denkmalgeschiitztes Gebdude der
Stufe IT und unterliegt der «Herita-
ge Regulation for Greater Bombay»
aus dem Jahr 1995, nach der bei-
spielsweise Fassaden an denkmal-
geschiitzten Gebuden nicht ver-
andertwerdendiirfen. DieRekons-
truktion wird sichstarkan Fotogra-

fien orientieren—und davongibtes
jagliicklicherweise reichlich.

Als genauso wichtig wie der fak-
tische Wiederaufbau gilt, das Taj
Hotel auch auf spiritueller Ebene
wieder auf Vordermann zu brin-
gen. Raymond Bickson legt gros-
senWertaufdie kulturellen Gepflo-
genheiten: «Diespirituelle Wieder-
geburt und Reinigung des Hotels
ist ein wichtiger Schritt in diesem
Heilungsprozess». Dieser wird von
Priestern der verschiedenen Reli-
gionsgruppen - Parsi, Hindu, Mus-
lim, Sikh, Christen, Juden und Bud-
dhisten-begleitet.

Fakten Kaum
Stornierungen fiir
Indien und Thailand

Weder die Attentate in Indien
noch das politische Desaster in
Thailand scheinen sich auf den
Tourismus auszuwirken. «Wir
haben sozusagen keine Stor-
nierungen fiir Indien oder Thai-
land», sagt Elina Fleischmann,
Sprecherin von M-Travel Swit-
zerland. Die prekére Situation
in Bangkok habe sich ent-
spannt und die Flughafen
Suvarnbhumi und Don Muang
seien wieder geoffnet.

Jorg Krebs, Direktor Indien von
Schweiz Tourismus, ist tiber-
zeugt, dass die Bevolkerung
von Bombay nach dem grossen
Schock nun optimistisch in den
Alltag zuriickgekehrt ist. «Der
Tourismus in Indien wird wei-
terhin wachsen.» sls

ANZEIGE

Danke,

liebe Leserinnen und Leser,
liebe Inserenten und Kunden.

Wir danken Ihnen fiir Ihre Treue im vergangenen Jahr,
fiir Ihr Vertrauen in unsere Fachzeitung
und fiir Ihre Unterstiitzung auch im 2009.

Mit den besten Wiinschen
ur die Feiertage und das neue Jahr.

Redaktion und

"“"hotelrevue
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«Noch nichts verdient»

Der italienische Investor Amedeo Clavarino
ist seit dreiJahren Eigentiimer des Hotels
Maloja Palace. Zurzeit kommt fiir ihn ein

Vollausbau nicht in Frage.

DANIEL STAMPFLI

Amedeo Clavarino, Sie haben bisher in
Projekte in Grossstédten wie Mailand,
London und Berlin investiert. Wie
kamen Sie auf Maloja, weit weg der
Metropolen?

Es ist eine emotionale Geschichte. Nach
meinen Studien in Paris nahm ich in
Mailand Wohnsitz. Der nachstgelegene
bekannte Wintersportort von Mailand
aus ist St. Moritz, wo ich mit einem
Freund Gast von Ira Prinzessin von
Firstenberg war. Da es mir in der Ge-
gend sehr gut gefiel, suchte ich im Ober-
engadin ein Mietobjekt. Wir fanden eine
grosse Villa, die Villa Baldini, auf der
Maloja-Passhohe. Jedes Wochenende
lud ich rund zwanzig Freunde nach
Maloja ein. Meine Freunde sprechen
noch heute von dieser tollen Zeit.

Und wie stiessen Sie auf das «<Maloja
Palace»?

Nachdem ich spéater tiber eine genii-
gend grosse Liquiditat verfigte, um
nicht nur in grossen Stédten zu investie-
ren, iiberlegte ich mir eine Investition in
St. Moritz. Ich verpasste vor Jahren die
Chance, das Hotel Kronenhof in Pontre-
sina zu kaufen. Dem damaligen Eigen-
tiimer Hans Bodmer hatte ich 22 Mio.
Franken geboten, also deutlich mehr als
die 18 Mio. der Familie Niarchos. Hans
Bodmer wollte das Geld innerhalb eines
Monats haben, was ich nicht schaffte.
Auf der Riickfahrt von Pontresina nach
Italien wurde ich auf das «Maloja
Palace» aufmerksam. Es war jenes Ho-
tel, von welchem wir jeweils die Stiihle
ausliehen, um unsere Feste im gemiete-
ten Haus in Maloja durchzufiihren.

Was reizt Sie an diesem Objekt?

Ich habe das Objekt aus zwei Griinden
gekauft. Erstens soll es rentabel sein,
denn alle meine Investitionen werfen
Gewinn ab. Mit dem «Maloja Palacen

Zur Person Businessman
mit Engagement fiir die
Umwelt

DerItaliener Amedeo Clavarino (52) stu-
dierteander Universitét von Genua Wirt-
schaftswissenschaften. Danach absol-
vierte er die Business School INSEAD in
Fontainebleau bei Paris. Wahrend 15
Jahren war erim Bereich Mergers and
Acquisitions, hauptsachlich in Paris
tatig. Investiert hat Clavarino in Private
Equity undReal Estate in Mailand, Lon-
don, Berlin und Maloja. Im Jahre
2004 griindete erdie Stiftung Fon-
dazione Ambiente Milano, wel-
che sichUmweltanliegen in der
lombardischen Grossstadt wid-
met. dst

mochte ich einen Ort zur Verfligung
stellen, wo Leute sich treffen und
Freundschaften schliessen konnen, im
Sinne eines Clubs. Dank den drei oder
vier Veranstaltungen, die ich hier orga-
nisiert habe, haben rund zehn Liebes-
paare zusammengefunden. Ich mache
gerne Geschenke, und mit dem «Maloja
Palace» habe ich diese Méglichkeit.

Sie investieren erstmals in die Hotel-
lerie. Ist das nicht ein Risiko?

Sicher ist es ein Risiko. Aber ich hoffe
auf die Unterstiitzung der Gemeinde-
behérden von Stampa. Dann wére es
ein kleineres Risiko.

Zurzeit sind 28 Zimmer im Hauptge-
béude und im Golfhaus renoviert. Wie
geht es nun weiter?

Ich werde bis im Friithjahr 2009 nur ins-
gesamt 50 Zimmer und Suiten fiir rund
6 Mio. Franken renovieren. Danach wer-
de ich warten, bis ich von den Gemein-
debehoérden die Bewilligung fiir den Bau
von Appartements erhalte. Ware der
Appartementverkauf ein Erfolg, kénnte
ich in den Weiterausbau des Hotels mit
200 Zimmern und Suiten, mit
Schwimmbad, Wellness-Anlage und
Tiefgarage investieren. Der ganze
Betrieb soll C0,-neutral sein und
moglichst wenig Energie ver-
brauchen.

Sie haben 15 Millionen fiir
den Kauf bezahlt und be-
reits weitere 6 Millionen
in die Renovation ge-
steckt. Stammt das
Geld aus Ihrer Privat-
schatulle?

Ja, das kommt aus
meinem Privatvermo-
gen. Das Hotel Maloja
Palace wurde durch
eine Gesellschaft er-

Giancarlo Cattaneo

worben, welche zu 100 Prozent mir ge-
hort. Ich bin etwas enttauscht, denn so-
weit habe mit dem hier investierten
Geld keine Rendite erzielt, wahrenddem
bei Investitionen in London 10 oder 11
Prozent, in Berlin 7 oder 8 Prozent und
in Mailand 7 Prozent

Beriihmtheiten sollen also ein Vehikel
sein, um weniger bekannte Leute als
Gaéste ins «Maloja Palace» zu holen.
Ja. Aber der Club steht allen offen und
basiert auf sportlichen Aktivitaten, auf
Freundschaft und vor allem auf der
Liebe fiir die einfachen

Rendite erzielt werden «Sind Beriihmthei-  pinge. Es soll auch ein
kann. ten Mitgliederun- Beispiel sein fir ein

. nachhaltiges Leben.
Wollen Sie dem Nobel- seres Clubs, wird
kurort St. Moritz Giste dies andere Hotel-  Suchen Sie zur Fiihrung
abwerben? 3 3 des Hotels eine Mana-
Uberhaupt nicht. Ich gaSte anziehen.» gemementgesell-
méchte jene Leute an- Amedeo Clavarino schaft?

ziehen, die sich von der
Natur angezogen fiihlen.

Welches Zielpublikum schwebt Thnen
denn konkret vor?

Damit sich Freundschaften schliessen
koénnen, muss man Gruppen bilden, die
einen gewissen Anziehungseffekt auf
andere ausiiben. Daflir braucht es einen
Club oder Aktivitaten, die etwa in

St. Moritz nicht moglich sind oder nicht
stattfinden. Sind Beriihmtheiten aus Po-
litik, Showbusiness und Adel Mitglieder
unseres Clubs, wird sich dies herum-
sprechen und auch andere Hotelgéste
anziehen.

Immobilien-Investor

Daftir bin ich offen. Fiir
mich steht die Professio-
nalitat im Vordergrund. Synergien mit
einer grossen internationalen Hotelket-
te nutzen zu konnen, ist sicher ein Vor-
teil. Ich war bereits auf der Suche, habe
aber abschlagige Antworten erhalten,
etwa durch Bulgari und Roccoforte.
Grundsétzlich wéren sie zwar interes-
siert, aber nicht bereit, ein Hotel in den
Bergen zu fiihren. Sie sind vielmehr auf
Stadthotels spezialisiert.

Nach all den Schwierigkeiten mit den
lokalen Behorden, bereuen Sie heute
den Kauf des «Maloja Palacen?

Ich wiirde es sicher bereuen, wenn ich
die Bewilligung zum Bau von Apparte-
ments nicht erhalte. Das ware gleich-
bedeutend mit dem Bankrott, da die
Renovation des ganzen Hotels nicht
zustande kéme.

Standpunkt

Finf Tipps fur
den Hotelier, um
der Finanzkrise
zu trotzen

CHRISTOPH
JUEN

ieZdsuram Jahresendeist
D etwas Kiinstliches. Busi-

nessasusual-alles geht
weiter. Dieses Jahr stehen wir
jedoch vor einer wirtschaftlichen
Ziasur. Noch diirfen wir punkto
Ubernachtungszahlen aufdas er-
folgreichste Tourismusjahraller
Zeiten zuriickblicken. Dochvoruns
liegen schwierige Zeiten.

Wie begegnet der Hotelier dieser
Herausforderung? Ein Patentrezept
gibt es nicht. Fiinf Orientierungs-
marken kénnen den tourismus-
wirtschaftlichen Abschwungab-
federn: Die Zimmerpreise miissen

«Wie begegnet der
Hotelier dieser Heraus-
forderung? Ein Patent-
rezept gibt es nicht.»

gehalten werden-Dumpingpreise
fithren zu grosseren Ertragseinbus-
sen. Ein konsequentes Stamm-
kunden-Marketing ist kurzfristig
effizienter, als neue Mirkte zu er-
schliessen. Das Grundleistungs-
AngebotistmitMehrleistungenan-
zureichern, die der Gast nicht
erwartet und dieihn positiviiber-
raschen. Einrigoroses Kosten-
management ist angesagt. Es muss
noch konsequenter auf Qualitit
gesetztwerden: Unser touristisches
Angebotmusssichsichtbar von der
Konkurrenzabheben.

Diehtrhotel revue spieltin die-
sen schwierigen Zeiten eine unver-
zichtbare Rolle. Sie wird sich auch
in Zukunft energisch und weit her-
um wahrnehmbar zuWort melden.
So wird sie verfehlte wirtschafts-
politischeRahmenbedingungenan
den Pranger stellen: Unter dem
Druckder Medienbewegtsich auch
die Politik. Die htrist Plattform des
Wissenstransfers. Wirmochten ihre
Attraktivitdt weiter steigern, so dass
die htrjedeWoche zugleich Pflicht
undVergniigen bereitet.

Indiesem Sinne bedankeich
michalsVertreter derVerlegerschaft
beim Redaktions- und Verlagsteam
derhtrherzlich fiir diehohe Leis-
tungsbereitschaft. Diejiingste
Erfahrung hat gezeigt, dass sich das
Redaktionsstatut mit der publizis-
tischen Grundausrichtungund
Werthaltung bewéhrthat: Kreativi-
tét, Innovationsbereitschaft und
mutige Recherchen mégen auch
weiterhin die Erkennungsmarken
«unserer» htrhotel revue bleiben!

Christoph Juen ist CEO von hotelleriesuisse

Entschleunigt geniessen statt rasend konsumieren

CHRISTINE KUNZLER
REDAKTORIN

Zum Thema
Lebensraser

onntagmorgen auf
der Autobahn, er-
laubte Hochst-
geschwindigkeit 80
Stundenkilometer. Wenn Sie
mit 100 fahren, und alle ande-
renblochen Thnenum die
Ohren, dann wiirden Sie sich
wohlauch fragen. Ich aufje-
den Fall habe mich gefragt,
hinterfragt. Hat vielleicht die
Freiheitspartei mit einer In-
itiative erwirkt, dass die Ver-
kehrsregeln sonntags nicht
gelten—und ich weiss davon
nichts? Oder binich zuange-
passt, zu wenig keck? Oder

vielleicht zu undynamisch?
Nichtwirklich, sage ich mir,
wenn ich mir das alles genau
durch den Kopf gehen lasse.
Dann liegt's also anden an-
dern Autofahrern. Offenbar
wollen die ganz schnell von
AnachBkommen. Auch
sonntags.Odersiewollensich
einfach nichts vorschreiben
lassen.Was auch immer.

Auf der Autobahn mag’sja
noch angehen, einmal
schneller zu fahren, wenn da-
bei niemand gefédhrdet wird.
Mit tibersetzter Geschwin-
digkeitdurchs Leben zubrau-

«Im wahren

Lebengibt

es nicht fiir

jedeneinen
Pannenstreifen.»

sen, istjedoch meist unge-
sund. Und hat Folgen. Im
wahren Leben gibtes nichtfiir
jeden einen Pannenstreifen.
Oder die Zeit reicht nicht
mehr zum Ausweichen. Ge-
nauwie auf der Autobahn.
Gegensteuer geben also. Hier
konnen der Hotelier, Restau-

rateur und der Tourismusdi-
rektor einhaken. Denn Lang-
samkeit, Erholung, Gebor-
genheit, Nahe, authentische
Wellness und echte Gast-
freundschaft helfen den
Lebensrasern, den Fuss vom
Gaspedal zu nehmen. Solche
Angebote sind unabhéngig
von der Anzahl Sterne von
Michelin & Co oder hotelle-
riesuisse. Hier geht es vor
allem um menschliche Qua-
lititen. Um Emotionen, Her-
zenswirme und ein sozial-
verantwortliches Verhalten.
Und um regionaleund

saisongerechtefrische (biolo-
gische) Nahrungsmittel.

Umi intakte Landschaftund
umnaturnahe Angebote.
Entschleunigen und genies-
sen, stattrasen und konsu-
mieren, ist angesagt. Qualita-
tivhochwertige statt Last-
Minute-Ferien verbringen,
lieber weniger und nah als
oftund fern urlauben, sein
statt Schein.

In diesem Sinne wiinsche
ichauch allen Hoteliers und
Touristikern tiber die hekti-
schen Festtage Momente der
Entschleunigung.
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Bildergalerien auf www.htr.ch

Die Standerate Hannes Germann, Dick Marty und Helen Leumann
waren von den kulinarischen Highlights begeistert.

Ida Glanzmann-Hunkeler und
Andrea Martina Geissbiihler.

Nationalratin Deris Fiala und
«Fast-Bundesrat» Hansjorg Walter.

Jiirg Domenig, Verbandsleitung hotelleriesuisse, mit Nationalratin
Brigitta M. Gadient und Nationalrat Hansjérg Hassler.

korrek

— ~

Guglielmo L. Brentel, Prasident hotelleriesuisse, ehrte den FDP Politiker Edi Engelberger fiir sein

Engagement zugunsten des Schweizer Tourismus.

Die Stimmung am
Polit-Event von ho-
telleriesuisse war gut.
Nach der langen
Session am Montag
genossen die Parla-
mentarier den Abend.

SIMONE LEITNER

m Namen der Verbands-
und der Geschiftsleitung
von hotelleriesuisse heisse
ich Sie herzlich willkom-
men», begriisste Guglielmo L.
Brentel, Prasidenthotelleriesuisse,
die geladenen Parlamentarier und
Parlamentarierinnen im  Hotel
Bellevue Palace Bern. Die Stim-
mung unter den Gésten war dus-
serst gut. «Trotz eines Sitzungs-
marathons», sagte FDP-Stdnderat
Felix Gutzwiller. In der Tat, der

«Welch ein Luxus: Ohne
Verpflichtungen einfach fiir ein
Wochenende ab nach Zermatt;
zum Relaxen ins Hotel.»

Nicole Petignat, Schiedsrichterin

|
Bilder Alain D. Boillat

Standeratverabschiedete das Bud-
get am Montagabend erst nach
20 Uhr. Umso mehr schitzen die
Politiker die kulinarischen High-
lightsdesEventsund dieentspann-
tenGespriche. AlsHohepunktehr-
te Guglielmo L. Brentel den FDP-
Nationalrat Edi Engelberger fiir
sein politisches Engagement zu-
gunsten des Schweizer Tourismus.

Weitere Bilder des Events:
www.htr.ch/people

Das «Park Hyatt» im tiefen Schnee

Das Ziircher «Park Hyatt»
lud letzten Samstag zum
«Weihnachtsbaumschla-
gen» ein. Das winterliche

Outdoor-Event hatte kuli-

narische Indoor-Qualitat.

RENATE DUBACH

Schon zum vierten Mal stimmte
das «ParkHyatt» seine Stammgéste
und andere «zugewandte Perso-
nen» auf Weihnachten ein, «und
jedes Mal kommen mehr Leute»,
freute sich Direktor Kurt Straub.
Am Samstag stimmten auch die
dusseren Bedingungen fiir denAn-

lass: Beim Forstamt Hongger Berg
schien die Sonne auf eine gut ge-
launte Géstescharund verschneite
Tannen. DieKinderhielten Schlan-
genbrot oder Marshmallows ins
Feuerundhortender Mérchentan-
te zu. Die Erwachsenen tranken
Glithwein, assen Gourmet-Brat-
wurst, Raclette oder Weihnachts-
guetzli und stampften dann in der
Baumschule im tiefen Schnee her-
um, um die schénste Tanne zu er-
gattern. Denn die Einladung zum
«Weihnachtsbaumschlagen» war
durchaus ernst gemeint: Wer woll-
te, konnte seinen Baum gleich sel-
ber sagen. Fiir die weniger prak-
tisch Veranlagten hatte der Forster
ein paar Biume bereit gestellt.

Sie waren sehr zufrieden mit ihrem Vorweihnachtsfest. Der Samichlaus, Park-

Bilder Renate Dubach

Hyatt-Direktor Kurt Straub (links) und Joerg Leser, Director of Sales,

Wer wollte, konnte selber Hand an
«seinen» Weihnachtsbaum legen.

SHL uberreicht 53 Diplome

Insgesamt 53 Studierende — davon
27 Damen und 26 Herren — schlos-
sen den Diplomlehrgang HF/SHL
mit dem eidgendssisch anerkann-
ten Titel «dipl. Hoteliere-Restaura-
trice HF/SHL» bzw. «dipl. Hotelier-
Restaurateur HF/SHL» ab. Der Ab-
schluss der Herbstsemester-Klas-
sen wurde am vergangenen Freitag
an der Schweizerischen Hotelfach-
schule Luzern SHL gefeiert. Ran-
giert wurden dabei die drei Absol-
venten mit den besten Noten-
durchschnitten: Eliane Arnold auf

Rang eins mit 5,25, Hans-Georg
Siissmann auf Rang zwei mit 5,16
und Manuel Wild auf Rang drei mit
5,14. Schuldirektor Kurt Imhof
wiirdigte in seiner Rede auch die
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
sowie die Lehrerschaft der Schule:
«Wissen vermitteln ist nur das eine.
Wirtschaftliche ~ Veridnderungen
und Anforderungen friihzeitig er-
kennen und den Unterricht darauf
ausrichten, darin sehe ich An-
spruch an zeitgerechte Ausbildung.
MitStolzdarfich sagen, dass Siedie-

sen Anspruch in hohem Masse
erfiillen.» Wie der Prisident des
Stiftungsrats Karl Eugster verkiin-
dete, feiert die SHL nachstes Jahr
ihr hundertjdhriges Bestehen. Im
kommenden Jahr sollen mit einem
grosseren Bauvorhaben die Infra-
struktur und die Raumlichkeiten
zukunftsorientiert erweitert und
erneuert werden. Die laufende An-
passung an die Entwicklungen und
Bediirfnisse der Studierenden pra-
ge die SHL seit 1909, so Eugster.
Folgende Absolventen der Schwei-

zerischen Hotelfachschule Luzern
wurden diplomiert. br

Bachmann Michel, Emmetten; Baumann Angeli-
ka, Gattikon; Beer Claudia Angela, Winterthur;
Berger Donat, Bern; Bisig Adrian, Wilen b. Wolle-
rau; Brunner Andrea, Zofingen; Burazor Velimir,
Zirrich; Caluori Barbara, Lungern; Camenisch
Livia, Domat/Ems; De Santis Caroline, Zermatt;
Dillier Pirmin, Stans; Ehrensperger Joachim,
Basel; Ernst Lorenz, Aarwangen; Fierz Oliver,
Galgenen; Flueli Brigitte, St.Pantaleon; Fluri
Ladina, Ziirich; Grob Caspar Malte, Ziirich; Gyr
Martina, Luzern; Huber Angelika, Ufhusen;

Huwiler Urs, Meggen; Julen Paul-Marc, Zermatt;
Kaschube Iris, Morfelden DE; Keller Michéle,
Stallikon; Kontos Christos, Root; Looser Monika,
Kerns; Mathys Andrea, Nidfurn; Meier Jonas, Ro-
thenburg; Miller Christine, Luzern; Milller Diana,
Kriens; Ponti Ursina, Ziirich; Renggli Leandro,
Bauma; Rhyner Stefanie, Diirnten; Roux Didier)
Flamatt; Rubli Angela, Schwerzenbach; Scheu-
ermann Isabella, Cugnasco; Seinet Yves, Meg:
gen; Stdhli Christine, Schachen; Stauffenberg]
Martin, Essen DE; Steiner Cyrill, Oberdorf}
Steiner Isabelle, Wadenswil; Stissmann Hans-
Georg, Immenstaad DE; Waser Jeanine, Sarnen;
Weber Astrid, Luzern; Wenzel Martin Urs, Zirichy
WightLeanneAline, Hombrechtikon; Wild Manu-
el, Oberengstringen; Wiist Paul Eduard, Luzern;
Zahler Roman Andreas, Thayngen; Zelger Dani-
el, Ziirich; Zenklusen Nicole, Schattdorf; Zollin-

gerJonas Rudolf, Kirchberg; Ziinti Fabian, Zug.

Sesselriicken

Neubesetzung bei
Catering & Services
Schweiz

Mit Stefan Siebenhaar hat SV
Schweiz, Marktleaderin in der
Gemeinschaftsgastronomie, einen
neuen Chief Operations Officer.
Siebenhaar, der seit einem Jahr als
Operations Director fiir SV Schweiz
tdtig ist, libernimmt ab Februar
2009 die Nachfolge von Matthias
Draeger, der als CEO zur CWS-
boco Suisse SA wechselt. Sieben-
haar war zuvor Area Vice President
Gate Gourmet Spanien & Portugal.

Verstarkung fiir
Direktionim Sunstar
Hotel Flims

SeitDezember teilt AndreaKiinz-
li die Funktion Gastgeber/Direkti-

onim Sunstar Hotel Flims mitihrem
Partner Jago Leyssens, der seit

der Sommersaison 2008 den Be-
trieb fithrt. Kiinzli absolvierte die
Hotelfachschule Luzern und arbei-
tete in Erstklasshotels im In- und
Ausland.

Flugkapitéin steuert
Bergbahnenindie
Zukunft

Bruno Dobler iibernimmt die Ge-
schiftsleitungder fusioniertenTog-
genburg Bergbahnen AG. Doblerist
Flugkapitdnund warbisvorkurzem
CEO der Schweizer Fluggesell-
schaft «Helvetic Airways». Nach
Verwaltungsrats-Prasident André
Meyerhabe manbewusst eine Ma-
nager-Personlichkeit engagiert, die
nichtausdemBergbahnen-Umfeld
kommt. Als Airline-Manager kenne
Dobler aber die Funktionsmecha-
nismen der Tourismus-Branche.

Neu: Chief
Development Officer
fiir Messe Schweiz

Ab Januar 2009 tritt Christoph
Neuenschwander in die neu ge-
schaffene Funktion des Chief De-
velopment Officer bei MCH Messe
Schweiz (Holding) AG. Seine Aufga-
be ist die strategische Weiterent-
wicklung der Gruppe und der ope-
rativen Tochtergesellschaften. Seit
2007 war Neuenschwander Mana-
ging Partner von Neuenschwander
Management Consulting.

Schliisselitbergabe
im Romantikhotel
Kronein Gottlieben

Nach 28-jahriger Tétigkeit im Ro-
mantikhotel Krone in Gottlieben
tibergeben Ingeborg und Georg
Schraner den Schliissel an den
neuen Besitzer Raymond Kro-
nig. Kronig war VR-Prisident der
Constellation Hotel Management
AG, die das Hotel Kastanienbaum
am Vierwaldstéttersee betreibt.
Nach einem Umbau wird die Krone
im Februar 2009 neueréffnet.  br
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Musik im Hotel. Musiker. Hotels und Restaurants widmen Zimmer oder Einrichtung einem Musiker. In der
«Inneren Enge» in Bern beispielsweise hdngt eine Originaltrompete von Hazy Osterwald.

An Winden und Decke: iippige Szenen aus Opern im Hotel Restaurant L'Opéra in Ziirich..

Klangvolle
Hotels |

Musik und Hotel gehéren zusammen, wenn auch unterschiedliche »
Quellen fiir Kldnge sorgen: CDs, Radio, ein Pianist oder ein Live- M B
Orchester. Elnlge Hote‘:llers erweisen Musikern mit spe:21ellen Hazys Trompete hdngtimBerner  Im «Mohren» in Willisau erinnern Fotobéander an den Wanden einiger
Zimmern, Bars und Restaurants die Ehre. HotelinnereEnge. immer an das i

Bilder 2vg

Hommage an Lionel Hamptonin
der «Inneren Enge» in Bern.

CCUm In meiner Kiche Hichstlelstungen
2u erbringen, muss ich mich auf eine
perfekte Kassenisung verlassen kbnnen.

~ Mucros 370000

f Simon Anderegg

Kadh und Hetalior
Hetel Victaria Melringen

Genug genervt mit dem CD-Wechsler?

thea shatel ipecialie suf -
isholel . [
ST Jetzt Probehiren:

Meby Irfos: CHECK IN DATA
hotelradio.fm Tel: 044701 %696 In quten Hiusern zu Hawse
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Musik im Hotel. Songs. Die Faszination Hotel zeigt sich auch musikalisch: Viele Singer und Sédngerinnen besin-
gen Hotels. Der berihmteste Song war wohl «Hotel California», mit dem sich die Eagles in die Hitparaden sangen.

Lounge der Lonely Hearts

Hotel-Songs zelebrie-
ren das Leben «on the
road» und symboli-
sieren Gefiihlslagen
von der Einsamkeit
bis zur Sehnsucht.
Ein Streifzug durch
die Hotels der Rock-
geschichte.

SAMUEL MUMENTHALER

usiker sind von Be-
rufs wegen viel un-
terwegs. Das fiihrt
dazu, dass sie — so-
bald sie es sich leisten konnen —
gern gross und teuer wohnen. Elvis
Presleys Refugium «Graceland»in
Memphis, wo derKingzu Lebzeiten
mit seinem Hofstaat logierte, ist
ein Musterbeispiel, ebenso wie
Michael Jacksons einstiges Anwe-
sen «Neverland». Wenn sie einmal
sesshaft geworden sind, werden
Musiker wehmiitig und erinnern
sich an ihre Zeit «on the road». Kein
Symbol verkérpert dieses Unter-
wegssein wie das Hotel.
Kein Wunder also, dass Hotel-
Songs bei Musikern enorm beliebt

sind. Sie stehen in der Musikge-
schichte fur das Unterwegssein,
versinnbildlichen aber —weil Song-
schreiber und Kiinstler von Berufs
wegen kreativ sind — auch andere
Lebenssituationen und Gefiihls-
lagen: Einsamkeit, Anonymitit,
fliichtige Liebe, Sehnsucht.

Das Hotel als Club-Lokal der
einsamen Herzen

Gleich die erste Rock 'n’ Roll-Sin-
gle, die ein Millionenpublikum von
Teenagern ansprach, war ein Hotel
Song: «Heartbreak Hotel», mit sei-
nen schneidenden Gitarren und
dem Klagegeheul des jungen Elvis
Presley etablierte 1956 das Hotel als
Club-Lokal der einsamen Herzen.

Die Country-Queen Emmylou Harris besang das Elite Hotel.

Es war die erste Single Presleys auf
dem Major Label RCA und der Be-
ginn einer wunderbaren Freund-
schaft des Konigs mit seinen rock-
begeisterten Untertanen. Rund 20
Jahre spéter griff Chris Isaak, eine
Art Elvis-Klon mit etwas mehr
Schmalz im Gaumen, das Einsam-
keits-Topos des Hotels auf und be-
sangdas «BlueHotel», dasirgendwo
im Niemandsland an einem verlas-
senen Highway vor sich hin bré-
ckelte wie das alte Haus von Rocky
Tocky.

Der wohl bekannteste Hotel
Song-mit Sicherheit aber der best-
verkaufte - stammt von den Eagles.
«Hotel California» gilt noch heute
als Hymne der Westcoast-Des-
perados, die Anfang der Siebziger

ANZEIGE

Als KMU haben
Sie mit WIR
mehr Gaste
mehr Umsatz
mehr Gewinn
Rufen Sie uns an:

0848133

Basel » Bern @ Chur e Luzern » St. Gallen » Ziirich » Lausanne » Lugano

0

WIR)Bank

als mausarme Songwriter in Los
Angeles gestrandet waren und es
dankGeschiftssinnund demsiche-
ren Gespiir fiir den Zeitgeist zu
sagenhaftem Reichtum brachten.

Wennim Hotel die Geister
fiir Spuk sorgen

Doch das schnelle Geld, das in
den Siebziger-Jahren nicht nur den
Eagles, sondern auch vielen ihrer
kalifornischen ~ Songwriter-Kolle-
gen in den Schoss fiel, forderte sei-
nen Tribut: Kokain und Selbstent-
fremdung préagten das Leben der
Kultur-Schickeria, der auch der
Song «Hotel California» gewidmet
ist:IndiesemHotel spukendie Geis-
ter von verblichenen Hollywood-
Stars durchs Gebalkund seine Lich-
terleuchten so einsamin die Nacht,

wie einst der Palast des grossen
Gatsby. «Hotel California» war der
Abgesang auf die Musikszene des
Sunshine-State, eine Art selbster-
fiillende Prophezeiung.

Ein paar Jahre frither hatte ein
anderer prominenter Bewohner
von Los Angeles das Hotel als Sym-
bol fiir ein Leben am Rand der
Gesellschaft gewdhlt: «Morrison
Hotel» war ein blueslastiges, kanti-
ges Stiick Musik—fastso dreckigwie
das titelgebende Hotel in L.A.
Knapp einJahrnach derVeroffentli-
chung von «Morrison Hotel» starb
Doors-Sénger Jim Morrison.

Nicht nur Hotels, auch Motels
habenihren Reiz

Nicht nur Hotel-Songs sind also
in der Musikgeschichte zu vermer-
ken, auch ganze Hotel-
Albensindkeine Sel-
tenheit. Country-
Queen Emmy-
lou Harris zum
Beispiel wihlte
das «Elite Ho-
tel», die Lassie
Singers  das
«Hotel Hotel»,
und Moby hielt
sich bewusst
kurz und

Polo
Hofer:
«Gsehn-i
us wie es
Hotel?»

Kourry M. Kurmann

Leihen Musikgeschifte
ihre Musik an Restaurants
oder Hotels aus, profitieren
im Idealfall beide Seiten:
Der Gast geniesst passende
Musik, und der Fachhandel
gewinnt neue Kunden.

BARBARA ROELLI

Eine Méglichkeit, sich als Gastro-
nomoder Hotelier mitder richtigen
Musik einzudecken, bietet die
freundschaftliche Beziehung zum
Musikfachgeschift-durchdasAus-
leihen von Musik-CDs.

Und so funktionieren die «Leih-
Deals», die «Chop Records» in Bern
mit Restaurant- und Barbetreibern
pflegt: Die Betriebe kénnen im
Schnitt alle drei bis vier Wochen
mehrere Musik-CDs ausleihen, die
ihnen vom «Chop-Records»-Team
individuell zusammengestellt wer-
den. Die Musikauswahlwird aufdas
Lokal zugeschnitten: ob passende
Téne zur Lounge-Stimmung, zum

www.wirbank.ch

Ambiente beim Candlelight-Din-
ner oder als akustischer Hinter-
grund zum Apéro an der Bar.

Der Grund fiir die «Leih-Deals»
ist klar der Werbeaspekt: Wihrend
der Gast die passende Musik zur
Restaurant-Atmosphire geniesst,
sind das Logo von «Chop Records»
und die CD-Covers der gespielten
Scheiben im Lokal sichtbar. So wird
dereine oderandere Gastzum Kun-
den des Musikladens. Die Ausleihe
ist fiir die Gastrobetriebe finanziell
unverbindlich. «Die Deals beruhen
auf Vertrauen, dabei geht es nicht
um Geldmacherei», sagt Serge Ber-

CDs sind stimmungsvolle/ "
Begleiter im Gastbetrieb.

taufte sein Album schlicht und ein-
fach «Hotel».

Weil ein Grossteil der Rockmusik
aus den USA stammt und man dort
gerne mit dem Auto bis vor die
Zimmertiir fihrt, istauch das Motel
eineKonstantederRockgeschichte:
Dawarsogareine Bandrundumdie
charismatische Sdngerin Martha
Davis, die sich The Motels nannte,
dawar Frank Zappas Konzept-Werk
«200Motels» und dasind jede Men-
ge Motel-Songs, von David Bowies
«Motel» {iber G. Loves «Coast To
Coast Motel» bis hin zu den Rolling
Stones, die das «Memory Motel» als
Sinnbild fiir einsame Néchte und
verwelkte Liebe wiéhlten.

«Chuchitisch»-Romantik versus
Hotel-Lobby

Und die Schweiz? Hier besingen
dieMundartrockermitVorliebe den
Kaffeeduft in der heimischen Kii-
che, und wenn sie weg miissen,
meldet sich schnell das «Heim-
weh nach em Schoggi u de Bir-
ge». «Gsehn-i us wie es Hotel %,
fragte sich Polo Hofer in «Kiosk»,
und er meinte es nattirlich rheto-
risch. Fiir eine Gratisiibernach-
tungim Stil der wilden Hippie-Zeit
war Polonichtzuhaben.
Einer, der das mondéne
LebenimHotel zelebriert,
istStephanEicher, dersein
Erfolgsalbum «Engel-
berg» in einem alten
Kurhotel — aufnahm
und sich auch sonst
gerne in ausladen-
den Hotel-Lobbys
flazt. Biine
Huber, ein See-
lenverwandter
von Stephan
Eicher, kam im
«Hotel ~Song»
ins opulent for-
mulierte  Grii-
beln: «Was nid
hesch muesch
o nid unbe-
dingt  verlore
gih» singt Biine
 dort. Eine Zeile,
die eigentlich nur
aus einem Hotel-
Song stammen
kann.

Die Musik kommt direkt aus
dem Fachhandel

thoud, stellvertretender Geschifts-
fiihrer. Sie seien offen fiir Anfragen,
so Berthoud, es wére auch moglich,
sich als Hotelier ein Musikpaket
zusammenstellen zu lassen.

Auch «Tribe Music» in Solothurn
pflegt das Geben und Nehmen mit
der nahe gelegenen Café-Bar Land-
haus: Zwei bis drei Neuigkeiten pro
Woche - von modernem Jazz bis
zu Singer-Songwriter — ldsst «Tribe
Music» in der Bar abspielen. «Dies
ermoglicht uns, Musik verschie-
denster Stile den Leuten vorzustel-
len», erklart Tribe-Music-Ge-
schiftsfithrerMike Stocker. LautIris
Dirr, langjdhrige Mitarbeiterin in
der Café-Bar Landhaus, besteht ein
reger Austausch, und sie selber fin-
det es eine «super Sache»: Sie kon-
nen die musikinteressierten Gaste
direkt zu «Tribe Music» verweisen.
So kommen Gastrobetriebe nicht
nur in den Genuss massgeschnei-
derter Musikauswahl. Auch der
durch illegale Downloads gebeu-
telte Musikfachhandel kann mit
solch findigen Ideen neue Kund-
schaft gewinnen.
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Musik im Hotel. Stars. Prominente Musiker fordern die Hoteliers mit teils bizarren und aufwendigen Wiinschen
heraus. Sie reichen von speziellen Glihbirnen und Wasserchen bis hin zu einer anderen Zimmerfarbe.

Fiji-Wasser statt Alkohol

Lactosefreie Soja-
milch in der Minibar,
schwarzer Fussboden

im Zimmer - die
Wiinsche der Rock-
und Popstars in
Hotels sind oft quer.

SIMONE LEITNER

xtrawiinsche sind bei
Musikern keine Selten-
heit. Beim Einchecken in
einem Londoner Hotel
hat Prince, die Ikone aus den Acht-
zigern, mit diisteren Wiinschen
verbliifft. Der Sénger verlangte ein
komplett schwarz gestyltes Zim-
mer, inklusive schwarzem Fuss-
boden, Teppich und Kerzen. Das
Londoner Hotel war von den Wiin-
schen zwar etwas irritiert, erfiillte
sie dem Sdnger aber trotzdem.
Wiein denmeisten anderen Fil-
len auch. Wenn Avril Lavigne,
Gangsta-Rapper Snoop Dogg und
Kollegen mit unzdhligen Koffern,
Managern, Stylistenund Leibwéch-
tern zu einer Musikpreis-Verlei-
hungoder zu einem Konzertreisen,
steuern sie zielstrebig ein Luxus-
hotel an. «Fiir die Ubernachtung
zahlen sie gerne auch 5000 Euro pro
Nacht, da sollen sie sich auch wie
Superstars fithlen. Wir versuchen,
alle Wiinsche zu erfiillen», sagt die
Sprecherin des The Charles Hotel
in Miinchen der «Siiddeutschen
Zeitungy.

Heisse Klischees von gestern und
alkoholfreie Trends von heute
Doch einige Klischees sind iiber-
holt: Wer meint, der Alkoholvorrat
indenZimmernmiisseimmernoch
aufgestocktund dasteure Porzellan
in Sicherheit gebracht werden, irrt.
Das Gegenteil ist heute an der Ta-
gesordnung: Anstelle des Alkohols
werden Flaschen des teuren Fiji-
Wassers bestellt. Singerin Mariah
Carey toppt das Ganze und badet
sogar in Mineralwasser. Zudem be-
tritt Carey Hotels vorzugsweise nur
tiber den roten Teppich, die Arma-
turen sollten aus Gold sein und die
Klobrillen nagelneu, oder war das
nun bei Madonna? Die Liste der
Sonderwiinsche von Promis sind
lang und von Aufenthalt zu Auf-
enthalt verschieden. Doch eines

Prince mag’s gerne diister: Er
wiinschte ein schwarzes Zimmer.

o

Mariah Carey betritt Hotels am s
liebsten auf dem roten Teppich.

scheint sich zu halten: Gesunde
Erndhrung. Laktosefreie Sojamilch
stehe bei den Promis derzeit hoch
im Kurs, ist in US-amerikanischen
Magazinen zu lesen. Wie auch
Nichtraucherzimmer und Luftbe-
feuchter oder edle Duftkerzen von
Jo Melone, eine Auswahl an Teesor-
ten und Kissen in verschiedenen
Grossen sind en vogue. Fiir das Zii-
richer Park Hyatt, beliebtes Mekka
der Promis, kein Problem. «Wir er-
fiillen gerne Sonderwiinsche», sagt
Caroline Cerny, Marketing & Com-
munications Manager .

Moderner Lifestyle hin oder her.
Ganz ausgestorben sind sie nicht,
die «Bad Boys» der Musikerszene:
Wenn ein Rocker a la Pete Doherty
Lust auf eine wilde Party bekommt,
ist das im Miinchner The Charles
Hotelnatiirlichkein Problem. «<Man
hort iiberhaupt nichts, die Zimmer
haben schalldichte Tiiren», sagt die

Das «Park Hyatt» in Ziirich gilt als Mekka fiir Rock- und Popstars.
Wiinsche der Promis werden im Luxushotel gerne erfiillt.

Sprecherin. Von Vorteil, denn wer
Kid Rock, AxI Rose und Co. als Giste
begriisst, weiss zwar um die Publizi-
tit des Hauses aber auch um die
moglichen Eskapaden. Der Guns-
n'Roses»-Sianger wurde bekannt-
lich schon in Handschellen aus ei-
nem Hotelabtransportiert.

Grosse Diven mit ziemlich
harmlosen Extrawiinschen

Da sind die Diven des Showbiz
geradezu harmlos: Nicole Kidman
liess sich im «Dorchester» in Lon-
don sémtliche Glithbirnen aus-
wechseln, weilihrdie Lampeninih-
rer Suite zu hellwaren, und Jennifer
Lopez bevorzugt eine Zimmertem-
peraturvon 25,5Gradund willkeine
Schokolade im Hotelzimmer.

Und der «King of Pop» ldsst sich
schon mal Winde einziehen, um
seine Privatsphire besser zu schiit-
zen.

Jennifer Lopez mag’s auch im Hotelzimmer heiss: Sie bevorzugt eine
Temperatur von 25,5 Grad. Dafiir will sie keine Schokolade.

outnow.ch

Diven wie Nicole Kidman haben auch Extrawiinsche: Sie war mit dem Lichtkonzept des Zimmers nicht
einverstanden und liess sich im «Dorchester» in London sémtliche Gliihbirnen auswechseln.

Am Anfang war ein Sonnenuntergang

Heute gibt es kaum mehr
eine Bar, die keine eigene
Musik herausgibt. Die Vor-
fahren von allen heutigen
Gastro-CDs sind das Café
del Mar auf Ibiza und die
Pariser Buddha Bar.

RENATE DUBACH

FriiherstiirztensichIbiza-Fansund
Café-del-Mar-Aficionados  glei-
chermassen auf die neueste Café-
del-Mar-Compilation. Letzten
Sommer kam Nummer 15 auf den
Markt — und die Begeisterung hielt
sich insgesamt in Grenzen. Welt-
‘weit trauerte man dem Kult-DJ José
Padilla, dem Erfinder der «Balearic-
Chill-Sampler» und seinem Nach-
folger Bruno Lepretre nach.
DerUrsprungderheute28-jéhri-
gen Tradition der CdM-Musikzu-
sammenstellung liegt der Legende

nach beim spektakuldren Sonnen-
untergang, den man vom Café del
Mar aus so wunderbar betrachten
kann: 1978 sassen Ramén Guiral,
Carlos Andrea und José Les in ihrer
gemeinsamen Wohnung am Mee-
resufer in Sant Antoni de Portmany
in der Bucht Cala del Moro aufIbiza
und liessen sich vom Schauspiel
der untergehenden Sonne vor der
dunklen Kulisse derIsladela Cone-
jerabezaubern.

Das 25-Jahr-Jubildum markierte
eine Wende im Musikstil

So beeindruckt waren die drei
jungen Ménner davon, dass sie die
Musik zum Ereignis suchten und
das Erlebnis — Sonnenuntergang
mitMusik-mitanderen teilen woll-
ten. Der katalanische Architekt Luis
Giiell verwandelte ihreWohnungin
ein Café, in ein Universum in Mee-
resfarben. Guiral, Andrea und Les
fanden den passenden Klangtep-
pich dazu: Friedlich, entspannend

Strandmusik fiir Bars und Privat/(;f

und sinnlich einerseits, anderer-
seits lenkte er die Gaste nicht vom
Sonnenuntergang ab. Die CdM-
Er6ffnung fand nach zwei Jahren
Bauzeitam 20. Juni 1980 statt.
DerResident DJ José Padillalegte
SoulHouse und Chillout auf, so gut,
dass sich die Musik selbststandig
machte und bald international ver-
kauftwurde. Auch die Cafés del Mar
vermehrten sich laufend, «Filialen»

wurden in London, NewYork, Ams-
terdam, Paris und Madrid eréffnet.
Ab 1997 fithrte Bruno Lepretre die
Musik-Sammlung weiter. Kiinstle-
rinnen und Kiinstler wie Afterlife,
A Man Called Adam, Underworld,
Lamb, Mandalay, Moby, Goldfrapp,
Dido, Michael Hornstein, Rue Du
Soleil oder almadrava sind auf den
CDs vertreten. Die fritheren CdM-
Alben gehoren zu den erfolgreichs-
ten Chillout-/Lounge-Compilati-
onsundwurden vielfachmit«Gold»
ausgezeichnet. Nach dem 25-Jahr-
Jubildum im Jahr 2005 wurde der
Musikstil der Compilations etwas
verdndert, teils gab esjetztauch we-
niger bekannte Interpreten —natiir-
lich nicht zur Freude der CdAM-Fans
der ersten Stunde.

Die Pariser Buddha Bar bietet
asiatisches Essen und Musik

Auch die 16 Jahre jiingere Pariser
Buddha Bar und ihre Musik sind
weltberiihmt. Die erste Buddha Bar

g

Schéne Klinge zur Erleuchtung.

wurde 1996 in Paris von Raymond
Visan einen Steinwurfvon der Place
de la Concorde entfernt erdffnet.
Eine riesige Buddha-Statue wirkte
nichtnurnamensgebend, siewacht
auch heute noch tiber die Bar und
«erleuchtet die Seelen der Géste,
die darunter speisen», behauptet
GriinderVisan.

Asiatisch, beziehungsweise in-
do-portugiesisch sind nicht nur die

Einrichtung und das Essen sondern
auch die gespielte Chillout-Musik.
Auch in Paris ist man —wie aufIbiza
—nichtam Geld sondernamWeiter-
geben eines schonen Gefiihls inter-
essiert. Jedenfalls erklaren die
Buddha-Bar-Leute, sie hitten die
Musik so designt, dass sie «bis zu
den hohen Decken hinaufalles ein-
schliesst und die Zuhérenden in
eine andere Dimension entfiihrt».
Wie dem auch sei: Bisher erschien
jedes Jahr eine neue Compilation
und 2001 zusétzlich eine Amnesty-
International-Sonderausgabe.

Es gibt bereits in Dubai, Beirut
und Kairo offizielle Buddha Bars,
einigekleinereVarianten unter dem
Namen Little Buddha Bar und zahl-
reiche inoffizielle Nachahmer. Ray-
mondVisanistnichtnuram Seelen-
heil seiner Géste sondern auch an
weiteren Ablegern seiner Bar inter-
essiert: 24 strebt er weltweit an und
dazu nicht weniger als 200 Little
Buddha Bars.
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Musik im Hotel. Live. Viele Hotels engagieren einen Barpianisten oder eine kleine oder grosse Formation von
anderen Live-Musikern. So zum Beispiel das Hotel Therme in Vals.

Mehr als ein
simpler
Background

Langst nicht jedes
Hotel setzt auf Live-
Musik, schon gar
nicht auf anspruchs-
volle Musik. Anders
das Hotel Therme in
Vals. Ein Beispiel.

FRANZISKA EGLI

ehendfliegenseineHdn-

de tiber die Tasten. Lo-

cker, als wiren sie Kat-

zenpfoten, gleitensie die
Tonleiter rauf und runter, wihrend
er iiber den oberen Brillenrand
schielt und genau registriert, wer
soeben die Barbetreten hat, wer sie
Richtung Speisesaal verldsst, wer
hiistelt; wer klatscht. Und werin der
Nihe des Fliigels ist, hort ihn dabei
leise mitsummen. Das ist Achim
Trembaczowski, Musiker und Bar-
pianist, 53-jihrigund aus Polen. Je-
desJahrim NovemberisterimHotel

Sie vermitten Orchester

= inHotelsderganzen
Schweiz. Auf waslegt der Hote-
lier besonderen Wert?
Aufmusikalischhochqualifizier-
te Leistung. Egalin welchem
Bereich, von der Folklore bis
zurKlassik. Auch die Garderobe
und die Disziplin der Musiker
miissen stimmen.

Auswelchen Lindern

= rekrutierenSielhre
Musiker?
Aus Ostblockstaaten. Denn
Schweizer Musiker sind rar
geworden, und die, dienochda
sind, haben ein gewisses Alter.
Heute kommen die Musiker aus
Polen, Ungarn, der Slowakei,
Tschechien und so weiter.

3 Die Musiker bleiben iiber
= Tageoder Wocheninden
Hotels. Welche Anspriiche stel-
len siean Zimmer und Verpfle-
gung?

Therme im biindnerischen Vals am
Fliigel anzutreffen, und das bereits
seitacht Jahren.

Es ist sein Lieblingsplatz, die
«Therme Vals», ein Ort, findet er, an
dem Musik wie Musiker grosse
Wertschitzung finden, und dies
nicht nur, weil er jeweils von der Di-
rektion personlich begriisst und
iiberhaupt vorziiglich behandelt
wird: Einrichtigerund immer frisch

Anspruchsvoller Jazzin der B
Hotelbar: Duo Dahanukar/de Carli.

gestimmter Fliigel erwartetihn Jahr
fiir Jahr, nichtirgend eine «alte Kis-
te» oder ein Digitalpiano, schwarmt
Trembaczowski. Und hier, in Vals,
erzdhlt er mit charmanter Zuriick-

Nachgefragt

George
Cosé (75)

Téatigkeit: Er ist Musiker und
fiihrt seit 35 Jahren eine inter-
nationale Konzert-Agenturin
Luzern. Er vermittelt Orches-
terin Hotels der ganzen
Schweiz. Coséist schweiz-
weitder Einzige, derauchein
Kurorchester anbietet.

haltung, kann er sich kiinstlerisch
weit mehr aus dem Fenster lehnen
alsinmanchanderem Hotel. Natiir-
lich spielt er die «Ballade pour Ade-
line» oder Cha-Cha-Cha (sollte
Tanzstimmungaufkommen), Elton
John, John Lennon, Jazz, Pop, ir-
gendwas - Trembaczowski be-
herrscht schliesslich fast alles, hat
600 Lieder auf dem i-Pod gespei-
chert und zwei Biicher mit Noten
vollgekritzelt. Aber, und dies sei der
Unterschied, er kann hier auch
Chopin vortragen, sagt Trembac-
zowski, ganz Musiker alter Schule.

Alles wiirden sie ihren Gasten nicht
zumuten kdnnen, aber vieles
Dasser einausserordentlichmu-
sikaffines Wellness-Publikum un-
terhilt, schitzt er sehr, und er ist
iiberzeugt, dass dies allein das Ver-
dienst der Hoteldirektion ist. In der
Tat hat in der «Therme Vals» Musik
einen hohen Stellenwert. Sie konne
ihren Gésten schon nicht ganz alles
zumuten, meint dazu Annalisa
Zumthor, aber doch verbliiffend
viel. «Ich habe Giste, die sogar aus-

Ichversuche, den Musikern ein
mindestens viermonatiges En-
gagementin verschiedenen
Schweizer Hotels zu vermitteln.
Damit sichihre Reise in die
Schweiz auch lohnt. Die Musiker
sind grundsatzlich sehr pflege-
leicht. Sieverlangen einfach eine
anstandige Unterkunft und Ver-
pflegung. Grundsatzlich spielen
sietédglich finf Stunden.

4 Wiehatsich die Szenein

m denletzten Jahrenver-
dndert?

Friiher, 1959, alsichin die
Schweizkam, gab es unzéhlige
Kurorchester. Heute gibt es nur
nochdas in Weggis. Vor 25 Jah-
renvermittelteich in Luzern

110 Musiker téglich, heute sind
esnochvier. In den Casinos bei-
spielsweise spielten die Musiker
von 18 bis 20 Uhr zum Tanz. Es
gabviele auchkleinere Restau-
rants, in denen ein Trio oder ein
Quartett aufspielte. ck

Hier hat’s auch Platz fiir Chopi

schliesslich wegen einer bestimm-
ten Formation kommen, erzihlt
die Hoteldirektorin und Ehefrau
vom «Therme»-Architekten Peter
Zumthor stolz.

Fiirjede Saison produziertsieein
hauseigenes, reiches Kultur-Pro-
gramm, das wahrlichmehr als plét-
schernde Unterhaltung bietet: Der
international renommierte Kom-
ponist und Cellist Thomas Demen-
ga war hier, ebenso der Schriftstel-
lerTimKrohn miteiner musikalisch
begleiteten Lesung, ein Alphorn-
konzert fand ebenso statt wie ein
Schlagzeugerreigen.

Manchmal miisse sie aufpassen,
gesteht Annalisa Zumthor selbst-
kritisch: Zum einen schitzen es vie-

ie blaue Halle in der «Therme Vals» mit AchimTrembaczowski am Fliigel.

le Géste, wenn ihnen mehr geboten
wiirde als simple Berieselung, zum
anderen seien viele Géste der Ruhe
wegen beiihnen, das gelte es unbe-
dingt zu berticksichtigen. Und was
nachihrerSichteinreinzuhérendes
Publikum verlangt, das wird ins
«Alte Schwimmbad» verlegt, dem
umfunktionierten  Konzertraum
der «Therme».

Das Jazz-Duo ist angetan von der
konzertanten Stimmung

Sehr viele Formationen aber
spielen in der Hotellounge, der so
genannt blauen Halle auf. So auch
das Berner Jazz-Duo Martin Daha-
nukar (Trompete) und Jérome de
Carli (am Piano), das seit Jahren in

Bid Franzisia gl

jederJahreszeiteineWochelangdas
musikalische Abendprogramm der
«Therme Vals» bestreitet, und das
sich dem Jazz der 30er bis 60er ver-
schrieben hat. Die Resonanz der
Valser Klientel sei gross, sagt auch
Dahanukar, und er lobt die «kultu-
relle Stimmung» im Hotel: «Die At-
mosphdre ist oft sehr konzertant»,
erzihlt der Trompeter, und dies
ohnedassplaudernde Gastegestort
wiirden. Im Gegenzug stort es ihn
als Clubmusiker auch nicht, wenn
er ein schwatzendes Publikum vor
sich hat. Das sieht der 40-Jahrige
locker: «Biihne ist Biihne», sagt er,
«und Auftragist Auftrag.»

www.therme-vals.ch

Digitale Dosierung statt Kabelsalat

Das Grand Resort Bad
Ragaz verfiigt iiber eine
moderne Beschallungs-

Technologie ohne Verkabe-
lung. Aber wenn es um
Musik geht, kommt’s nicht
nur auf die Technik an, son-
dern auch aufs Copyright.

KARL JOSEF VERDING

IndenEntréesund den Loungesder
Hotels des Grand Resorts Bad Ragaz
hortman geméss Konzeptmeistens
Live-Musik, wie etwa Piano-Musik
oder Teekonzerte. Die Kompositio-
nen mogen aus der Klassik oder der
Romantikstammen, dieunsichtba-

re Ubertragungstechnik zeugt von
modernster Technik. Mit der hier
und im neuen Business & Events
Center des Resorts verwendeten
Technologieist der «state of the art»
in der modernen Beschallung er-
reicht. Reto Schwengeler, Leiter Be-
triebstechnik der Grand Resorts
Bad Ragaz: «Theoretisch kénnen
wir hier in der Beschallung buch-
stéblich alles machen. Wir kénnen
Diskussions-Foren oder Musik in
einen oder in alle Rdume ausstrah-
len. Auch Quellen-Anschliisse fiirr
dieAufnahmesindiiberall. Und das
ohnejeden Kabelsalat.»

Universelle Verkabelung auch der

hérbaren Kommunikationim Hotel
Die Beschallung geschieht ndm-

lich nicht mehr iiber normale Laut-

sprecher-Kabel, sondern Aufnah-
me und Wiedergabe wird {iber ein
Netzwerk, basierend auf der Ether-
net-Technologie geleitet. «<So ma-
chen wir aus Live-Veranstaltungen
Bild und Ton», sagt Reto Schwen-
geler. «Eshateinen extremenVorteil
bei der Installation», betont er.
«WirkénnendieEthernet-Verkabe-
lung benutzen, die sowieso schon
fiir Telefon, Computer, Internet
vorhandenist.»

Ein Beispiel: «<Anstatt dass vorne
linksim Raum dereinzige Lautspre-
cher-Anschluss ist, haben wir im
Business&Events Centerdes Grand
Resorts mit seinen acht Raumen
200 UKV-Anschlussdosen (UKV =
universelle Kommunikations-Ver-
kabelung). Alle Quellen kénnen wir
via Touch-Panel auf dem Bild-

schirm frei zuschalten. Wir miissen
kein Kabel im Raum verlegen.» Nur
wenn mehrere Mikrofone in einem
Raum verwendet werden, braucht
es noch ein Hand-Mischpult mit
Reglern, so wie es bisher bekannt
war. Das Volumen des Business &
Events Centers enthalt drei grosse,
auftrennbare Riume, einen gros-
sen Board-Room fiir Sitzungen
sowie im obersten Stock und auf
dem Dach eineVIP-Lounge.

Auch ein Hotel, dessen Zimmer
und Suiten direkt iiber dem Neuen-
burgersee liegen, lasst sich mit
Klangund Bild von héchster Quali-
tét versehen. Das Hotel Palafitte in
Neuchatel wollte eine Ausstattung
seiner Suiten mit unauffilligem,
einfachzu bedienendem In-Room-
Entertainment. Das betreffende

System von Bose stimmt den Zu-
sammenklang aller Quellen auch
bei Zimmerlautstarke automatisch
ab. Das macht es auch in halb-
otfentlichen Rdumen, wenn es lau-
ter wird — wie im «Riders Palace» in
Laax.

Das Copyright und die
«Hintergrund-Unterhaltung»

Wie Ariane Bessire vom Rechts-
dienst bei hotelleriesuisse erklért,
regelt der Gemeinsame Tarif (GT)
3adieUrheberrechte und verwand-
ten Schutzrechte beim Empfang
von Sendungen, Auffiihrungen mit
Ton- und Tonbild-Tragern zur all-
gemeinen Hintergrund-Unterhal-
tung.

Der Tarif, der nach der beschall-
tenFlache gestaffeltist, beziehtsich

einerseits auf die Urheberrechte
(Rechte der Komponisten, Rechte
der Schriftsteller, Fotografen), an-
dererseits auf die so genannten ver-
wandten Schutzrechte (Rechte der

Interpreten, Produzenten und
Sendeunternehmen).
Die  «Hintergrund-Unterhal-

tungy als Kriterium fiir den gelten-
denTarifbedeutet, dass dieVerwen-
dung der betreffenden Repertoires
begleitende, ergénzende, neben-
sdchliche Funktionhat.VomTarif3a
ausgeschlossen sind dagegen alle
Veranstaltungen, zu denen man
sich begibt, um Werke, Darbietun-
gen oder Leistungen zu geniessen,
alsoKonzerte, oderzuderen Durch-
fiihrung die Verwendung von Wer-
ken, Darbietungen oder Leistungen
erforderlich oder wesentlichist.
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rzicht auf Revision sinnvoll?

: onverzichten?

. Frage:Ichfiihre mein Hotelin der

Rechtsform einer GmbH. Offenbar
fallt mein Unternehmen ab Ge-

¢ schaftsjahr 2008 unter die Revisi-

onspflicht. Unter welchen Voraus-
setzungen kann ich auf die Revisi-
G.R.ausO.

: Antwort: Am 1. Januar 2008 wurde

BEAT STALDER : das neue Revisionsrecht (Art. 727ff

DIPL. WIRTSCHAFTSPRUFER OR) eingefiihrt. Das neue Revisions-
TREUHANDGESELLSCHAFT - rechtbringt wesentlicheVeranderun-
BOMMER&PARTNER  : gen in der Revisionspflicht von Kapi-

. talgesellschaften mit sich. Musstenin

: derVergangenheit insbesondere eine
Aktiengesellschaft und eine Genos-

: senschaft zwingend tiber eine Revisi-
onsstelle verfiigen, ist die Revisions-

. pflicht im neuen Revisionsrecht
rechtsformunabhéngig  definiert.

: Entsprechend unterliegt eine GmbH
ab 1. Januar 2008 generell der Revisi-
onspflicht.

Gleichzeitig ermoglicht das neue
Revisionsrecht den Unternehmen,

: die weniger als zehn Vollzeitstellen
beschiftigen, auf eine aktienrecht-
liche Revision der Jahresrechnung

. zu verzichten. Dieser Verzicht wird
Opting-out genannt und ist nur unter
kumulativer Erfiillung von drei Krite-

: rienméglich:

— DieGesellschaftweistindenletzten
zwei Geschiftsjahren eine Bilanz-  EinOpting-out betrifft nur die akti ionund let nicht von Spezialpriifungen. Akl Bolat

: summe unter 10 Mio. Franken und

: einen Umsatz unter 20 Mio. Franken
aus. - MoglicheEinsparungenbeimRevi-  beiKapitalerhohungenderFallist.Ein  setzlichen Voraussetzungen oder bis ~ die Einhaltung der gesetzlichen Vor-
— Siehatim Jahresschnittnichtmehr ~ sionshonorar/Zeitaufwand durchdie ~ Opting-out gilt fiir die n4chsten Ge-  zu seiner Authebung. Es liegt in der ~ aussetzungen zu {iberwachen.

. alszehnVollzeitstellen. Revision sind im Verhiltnis zu den schiftsjahre bis zum Wegfall der ge-  Verantwortung des Verwaltungsrates, Das Opting-out muss durch die
— Mit dem Verzicht auf eine Revision =~ Zusatzdienstleistungen des Revisors Gesellschaft beim kantonalen Han-

: sind alle Gesellschafter einverstan- — abzuwigen. . . - delregisteramt (HRA) beantragt wer-
den. - Bestehende oder geplante Fremd- Einzureichende Dokumente/Formalitidten den (siche Box). Bei positivem

Die Gesetzgebung regelt die Defi-  finanzierungen konnen ein Opting- Entscheid durch das HRA wird das
nition dieser zehn Vollzeitstellen out verunmdglichen, da Banken ei- GmbH AG Opting-out im Handelsregister ein-
nichtabschliessend.InderPraxiswird nen gepriiften Revisionsabschluss getragen.

. die wirtschaftliche Betrachtungswei-  voraussetzen. Handelsregister Anmeldung erstellen (1) X X Gesellschaften, deren Geschiifts-
se empfohlen, und Auszubildende - EinOpting-outwird alssinnvoller- Kleinunternehmen (KU): Erklarung ausfiillen (1) X X jahr mit dem Kalenderjahr {iberein-
und Praktikanten werden nicht mit achtet, wenn die Aktiondre aktiv im  Jahresrechnung 2007 fiir Nachweis Bilanzsumme stimmt und die auf die Revision der
eingerechnet. Damit werden Unter- Unternehmen mitarbeiten (typische und Umsatzerlose. Bei AG: mit Bericht Revisionsstelle X X Jahresrechnung 2008 im Sinne von
nehmen mit einem hohen Ausbil- Familiengesellschaft). Besteht wie- Belege, aus denen die Vollzeitstellen ersichtlich sind Art. 727a Abs. 2 des Obligationen-

. dungsauftrag gegeniiber anderen derum einbreites SpektrumanAktio-  (wie Meldungen an die AHV oder unterzeichnete rechtsverzichten wollen, miissen den
nichtbenachteiligt. néren, spricht dies gegen ein Opting- ~ Mitarbeiterliste) X X Verzicht bis zum 30. Juni 2009 beim

Ein Verzicht auf eine Revision der  out. Verzichtserklarung samtlicher Aktionére oder HRA einreichen.

: Jahresrechnung will gut abgewogen - Wenn bereits bekannt ist, dass ein ~ Protokolle der (a0.) GV mit Zustimmung auf Opting-out X X
sein. Unternehmensspezifische Kri- Unternehmen in Zukunft mehr als  Belege iiber die Statutendnderung zu Opting-out-
terien und ein gewisses Bauchgefithl  zehn Vollzeitstellen haben wird,istes ~ Entscheid (bisherige Bestimmungen zur Revisions- Haben sie Fl’ageﬂ?
spielenneben den gesetzlichenKrite- ~ empfehlenswert, auf ein Opting-out  stelle sind zu streichen oder an neue Gegebenheiten

. rien eine wesentliche Rolle: zu verzichten. anzupassen). Bei einer GmbH war die Revisionsstelle Adresse:redaktion@htr.ch,

— DasVertrauen der Gesellschafterin EinOpting-outbetrifftnurdieakti-  bisher nicht Bestandteil der Statuten. x Stichwort Ratgeber, oder

. das Rechnungswesen des Unterneh-  enrechtliche Revision und entbindet htrhotel revue, Redaktion

© mensistentscheidend. nicht von Spezialpriifungen, wie dies (1) Diese Dokumente finden Sie auf der Homepage des kantonalen HRA. Ratgeber, Postfach, 3001 Bern.
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Stage-Serie

Im zweiten Teil unserer htr-
Stage-Serie schnuppert eine
Redaktorin Concierge-Luft.
Seite 19

Es prickelt im Glas. Edler Champagner bietet vor allem iiber die Festtage, wenn nur das Beste gut genug ist,ng
seinen Konkurrenten namens Cava, Prosecco oder Sekt erfolgreich die Stirne.

Und wie siehtes mit den
m Markenaus? Die bekann-

testen Marken verkaufen sich
ambesten?
Dasist so. Top-Brands verkaufen
sichbesser als gleich gute oder
bessere Champagner, die viel-
leicht etwas weniger bekannt
sind.

Markus Segmiiller, gibtes

= Verdnderungen wasdie
Champagnervorlieben Ihrer
Géste betrifft?
Eigentlich nicht. Wir haben ver-
sucht, Rosés oder Blancs de
blancs zu lancieren, aber unsere
Géstetrinken Champagner am
liebsten ganz klassisch, namlich
Brut. Sie sind halt etwas alt-
modisch... Darfman beilhnenKor-

= kenknallenlassen? Und
welcher Champagner ist Thr
personlicher Favorit?
Korken knallen bei uns nur
héchst unfreiwillig, das sollte
nicht vorkommen. Personlich, so
einfach casualander Bar zum
Anstossen, finde ich ein Glas
Brutoder Cavaganzin Ordnung.
Wenn wir zuzweit einen speziel-
len Anlassund die Zeit haben,
um eine Flasche zu trinken, darf
esauchetwas Komplexeressein.
Ein schoner Jahrgangscham-
pagnerodereine spezielle Cuvée
etwa. rd

z Prosecco, Sekt, Cava oder
= Schweizer Schaumwein
istkein Thema inIhrem Restau-
rant?

Wir bieten keinen Prosecco im
Offenausschank an, wir versu-
chen, die Gaste auf Cava umzu-
polen,einfach aus Qualitats-
grinden. Gut gemachter
Schweizer Schaumwein kdme
schoninFrage. Sekt wieder
weniger, weilunsere Gaste eher
an franzosischen, italienischen
oder spanischen Weinen inter-
essiert sind.

Nachgefragt
Markus Segmiiller

Funktion: Gastgeberim
Restaurant Carlton Ziirich
Diplome und Auszeichnun-
gen: Weinakademiker; Sen-
soriklizenz der Hochschule
Wadenswil; Gault-Millau-
Sommelier des Jahres 2006

Der wahre
Aristokrat aller
Schaumweine

irgends auf der Welt

kostet einKilo Trauben

mehr als im nord-

lichstgelegenen Wein-
baugebiet von Frankreich. Dazu
kommt eine sehr arbeitstrachtige
Verarbeitung mit einer zweiten
Weinvergirung auf der Flasche,
demwochenlangen «Riitteln» jeder
einzelnen Flasche, dem Entfernen
desHefedepotsund demanschlies-
senden Verkorken. Deshalb kann
ein guter Champagner nie billig
sein.

Cava, Prosecco, Sekt oder
Schweizer Schaumweine - sie alle
sind preisgtinstiger und versu-
chen dem echten Champagner
auch qualitativ Konkurrenz zu
machen. Doch dies gelingt kei-
nem ernsthaft. Wenn es richtig
festlich wird, greift der Kenner
und die Liebhaberin zum pri-
ckelnden Edelgetrank aus der
Champagne, aus dem genau
umrissenen und seit Jahr-
zehnten festgelegten 33500
Hektaren grossen Rebland
rund um die Stidte Reims
und Epernay.

Rund 400 Millionen Fla-
schen werden hier jedes
Jahrproduziert. Auchwenn
die jlingsten Verkaufszah-
len nicht mehr allzu pri-
ckelnd sind und der dieses Jahr
so lauthals besungene Boom seit
Oktobervon der Finanzkrise jah ge-
stoppt wurde - die Verkéufe liegen
jetzt bei minus 23 Prozent -, ist
und bleibt Champagner aus der
Champagne das beste und das
begehrteste aller Festtagsge-
trinke. Ganz speziell, wenn es
sich um die besten Jahrginge
handelt, die dann auch als
«Jahrgangswein»indenHan-
del kommen und einzig aus
den Trauben eines beson-
ders guten Jahres stam-
men. Denn was fiir jede
andere Weinregion selbst-
verstandlich ist, gilt nicht
fiir die Champagne. Deren
Schaumweine diirfen aus
mehreren Jahren, aus
mehreren Lagen, aber im-
merhin nur aus maximal |
drei Traubensorten stam-
men, nidmlich Chardonnay, Pinot
noir und Pinot meunier. Mit ihrer
Cleverness beim Mischen und As-
semblieren der verschiedensten
Traubenmoste haben die Champe-
nois bereits vor Jahrhunderten der
Natur ein Schnippchen geschlagen
und es verstanden, trotz nordlichs-
ter Lage und entsprechend wenig
Sonne ein qualitativ hochste-
hendes Produktzu schatfen.

Die besten Jahrgénge und die
bekanntesten Marken
Bleiben wir bei den relativ
raren  Jahrgangs-Champa-
gnern: Als beste Jahrgidnge
des letzten Jahrhunderts
gelten der 2000er, 1998,
1996, 1995, 1990, 1989,
1988 und 1985. Diese
Millésimés reifen mindes-
tens drei Jahre auf der He-
fe, die Prestige-Cuvéesaus
renommierten Héusern
wie Krug, Bollinger, Gos-
set,  Roederer, Dom
Pérignon lagern oft bis zu
sieben Jahren in den be-

1OL

Champagner ist der
Wein der rauschen-
den Feste und der be-
sonderen Momente.
Wann, wie und wo
trinkt manihn?
Einige Tipps.
ELSBETH HOBMEIER

rithmten Kreidekellernund werden
dannerstkurzvordemVerkaufvon
der Hefe befreit, zum Beispiel
der beriihmte RD (récemment
dégorgé) von Bollinger. Da die
Champagne keine eigentliche
Klassifikation wie etwa in Bor-
deaux kennt, sind neben den
Rennommiermarken  auch
kleine Hauser wie Jacques
Selosse oder Henri Giraud
fiir ihre Spitzenqualitét
bekannt und entspre-
chend gesucht. Einen

Aufschwung  erlebt
momentan das Haus
Bollinger,  welches

zum «Hauswein» von
Bond, James Bond, ge-
wahlt wurde und des-
sen «Grande Année
1999» im neusten Film «Quantum
of Solace» gleich drei filmreife Auf-
tritte hat. Seit 1973, genauer seit
dem Film «Leben und Sterben las-
sen» setzt Bond exklusiv auf die-
ses Champagnerhaus, das im-
mer noch als unabhéngiges Fa-
milienunternehmen  gefiihrt
wird und nur Trauben aus eige-
nenRebbergenverwendet. Bei-
des bleibt in der heutigen
Champagne eine Ausnah-
meerscheinung.

Lagern oder doch nicht
lagern?

Auf diese uralte Gret-
chenfrage gibt es keine
verbindliche ~Antwort.
Die gingige Meinung,
Champagner miisse so-
fort getrunken werden,
ist jedoch falsch. Nach
der Reifung auf der Hefe
entwickelt sich der Wein in der Fla-
sche weiter, genau wie beim Still-
wein. Jetzt kommt es auf den Typus
des Champagners an: Ein jugend-
lich-frischer, eher preisgiinstiger
Champagner fiir die sommerliche
Terrasse legt im Keller nicht mehr
zu, ein charaktervoller Millésimé
oder ein Premiumlabel kann Jahr-
zehnte lagern, am besten liegend,
dunkel, erschiitterungsfrei und bei
einer konstanten Temperatur von
zehn bis zwolf Grad. Er wird sich

zigkeit verlieren und an Reife ge-
winnen.

Beim Offnen soll der Champa-
gner leise seufzen
Derinnere Druck auf die
Flasche ist immens gross,
sogar hoher als bei einem
prall aufgepumpten Auto-
reifen. Entsprechend vor-
sichtig sollte man sie 6ff-
nen. Fiir die Qualitit des
Weins, so behaupten Ken-
ner, istes wichtig, den Kor-
ken so vorsichtig heraus-

jedoch weiterentwickeln, an Sprit- |

—

_/illl-l cn

zudrehen und herauszudriicken,
dass der Flasche nur ein leichter
Seufzer entweicht - galant nennen
die Franzosen dies «un soupcon
d’amour». Von diesem Seufzen hal-
ten zum Beispiel die Russen gar
nichts: Bei ihnen soll méglichstlaut
knallen, was teuerist. Andere Giste,
andere Sitten... Offnen lisst sich
dieFlasche am besten, wenn sie gut
gekiihlt ist und moglichst wenig
bewegtwurde.

Noch ein Wort zum richtigen
Glas. Es muss blitzsauber und ohne
Riickstdnde sein, sonst moussiert
auchderbeste Champagner nur
sehr kurz darin. Eine Todstinde
sind die breiten Kelche, und
auch die nach oben breiter wer-
denden Flates sind dem Duft-
erlebnis eher abtraglich. Das
Bukett entwickelt sich am
schonsten in einer leicht nach
innen gewdlbten Tulpen-
form.JebesserderWein, des-
to grosser darf das Glas sein
— perfekt ist das Vintage-
Champagnerglas von Rie-
del oder das Grand Palais
von Spiegelau.

|4

Die perfekte Mariage als
Begleiter eines Mahls

Champagnerist ein fest-
licher und idealer Apéritif.
Ihn jedoch auf diese Rolle be-
schrinken zu wollen, wire schade.
Denn bei gekonnter Auswahl kann
er ein ganzes Essen — oder doch
mindestens dessen erste Gédnge
— perfekt begleiten. Ein ange-
nehm sdurebetonter, zitrus-
fruchtiger Champagner passt
ideal zu Fisch, Krustentieren
undMuscheln, zum Beispielein
Jacquart Brut Mosaique zu

einem Tartar aus Jakobsmu-
scheln, oder ein eleganter
Laurent-Perrier BrutLPzu
gerduchertem Fisch und ein
Lanson Brut zu einer Vor-
speise mit Raucherlachs.
Besonders fein zu Langus-
tenund Hummer bietetsich
die exquisite Bisquitnote
der Bollinger Grande
Année an. Die wunder-
bar abgerundete, «weinige»
Gosset Brut Grande
Réserve begleitet ideal ein scho-
nes Gefliigel oder ein weisses
Fleisch.

Die harmonische Taittinger
Brut Réserve mit ihrem diskreten
Quittenaroma sollte man einmal
mit getriiffelter Gefliigelleber pro-
bieren. Ein edler und im Holzbarri-
que gereifter Krug Jahrgangs-

Champagner vermagauch ei-

/! nem Klassischen Chateau-

b briand standzuhalten - es

| muss nicht gleich der teuerste

aller Champagner, der Clos
duMesnil von Krug, sein.

Zum Dessert oder sogar zu
Kise kann eine klassische
Cuvée wie die Veuve Clic-
quot Brut Carte Jaune
verbliiffen. Und zu einer
kubanischen Zigarre
kénnte ein Laurent-Per-
rier Ultrabrut ohne jede
Zugabe einer Dosage mit
seiner zarten Anisnote
und seiner fast unendli-
chen Liange das Tiipfel-
chen aufs i eines gelunge-
nen Festmahls setzen.

&
[
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|
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Design und
Afternoon Tea
in Hamburg

as Viertel St. Georg galt

lange als nicht unbe-

dingt diefeinste Adres-

se von Hamburg. Die-
ses Image wandelt sich jedoch
zusehends: Eine junge Szene mit
Restaurants, Bars und kleinen La-
den nimmt das Gebiet rund um die
Lange Reihe hinter dem Hambur-
ger Hauptbahnhof in Beschlag und
wandeltesmomentanzumbegehr-
ten Szenetreff.

Zu einer der beliebtesten Adres-
sen wurde im Nu -kaum war sie of-
fen—dieHotelbar des «The George»,
die mit ihren weichen Ledersesseln
und englischen Barmébeln die
Nachtschwérmer bis in den frithen
Morgen empfiangt—aber dannauch
bereits ab sieben Uhr das «Crois-
sant-Friihstiick» mit Gipfeli, Butter,
Konfi und Kaffee fiir bereits mun-
tere Hotelgiste bereithélt. Dieses
schnelle Minifriihstiick ist im Zim-
merpreisinbegriffen, wermehrwill,

Fakten Kai
Hollmanns Lifestyle
in Hamburg

Das The George Hotel im Her-
zen von Hamburg wurde An-
fang November mit einer gros-
sen Party eingeweiht. Es gehort
zur Vereinigung der Design-Ho-
tels, welche auf fiinf Kontinen-
ten 175 Hauser zahlt.

Geschéftsfiihrer ist Kai Holl-
mann, der kirzlich als Unter-
nehmer des Jahres 2008 ausge-
zeichnet wurde. Neben dem
The George erdffnete er dieses
Jahr bereits die «Superbuden», er
zeichnet auch verantwortlich
fiir das «Gastwerk» und das
25hours-Hotel Hamburg, das
sich bis Ende Februar 24 neue
XL-Zimmer und ein noch gehei-
mes Meetingkonzept gibt. eho

Die Hafenstiddte Lon-
don und Hamburg
sind beide weltoffen
und modern. So wie
das neue Design-Ho-
tel «The George» mit
der Atmosphire ei-
nes britischen Clubs.

ELSBETH HOBMEIER

Im Detail liegt die Wiirze.

Das Badezimmer mit einem mar-
kant geplittelten Boden.

setzt sich ins Restaurant und be-
dient sich fiir einen Aufpreis am
Buffet.

DasViersternehaus mit Blick auf
die Aussenalster mit seinen 118
Zimmern und 7 Suiten ist ein mo-
dernes Hotel mit der Privatsphére
eines britischen Member’s Club.
Winters ldsst sich der Hotelgast in

Das Restaurant Da Caio setzt auf
italienische Kiiche.

der ehrwiirdigen Library einen Af-
ternoon Tea servieren, in der war-
men Jahreszeit soll auch der engli-
sche Garten im Innenhof als Ruhe-
oasedienen. Imsechsten Stockliegt
der moderne Spa- und Fitness-
bereich mit orientalischen Stil-
elementen und einer Glasfront,
welche eine gute Aussicht iiber die
Stadtbietet.

Einen {iberraschenden Stilmix
bietenauch die Zimmer: Hochflori-
ge Teppiche, (ippig-rote Polster,
grossgemusterte Tapeten, dazu
schokobraune Schrankwinde, ein
schlichter weisser Sessel, weisse
Bettwische. Kleine Annehmlich-
keiten verraten den reiseerfahre-
nen Hotelier dahinter, etwa das Ra-
dio mit i-Pod-Station, der kosten-
freie Internetzugang, der Tea&Cof-
fee Maker, dieErsatzstrumpfhosein
der Minibar. Etwas ungewohnlich
mutet das Konzept an, das Doppel-
zimmer mitnur einem Bademantel
undnur einemWasserglaszu bestii-
cken. «Auf Anruf lassen wir sofort
einen zweiten Mantel bringen,
sagtdazu die Réception.

b _ |

Die Zielgruppe sind wihrend
der Woche die Businessgdste, am
Weekend rechnet man mit Stadt-
touristen. Die Raten liegen zwi-
schen 159 Euro (Einzelzimmer)
und 236 Euro (Doppel), die Suiten
kosten bis 376 Euro. Zu den Aus-
lastungszahlen des erst seit zehn
Wochen offenen Hauses will die Di-
rektion heute noch nichts sagen.

Hinter dem «The George» steckt
mit Kai Hollmann einer der erfolg-

reichsten deutschen Hoteliers. Der
einstige jiingste Hoteldirektor
Deutschlands—erleitete bereits mit
24 das Hotel Hafen Hamburg — er-
hielt fiir seine ungewthnlichen
Hauser «Gastwerk» und «25hours»
2003 die Auszeichnung «Hotelier
des Jahres». Mit seinen fiinf Ge-
schwistern griindete er die Gruppe
Fortune Hotels, die er dieses Jahr
um zwei weitere aussergewohnli-
che Hiuser bereicherte: Die «Su-

Bider 7vg

Die Bar wurde dank Kuschel-Look und einer grossen Auswahl an Whiskeys und Martinis rasch zum In-Place.

perbude», ein Ein-Stern-Basic-Ho-
tel, sowie das Viersternehaus «The
George». Als er dieses Jahr Jahr in
Hamburg zum Unternehmer des
Jahres gekiirt wurde, sagte Holl-
mann: «Ich rechne meine Projekte
immer sehr realistisch durch, De-
sign darf nicht nur Etikett, sondern
muss auch wirtschaftlich verniinf-
tigsein.»

www.thegeorge-hotel.de

ANZEIGE

In Aktion bei lhrem Getrdnkehdndler vom 05. bis 23. Januar 2009
En action chez votre grossiste en hoissons du 05 au 23 janvier 2009

Baellungen direktbei hem Gatanketandleroder bel Coa-Col Beverages MG/ Commandez direclement chee wotre grossise en boi=mne ou chiee Coca Lola Beverages 50
www.coksonine.ch Customedine: 0948 26 22 26
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Island in der Vorweihnachtszeit: Reizvoll wie immer und in diesem Jahr erschwinglicher als auch schon.

Bilder Ingrid Schindler

Islands Bankencrash
bringt volle Hotels

Reykjavik, die isldn-
dische Hauptstadt,
sendet in den stiir-
mischen Zeiten der

Finanzkrise viele
Rauchzeichen. Fiir
den Tourismus aus-
nahmsweise positi-
ve. Auch im Winter.

INGRID SCHINDLER

m Restaurant «Laekkarbrek-

ka» in Reykjavik herrscht ei-

ne heimelige Atmosphiire,

wihrend  draussen  der
Sturm tobt. Holzerne Weihnachts-
méanner mit weissen Bérten und
roten Backensitzenin den Fenster-
nischen zwischen roten Kerzen,
griinen Zweigen und Lichterket-
ten.AbbaundJingle Bells erklingen
im Hintergrund. Das Weihnachts-
buffetist aufgebaut, es bieteteinen
Querschnitt dessen, was die Isldn-
der gern essen: Hering, Langusten
und Réucherlachs, Rentierpaté,
‘Wildentenbrust, Puffinfilet (Papa-
geientaucher), Lamm in vielen
Variationen, Stockfisch, Fohlen-
steaks und Schweinebauch mit
Rotkraut und Karamellkartoffeln
sowie Kuchen. Alles schmeckt fein,
aber stisser bzw. salziger als bei
uns. Man kann auch ein Fisch-

oder Hummermeniibestellen. Der
Dreiginger kostet umgerechnet
zwischen 60 und 80 Schweizer
Franken, das ist nicht einmal halb
soviel wieim Sommer.

Die Island-Giste profitieren von
der Finanzkrise

Island ist durch die Finanzkrise
erschwinglich geworden. Das Res-
taurantistvollbesetzt. Die Gdstean
den Nebentischen sprechen Eng-
lisch, Holldndisch, Danisch, Fran-
zosisch, Spanisch und Deutsch, Is-
landisch natiirlich auch. «Die Ho-
tels sind gut gebucht, an den Wo-
chenenden und den Feiertagen ist

Der Blick aus dem Hotelzimmer auf die Oper und das Schauspielhaus.

Das Hotel 101, eines der coolsten neuen Hotels der Welt.

alles voll», sagt die Réceptionistin
des eleganten Art-Deco-Hotels
«Borg». Und das Ende November,
wenn kein verniinftiger Mensch
nach Island fliegt. Wenn der Tag

kurz, dasWetter grésslich und tou-
ristisch normalerweise tote Hose
ist.

Gerade einmal fiinf Stunden
liegen zwischen Sonnenauf- und

Coole Hotels mit Aussicht

as «Leifur Eiriksson», be-
D nannt nach dem ersten

Entdecker Amerikas 500
Jahre vor Kolumbus, ist ein
schlichtes, sauberes Hotel vis-a-
visderimposanten, neogotischen
Hallgrimskirkja mit den eigen-
willigen Basaltséulen.

Im Hotel «Room with a view»
steigen gern Filmemacher, Litera-
ten oder Musikerbeilingeren En-
gagements ab. Einige der gross-
ziigigen Selbstversorger-Appar-
tements besitzen ausladende
Terrassen mit «View». Bei guter
Fernsicht reicht dieser {iber Stadt
und Bucht hinaus bis zum weis-
sen Vulkankegel des Snaefellsjo-

kull. Der1446 mhoheVulkanmar-
kiert das Ende derlanggezogenen
Halbinsel Snaefellsness.

Von manchen Zimmern des
«101 hotel» hatmanebenfallseine
gute Aussicht. Frither war das
Designhotel, das sich nach der
Postleitzahl des Stadtzentrums
nennt, Gewerkschaftssitz, heute
ist es Treffpunkt der Reichen und
Schonen und zihlt laut Condé
Nast Traveller zu den 50 coolsten
neuen Hotels der Welt. Konse-
quent hat es die Besitzerin Ingi-
bjorg S. Palmadottir in Schwarz
und Weiss gestylt, ein Farbkon-
zept, das auch in anderen Reyk-
javiker Hotels, zum Beispiel dem

Borg oder Thingholt, ins Auge
fallt. Besonders coolist die Bar des
«101». «Hier wurden die Banken-
deals ausgehandelt und nahm
die Finanzkrise ihren Ausgangy,
sagt Steinthor Kari Karason. Der
Architekt geht hin und wieder auf
eine Hummersuppe oder einen
Drink in die Bar. Die Banker sind
heute nicht mehr da, sondern
«ldngstinihren Loftsin NewYork.»
Wer ansonsten nasse Fiisse be-
kommt, dem hilft ein Blick in die
Kleiderschrinke des Hotels. Die
sind standardméssig mit Socken,
Miitzen und anderem Niitzlichen
ausgestattet, gegen Bezahlung

natiirlich. is

Vorne der Dampf der heissen
Quellen, hinten weite Landschaft.

-untergang, wenn sich die Sonne
iiberhaupt blicken lasst. Dafiir
blastder «blaue» Wind.

Das Weihnachtsgeschift lduft
dank der Besucher aus dem Aus-
land besonders gut, wihrend sich
die Islinder zuriickhaltender als
in den letzten Jahren zeigen. «Die
Auswirkungen der Finanzkrise
werden wir erst ndchstes Jahr spii-
ren, jetztisteszufrith,denSchaden
abzusehen», meint David Johanns-
son, Direktor des Islindischen
Fremdenverkehrsamt in  Neu-
Isenburg (D), das zustindig fiir
Kontinentaleuropa ist. Johanns-
son sieht die Lage relativ ent-
spannt. «Alles funktioniert wie eh
und je. Aber das neue Island wird
sichmehr bescheiden und sich auf
die eigenen Werte und Produkte
besinnen und nicht mehr wie in
denletztenJahren mitGeldumsich
werfen.»

DieKrise ist eine Chance fiir
denlslédnder Tourismus

Durch den gewaltigen Kursein-
bruch der Islandischen Krone ist

die grosste Vulkaninsel der Welt als
Reiseziel attraktiver geworden. Die
exorbitanten Preise haben sich
mehr als halbiert. Billig ist deshalb
noch lange nichts, beim Essen und
den Zimmerpreisen bewegt man
sich heute in etwa auf Schweizer
Niveau. Fiir den Tourismus ist die
Krise eine Chance. Man hofft, dass
die Besucherzahlen weiter steigen
und, wie Johannsson sagt, «Island
sich tiber den Outdoor-Tourismus
hinaus als Ganzjahresdestination
etabliert».

DieEntwicklung derletzten Jah-
re war sehr positiv. Kamen 2002
knapp 280000 Reisende auf die
Insel, waren es 2007 460 000 Besu-
cher. Seit 2002 hat Reykjavik um
75 Prozent Kapazitit bei den Vier-
sternehotels zugelegt, die Planung
einesgrossenFiinfsternehotelsam
Hafen ist jedoch auf Eis gelegt, bis
der Finanzmarkt wieder sicherer
wird.

Dampf und Rauch - relaxen und
diskutierenim Hotpot

Nicht nur im Sommer, auf

den sich der Outdoor-Tourismus
hauptsdchlich konzentriert, son-
dern auch in der kalten Jahreszeit
ldsst sich hier gut verweilen. Dafiir
sorgen unter anderem die heissen

Mode «made in Reykjavik».

Quellen. Auch wenn es fiirmanche
Giste unheimlich ist, dass es in Is-
land «Orte mit Fussbodenheizung
gibt, ohne dass je eine da ist», wie
Johannsson sagt. Die Geysire ma-
chen nicht nur die Fiisse warm,
sondern sie versorgen das ganze
Land mit Energie — und heissem
Badewasser.

Die Islinder lieben es, nach
nervtdtenden Borsen-Nachrich-
ten im TV im Hotpot oder Geysir-
Bad zu relaxen und die Lage zu
besprechen. Auch Touristen schit-
zen nach Ausritten oder Whale-
watching-Trips in klirrender Kalte
die wohltuende Wérme der Bader.
Touristisches Highlight ist die
Blaue Lagune, dieinmitten von La-
vafeldern eine halbe Stunde vom
Flughafen Keflavik entfernt liegt.
Weit giinstiger ist das Baden in der
Stadt, zum Beispiel im populdren
Spa-Ressort «Laugar». Dieses be-
findet sich im «Tal der heissen
Quellen» in Reykjavik, die seit 80
Jahren die Stadt beheizen. Dem

Dank den Auslandern lauft das
Weihnachtsgeschift gut.

austretenden Dampf verdankt
Reykjavikseinen Namen - «Rauch-
bucht».

Apropos Wasser: «Die Islander
haben das beste Leitungswasser
der Welt», meint Maxim Fedyukin
aus Moskau, der das Hotel «Leifur
Eiriksson» fithrt. «Man muss nur
den Hahn aufdrehen, das kalte
Wasser ein bisschen laufen lassen
und dann kommt reinstes Glet-
scherwasser heraus.» Undalsob es
nicht schon kalt genug wire, gibt
man allerorten noch Eiswiirfel
hinein.

4764 Kugeln
schmiicken den
Baum im Dolder

g

Die Hausfloristen benétigten drei
Tage, um den knapp fiinf Meter ho-
henWeihnachtsbaum in der Stein-
halle des Dolder Grand in Ziirich
mit4764Kugelnzuschmiicken. Das
City-Resort bietet tiber die Festtage
kulinarische Highlights und Well-
ness-Programme,  Gala-Dinners
und Spa-Besuche—auch fiirexterne
Giste. Nachmittags bietet sich der
English Afternoon Tea an. Begleitet
von Harfenmusik wird er an den
Wochenenden bis Ende Dezember
inderLobbyserviert. Der Sonntags-
brunch wird zusitzlich an den Fei-
ertagen angeboten. Und als Gegen-
mittel fiir kalte Tage bietet sich das
Spa auf 4000 Quadratmetern auch
fitrexterne Géste an.

www.thedoldergrand.com

Schlittschuhlauf
kombiniert mit
Walliser Kulinarik

Beim Ziircher Restaurant Lake Side
gibtesbisam4.Januar einefestliche
Eisbahn. Live-on-Ice heisst das
Winter-Event mit Eisbahn, Walliser
Fondue- und Raclettezelt, Glet-
scherbar und einigem mehr. Sonn-
tagsab 11 Uhr wird ein «Zelt-Zmor-
ge»serviertund an Silvester werden
«Live-on-Ice»-Géste mit einem
4-gangigen Wallisermenii bekocht.

www.liveonice.ch

Fliegende Engel
an der
Radisson-Party

g

AnSilvesterwird imstylishen Radis-
son SAS Hotel, Zurich Airport — das
letzten Sommer erdffnet wurde —in
diesem Jahr das erste Mal gefeiert:
Im Restaurant Filini gibt es ein
italienisches  Spezialitdtenbuffet
und im «Angels' Wine Tower Grill»
ein elegantes Galadinner. An-
schliessend geht's zur Party mit den
DJsSamundMadnessunterdem 15
Meter hohen glidsernenWine Tower,
wo fliegende «Wine-Angels»-Artis-
tinnen die Weinflaschen spektaku-
lar aus dem Regal holen werden.

www.zurich.radissonsas.com

Weihnachten und
Neujahr im
Kloster Kappel

Wer es besinnlicher mag: Das Klos-
terKappelam Albislidt Frauenund
Minner jeden Alters ein, die Festta-
ge in Gemeinschaft zu verbringen:
anWeihnachten (23. bis 26. Dezem-
ber 2008) unter dem Motto «Von
Weihnachtsménnern und Weih-
nachtsfrauen» undiiberden Jahres-
wechsel (vom 30. Dezember bis
2. Januar ) zum Thema «Die Zeit
stehtstill ...» Zum Angebot gehoren
Gottesdienste, ein Silvesterabend,
gemeinsames Singen und Tanzen
und das Neujahrskonzert. rd

www.klosterkappel.ch
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chlicht und einfach passt
zur Weihnachtsgeschich-
te und zum Stall von Beth-
lehem. Schlicht, einfach
und eindrucksvoll hat der italieni-
sche Kiinstler Roberto Cipollone —
genannt Ciro - Dutzende von Krip-
pen geschaffen. Nicht aus teuren
Materialien, sondernim Arte-Pove-
ra-Stil aus alten, weggeworfenen
Stoffen, aus Altmetall und Holzres-
ten. 50 dieser Krippen aus der gros-
sen  Weihnachtskrippen-Samm-
lungder Familie Hartlaus Miinchen
zeigt das Schloss Greyerz bis am
11. Januar. Die Figuren sind sehr
arm an Mitteln aber reich an Inhalt
und laden so auf unaufdringliche
Weise dazu ein, dasweihnachtliche
Geschehen mit anderen Augen zu
sehen. Der 61-jahrige Ciro lebt in
der Nihe von Florenz und arbeitet
in verschiedenen Stilrichtungen.
Seine Werke widerspiegeln oft die
Traditionen seiner Heimat, der Ab-
ruzzen. Er ist unter anderem auch
der Griinder einer gemeinschaft-
lich betriebenen Kiinstlerwerkstatt
nachmittelalterlichem Muster.

Minimalistisch und bunt: Der aus Alteisen h lte Hi t "

T . Weit und breit kein
= glinzender Prunk:

1 1 Das Schloss Greyerz

zeigt die Recycling-
Krippen des italieni-
schen Kiinstlers Ciro.

aus Altmetall

RENATE DUBACH

Ausdrucksvolles aus rostigem “
Metall: die Heilige Familie.

Weihnachten im Schloss Greyerz — Die Ciro-
Krippen aus der Sammlung Hartl. Bis 11. Januar
2009. Téglich gedffnet von 10 bis 16.30 Uhr,
auch an Weihnachten und Neujahr.
www.chateau-gruyeres.ch

g
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Schelnbar
Unmogliches
wird moglich

Die Concierge-Loge
ist die Drehscheibe
im Grand Hotel Victo-
ria-Jungfrau Interla-
ken. Fazit des 3-Tage-
Stages: Anstrengend
und nie langweilig.

GUDRUN SCHLENCZEK

s gibt wohl kaum eine
vielseitigere ~Tatig-
keit als jene des
Concierge. Primére
Aufgabe ist, all jene Bedtirf-
nisse des Gastes zu erfiillen,
die nicht unbedingt mit der
Kernaufgabe des Hotels zu
tun haben. Da muss
man alle Register
ziehen. Unvorher-
sehbares  gehort
zum Tagesge-
schift. Vieles lauft
parallel. «Mir hat
jemand erzahlt,
dass man

ren Beschreibung des Lokals durch
den Gast wird man doch noch fiin-
dig. «Etwas mdglich machen, was
unmdglich scheint», beschreibt Te-
lefonistin Karin Zandolini die Auf-
gabe. Nicht selten ziehe sie dafiir
auch das private Netzwerk heran.
Manchmalstésstmanallerdingsan
Grenzen. Zum Beispiel fragt ein
Gast um 16 Uhr noch nach einem
sonnigen Ort zum Langlaufen. Um
diese Jahreszeit ddimmert es um 17
Uhr. Ein unerfiillbarerWunsch.

Ander Loge des «Victoria-Jung-
frau» arbeiten Concierge, Te-
lefonistin  und  Chasseur
Hand in Hand. Jeder kennt
die Aufgaben des anderen
bestens und kann bei Be-
darf vertreten. Das ist
| wichtig, wenn der Con-
ciergeim Hause anderen
Aufgaben nachgeht:
‘Wenn er Kommis-
sionen fiir Géste
erledigt oder um
Kongressmateri-
albesorgtist.

Fiir den 24-
Stunden-Dienst
beschiftigt  das

inInterlakenaus- & «Victoria-Jung-

I(raliscl;u essse_n stage m hotel fr.au» ViBI ((I:(;ln-f
ann.KonnenSie cierges. Der Che!
mir sagen wo?», Gudrun Schlenczek als José Maia fiihrt
fragt ein Gast, . mich in das Auf-
wihrend ich Con“erge gabenfeld ein,

mich als Con-

cierge-Stage hilfesuchend nach
meinen gestandenen Kollegen um-
schaue. Aber ein australisches Res-
taurant in Interlaken kennt keiner.
Also rufe ich im Tourismusbiiro an,
und nach einer weiteren, genaue-

nachdem mir in
der Lingerie das passende Outfit
verpasst wurde. Auf den Gast zuge-
hen bevor er seinen Bedarf dussert,
und ihn begleiten. «Der Gast soll
sich in guten Handen wissen», so
der Chef-Concierge des 5-Sterne-

Anlaufstelle fiir simtliche Gaste-
wiinsche: Die Concierge-Loge.

Die wichtigsten Prospekte und
Karten sind immer griffbereit.

Hotels. Am zweiten Tag erfahre ich,
was das heisst: Fast 200 Gaste-An-
kiinfte lassen mich kaum durch-
schnaufen. Wihrend der Chasseur
vor dem Eingang sich um Gepack
und Auto kiitmmert, begriisse ich in
derEingangshallemiteinem «Herz-
lich willkommen im Victoria-Jung-
frau» und geleite die mal ob der
Weihnachtsdekoration und Ambi-
ance strahlenden, mal obdes erleb-
ten Verkehrs leicht genervten Gaste
an die Réception. «Das Negative
muss man filtrieren und immer Po-
sitivesausstrahlen», erklart mirJosé
Maia sein Berufsethos.

Ist das Zimmer fiir den Neuan-
kommling bereit, erhilt der Con-
cierge eine Meldung mit Zimmer-

Bilder Gudrun Schlenczek

Jedes Zimmer hat ein Fach fiir den Autoschliissel. Bevor der Chasseur das Auto parkiert,
werden etwaige Mangel an der Karosserie notiert. Damit es keine Missverstandnisse gibt.

Gepick-Handling wie am Airport,
so geht kein Koffer verloren.

Chef-Concierge des Victoria-Jung-
frau, José Maia, managt die Loge.

Der Concierge kontrolliert,so dass
die Eingangshalle tipptopp ist.

Das Gepéck kann ins Zimmer: Ein
«Fax» informiert den Concierge.

und Gepdcknummer. Dann heisst
es fiir mich, den entsprechenden
Portier der Etage via seinen «Piep-
ser» zu informieren. Ist der Zustan-
digein der Pause, peileich den Ver-
treter an. Den mit dem Zug Ange-
reisten nehme ich—wenn der Chas-
seur noch anderweitig beschiftigt
ist — das Gepéck im Eingang gleich

Viele Gisteanfragen kommen
iibers interne Telefon des Hotels.

selbst ab: Eine Banderole ums Ge-
pécksttick, einen Zettel mit der Ge-
péacknummer bekommt der Gast
zur Abgabe an der Réception.
Schnell muss es gehen, da kénnen
Fehler passieren. Zum Gliick landet
aber an diesem Tag kein Gepack-
stiick im falschen Zimmer... Am
Nachmittag ldsst meine Energie
langsam nach. Wie viele Kilometer
ich in meinen ungewohnten Ab-
satz-Schuhen gelaufen bin, weiss
ichnicht. DochderPlatzanderLoge
fordert stdndige Aufmerksamkeit.
«Man darf dem Gast nie zu spiiren
geben, dass man unter Druck ist»,
vertraut mir José Maia eine weitere
Verhaltensregel an. Also kiimmere
ichmichldchelnd weiterum Géste-
anliegen, Garderobe oder das Ver-
teilen von Namensschildern.

Frauenpower in der Herrschatt

enins, das hochstgelegene Winzerdorf

in der Biindner Herrschaft ist die
Heimat der sympathischen Winzerin
Annatina Pelizzatti. Wie alle passio-
ierten Winzer, denen ihre Handwerkskunst
alles bedeutet, unterwirft sie ihre Weinberei-
tungsmethode alljahrlich einer kritischen
Bilanz. Geleitet von den Zyklen der Jahres-
zeiten und dem notigen Gespiir fiir die Natur
werdenaufdem GutjedesJahrneucharakter-
geprégte Weine gekeltert. «Geprégt und in-
spiriert durch die lange Rebbautradition, bin
ich schon seit dem Kindesalter durch die Ta-

Geny’s

Geny Hess, tigkeit meiner Eltern mit der Weinkultur eng
Ex-Hotelier und verbunden» erklirt sie.
Weinspezialist,

Die Geschichte ihres elterlichen Weinguts
nahm Ende der Neunzigerjahre in dervierten
Generation einen {iberaus traurigen Anfang.
Die damals gerade einmal 25 Jahre alte hoch-
schwangere Annatina Pelizzatti stand nach
dem tragischen todlichen Autounfall ihres
Ehegatten Domenico mit der zweijihrigen
Tochter alleine da. Nach dem unersetzlichen
Verlust des Familienvaters war fiir sie klar,
dass in der Zukunft ihr Arbeitsplatz in der
Nihe der beiden Tochter sein musste. So
stellte sie sich ihrem Schicksal und begann
1997 mit der Winzertitigkeit auf dem drei
Hektaren grossen elterlichen Weingut. Die
gelernte Postfachangestellte nahm die Her-
ausforderung des Weinmachens ernst und
besuchte Kurse an der Weinfachschule in
Widenswil. Zudem hat ihr die moralische
und fachliche Unterstiitzung der kompeten-
ten Winzerkollegin Irene Griinenfelder vom
Weingut Eichholz in den schweren Zeiten
iiber viele uniiberwindbar erscheinende
Probleme hinweggeholfen.

befasst sich haupt-
sdchlich mit
Schweizer und Eu-
ropéischen Wei-
nen. Er pflegt im
Auftrag auch Wein-
karten und -keller.
Geny'’s Weinko-
lumne erscheint
14-taglich in der
htr hotel revue.

Annatina Pelizzatti.

Wir haben uns schon ofters gefragt: Hat die
Rebe ein Gewissen? Weiss sie wohl, was man
mit ihr macht und was man von ihr erwartet?
Hat die Rebe ein Bewusstsein, realisiert sie,
wassie produzierensoll?Weisssie tiberhaupt,
was aus ihrem késtlichen Rebensaft wird,
oderistsiewie eineMaschine, dieeinfachnur
Trauben produziert? Wem sich die Gelegen-
heit bietet, sich mit Annatina Pelizzatti tiber
ihre Arbeit zu unterhalten, spiirt, dass sie auf
all diese Fragen eine klare Antwort hat. Thr
Credo lautet: «Die Gesundheit der Béden

und die akribische Pflege jedes einzelnen
Rebstockesliegen mir besonders am Herzen,
denn nur so widerspiegelt sich spater Passi-
on, Freude und LeidenschaftimWein.»

Weder der Tradition noch der Moderne
strikt verbunden, macht sie die Wahl ihrer
Methoden einzig davon abhéngig, was ihr fiir
den jeweiligen Jahrgang am besten geeignet
erscheint. Zusammen mit ihren Prittigauer
Biuerinnen wartet sie mit der Lese, bis die
Trauben den optimalen Reifestand erreicht
haben. Die hoch stehende Qualitéit derWeine
beruht vor allem auf drei wesentlichen Ele-
menten: einem hervorragenden Mikroklima,
den tiefgriindigen Gneis- und den humusrei-
chen schieferhaltigen Kalkboden sowie den
darausresultierenden erstklassigen Trauben.
Trotzmodernerer Kellertechnik wird auf eine
eigenstindige Stilistik, grosstmogliche Har-
monie und eine perfekte Terroir-Auspragung
geachtet. Vor allem aber ist ihr im Verlauf der
Jahre eines klar geworden: «Ich kénnte mir
nicht mehr vorstellen, etwas anderes zu
machen, als im Weinberg zu verweilen, die
Launen der Natur zu akzeptieren und mich
mitihnen auseinanderzusetzen.»

Und so liegt es in der Natur der Sache, dass
Annatina Pelizzatti im Verlauf ihrer nun
schon bald zehnjihrigen Winzertatigkeit
nichtbeidertraditionellen BiindnerRebsorte
Pinot Noir stehen geblieben ist. Sie hat ver-
schiedene in der Gegend nicht heimische
Rebsorten angepflanzt. Thre Liebe zum Wein
sowie ihre Konsequenz und Professionalitét
bei der Arbeit sind die Grundlagen fiir die
sorteniibergreifenden hohen Qualititen
ihrer Gewachse. So umfasst das Sortiment

des Weingutes zwei Weisse — Chardonnay
und Weissburgunder — und fiinf Rote — vier
verschiedene Pinot Noir, sowie den Sorso,
eine Assemblage aus Merlot, Cabernet Sau-
vignon, Pinot Noir, Syrah und Zweigelt.

Warumvier qualitativunterschiedliche Pi-
not Noir? Die Erkldrung der Winzerin ist ein-
leuchtend: «Die verschiedenen Lagen und
Qualititen des Lesegutes werden separat
ausgebautundaufdieFlasche gebracht.» Der
Primus der Doméne unter den edlen Tropfen
ist der Pinot Noir barrique. Ausschliesslich
Trauben von ausgesuchten Lagen und hoch
stehender Qualitdt werden fiir dieses Ge-
wichs verwendet. Der zweite Wein der Do-
maéne ist der traditionelle, eher leichte Jenin-
ser Blauburgunder, welcher in grossen Holz-
fassern ausgebaut wird. Beim Pinot Noir
Eichholz ist die Lage fiir den Namen aus-
schlaggebend. Der Malanser Pinot Noir wird
im gebrauchten Barrique ausgebaut. Wie der
Name schon sagt, kommt das Lesegut aus-
schliesslich aus einem Malanser Weingarten.

Eine besondere Herausforderung ist die fiir
die Gegend atypische Assemblage Sorso. Der
12 Monate im Barrique ausgebaute Wein be-
sticht durch sein herrlich fruchtig-wiirziges
Bouquet und iiberrascht beim Verkosten
durch eine Geschmacksfiille am Gaumen
und saftiger Rasse, vor allem aber bringt die
Harmonie der verschiedenen Rebsorten den
wahren Charakter in diesem Wein zum Aus-
druck. In der Gesellschaft eines Kalbstafel-
spitzes mit Meerrettichschaum ein unver-
gesslicher Weingenuss und Tafelfreude.

www.pelizzatti-weine.ch
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Neuesim Kochbuch-Regal

Ein gutes (Koch-)
Buch ist immer ein
gutes Geschenk.
Nicht nur zu
Weihnachten.

RENATE DUBACH

s mag sein, dass man

fiir eine «creme bralée»

nicht mehr ein «glithen-

des Rundeisen aus dem

Feuer nimmt und damit die Creme
so brennt, so dass sie eine schéne
goldene Farbe bekommt». Und
vermutlich liegen «Gefiillte Kalbs-
ohren» als «Entremets» auch nicht
gerade im Trend, aber amiisant
und interessant ist das Buch trotz-
dem, das diese Rezepteso auffiihrt.
RudolfTrefzer hat «Die fiinfzehn
wichtigsten Rezeptbiicherausacht
Jahrhunderten» portritiert, von
dem Ende des 13.Jahrhundert ver-
fassten«LeViandier» vonTaillevent
bis zu Ferran Adrias «El Bulli». «Die
in den Kochbiichern enthaltenen
Rezepte sind kulinarische Partitu-
ren, diewederin derVergangenheit
noch heute die Realitét in den Kii-

KLASSIKER

chen und an den Esstischen der
verschiedenen Stinde und Schich-
ten  abzubilden  vermogen»,
schreibt der Historiker dazu. Aber
sie enthielten aufschlussreiche
Informationen, die Riickschliisse
auf soziokulturelle, politische und
wirtschaftliche Entwicklungen er-
moglichten. Das Buch diirfte allen
spannende Lektiire bieten, diesich
dafiir interessieren, was frither auf
den Teller kam und deren Interes-
senhorizont {iber den Tellerrand
hinausgeht.

Rudolf Trefzer: Klassiker der Kochkunst. Chro-
nos Verlag, Ziirich. 272 Seiten, 48 Franken.

Kostliches aus Kirschen
undKirsch

Es ist zwar nicht gerade Saison
fiar Kirschen- fiirKirsch aberumso
mehr. Nicht bloss als Bestandteil

von Fondues wirkt erWunder, son-
dern vielen Desserts gibt er den
richtigen Schwung. Die beiden Au-
toren haben den umfangreichen
Rezeptteil mit einer umfassenden
Einfithrung zu der Frucht und
ihrem Destillat erganzt.

Lucas Rosenblatt, Lukas Fassbind: Kirschen
und Kirsch. Fona Verlag, Lenzburg. 196 Seiten,
28Franken.

Eine leidenschaftliche Hommage
andieitalienische Kiiche

Der Kiichenchef der Marina
Lachen, Bruno Hurter, ist ein Ken-

Quattro
Stagioni

ner der italienischen Kiiche und er
kennt die aromatischsten Produk-

te des Landes, die oft in kleinen
Manufakturen hergestellt werden.
Deshalb kann sein Buch «Quattro
Stagioni» auch Kochinnen und Ko-
chen, diedieitalienischen Speziali-
téten aus dem Effeff kochen, neue
Impulse geben. Das Buch mit vie-
len Farbbildern von Dave Briill-
mann umfasst nebst saisonalen
Rezepten auch Produkteportrits
von Fave, Ménchsbart, Scampi
und anderem.

Bruno Hurter: Quattro Stagioni. Fona Verlag,
Lenzburg. 248 Seiten, 76 Franken.

Dieser klare Schnaps liegt
seit Jahren voll im Trend

Wodkaist die einzige klare Spiri-
tuose, die sich seit Jahren steigen-
der Beliebtheit (und ebenso konti-

nuierlich steigender Verkaufszah-
len) erfreut. Premium-Wodka ist
eine hochwertige Spirituose, die
immer mehr Kenner nicht nur in
ihrer reinen Variante, sondern
auch mit Krautern oder Friichten
aromatisiert zu schitzen wissen.
Auch als Ausgangsprodukt vieler
Cocktails macht sich Wodka gut.
Das neue Buch informiert tiber die
Geschichte von Wodka und tiber
die Rohprodukte und den Her-
stellungsprozess. Die wichtigsten
Wodkasorten werden in einem
eigenenKapitel vorgestellt, weiters
finden sich Rezepte fiir klassische
und neue Wodka-Cocktails sowie
fiir passende Snacks und Happ-
chen.

Wera Grigorjewa: Wodka. Leopold Stocker Ver-
lag. 216 Seiten, Fr.58.90.

Ein dickes Buch vom Wein
mit vielen Bildern

Der Chefredaktor der Zeitschrift
Gastronomie & Tourisme, Alberto
Dell'’Acqua, erzihlt in seiner Ge-

schichte des Weins auch viele sehr
personliche Geschichten von Re-
ben und Wein. Entstanden ist ein
dickes dreisprachiges Werk mit
vielen Bildern.

Alberto Dell’Acqua: DVinis. Favre Verlag, Lau-
sanne, 420 Seiten, 128 Franken.

Die kulinarische Reise durch
Frankreich der Frauam Herd
Gleich zwei Biicher sind von
Sarah Wiener erschienen. Die ds-
terreichische Starkdchin, die in
Berlin lebt und drei Restaurants

fiihrt, hat einerseits eine kulinari-
sche Reise durch Frankreich unter-

nommen. Mit ihrem knallroten
'VW-Kafer fuhr sie beiKollegen und
Kolleginnen vor und guckte in de-
ren Kochtopfe. Die Reise doku-
mentierte sie mit Fotos, Rezepten
und Anekdoten. Andererseits hat
Sarah Wiener fast gleichzeitig ein

g

Die Herstellung und Sortierung von Korkzapfen aus einem Buch von 1751, eine lllustration aus Rudolf
Trefzers Buch «Klassiker der Kochkunst», das auch verwandte Themen beinhaltet.

Rezeptbuch veréffentlicht. Darin
baut sie ihre Gerichte auf ein-
fachen Grundrezepten auf und
schlagt ein paar kompliziertere
Variationen dazu vor.

Sarah Wiener: Meine kulinarische Reise
durch Frankreich - Eine Liebeserklirung mit
Rezepten. Eichborn Verlag, Berlin. 160 Seiten,
Fr. 35.90. Frau am Herd - Natiirlich, phanta-
sievoll, kdstlich. Knaur Verlag, Minchen.
304 Seiten, Fr. 44.90.

Bier: Nicht nur ein vielseitiger
Durstloscher

Bier ist eines der altesten Ge-
trdnke der Menschheit. Dass Bier
heute noch aktuell und ein vielsei-
tiger und beliebter Durstloscher
ist, zeigt Stefan Schiiller in seinem

neuen Buch. Der Kiichenchef des
«Oscar» in Ziirich lernte bei Horst
Petermann in Kiisnacht, kochte
dannim «EdenRoc» in Asconaund
im «Carlton» an der Ziircher Bahn-
hofstrasse. Schiiller lotet die Mog-
lichkeiten von Bier in der feinen
Kiiche aus und fiihrt in tiber 80
Rezepten zu neuen Geschmacks-

erlebnissen. Bier eignet sich als
Grundlage fiir Saucen, Suppen,
Marinaden und Vinaigrettes sowie
fiir verschiedene sisse Verfiithrun-
gen, vonSabayons, luftigen Schau-
men, Cremen und Soufflés bis zu
Biercaramel. Die verschiedenen
Sorten und Arten von Bier geben
den Speisen eine spezielle Note.

Stefan Schiiller/Marco Pellanda: Schweizer
Bier Kochbuch. AT-Verlag, Baden. 208 Seiten,
78 Franken.

Edle Spirituosen kann man
geniessen oder auch «anlegen»
Man kann davon halten, was
man will, jedenfalls ist es eine Tat-
sache, dass immer ofter Edelbran-
de von Marken mit viel Prestige

nicht zum Genuss gekauft werden
sondernzurKapitalanlage. Der Au-
tor beleuchtet wichtige Spirituo-
sen deshalb nicht nur hinsichtlich
ihres Genuss- sondern auch ihres
Renditepotenzials.

Michael Briickner: Nobel Drinks. Orell Fissli
Verlag, Ziirich. 192 Seiten, Fr. 39.80.

Leicht geniessen mit feinen
Gerichten aus Soja

Ein Avocado-Dip mit etwas Sei-
dentofu, eine Kiirbis-Paprika-
Cremesuppe mit Sojamilch? Es soll
ja Leute geben, die beim Wort «To-
fu» die Nase riimpfen. Dass man
aber ausgesprochen Leckeres aus
diesem und vielen anderen Soja-
produkten herstellen kann, zeigt
dieses neue Rezeptbuch. Dass die
vorgeschlagenen Gerichte leicht,
bekémmlich und gesund sind, da-
fiir steht das Autorinnenduo ein.
Elisabeth Fischerhatschoniber30
Kochbiicher und Erndhrungsrat-
geberzumThema «Gesund genies-
sen» verfasst. Und Irene Kiihrer ist

Internistin und Erndhrungsmedi-
zinerin an der Medizinischen Uni-
versitatWien. Ihr Zielist die Umset-
zung medizinischer Erkenntnisse
in den Lebensalltag. Das Schone
am Ganzen: Die Gerichte sind
nicht nur gesund, sie schmecken
auch prima.

Elisabeth Fischer/lrene Kiihrer: Soja - der
leichte Genuss. Kneipp Verlag, Leoben. 192
Seiten, Fr.35.90.

Luzern leuchtet
speziell in der
Adventszeit

Die Leuchtenstadt Luzern préasen-
tiert sich an den Adventsonntagen
auf besonders weihnachtliche Art.
Der Lichtkiinstler Gerry Hofstetter
taucht die Hof- und die Jesuitenkir-
che sowie ausgewihlte Gebdude in
der Innenstadt in weihnachtliches
Licht. Das Lichterlebnis wird je-
weilsvon17.30bis20 Uhrinszeniert
undso zusammen mitden diversen
Weihnachtsmérkten und -beleuch-
tungen die Stadt in festliche Weih-
nachtsstimmungbringen.

Eine Winterreise
zur Ostschweizer
Weihnachtsstadt

g

Wenndie Lichter desriesigen Weih-
nachtsbaumes auf dem Kloster-
platz vor der Stiftskathedrale
erstrahlen, bietet St.Gallen viel
Weihnachtliches: Markt, Dinner
mit Zirkus, Stadtrundgang «Weih-
nachtliches St.Gallen» und den
Spaziergang mit Bodenseeblick.

www.st.gallen-bodensee.ch

1. Bier-Brauerei
im Sudan seit 25
Jahren

Der Frieden zwischen dem islami-
schen Nord-Sudan mit dem nicht-
islamischen Stiden des Landes, hat
eine positive Nebenerscheinung:
Erstmals seit 25 Jahren wird es im
Siid-Sudan wieder eine Bierbraue-
rei geben. Sab-Miller wird sie An-
fang 2009 in Dschuba erdffnen. Die
letzte Brauerei wurde vor einem
Viertel-Jahrhundert nach der Ein-
ftihrung der Scharia geschlossen.
Nach islamischem Recht ist Bier-
brauen verboten. Sab-Miller inves-
tiert 37 Mio. Dollar zur Errichtung
der Brauerei, die 250 Menschen der
Region einen Arbeitsplatz geben
wird. Wahrend des Biirgerkriegs
wurdeimSudanselbsthergestelltes
Sorghum-Bier getrunken. Mit dem
Friedensabkommen von 2005 wur-
de die Region der Sudanesischen
Volksbefreiungsarmee tibergeben.

Kunstvolle
Schweizer Brote
flir die Feiertage

g

Rund um die Weihnachtszeit und
den Dreikonigstag sind Brotbrdu-
che besonders zahlreich. An Weih-
nachten und zu Silvester werden
die Gebécke speziell geformt —
meistens als Mensch, Tier oder
Symbol. Sie gelten heute noch als
Gliicksbringer. In der urspriingli-
chen Bedeutung sollten sie vor
Krankheit, Ungliick und Hunger
schiitzen. Zudenklassischen Gebil-
debroten gehort der Neujahrszopf.
Dieser war und ist ein ganz beson-
deres Geschenk, das jeweils am
Morgendes 1.Januar Freundenund
Bekannten {iberbracht und ge-
meinsam gegessen wird. rd

www.schweizerbrot.ch
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Telecom Genéve
L'édition 2009 de Telecom
accueillera 200 exposants
de moins qu'en 2003.
Page 25

Vins liquoreux
Vendangés en hiver, les vins
liquoreux sont nés pour les
menus de féte de fin d’année.
Page 27
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Malgré la crise, les
stations font le plein
des réservations.
Avant tout pour
Nouvel An, un peu
moins pour Noél.

HELENE KOCH

es réservations sont
bonnes a trés bonnes. Les
effets dela crise ne se font
pas encore sentir». Direc-
teur adjoint de Verbier Tourisme,
Pierre-Yves Déleze tire un bilan
positif des réservations pour la
période des fétes. Tout comme
d’autres stations. Avec toutefois un
point d’interrogation: «Notre souci
est de voir comment les hotes
consommeront une fois sur place»,
releve Pierre-Yves Déleze. Un com-

e -
oy
. - |
¢
o .. .-

La premiire et derriere impression
hhun_-i'u qui repond awx miew

conditions d’

Le grand nombre de réservations pour les fétes de Noél et de Nouvel An s’

out est com

portement qui dépend, entre au-
tres, dutaux de change.

«Avec 'euro fort, beaucoup ont
découvertlesavantages dela Suisse
etils reviendront méme sil'euro est
plus bas», estime Walter Zueck, res-

par les exc

d’héteb», releve Eric Liechti, direc-
teur de Diablerets Tourisme. Ilenva
de méme a Crans-Montana ot il ne
reste plus grand chose de dispo-
nible et celaaussi bien au niveau de
laparahotellerie que de I'hotellerie.

ponsable ventes Une situation
et marketing chez «Les réservations favorisée par un
Accor. Le groupe PR excellent ennei-
hotelier compte sontbonnes z_-xtres gement. A Leysin,
en effet trois nou- bonnes. La crise ne le seul bémol

veaux hotels a
Martigny, aLeysin
et a Loeche-les-

s'est pas encore
faitressentir.»

concerne les An-
glais qui repré-
sentent un des

Bains. Pierre-Yves Déléze trois principaux
Directeur adjoint de Verbier Tourisme: marchés  étran-
«Onessaye de gers dans la

nous faire peur avec la crise»
«Lesréservationssontlargement
aussi bonnes que 'an passé. On
essaye de nous faire peur avec la
crisemaislesgensrestentattachésa
la tradition de passer Noél en
famillealaneige. Etc’estlapremiere
fois que nous vendons autant de
forfaits (Deux jours de ski/Une nuit

station. Déja durement touchés par
la crise, ils se montrent un peu plus
frileux. «Notre force est d'étre forts
sur six ou sept pays émetteurs»,
estime Sébastien Epiney, directeur
deNendazTourisme.

Defagon générale, lapériode des
fetes s'annonce similaire a celle de
2007 qui avait été une excellente

Des lits wides? Faites-le nous savoir!

CHF 93.00

pour 4 samaines
de présence

en ligne

hotekpeciak@hotelleriesuise.ch

042 26 hoa L

i

let!»

année, notamment en raison d'un
bon enneigement au mois de
décembre. A celas’ajoute le fait que
Noél et Nouvel An sont répartis sur
deux semaines différentes, ce qui
évite que la premiere des deux
semaines de vacances de fin
d'année soit délaissée.

de cette année.

Swiss-Image

Affluence oblige, nombreuxsont
en effetles hotels ol le séjour mini-
mum est d’'une semaine, du week-
end au week-end suivant. Un phé-
nomene renforcé parlafaible capa-
cité hoteliere de nombreuses sta-
tions qui fait que la demande est
bien plusimportante quel'offre.

«Les hotelsimposent souvent un
séjour de six nuits au minimum, en
particulierles 3 et4 étoiles»,indique
Flavien Rappo, chargé des réserva-
tionsa Crans-Montana Tourisme. A
Verbier, c'est parfois méme toutela
quinzaine desfétes. Etce sontlaplu-
part du temps les tarifs de haute-
saisonquis’appliquentdesle20dé-
cembre, comme a I'Hotel le Déser-
teur, a Nendaz. «<On a beaucoup de
gens quiréservent pour une longue
durée», explique sa propriétaire,
Antoinette Claivaz. «Ily a quelques
années ¢'était plus fragmenté.»

Noél reste toujours en
retrait par rapport d Nouvel An

Un bilan plus détaillé montre
toutefois que Noél reste toujours en
retrait par rapport a Nouvel An.
Ainsi, a Nendaz, I'Hotel Mont-
Rouge applique des tarifs de
moyenne saison jusqu'au 25 dé-
cembre. La semaine du 27 décem-
bre au 3 janvier, en revanche, est
d’ores et déja complete. «l reste
encore quelques disponibilités
pour la semaine du 20 au 27 dé-
cembre», indique de son coté
Flavien Rappo.

Leshotels quioffrent desfacilités
pourlesenfantssontceuxquifontle
plein des réservations en premier.
«La demande est forte pour les
chambres communicantes», note
Eric Liechti. A cela s'ajoute la gra-
tuitéjusqu’a9ansofferte désormais
parla majorité des hotels de Leysin
et la plupart des 3 et 4 étoiles des
Diablerets, entre autres exemples.
Les tarifs des chambres a4litsoules
juniors suites sont aussi en général
moins élevés pour les familles que
ceux de deux chambres communi-
cantes qui peuvent étre réservées
indépendamment]'une del'autre.

Coté parahotellerie, ce sont les
appartements de 3 pieces a 1000
francs, souvent loués d’année en
année, qui partent en premier. «<En
septembre, il n’en restait déja plus
un seul», explique Eric Liechti. La
aussi, la durée minimum du séjour
est d'une semaine, voire de deux. A
Nendaz, leschaletsetgrandsappar-
tements loués par Interhome, la
plus grande agence de la station, le
sont pour 15 jours au minimum,
mémesilademandeestencore plus
élevée pour Nouvel An que Noél.

Des infrastructures et des services a soigner dans les stations

L’hébergement ne fait pas tout,
il faut également que les infra-
structures et les services sui-
vent. «Certains nous deman-
dent sila piste de luge ou celle
de ski nordique sont prétes lors-
qu'ils réservent», note Eric
Liechti, directeur de Diablerets
Tourisme. A Nendaz, I'office du
tourisme organise des séances
non seulement avec les remon-
tées mécaniques ou les écoles
de ski, mais aussi avec d’autres
partenaires privés qui ont aussi

leur importance au niveau tou-
ristique comme les commer-
cants généralistes.Une Coop
plus grande a ainsi été inaugu-
rée cette semaine a Nendaz afin
d'éviter de trop longues files
d'attentes parfois constatées
aux caisses en haute saison. Il
s'agit aussi d'éviter la mésaven-
ture arrivée I'an passé ou la Mi-
gros s'était retrouvée en rupture
de stock de nombreux produits
en fin d'aprés-midi durant un ou
deux jours. Enfin, le développe-
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ment d'appartements avec la
possibilité de bénéficier de ser-
vices hoteliers a la carte est un
moyen rapide d'’augmenter une
capacité de type hotelier (lire htr
du 11 décembre). Avec ses 300
lits hételiers contre 8000 en pa-
rahotellerie, Nendaz est certes
un cas extréme mais, de facon
générale, les stations du Bas-
Valais et celles des Alpes vau-
doises ont peu de capacités ho-
telieres contrairement a ce qui
se passe dans le Haut-Valais. hk
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Un nouvel
espace sante

L'Hétel Bristol de
Geneéve s'est doté d'un
nouvel espace santé.
Celui-ci dispose no-
tamment d’une salle
de chromothérapie.

ALEXANDRE N\COULIN

vec ce nouvel espace

santé, nous perpétuons

une longue tradition.

Des les années septante,
le Bristol a en effet été le premier
hotel genevois a proposer un spa a
saclientele», note Emma Allegro de
la Fuente, directrice marketing de
I'hotel. Celui-ci dispose désormais
d'un vaste espace convivial avec
des salles de chromothérapie, de
massage etdefitness, ainsiqued'un
jacuzzi et de deuxsaunas.

Un espace santé réservé

alaclientéle de hotel
Laccesacetespacesantéestlibre

etgratuit pourlaclientele deI’hotel.

I ne sera pas
ouvert au public.
«Cela occasion-
nerait une sur-
charge de travail
et des colts trop
importants», pré-
cise Emma
Allegro de la

au Bristo

Si tant la direc-
tion que les cli-
ents semblent ra-
vis, les voyagistes
ne sont pas en
reste. Ainsi,
Nicolas Stucki, le
directeur  d'In-
corpore Swiss

Fuente. De «Il est clair que Medical Services,
méme, aucun une société qui
employé n'est le nouyel espace organise des
rattaché  exclu- santé renforce séjours en Suisse

sivement a ce l'imagedenotre pour des clients

nouvel espace. Le

nécessitant  des

client quile désire établissement.» traitements mé-

peut cependant Manuel Pedro Marmelo dicaux, ne cache
s'adresser a la Directeur de [Hatel Bristol de Genéve pas son enthou-

réception qui se
chargera de lui mettre a disposition
unservice de massage.

Un atout également
pour les voyagistes

«l est clair que ce spa renforce
I'image de I'établissement», sourit
Manuel Pedro Marmelo, le direc-
teur de I'hétel. Un gain d'image qui
comporte un certain colt: ce ne
sont en effet pas moins de 750000
francs quiyont été investis.

siasme:  «Nous
collaborons depuislongtemps avec
I'Hétel Bristol. Pour nous, qui som-
mes dans le domaine de la santé,
ce nouveau spa constitue un plus
indéniable. Notre clienteley est tres
sensible.»

«D'une maniere générale, je
constate que les hotels genevois,
qui ont longtemps compté un
certainretardauniveaudesespaces
santé, l'ont peu a peu comblé»,
conclut Nicolas Stucki.

Photos Alexandre Nicoulin
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200 exposants de moins

Afin de récupérer

le salon Telecom en
2009, Genéve avait
promis des hotels
meilleur marché.
La promesse a été
tenue maisil yaura
700 exposants
contre 900 en 2003.

VERONIQUE TANERG

preés une édition a Hong

Kong, le salon mondial

des  télécommunica-

tions, World Telecom
2009, est de retour a Geneve. Il se
tiendra a Palexpo du5au9octobre.
Unebonne surprise attend les par-
ticipants: le prix des chambres des
hotels genevois sera moins élevé
qu'en 2003—dernier salon Telecom
organisé dans la cité de Calvin.
Cette baisse de prix n'est pas due a
la crise économique et financiere.
C'estI’effort consenti par les hote-
liers pour récupérer ce salon, parti
pour sa derniere édition a Hong
Kong en 2006. Geneve a réussi a
convaincre 1'Union internationale
des télécommunications (UIT) de
la solidité de son dossier face a des
concurrents aussi prestigieux que
Paris, Dubai et, dans une moindre
mesure, Birmingham.

Des chambres d’hétel
a110 francs l'étoile
Pourrécupérer Telecom, les ho-
teliers ont dit consentir quelques
efforts: pas de durée minimale de
séjour et une baisse des prix. «<En
2003, nous avions facturé I'étoile
120francs. En2009, nouslafacture-
rons 8 a 10 % de moins. Létoile
cottera ainsi 110 francs soit, par
exemple, 440 francsla chambre par
personne par nuit pour un hétel
quatre étoiles», releve Paul Muller,
président des hoteliers genevois.
«Nos hotes paieront moins cher et
bénéficieront d'une qualité accrue
car, entre-temps, les hoteliers ont
investi 750 millions de francs.»
Lors de la sélection de la ville,
I'UIT avait demandé que 6500
chambres soient disponibles.
«Nous avons confié un contingent

Maglré un nombre inférieur d’exposants, 'é

lémaniquen», estime Paul Muller, le président des hételiers genevois.

de 8500 chambres a MCI», ajoute
Paul Muller. Le spécialiste de1'évé-
nementiel prendra sa commission
en plus des prix affichés par les
hoteliers, mais «pour un montant
négociéal’avance».

Les hoteliers ont appris leurs
déboires des précédentes éditions.
Des intermédiaires avaient surfac-
turé le prixde chambres. Cette fois-

ci, les clients qui le souhaitent
pourront voir le contrat entre 'ho-
telier etle réceptifméme si, dansla
pratique, cette formule tripartite
semble quelque peu compliquée.
«Il était important pour Geneve
de récupérer Telecom car c'est
'une des rares manifestations qui
aient des retombées médiatiques
mondiales», souligne Paul Muller.

Lors de Telecom 2003, les hétels de Genéve
et de Lausanne étaient archicomplets

Le salon mondial des télécom-
munications, n’est pas un salon
comme les autres. Il reste dans
la mémoire de tous les Gene-
vois comme étant le salon de
tous les exces. En 1999, les
stands s’étiraient sur quatre
étages et les visiteurs, ainsi
que les exposants avaient été
tellement nombreux que plus
aucune chambre n’était dispo-
nible a Genéve, ainsi que dans
un rayon de 150 km autour de
Genéve. De nombreux expo-
sants avaient méme logé chez

I'habitant tandis que certains
visiteurs avaient effectué la
navette entre Genéve et
Londres par manque de place.
Autant dire que face a une telle
demande, les prix des héberge-
ments avaient pris 'ascenseur
au point de connaitre des excés
pharaoniques. En 2003, les visi-
teurs et exposants avaient plus
critiqué les tarifs élevés et les
embouteillages. Du coup, Hong
Kong avait décroché I'organisa-
tion de ce salon d’envergure
mondial pour 2005.

Etqu'enest-il del'état des réserva-
tions? «LUIT s'attend a 700 expo-
sants provenant de 40 pays pour
WorldTelecom2009. Leshalles 126
de Palexpo ont été réservées et 25
pavillons sont prévus», affirme
Sanjay Acharya, du service de
pressedel’UIT.

Le monde des télécommunications
achangé ces derniéres années

Telecom 2009 sera moins im-
pressionnant qu'en 2003: cette
édition avait en effet accueilli 900
exposants.«Lindustrie des télé-
communications achangé ces der-
nieéres années», ajoute Sanjay
Acharya. «La tendance s'oriente
vers de plus petits événements qui
s'adressent a un public davantage
spécialisé.»

«ly a toujours de I'intérét de la
part des exposants et les prochai-
nes semaines seront décisives»,
poursuit Sanjay Acharya. C’est en
effet en ce moment précis, en fin
d’année, que les entreprises éta-
blissent leur budget pour 'année
suivante. Les sociétés attendentde
voir I'impact de la crise écono-

UIT/ V. Martin

ion 2009 du salon Telecom «remplira a nouveau tous les hatels de P'arc

mique avant de réserver un stand.
Crise économique ou pas, les en-
treprises doivent rencontrer leurs
clients pour faire des affaires.

Impossible pourtant d’obtenir
un chiffre précis. La personne res-
ponsable de ce dossier a 'UIT est
absente pour deux semaines.
«Lédition de 1999 avait été une
édition démentielle; celle de 2003
avait étéun peu plus humaine et ce
quel'on peut d’ores et déja dire de
I'édition de 2009, c'est qu'elle
remplira & nouveau les établisse-
ments de I'arc Iémanique», assure
Paul Muller, avec son légendaire
sens dela formule.

Onrelevera que les précédentes
foires aux télécommunications
s’accompagnaient de nombreuses
soiréesd’entrepriseal’intentionde
leurs gros clients, la plupart du
temps des soirées somptueuses
dans les meilleurs restaurants et
hotels. Mais, pour I'instant, il est
encore trop tot pour savoir si Ge-
neve sera a nouveau le théatre de
tels événements. Cela dépendra
principalementdel’évolutiondela
crise économique actuelle.

José Bory (a g.), directeur du programme pour les

Jean-Jacques Ethenoz

sans-emploi, et Gaél Brandy, chef de cuisine de la Pinte vaudoise.

«La lpotivation, c'est
la cle de la reussite»

Le modéle d’emplois tem-
poraires subventionnés
mis en place a La Pinte
vaudoise est un succes.

Il redonne confiance aux
sans-emploi de la branche.

JEAN-JACQUES ETHENOZ

11y a une année, dans les cuisines
de la Pinte vaudoise, le restaurant
de GastroVaud a Pully, Francois
Mubengayi-Tokusi portait autour
ducouunfoulard vert; aujourd’hui
son foulard est blanc, il n’est plus
stagiaire, il est au bénéfice d'un
contrat ferme. Lexemple de ce
Veveysan d’origine congolaise est
I'illustration d'un succes, celui du
programme d’emplois temporai-
res subventionnés mis en place
dansle canton deVaud pourlesde-
mandeurs d’emploi de la branche
Horeca. Autre illustration: lancé le
2 mai 2007 avec quatorze stagiai-
res, ce programme en compte dé-

sormais trente: en cuisine, au ser-
viceetal'intendance.

Etsurles241 stagiaires ayant été
au bénéfice de ce programme, un
tiers ont, en cours du stage ou peu
apres, retrouvé un emploi fixe,
principalement en cuisine. Une
réussite quiréjouitJosé Bory, direc-
teur de ce programme chargé de
redonner confiance aux deman-
deurs d’'emploi de la branche
Horeca. «De les remotiver aussi»,
ajoute-t-il, «car une période sans
activité engendre souvent une
perte de motivation et il leur est
parfois difficile de retrouver les
habitudesrégulieres d'une vie pro-
fessionnelle.»

Une réussite qui ne va cepen-
dant pas toujours sans mal. C'est
que la cohabitation entre étres
humains dont I'age varie de 19 a
62 ans ne va pas toujours sans mal.
Peu de problemes, en revanche,
pour la cohabitation entre profes-
sionnels et stagiaires, hormis I'un
d’eux qui n'avait pas la vocation
d'un formateur, tous ont parfaite-

ment intégré leur tache et leurs
responsabilités.

«Cela ne va pas nécessairement
desoi», admet aussi Gaél Brandy, le
chef de cuisine de la Pinte vau-
doise. Cela d’autant plus que les
«stagiaires» n'ont pas remplacé du
personnel en place, mais que c’est
bien le volume de travail qui a
augmenté. Et, entre service traiteur
pour des garderies et réunions
professionnelles, les taches ne
manquent pas en cuisine. Pas
plus d’ailleurs au service ol six
stagiaires et une personne au
buffet s’activent pour des repas,
des cocktails ou des apéritifs dina-
toires. Non sans erreurs parfois,
mais toujours «pour corriger les
manques des uns et des autres,
c’est ce qui importe le plus dans
cette reprise de confiance», ter-
mine José Bory qui insiste encore
sur «'indispensableintérét pourla
profession», un pré-requis parmi
d'autres (niveau de frangais, expé-
rience professionnelle, voire CFC)
sans quoirienne peutréussir.

Suisse

Mobilité durable:
projets novateurs
recherchés

La Suisse dispose d'un systeme
de transport tres bien développé
dont profite largement le tou-
risme. LaConfédérationesttoute-
fois toujours a la recherche de
solutions permettant de proposer
des moyens de transport respec-
tueuxdel’environnement. C'estla
raison pour laquelle, elle lancera,
en janvier et pour la quatrieme
fois, un appel d'offres pour des
projetsnovateurs, aindiquéleser-
vice d'information Litra. Ces pro-
jets doivent étre présentés jus-
qu’au 15 mars. Plus d'un million
defrancssontdisponiblespourles
soutenir dans leur réalisation. mh

Un hétel Etap
dans les Alpes?
Accor sonde

Accor choisira-t-il la Suisse pour
implanter son premier établisse-
ment delagamme économique —
un hoétel Etap — dans I'Arc alpin
européen? Ce n'est pas exclu.
Lantenne suisse du groupe vient
de lancer une petite enquéte, sur
cette opportunité, aupres des
destinataires de sa lettre d'infor-
mation et des clients qui fréquen-
tent]l'un des quatre hotels Etap de
Suisse. Les résultats de I'enquéte
devraientétre communiqués d'ici
deuxmois environ. mh

Valais

Revers
economiques:
Zinal réagit
«Zinalvousaime, la preuve». C’est
sous ceslogan quelastation valai-
sanne de Zinal-Ayer a entamé une
action pour contrer les revers éco-
nomiques et montrer a ses clients
qu'elle apprécie leur venue. A cet
effet, elle proposera cet hiver des
réductions a des périodes déter-
minées. Ceseraainsilecasles22 et
23 décembre. Les hotes pourront,
par exemple, manger une fondue
pourleprixde16francs (10 euros).
Un blog a, par ailleurs, été mis en
service a l'adresse: http://zinal-
vousaime.romandie.com et des

affiches ont été posées. mh
Vaud

Visiter Lausanne
en transports

publics

3
Swiss-Image

Lausanne affirme sa politique de
développement durable. Pour ce
faire, Lausanne Tourisme vient de
publierunebrochure-«Lausanne
Découvertes» — qui permet aux
hotes de visiter la ville et ses envi-
rons au moyen des transports pu-
blics. On rappellera que chaque
visiteur logeant et s'acquittant de
lataxedeséjourregoitune cartede
libre parcours sur le réseau des
transports publics. mh
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Palexpo entend relever
les deéfis qui I’attendent

Palexpo Geneva

Dix millions de francs ont été investis dans la rénovation du Centre de congrés de Palexpo.

Lestravaux,

seront

pour le Salon de 'auto qui aura lieu du 5 au 15 mars.

Palexpo Geneva, tel
est son nom exact,a
poséles jalons qui de-
vraient lui permettre
derelever ses futurs
défis. Cerise surle
gateau, il a réalisé

le meilleur résultat
de son histoire.

ALEXANDRE NICOULIN

alexpo avait entamé en

2005, sous la dénomina-

tion «Vision 20XX», une

profonde réflexion sur
son métier et son espace. Inauguré
en 1982, le palais d’expositions ge-
nevois se devait en effet d’adapter
ses infrastructures afin de satisfaire
aux exigences d'un marché tou-
jours plus concurrentiel et en
constante évolution.

Palexpo a généré 33 millions de
francs de recettes fiscales en 2007
Lactivité de Palexpo ne se juge
pas seulement a l'aune d’un chiffre
d’affaire ou d’'une marge bénéfi-
ciaire mais plutét sur sa contribu-
tionalaprospérité delarégion. Une
mission dont Palexpo s'acquitte a
merveille. Ainsi, I'an passé, son

activité a généré 500 millions de
retombées économiques pour le
canton et 33 millions de recettes
fiscales pour les collectivités
publiques. Des sommes qui per-
mettent de comprendre que cette
pouleauxceufsd’oraittoutel’atten-
tion des autorités.

Et les affaires se portent bien.
Les chiffres défi-
nitifs ne seront
divulgués qu'en
début  d’année
prochaine mais
Claude Membrez,
son directeur gé-
néral, révele déja
que «2008 est la
meilleure année

vigueur jusqu'alors, place a une
organisation plus aguichante: la
société anonyme Palexpo. «Il était
indispensable de procéder a ce
bouleversement. La complexité de
I'ancienne structure etson manque
de lisibilité auraient constitué un
obstacle pour la levée de capitaux
privésy, explique Claude Membrez.
Mais]'Etat de Genéve n’est pas loin.
Ilreste majoritaire etc’est son chan-
celier Robert Hensler qui présidela
nouvellesociété.

Larénovation compléte du Centre
des congrés adébuté enseptembre
Palexpo a été recentré sur sa vo-
cation de base: le salon. Une voca-
tion qui se décline par trois. «Nos
métierssontl’exposition, le congres
et I'événementiel. Une des ten-
dances les plus frappantes de ces
derniéres années est la fusion des
genres. Par exem-
ple, un congres
peut étre organisé
danslecadred'un
salon ou inverse-
ment», sourit
Claude Membrez.
Des  évolutions
qui  requiérent
d’importants tra-

de Palexpo depuis «2008 a été vaux de réaména-
sa création». Et s gement. D'ol1 la
c'est tant mieux la melllleure nécessité de trou-
car les rivaux année de ver des partenai-
bourgeonnent de Palexpo depuis res privés. La ré-
partout. Vienne, 5 novation com-
Amsterdam, Bru- sacreation.» plete du Centre
xelles ou Lyon. Ils Claude Membrez des congres a dé-

créent de nou-
veaux sites, réno-
vent, agrandissent. «A titre d'exem-
ple, 1,2 milliard de francs ont été ré-
cemment investis pour un centre
d’exposition a Milan, 800 millions
de francs a Stuttgart», semble s'in-
quiéter Claude Membrez.

Afin de réagir, Palexpo s'est doté
d'une nouvelle structure juridique.
Aux oubliettes le compliqué régime
de trois fondations différentes en

Suisse Tourisme devrait mettre
davantage l'accent sur les villes

«Le 90% des moyens de Suisse
Tourisme sont dévolus au
tourisme de loisirs», regrette
Claude Membrez. Selon le direc-
teur de Palexpo, Suisse Tou-
risme devrait réorienter sa poli-
tique et s’inspirer de ce qui a été
fait a Geneve Tourisme ces der-
nieres années. Il s'agirait ainsi
de mieux travailler les marchés
par cibles en insistant davan-
tage sur les incentives événe-

mentiels susceptibles d'attirer
en Suisse des congres et des ex-
positions. Et surtout, il faudrait
mettre I'accent sur les villes
comme Genéve, Zurich et Bale
au lieu d’effectuer la promotion
d'une Suisse montagnarde et
champétre. «Il faut arréter de
montrer des petites fleurs par-
tout sur les affiches. Je préche
évidemment pour ma paroisse»,
conclut-il dans un sourire.  an

Directeur de Palexpo

buté le ler sep-
tembre et elle de-
vrait étre achevée a I'occasion du
prochain Salon del’automobile qui
se tiendra du 5 au 15 mars. Colit
total: 10 millions. Mais d’autres
chantiers suivront: la construction
d'uneliaison piétonneouvrantl’ac-
ceés a 'Hotel Crowne Plaza, situé a
deux minutes a pied, la création de
nouvelles salles et de bureaux dans
leshalles4 et5,I'agrandissement de
lahalle 6, une nouvelle liaison entre
leshalles6et7, etc.

A court terme, la crise qui me-
nace ne devrait pas entraver les
efforts de Palexpo. Les contrats
étant établis longtemps a 'avance,
ledirecteurpossededéjaunebonne
vision de l'année prochaine. Et,
pourle moment, méme silavoilure
pourrait étre réduite, aucune annu-
lation n'est a déplorer. Claude
Membrez s'amuse: «Les stands
seront la. Peut-étre qu’on y servira
des sandwiches a la place du foie
gras. Peut-étre qu'on y boira du vin
blanc au lieu du champagne. Mais,
les standsserontla.»

«La specificite roman

Enseignante romande,
Sandra Bissig prendra,

I'an prochain, la responsa-
bilité du bureau d’'Hotel &
Gastro formation a Lonay,
dans le canton de Vaud.

Elle explique ses motiva-
tions et esquisse ses projets.

MIROSLAW HALABA

Qu’est-ce qui vous amotivéa
prendre cette fonction?
Parfaitement bilingue, j'ai
assuré, durant cing ans, le lien
entre la centrale d'Hotel &
Gastro formation (HGf) a Weg-
gis et les cantons pour la mise
en place de la nouvelle forma-
tion professionnelle initiale.
J'étais aussi formatrice, tant
pour la partie romande que pour
la partie alémanique. Convain-
cue du bienfondé de I'activité
d'HG{, je me suis souvent dit,
comme Romande, que cette ins-
titution devait avoir une place
plus marquée dans la partie
francophone du pays. Voila
comment mon engagement
pour HGf a pris forme.

Votre cahier des charges sera-t-
ille méme que celuide votre
prédécesseur, Alain Rohrbach?
1l sera le méme avec en plus,
toutefois, les taches liées aux
nouvelles formations initiales.
Je pense ici au soutien aux HGf
cantonales, aux
écoles et aux
formateurs. Ce
sera en particu-
lierle cas pour la
future formation
de cuisinier.

meémes Iessources que ses
collegues alémaniques. La spé-
cificité romande doit étre res-
pectée.

Quels serontles défis de votre
nouvelle fonction?

Il s’agit, d'une
part, de donner
et assurer une
identité propre
aux prestations
du bureau ro-
mand, ceci en
réaménageant

Lebureaude certains cours
Lonayjoue-t-il pour les forma-
unrdle spéci- «Un des objectifs tions de base. Je
fique oun’est-il constate lors de
qu'une antenne Il)Olll’. 2009 serade mes déplace-
delacentrale finaliser la forma- ments que nom-
de Weggisen tionde spécialiste breux sont les
Suissero- N formateurs qui
mande? enrestauration.» ne connaissent
Ce bureau offre Sandra Bissig pas les produits

les mémes pro-
duits que la cen-
trale de Weggis, mais n’en joue,
pas moins, un réle spécifique,
car la Suisse romande n’est pas
du tout la Suisse allemande. Le
Romand ne téléphone pas a
Weggis. Il n’a pas les mémes
envies, les mémes besoins, les

Responsable HGf & Lonay

qui sont pro-
posés. Puis,
d’autre part, d'adapter au plus
vite les réformes en rapport
avec les nouvelles formations
initiales.

Quels sontles objectifs que
vous vous étes fixés pour 2009?

e doit étre respectée»

J'aimerais finaliser la formation
de spécialiste et d’employé en
restauration afin que nous puis-
sions proposer les documents
définitifs aprés les examens de
2009. Un nouveau livre de ser-
vice sera ainsi publié I'été pro-
chain. Il servira de document de
référence. Nous devrons, par ail-
leurs, également nous pencher
sur nos cours Perfecto, Progres-
so et Profora.

Ces cours subiront-ils des mo-
difications?

Oui, dans leur déroulement. Il'y
aune nécessité de mieux les
adapter a la pratique, de mieux
les cibler sur les besoins des
entreprises de restauration. Je
ne dirais pas que ces cours sont
vieillots, mais ils sont trés clas-
siques. Les participants a ces
formations doivent étre formés
selon I'évolution du moment
présent et non passé. Dans cer-
tains cours, I'accueil doit étre
plus ciblé. Cela manque dans de
nombreuses entreprises. Nous
devons aussi nous poser des
questions sur des cours plus
axés sur I'hotellerie. Il faut pen-
Ser aux personnes qui ont une
activité de réceptionniste et qui

aimeraient compléter ou repren-
dre leur activité.

Comment pensez-vous amélio-
rerlesrelations entre laSuisse
romande etla centrale de
Weggis?

Sandra Bissig Née
dans une famille
de restaurateurs

Sandra Bissig remplacera Alain
Rohrbach qui prendra sa re-
traite apres 15 ans a la direction
du bureau romand d'Hotel &
Gastro formation. Née en 1966 a
Yverdon dans une famille de
restaurateur, elle a fait un ap-
prentissage de service a I'Hotel
Bellevue a Berne et a suiviles
cours a I'hotel-école de Leysin.
Elle a notamment travaillé
comme assistante de direction a
1'Hotel Worbenbad a Worben, et
comme gouvernante générale a
1'Hoétel Baren, a Douanne. Du-
rant 15 ans, elle a enseigné le
service dans les écoles profes-
sionnelles de Bienne et de Mou-
tier. De langue maternelle fran-
caise, elle maitrise parfaitement
l'allemand. mh

J'ai déjal’avantage d’habiter a
Lyss, dans le canton de Berne,
ce qui me permet de me rendre
rapidement a Weggis. Comme
je travaille depuis quatre ans
avec ce bureau pour les forma-
tions initiales, je suis mieux
implantée la-bas que ne I'était
Alain Rohrbach. Je pense que
la coordination et les discus-
sions seront beaucoup plus
ouvertes et fructueuses. Cela
sera, par exemple, utile pour le
projet de validation des acquis.
Ce projet, qui me tient a ceceur,
est proposé seulement en
Suisse romande.

Continuerez-vous a enseigner
al'notel-école de Leysin?

Oui, car je suis enseignante et
j'adore I'’enseignement. Ce
poste, de quelques heures, a
Leysin me permet de rester
dans la pratique. Si je veux étre
performante a Lonay, je dois
rester dans la formation. Je ne
peux m'imaginer de créer des
supports d’enseignement sans
avoir 'opportunité de les tester
dans la pratique. J'aimerais
garder ce lien, car je suis plus
active sur le terrain qu'assise
dans un bureau.
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Les liquoreux, nés
pour les fetes

Ils sont rares, ils sont
chers et sont la fierté
des vignerons! Ven-
dangés en hiver, les
vins liquoreux sont
nés pour les menus de
féte de fin d’année.

PIERRE THOMAS

ue ce soit avec du foie
gras, un fromage bleu,
un dessert au chocolat
noir ou la biiche de
Noél, les vins liquoreux
se doivent de figurer a toutes les
tables de féte. Souvent, ils termi-
nentunrepas. Sages, les Italiens les
nomment «vins de méditation». Et
sila plupart des vignerons toscans
trouventmesquinsderamollirdans
cenectar un biscuit sec al'amande,
les «cantucci con vin’ santo» restent
un classique de Florence. En Suisse,
ilsrestent réservés aux amateurs.
EnValais, la tradition duvin flétri,
ou mi-flétri en fonction des condi-
tionsmétéo, remonteadeslustres,a
partir de raisins de pinot gris (mal-
voisie), de sylvaner (johannisberg)
ou de marsanne (ermitage) ven-
dangés plus tard. C'était une ma-
nierede profiter de «I'été dela Saint-
Martin», période de beau temps du
débutdécembre.llyadouzeans,ila
fallu la Charte Grain Noble Confi-
denCiel pour codifier les «bonnes

pratiques» des grands liquoreux
valaisans.

Lajout de sucre avant
fermentation est interdit

«Il'y a douze ans, nous voulions
éviter de sombrer danslacryo (vins
de glace hors souche), le passe-
rillage (sechage des grappes hors
souche) ou l'enrichissement en
sucre par osmose inverse ou par
évaporateur.» Résultat: une charte
en dix points qui exige de vieilles
vignes (plus de 15 ans), unlongéle-
vage en bois (un an en petits ou
grands fiits) et une limitation des
cépages (petite arvine, amigne,
marsanne, pinot gris, sylvaner et
paien) et interdit I'ajout de sucre
avant fermentation.

Par définition, un tel cahier des
charges limite ses effets au Valais:
chezles Vaudois, Genevois ou Neu-
chatelois, les rares liquoreux, obte-
nus par passerillage hors souche,
sont tirés du gewtiirztraminer ou du
chardonnay, et plus rarement, du
doral, du chasselas ou du sauvi-
gnon, tous cépage interdits par la
charte valaisanne.

Des vins a attendre
mais rarement attendus

1l n'y a pas d'allusion non plus,
dans le texte valaisan, au «botrytis
cirenea». Ce champignon, tant re-
douté quandils’abatsurlevignoble
avant les vendanges, est une valeur
ajoutée en arriere-automne, avec la
combinaison del’humidité, puis du
soleil et du foehn. Cette «pourriture

«Vins doux»: une sélection de cuvées en or

En placant I'ermitage du Do-
maine Tourbillon du puissant
millésime 2004 en téte de la
catégorie «vins doux», Made-
leine Gay, I'cenologue vedette
de Provins, a assis son triomphe
de «meilleure vigneron(ne)» du
pays au Grand Prix du vin suisse
2008. Les vins liquoreux sont
toujours bien notés dans les
concours. Pour preuve, trois
«grandes médailles d'or» a
Expovina, a Zurich, pour le
«Grains de Malice» 2005 (90%
ermitage, 10% pinot gris) de
Provins, le johannisberg de la
Saint-Martin 2005 du Domaine
du Mont-d'Or et le Gemma
Topas 2006, élevé dans une
grotte du glacier du Rhoéne,
d’Adrian Mathier. Avec son
Ermitage 2006, cette méme

cave salquenarde s’est classée
vice-championne de Suisse des
«vins doux». Et comme le Saint-
Martin (de 2006, fort beau millé-
sime), ce dernier vin, a la sucro-
sité maitrisée (756 grammes par
litre), a pris place parmi les
nominés des «Etoiles d’or du
Valais» ou trois vins labellisés
Grain Noble ConfidenCiel -
1'Ortys 2005, signé Imesch a
Sierre, 'ermitage Volupté 2006
de Romain Papilloud, a Vétroz,
et le johannisberg Larme de
Décembre 2006 (2709 de sucre
par litre!) de Thierry Constan-
tin, a Pont-de-la-Morge — ont
terminé en téte.

Deux autres figures se sont fait
un nom avec leurs liquoreux de
petits rendements et de grande
tenue, Fabienne Cottagnoud, de

noble» modifie de
fagon physique la
grappe de raisin et
complexifie ses
aromes. Les condi-
tions de son dé-
veloppement  sont
rarement réunies et
il faut patienter
jusqu’en hiver pour
que le raisin tourne.
Plusil attend, plusle
vigneron prend des
risques. Depuis
peu, les Valai-
sans se sont

mis, comme
aSauternes
et dans la
Loire, a
passer plu-
sieurs fois
dans les vi-
gnes pour
cueillir des
grappes de
raisin, voire
des raisins
un a un,

Chappaz,

en 2006, le
derniermil-
lésime sou-
mis a la |
dégustation
GrainNoble
Confiden-

Ciel, avec

Vétroz, et
Marie-Thé-
rese Chap-
paz, de
Fully. La
premiere,
avec une
malvoisie et
une amigne (mer-

veilleuse d'élégance), la se-
conde, avec une petite arvine
(sensationnelle de puissance
aromatique) et des ermitages,
dont un grain a grain hors
normes. Si au contraire de
Madeleine Gay, elles ne pré-
sentent plus leurs précieux nec-
tars dans les concours, elles
restent, avec leurs cuvées 2006
— que nous avons dégustées —
au sommet de la charte Grain
Noble ConfidenCiel. pt

MISE PORIINE PAR

unvin digne d'un «escenzia», le
plusconcentré des tokays hongrois.
Idéalement, on pourrait imagi-
ner qu’'une charte interdirait aussi
la mise en marché de ces vins avant
trois, cing ou dix ans! C'est impen-
sable commercialement. Pourtant,
les vins liquoreux, quand ils sont
concentrés, ont, d'une part, besoin
de temps pour que tous les élé-
ments (ardmes, boisé, alcool, aci-
dité) atteignent un équilibre. Et,
surtout, ils s’améliorent notable-
ment en vieillissant.

>

Pionnier des vinsliquo-
reux valaisans, et aussi plus grand
producteur suisse, bon an, mal an,
le Domaine du Mont d’Or dispose
encore de vieux millésimes, dont il
se sépare au compte-goutte. A
Sierre, lors d’'une dégustation cet
automne, un ermitage «Metle des
Roches» 1999, exhalant la truffe,
avait atteint un équilibre magni-
fique, commele 1986 oule 2004, une
«année plutét humide, donc favo-
rable aux surmaturés comme sou-
vent», selon Simon Lambiel, direc-
teurdudomaine. Alors, 2008, plutot
humide? Au moment de mettre
souspressecetarticle, lesraisinsdes

Quatre vins liquoreux
prestigieux labellisés Grain
Noble ConfidenCiel.

Pierre Thomas

liquoreux valaisans n'étaient pas
préts de rejoindre le pressoir! En-
goncés dans leurs filets, pour éviter
que les oiseaux picorent les raisins,
etleur manteau de neige, ils étaient
inaccessibles. «<On attend le redoux
et un coup de foehn. Sinon, on
risque de vendanger en janvier, a
une richesse en sucre relativement
modeste de 140 a 150 degrés
(Echslé, comme en 1996, oules vins
avaient pris immédiatement une
teinte orangée», pronostique Sté-
phane Gay. Car pour les grains
nobles, c’estle Ciel qui décide...

Noel est synonymede
grand creux dans les hotels

uEbalnS'aulres villes de Suisse romande,

urbains, Noél est 'une des
nuits les plus calmes, voire
la plus calme de I'année.

GENEVIEVE ZUBER

A Noél, les hotels se retrouvent sur
deux planetes différentes, selon
qu'ils sont en ville ou dans une sta-
tion de montagne. En altitude, No&l
marque le début de la haute saison.
Le contraste est saisissant avec les
hotelsdes villes de plaine qui vivent
alorsleur grand creux annuel.

En effet, dans bien des établisse-
ments de Geneve, de Lausanne ou

s taux d’occupation chutent au-
tour de Noél, pour une ou quelques
nuits. Conséquence: si de nom-
breux hétels urbains restent ou-
verts, beaucoup tournent au ralenti
avec un personnel réduit au mini-
mum et des restaurants partielle-
mentouverts ou carrément fermés.

Certains clients essaient
de dormir sans payer a Noél

A Geneéve, 'Epsom Manotel, par
exemple, enregistre pendant cette
période un taux d’occupation se
limitantentre 15 et30 %, alors quele
taux annuel moyen s’éleve a 90%.
«Nous ne sommes pas Londres, ni
Paris! Genéve n'est pas une destina-

tion touristique pour les Fétes», ex-
plique Christophe Zen Ruffinen, di-
recteur de ce quatre étoiles. Celane
signifie pas, toutefois, que ce soit
toujours le calme plat. Christophe
Zen Ruffinen a en effet constaté, a
I'instarde plusieursautreshotelsde
la place, que davantage de person-
nes désargentées cherchent a dor-
mir dans un hotel sans payer pen-
dant cette période. «A ce moment-
1a, les établissements sont parfois
moins vigilants, étant donné les
gros contingents disponibles. 11
s’agit donc de prévenir ce type de
probleme en demandant au client
de présenter une carte de crédit.»
Mais quisontleshotes des hotels
genevois, le soir de Nogl, alors que

quasiment toutes les activités d’af-
faires sont suspendues? Katarina
Burazin, cheffe de réception de
I'Edelweiss Manotel, explique qu'il
s'agitsurtout de personnes en tran-
sit entre I'aéroport et les stations
d'hiver, ou alors de gens venus a
Geneve pour rendre visite a leur fa-
mille pendant les Fétes.

Ce trois étoiles a 'ambiance de
chalet suisse joue la carte de «la
montagne a la ville». Si son taux
d’occupation s’éleve tout de méme
a environ 50% a Noél, c’est sans
doute que ce profil colle particulie-
rementauxattentes de la clientelea
cette période. Toutefois, cette per-
formance reste bien en dessous de
I'occupation annuelle moyenne.

A Noél, le taux d’occupation des
hétels urbains est trés faible.

«Et ce No&l, si nous atteignons les
50%, c’est déja bien car la crise
commencease fairesentir», précise
Katarina Burazin.

Laclientéle fait preuve
de compréhension

A Lausanne, le creux de Noél est
toutaussimarqué, sicen’est davan-

tage, car on s'éloigne de I'aéroport
international, plaque tournante du
tourisme hivernal vers les stations.
AT'Hotel Aulac, par exemple, le taux
d’occupation ne devrait guere dé-
passer les 15% et le restaurant sera
fermé, «ce qui nous permettra de
souffler en attendant le rush du Ré-
veillon et des jours qui suivent o1
nous afficherons complet», précise
ledirecteur Jean-Philippe Fleury.
AuMercure Hotel du Parc aMar-
tigny, quatre-étoiles spécialisé dans
les congres et les séminaires, le jour
deNoél, le taux d’occupation chute
également, a20 %, alors qu'il atteint
plus de 80% habituellement. «Nous
fermonslerestaurantle 24 ausoir, le
seul soir del’année o1 nous n'assu-
Tons pas ce service, et réduisons au
minimum la permanence a la
réception», explique le directeur,
Bertrand Savioz, qui précise que les
clients, surtout des touristes en
transit vers Verbier, sont avertis a
I'avance et comprennent trés bien
lasituation. «Il est normal», ajoute-
t-il, «que nos 40 collaborateurs
puissent féter Noél en famille.»
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«Fort heureusement, aucune
valise n'a été déposée dans
une mauvaise chambre
aujourd’hui.»

Gudrun Schlenczek (page 19)
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Lavieille-ville de Sion accueille depuis quatre ans un Chemin des créches. Ces derniéres ont été réalisées par des sociétés locales ainsi que par des communautés étrangéres,

ici la créche de la communauté équatorienne

Les creches en féete

Le chemin des
creches de Noél
proposé dansla

vieille-ville de Sion
constitue une
attraction touristique
non négligeable.

EMMANUEL MANZI

e Chemin des creches

dans la vieille-ville de

Sionestunedecesattrac-

tions de Noél qui, depuis
quatre ans, allient l'utile (le com-
merce) al'agréable (laculture). <En
terme d’image, les animations du
Chemin des créches, du Festival
d’art sacré et du Marché de Noél
s'inscrivent parfaitement dans le
contexte de I'esprit médiéval de la
ville et s’averent uniques en Suisse
romande», explique Jean-Marc
Jacquod, le directeur de Sion Tou-
risme. «Elles contribuent a asseoir

la réputation de la vieille-ville de
Sioncommelaplusbelleducanton
du Valais.»

Au fil des ans, Jean-Marc Jac-
quod a observé que c’est lors des
nocturnes (Ndlr:ily enauraencore
trois cette annéeles 19, 21 et 23 dé-
cembre) queleChemindescreches
atteint son affluence record avec
des milliers de personnes qui, tout
en faisant leurs achats de Noél,
viennent admirer dans la vieille-
ville les dix-sept creches de la
nativité. Ces creches artisanales
ont été créées de toutes pieces par
des sociétéslocales et des commu-
nautés étrangeres, comme celles
des Erythréens, des Togolais, des
Tamouls, des Sri-Lankais ou des
Equatoriens.

«Des le départ, le Chemin des
crechesaenregistré unvifsucces. Il
faut préciser que cette animation
de I'Avent se déroule en pleine
saison  touristique hivernale»,
ajoute Jean-Marc Jacquod. C'est
ainsi que plusieurs touristes
descendent des stations pour
suivrele parcours des creches dans

la vieille-ville de Sion. C'est ainsi
que la population valaisanne se
plait a revisiter la capitale valai-
sanne également animée a cette
occasion par deslecturesde contes
de Noél et par des chants de Noél
sur le parvis des creches. Avec, a
la Grenette, la collection toujours
plus étoffée des creches de
Madeleine Fellay.

A l'origine de cette réalisation
figure Blaise Titz¢é, opticien et
membre du comité «Sion, Com-
merces et Services». Cest lui quia
lancé l'idée d'un chemin des
creches, en se rapprochant de
I'Association des habitants de la
vieille-ville de Sion. Emmanuel
Théler, I'animateur pastoral de la
cathédrale deSion,aalorsinvitéles
communautés étrangeres a expri-
mer et a concrétiser leur vision de
Noél. 1 a été soutenu dans sa dé-
marche par Jean-Pascal Fournier,
conseiller communal et président
delacommission des étrangers.

«DescouplesdusuddelaFrance
m'ont confié étre revenus a Sion
pourrevivre ce Chemindes creches

etje croise toujours plus de monde
provenant de toute la Suisse
romande», releve Blaise Titzé.
Chaque année, cette animation est
précédée d’un pelerinage qui relie
le Valais oriental a la cité de Sion
avec des «mages qui se déplacent
avec leurs chameaux et qui
viennentadorer]'enfant-roi».

Photos Emmanue! Manzi

La créche de 'Association
des Tamouls du Valais.

déplacent avec leurs chameaux et qui viennent adorer l'enfant-roi».

Unvillage

IIn’y a pas que Montreux qui
vaut le déplacement en hiver
avec son marché de Noél.
Vevey dispose en effet
désormais d'une patinoire et
d’unvillage finlandais.

JEAN-JACQUES ETHENOZ

Létédernier, c'étaitlaplagequis’in-
vitait au bas de la place du Marché
de Vevey. En novembre, au méme
endroit, ce fut une patinoire qui y
restera jusqu'a fin février. Depuis
début décembre, c’est la Place Sca-
navin, aucentre delavieille-villequi
esthabitée parlaFinlande ou plutdt
parunvillagefinlandais. Celui-ciya
été installé par les commercants
du périmetre avec la bénédiction
des autorités. Une maniere, pour
lesinstigateurs de ces initiatives, de

finlandais a Vevey

répondre aux critiques concernant
lemanque d’animation delaville et
de reprendre en mains les activités
laissées a leurs bons soins par un
Montreux-Vevey Tourisme résolu-
ment tourné vers I'extérieur, ce qui
est d'ailleurs son role premier et
essentiel pour la région. Une ma-
niere aussi pour eux de dire qu'il
n'y a pas que le Marché de Noél de

Montreux a animer les rues de la
région.

Tout cela, signalons-le égale-
ment,aétémisenplaceavecl’appui
des autorités, la commune accor-
dant des aides financieres (50000
francs pour la plage, autant pour la
patinoire), mais mettant également
a disposition les ressources de son
administration (la voirie, etc.).

Jean-acques Ethenoz

Un village finlandais anime désormais la Place Scanavin.

Pinot noir a I’'honneur au tout
nouveau Chalet RoyAlp a Villars

Ouvert lundj, le cing-étoiles a été le théatre d'une
présentation de deux cenologues d’Ollon.

Le Chalet RoyAlp Hotel & Spa a
Villarsvientd ouvrirses portes.Il
a accueilli mardi, deux cenolo-
gues d’Ollon - Bernard Cavé et
Jean-Yves Beausoleil -, qui ont
présenté, avec le concours du

Villars Tourisme:

Les animateurs de la présentation: (de g. a dr) Bernard
Cavé, André Raboud, Thierry Lang et Jean-Yves Beausoleil.

pianiste de jazz Thierry Lang et
du sculpteur André Raboud, un
pinot noir d’Ollon, AOC 2007,
élevé en barriques et intitulé
«Baslastis». Mille six cents fla-
cons sontdisponibles. mh

t]
D’une langue
= 2
a Pautre

Tourisme suisse:
une valeur ajoutée
en progression

Dans notre pays, la valeur ajoutée
générée par le tourisme en 2005
s'est élevée a 12,6 milliards de
francs.Ils’agitde2% ou234 millions
de francs de plus qu’en 2001, peut-
on lire dans le rapport sur le
«Compte satellite de la Suisse, 2001
et 2005» que viennent de publier
I'Office fédéral de la statistique et
le Seco. Le compte satellite est un
instrument qui a été créé en 1982
par 1'Organisation mondiale du
tourisme afin de faire prendre
conscience aux Etats de l'impor-
tance économique du tourisme.
Le Canada a été le premier pays a
avoir mis en place un tel compte
satellite en 1994. Im
Page4

Quel avenir pour
les fonds du Musée
deI'hoétellerie?

Les fonds du Musée suisse de I'ho-
tellerie, qui se trouve a Zurich et qui
fermera définitivement ses portes
le 20 décembre, devraient étre sau-
vegardés. Si ce n'est par Dorothee
et Beat Kleiner, les instigateurs du
musée, dumoins par un autre orga-
nisme. Evelyne Liithi-Graf, la direc-
tricedesArchiveshotelieressuisses,
rencontrera prochainement les
épouxKleiner a cet effet. Im
Page5

Hotels et musique:
une liaison parfois
insoupconnée

Sileshotelsontsouventjouéunrdle
envue au cinéma, il en va de méme
danslamusique. Une des chansons
les plus célebres aavoirlenomd'un
hotel dans son titre est certaine-
ment le tube «Hotel California» que
le groupe Eagles a interprété pour
la premiere fois en 1976. Nombreux
sonttoutefois ceuxquiignorentque
cet hotel, «un endroit délicieux»
pour reprendre les paroles de la
chanson, évoque I'héroine et la
dépendance qu'elle entraine: «Tu
peux quitter 'hétel quand tu veux,
mais tu ne peux jamais partir...»
Autrement dit: «Si tu y touches, tu
ne peuxplusla quitter...» Im
Page 10

Dans la peaud’un
concierge d’hotel
pendant trois jours

Apresnotrerédactriceenchef, quia
travaillé pendant trois jours en tant
que femme de chambre a I'Hotel
Margna a Sils-Baselgia aux Grisons
(htr du 4 décembre), le deuxieme
épisode de notre série «Nos jour-
nalistes effectuent un stage a
I'hotel» relate l'expérience de
Gudrun Schlenczek, une rédactrice
ducahierallemand denotrehebdo-
madaire qui a travaillé en tant que
concierge au prestigieux Victoria
Jungfrau Palace d’'Interlaken. «Il
s’agit d’'un poste particulierement
varié. Un poste ol 'on nous de-
mandeparfois derendrepossiblece
qui est impossible», releve Gudrun
Schlenczek. Im
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