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125 tonnes de fret et 228 tonnes de bagages. Sexploitation
d'un service aerien ä destination de l'Espagne et du Portugal,
reclame par le monde des affaires, qui aurait egalement une
grosse importance au point de vue postal, n'a pas pu etre
realisee en raison de la situation militaire et politique de
l'Europe occidentale. A part quelques vols de cure pour co-
quelucheux de la Swissair et d'Alpar, les autres services regu-
liers et les vols d'excursions ont ete de nouveau condamnes ä

une inaction complete.
Alors que, pour des motifs d'ordre militaire, le sport de

l'aviation ä moteur ne peut toujours pas etre pratique, ä l'ex-
ception de quelques vols d'entrainement de l'Office federal
aerien, le vol ä voile prend une extension qui depasse celle du
temps de paix, et cela malgre les restrictions existantes. Au
cours de 31,526 vols sans moteur, 2363 heures de vol ont ete
totalisees et 589 nouveaux brevets delivres.

II. Propagande
1. Relations avec les autorites, les associations et les autres

organisations touristiques

En tant qu'institution de droit public, notre Office est
appele ä entretenir des relations etroites et suivies avec le
Palais federal, avec les departements federaux et leurs services.

Nous devons relever avec une satisfaction particuliere
que le Departement des Postes et chemins de fer, garant des
interets touristiques du pays, a continue d'y vouer la plus
entiere comprehension et de soutenir tres activement nos
efforts au cours du present exercice. Nous tenons pour notre
premier devoir d'exprimer ä M. Ie President de la Confederation

Enrico Celio notre chaleureuse gratitude pour la largeur
de vues qu'il manifeste dans sa politique du tourisme national
et pour la bienveillance qu'il temoigne ä notre ceuvre.

Nous aimerions egalement relever en ce rapport notre
etroite collaboration avec l'Office federal des transports, dont
les interventions furent en mainte occasion importante d'un
grand poids pour notre propagande nationale.
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En depit des conjonctures, il nous a ete possible de main-
tenir de nombreuses relations avec les representants de nos
services diplomatiques et consulaires ä l'etranger. Gardiens de
nos interets au-delä des frontieres, ceux-ci nous permettent
de garder un contact nourri avec les Confederes du dehors.
Grace ä eux et gräce ä nos propres agences, les liens ne sont
point rompus avec les hötes habituels de notre pays et
certains ponts sont lances utilement pour l'avenir. Nous ne sau-
rions assez les remercier de ce precieux concours.

Revenant ä nos frontieres, nous constatons que nous avons
entretenu une collaboration fructueuse avec les milieux tou-
ristiques, qui se vouent avec zele aux täches considerables que
leur impose le tourisme en ces temps de guerre. Nous nomme-
rons les Chemins de fer federaux, la Division automobile des
P.T.T., l'Association suisse des transports et les Compagnies
de chemins de fer et de navigation affiliees, la Societe suisse
des hoteliers, la Federation suisse du tourisme et la Caisse
de voyages, les Societes de developpement regionales et
locales, l'Association des directeurs de bureaux officiels de ren-
seignements, la Federation des agences de voyages, l'Association

suisse des stations thermales, et celle des stations clima-
tiques, l'Association suisse de l'Enseignement prive, l'Automo-
bile-Club de Suisse, le Touring-Club Suisse et la Swissair.
La cooperation s'est montree particulierement active avec les
regions en matiere d'actions publicitaires dans la presse ou
par voie de vitrines et d'expositions. II nous plait de pouvoir
compter egalement la Societe suisse de Radiodiffusion, l'Of-
fice suisse d'expansion commerciale, le Secretariat de la Nou-
velle Societe helvetique pour les Suisses ä l'etranger, ainsi
que la fondation Pro Helvetia au nombre des organisations
avec lesquelles nous entretenons des relations cordiales et
fructueuses.

2. Propagande par la presse

a) Annonces et articles.

Parmi les moyens de propagande dont nous nous sommes
servis, la publicite par la presse a occupe la premiere place.
Depuis la guerre notamment, nous avons reussi ä gagner les

journaux dans une plus large mesure ä la cause du tourisme,
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et, par une action suivie sur les autorites et sur les masses, ä

provoquer un heureux courant d'emulation et de propagande:
le developpement rejouissant du tourisme interne demontre
que cet effort n'a pas ete vain. Nous aimerions profiter de la
circonstance pour remercier ici nos journaux de leur precieux
appui.

Les campagnes d'annonces comprenaient un double
programme ; des series d'annonces d'interet general emanant de
notre Office, et des campagnes d'annonces regionales subven-
tionnees par l'O.C.S.T.

Les annonces de l'O.C.S.T. pour le printemps et Pete s'inspi-
raient du slogan: «Suisse, terre de beaute» et, pour l'automne,
de l'appel aux voyages automnaux et aux eures de raisin.
Les cartes regionales parlantes d'Otto Müller fournissaient
l'image. Pour l'hiver, nous avons tenu compte de tous les
elements du sport d'hiver, hygiene et attraction.

La reclame conjointe avec les regions a debute au
printemps par une Serie d'annonces de nos regions printanieres,
suivie d'une forte action d'ete embrassant toutes les regions,
puis, en septembre, d'une campagne reduite pour nos contrees
de tourisme automnal. Les conditions de neige defavorables
de l'entree de la saison nous ont obliges ä concentrer la
campagne d'hiver sur la periode d'apres Nouvel-an.

De nombreuses annonces regionales ont paru grace aux
substantielles contributions de l'O.C.S.T., qui n'ont pas laisse
de renforcer les moyens souvent assez precaires des organisations

regionales, et sans Iesquelles, pour certaines, ces campagnes

d'annonces n'auraient probablement pu se faire.
Tenant compte de l'importance de nos stations thermales

pour notre tourisme, nous leur avons consacre une campagne
d'annonces collectives, accompagnee d'un reportage special
dans la revue de modes «Annabelle». Dans le domaine scolas-
tique, nous avons fait paraitre en deux fois (fevrier-mars et
juin-septembre) des annonces pour mettre en relief nos insti-
tuts prives et notamment le role de l'etude des langues dans
la preparation de toute carriere. Les tournees d'art et de
chateaux lancees par notre Office ont fait l'objet d'une campagne
d'annonces. A l'intention de la masse des cyclistes, nous avons
entrepris une action particuliere de concert avec le «

Radsport » : un numero special tire ä 80,000 exemplaires, conte-
nant une forte reclame redactionnelle en faveur des vacances
et des voyages, completee par nos annonces d'ete. L'hiver
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nous a offert deux occasions de lancer des campagnes speciales
: L'Exposition de 1'Air a Berne et « Les cours de ski gra-

tuits pour la jeunese » ; notre programme a comporte encore
une propagande pour la Caisse suisse de voyage.

Au cours de l'hiver et du printemps, les villes de Bale,
Berne, Geneve, Lausanne, St-Gall et Zurich ont fait l'objet
d'une serie d'annonces destinees ä appeler l'attention du
public suisse sur les manifestations de la vie mondaine et artis-
tique, attractions de toute nature, ressources du commerce,
etc., de nos grands centres.

Les sommes affectees ä ces campagnes ne se justifient pas
seulement par l'effet publicitaire direct de l'annonce, mais
par 1'appui redactionnel qu'elles nous procurent, et qui s'est
traduit cette annee par une copieuse contribution d'articles
sur les questions interessant le tourisme et de supplements
illustres. Sur ce point nous esperons pouvoir compter egale-
ment pour l'avenir sur la comprehension et 1'appui des jour-
naux.

b) Revue « La Suisse ».

L'edition pour l'interieur a continue de paraitre tous les
deux mois, et tous les mois ä partir de decembre. Les tirages
additionnes totalisent 135,711 exemplaires, soit env. 19,500
par numero. Pour elargir notre rayon de diffusion, nous avons
inaugure au printemps un Systeme nouveau d'abonnements
qui s'adresse surtout aux cafes, restaurants et tea-rooms.

A l'intention de l'etranger, nous avons publie un numero
special sur la Suisse curative (Suisse, source de sante) de 74
pages en editions allemande, frangaise, italienne, anglaise et
espagnole. Cette monographic, realisee avec le concours de
notabilites scientifiques et presentee avec art, embrasse les
principaux domaines de la therapeutique: climat, bains, sport,
recherches medicales et haut-alpines, Chirurgie, cliniques, ho-
pitaux, industrie chimico-pharmaceutique, etc.

Au regard des perspectives extraordinairement precaires
de notre propagande ä l'etranger, au moins cette plaquette
nous permet-elle de rappeler aux pays eprouves par la guerre
la mission therapeutique et pbilanthropique de la Suisse.

Durant l'hiver, nous nous sommes occupes de la prepara-
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tion d'un numero special semblable sur la Suisse, terre d'etude
et d'education, qui doit etre tire ä 25,000 exemplaires en qua-
tre langues egalement ä l'intention de l'etranger ; cette
publication doit etre achevee en 1943.

c) Service de presse.

Notre bulletin vert, repris au mois de janvier, parait de-

puis lors chaque quinzaine ä 2,300 exemplaires. Depuis no-
vembre, il se trouve complete d'un bulletin jaune mensuel qui
donne la liste de3 principales manifestations prevues pour le
mois. Ce repertoire parait, en frangais et en allemand, au
tirage de 1200 exemplaires.

d) Distribution d'articles.

Ce service a distribue d'une maniere ininterrompue au
cours de l'exercice des series d'articles roulant sur le tourisme
saisonnier ou sur les principales festivites de l'annee. Chaque
article est reproduit ä 70 exemplaires en moyenne. En tout
37 articles totalisant 9,000 exemplaires ont ete communiques
a la presse.

La redaction ou l'adaptation des articles en frangais sont
l'affaire du siege auxiliaire de Lausanne.

En vue d'orienter nos agences de l'etranger sur les
prestations humanitaires de la Suisse, nous avons fait rediger a
leur dessein deux articles documentaires sur la Croix-Rouge
internationale, des origines ä son fonctionnement actuel, et
son ceuvre de secours aux enfants.

e) Propagande dans la presse etrangere.

L'etat de guerre nous a empeches d'operer en grand dans
ce domaine. Nos agences de l'etranger ont fait ici leur possible
(voir au chapitre Agences). Des representants eminents de la
presse frangaise, allemande, italienne, suedoise et slov'aque
en visite dans notre pays ont trouve aupres de nous conseils,
litterature et facilites de voyage.
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3. Foires et expositions

Si l'on pouvait escompter, au debut de l'annee, une
interessante participation aux foires de l'etranger, nous avons ete
degus dans plus d'une direction par la suite. Leipzig, Utrecht,
Paris, Prague, Bruxelles et Yienne, pour la premiere fois,
n'ont pas ouvert leurs portes, fait d'autant plus regrettable
qu'il s'agit de foires les plus cotees en Europe. Notre
presence a du se limiter ainsi aux manifestations suivantes :

Printemps : Milan 11 - 27 avril.
Automne : Budapest 12 -14 aoüt.

Marseille 5-20 septembre.
Lyon 29 septembre - 4 octobre.
Sao Paolo 15 aoüt - 6 octobre.
Barcelone 8 - 24 septembre.

Jamais encore notre participation aux expositions etran-
geres n'a ete aussi faible. Mais encore pouvons-nous noter
avec plaisir que le pavilion suisse, monte avec beaucoup de
soin, a suscite partout oü il a pu etre place un vif interet et
une active Sympathie. A Lyon, par exemple, la section suisse
a regu la visite d'environ 600,000 personnes, et les rapports
des autres expositions mentionnent partout une forte
affluence.

En fait de manifestations particulieres, nous avons organise

ä Monte Carlo, du 25 mars au 6 avril, et ä Marseille, du
26 juin au 5 juillet, une exposition d'art, ä l'inauguration de
laquelle des notabilites politiques, economiques et mondaines
se trouvaient conviees, et qui a rencontre dans la presse pro-
vinciale un accueil einpresse. Si nous declarions en notre
rapport du precedent exercice que les foires et expositions repre-
sentaient ä peu pres nos dernieres possibilites de propagande
ä l'etranger depuis la guerre, le fait est d'autant plus avere
cette annee que ces chances se trouvent encore fort diminuees
par les evenements, aussi sied-il de se concentrer d'autant
plus sur les quelques foires qui subsistent pour entretenir une
efficace propagande de rappel partout oü il se peut.

Le programme de notre concours aux foires suisses, Bale
(18-28 avril), Comptoir suisse de Lausanne (12-27 septembre),
Fiera Svizzera di Lugano (3-18 octobre) a pu se realiser inte-
gralement. A Bale, notre stand des regions originalement evo-
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quees par leur ancien art populaire, par le talent de M. Cari-
giet, a remporte un franc succes ; de gracieuses personnes en
costumes y assuraient le service de renseignements.

A Lausanne egalement nous avons essaye d'une formule
inedite en presentant les regions par un choix des meilleurs
souvenirs de voyage. Le but etait de demontrer ä notre public,
avec le concours de l'association Bel Ricordo, qu'en matiere
de souvenirs de voyage toutes nos regions de vacances sont en
mesure d'offrir quantite d'objets de goüt et d'usage. Cette
demonstration parait d'autant plus opportune que nos
stations, nos belvederes et nos kiosques, affichent trop souvent
encore une camelote de souvenirs qui deshonorent le tou-
risme. Nous faisons appel ici aux organisations locales et
regionales pour qu'elles nous appuient dans cette ceuvre d'epu-
ration.

Tandis que les deux grandes foires cisalpines mettaient
en relief notre art populaire d'hier et d'aujourd'hui, ä la Fiera
di Lugano nous mettions en lumiere l'histoire de l'essor du
tourisme suisse, oü le voyageur d'aujourd'hui peut mesurer le
magnifique effort des pionniers de notre tourisme.

De concert avec le Musee des arts et metiers ä Zurich,
nous avons organise, du 20 juin au 6 septembre, une exposition

speciale sur le theme «La Suisse, pays de tourisme».
Pres de 10,000 visiteurs ont pu se faire lä une image instructive

de l'histoire du voyage, de l'hotellerie, des transports, des
bains et du sport, ainsi que de notre propagande touristique.

Pour completer ce chapitre de nos expositions de l'annee,
relevons notre exposition de l'Air, du 5 decembre au 3 jan-
vier 1943, au Musee des Beaux-Arts de Berne, « La grande
voie mondiale de demain », oü nous montrions sous ce titre
evocateur l'evolution de notre aviation et les projets d'avenir
de la navigation aerienne. L'affluence des visiteurs (environ
13,000) et l'interet exceptionnel que les journaux ont temoi-
gne ä notre exposition prouvent l'attention que les autorites
et le public pretent ä ces problemes actuels entre tous. Nous
nous proposons de faire circuler en d'autres villes cette
exposition que le Groupe parlementaire pour le tourisme, le trafic
et l'hotellerie a egalement honore de sa visite.

Mentionnons enfin notre participation au Salon suisse de
l'Affiche de Neuchatel (mai-juin) et ä l'exposition «Was
kochen wir heute » ä Zurich (juin) et ä Lucerne (decembre),
oü nous etions representes par une exposition de nos affiches.
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4. Propagande par vitrines

Nous avons de tout temps voue nos soius ä ce mode de
propagande, dont les effets plastiques s'imposent facilement
au grand public, et qui nous permet d'utiliser avec suite, effi-
cience et diversite, notre materiel d'exposition. II nous plait
de relever avec gratitude en ce rapport la complaisance et
l'esprit de collaboration que nous avons une fois de plus
rencontres pour cette action de vitrines aupres des agences de
voyages et dans les milieux des affaires et du commerce.

Pour chacune des quatre saisons nous avons installe un
vaste reseau de vitrines dans tout le pays, en dotant avant
tout les villes et grandes localites.

En maniere de soutien pour la Semaine suisse, nous avons
expose dans 16 vitrines de la place de Zurich des collections
choisies de souvenirs de voyages qui ont suscite un vif interet
et provoque ici et lä des offres d'achat.

Au cours de l'hiver, et d'entente avec la Federation des

agences de voyages, nous avons organise entre les membres de
cette association trois concours de vitrines dotes de prix. Ces

concours, auxquels 40 maisons ont pris part, ont non seule-
ment donne une impulsion nouvelle ä l'art de l'etalage, mais
suscite egalement certaines idees dont on pourra ulterieure-
ment tirer profit. II convient de mentionner aussi le succes
remporte par nos etalages de l'ete et de l'hiver dans les vitrines

de la Schweizerische Kreditanstalt ä Zurich, en ce point
tres frequente de la Bahnhofstrasse.

Sur l'ensemble du territoire nous avons livre et installe au
cours de cette annee environ 900 decors de vitrines.

5. Affichage

L'appel direct de l'affiche en est un auquel personne n'e-
chappe. Aussi la propagande touristique n'a-t-elle jamais cesse
de recourir ä cet instrument remarquable ; notre Office s'ef-
force specialement de lancer dans la circulation des affiches
ä grand effet et d'irreprochable venue. La liste de nos impri-
mes de l'annee comporte cinq affiches nouvelles, dont trois
destinees au pilier public et deux ä etre placees dans les

agences de voyages et bureaux de tourisme.
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L'affiche d'ete, oeuvre du graphiste zurichois Falk, sortie
d'un concours limite, evoquait dans une donnee et une
technique tres suggestives de l'atmosphere de vacances le personnage

du promeneur estival, accompagne du seul mot « Vacances

». Dans le concours des meilleures affiches de 1'annee, ins-
titue par le Departement federal de l'Interieur, cette affiche
a ete honoree d'une distinction. L'affiche d'hiver « Les gens
malins » empruntait pour une fois son motif au sympathique
royaume des betes. Ce renard dans son decor de foret hiver-
nale, de la main du graphiste zurichois Welf, a connu d'em-
blee le tout grand succes, et la demande en a ete si forte que
nous avons ete amenes ä faire tirer l'affiche au format reduit
pour l'affichage interieur.

Chacune de ces affiches a ete placardee ä 2200 exemplai-
res en 230 villes et localites suisses pour une duree de six ä

huit semaines. Une troisieme affiche «La Suisse, pays de
tourisme » a servi ä la propagande de l'exposition de Zurich
du meme nom (voir §3). L'affichage sur la chaussee se com-
pletait d'un affichage dans les grandes gares, oü le sujet place
par trois produisait grand effet.

6. Films

a) Production.

En matiere de 35 mm., mentionnons que la bände « II
neige sur le haut pays » a ete achevee et a ete presentee au
public avec le plus franc succes. De moitie avec 1'Office vau-
dois du tourisme, la Societe de Developpement de Montreux
et le Comite pour la restauration du Chateau de Chillon, nous
nous sommes associes pour la creation d'un film sur le dit
chateau qui nous a ete livre ä la fin de 1'annee. Un autre
film des plus actuels, « La Suisse, terre de guerison », destine
ä montrer nos prestations et ressources therapeutiques en tout
domaine, est venu enrichir utilement notre materiel de
propagande medicale pour l'etranger. Le probleme de la location
des chambres dans les maisons privees nous a conduit ä faire
tourner une courte bände complementaire au journal cinema-
tographique, qui a roule dans les salles au cours de l'ete.
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M. Josef Dahinden a tourne ä notre intention plus de 2000
metres de film aux cours de moniteurs de ski ä Arosa et cours
d'entrainement de nos maitres du ski. Ce materiel doit servir
simultanement a la propagande ulterieure de ces organisations

et ä enrichir notre propagande pour les sports d'hiver de
documents de choix.

En preparation nous avons notamment un complement de

programme, « Le Rhone », dont la production se fera a frais
commun avec le Centre du tourisme frangais. Au rayon des
films de 16 mm., il nous a ete donne de combler une lacune
sensible de notre filmotheque en faisant tourner une bände
dans nos instituts et pensionnats sous le titre « Une jeunesse
heureuse ». Quant au film en couleurs « La Suisse et ses che-
mins de fer de montagne », les delais de la censure ne nous
ont point encore permis de le mettre au point. Enfin nous
avons acquis pour nos besoins deux copies du film si vante
de Burlet « Le ski en Suisse ».

b) Distribution des films de 16 mm.

Au cours de l'exercice, notre service de pret de films de
16 mm. s'est augmente de plusieurs titres. La distribution, as-
suree comme ci-devant par le Cinema scolaire ä Berne, accuse
1387 prets aux ecoles, societes et particulars avec environ
28,000 spectateurs.

7. Sport

Les sports d'hiver ont pris un tel essor depuis quelques
annees qu'ils sont devenus le facteur de loin le plus determinant

du tourisme hivernal. Leur valeur hygienique et leurs
ressources de tout genre fournissent ä la propagande tous les

arguments souhaitables. Les vacances d'hiver sont veritable-
ment de doubles vacances, surtout en ce moment ou les
restrictions economiques imposent aux citadins certaines privations

que l'hiver rend plus sensibles. A cela tient notamment
la prolongation des vacances scolaires, dont la propagande se
doit de tirer argument pour pousser aux sejours dans les
stations d'hiver. Nous en avons tenu compte, et, d'accord avec
l'Association suisse des ecoles de ski, avons offert ä la jeu-
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nesse des classes 1927-30 l'occasion de suivre des cours de ski
gratuits de six jours dans une ecole de leur choix. 3,500
inscriptions ont repondu ä cette offre. Nous osons qualifier ce
resultat d'heureux et esperer que cette action n'a pas ete sans
effet sur la frequentation de nos stations.

Des subventions d'une certaine importance ont ete allouees
ä l'Association des ecoles de ski pour son cours de moniteurs
et ses cours de repetition regionaux pour maitres de ski, ainsi
qu'ä la Federation Suisse des clubs de ski pour l'entrainement
de ses coureurs d'elite. Nous avons egalement donne notre
appui financier aux efforts de l'Association de hockey sur
glace et ä l'Association sportive universitaire suisse.

Pour faire beneficier notre fonds de photos et de films de
ce cours de moniteurs de ski, nous avions, comme dejä dit,
delegue ä Arosa un photographe et un cameraman, qui nous
en ont rapporte un materiel de choix.

Nous avons procede de meme aux Camps de ski pour la
jeunesse organises ä Engelberg et ä Arosa, oü nos Operateurs
ont fixe sur la pellicule les instructives journees de nos jeunes
skieurs.

Pour aider a la vulgarisation du jeu de curling, nous avons
mis en preparation une plaquette illustree, qui renfermera
tout ce qu'il faut savoir sur ce genre de sport.

Disons enfin que la preparation de nos deux brochures
sur le tourisme cycliste et le tourisme pedestre est actuelle-
ment en bonne voie.

8. Radio

Les trois studios de Beromünster, Sottens et Monte Ceneri
ont de nouveau fourni le plus serieux appoint ä notre propa-
gande soit par leurs communiques d'interet touristique, soit,
sous des formes diverses, reportages et suites sonores, roulant
sur nos contrees de tourisme. En certains cas nous avons sub-
ventionne des reportages, dans le cadre de la subvention fixe
que nous allouons ä la S.S.R.

La session de l'Union internationale de Radio diffusion,
du 3 au 5 juin a Lausanne, nous a fourni l'occasion de faire
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oeuvre de propagande en offrant aux delegues un choix de
nos publications, notamment notre plaquette sur La Suisse,
source de sante.

Nous nous sentons presses d'exprimer ä la S.S.R. et aux
Studios notre gratitude pour leur precieuse collaboration au
cours de cette annee.

9. Conferences

Les series existantes avec diapos de 8,5 X 10 cm. ont ete
etendues, et leur succes ne s'est point dementi. Au cours de
l'exercice, 116 conferences se sont donnees totalisant environ
11,100 auditeurs. Nous avons considerablement enrichi le
fonds des diapos couleur de 5 X 5 cm. en dirigeant principa-
lement nos Operateurs sur les regions de vignoble, sur les
instituts, pensionnats et universites. En ete a commence la
prise de vues sur les lacs, qui sera poursuivie l'an prochain.

L'affluence a ete particulierement remarquable aux
conferences qui appuyerent notre action en faveur des cours de
ski gratuits pour la jeunesse ; ce sont environ 32,000 ecoliers
cnthousiastes et reconnaissants qui defilerent dans les salles.

Notre equipement technique enfin s'est ameliore par I'ac-
quisition de plusieurs appareils de projection automatiques
« Audax », qui servent aussi bien dans les conferences que
dans les expositions.

10. Actions speciales

Un an apres le jubile de la Confederation, la commune de
Biasca fetait ä son tour le 650me anniversaire de sa « Carta
della libertä », en l'honneur duquel nous avons fait une cer-
taine propagande en Suisse allemande. Une autre commemoration

historique, le 2000me anniversaire de la premiere mention

de Geneve, nous a fourni l'occasion de deployer une
action de propagande en faveur de la grande cite rhodanienne.

Plusieurs manifestations, notamment les Semaines musi-
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cales internationales de Lucerne, les representations de Jedermann

ä Lucerne, la premiere semaine de la Mode ä Zurich, la
Semaine vaudoise ä Zurich, la Semaine musicale de Gstaad,
etc., ont tour ä tour beneficie de notre appui et de notre
reclame.

Dans le cadre des voyages d'etude de M. le Conseiller federal

E. Celio, nous avons eu le privilege, d'accord avec la
Societe de Developpement de l'Oberland bernois, de conduire
le Chef du Departement des postes et chemins de fer dans
l'Oberland bernois, oü se sont pris de precieux contacts et ont
ete agites librement les problemes actuels du tourisme de la
region.

Au cours d'une reunion qui groupait les milieux touristi-
ques des cantons d'Argovie, de Bale et de Soleure, les questions

du tourisme et du trafic dans la region Nord-Ouest ont
ete discutees pour la premiere fois. Cette rencontre a conduit
ä la creation d'un organisme de propagande commun pour
cette region, d'oü l'Office tirera dorenavant les elements orga-
niques necessaires pour sa collaboration.

Les Cours d'information touristique tenus l'an dernier ä

Zurich et ä Lausanne ont ete suivis cette annee de cours iden-
tiques ä Lucerne (6-15 novembre) et ä Geneve (13-22 novem-
bre). Le programme comportait des conferences sur les objets
suivants : Geographie touristique de la Suisse ; Les agences de

voyages; Le role economique et social de nos stations thermales

; Le thermalisme ; Les procedes d'imprimerie ; Geneve ä

travers les siecles ; Tourisme social et educatif ; Propagande
collective de l'O.C.S.T.; Les instituts d'enseignement prive; Le
syndicat d'initiative ; Sport et tourisme ; Le tourisme dans
notre economie nationale ; Presse et tourisme ; Assainissement
et modernisation de nos stations de cure ; Les tarifs ferroviai-
res ; L'enseignement officiel, les ecoles techniques, les univer-
sites; Les agences de l'O.C.S.T. ä l'etranger; Les accords interna

tionaux relatifs au tourisme ; L'organisation de l'O.C.S.T.;
Les transports aeriens ; Cuisine et restaurants ; La douane
suisse et le tourisme international ; L'ecole suisse de ski ; Art
et tourisme ; L'enseignement touristique ; Les hopitaux et les
cliniques privees en Suisse ; Les services automobiles publics ;
Le tourisme automobile ; Les chemins de fer federaux ; Les
entreprises privees de transport ; Moyens et actions de
propagande de l'O.C.S.T.; L'hotellerie suisse ; Radio et tourisme ;

Climatologie ; Police des etrangers ; Mission de la Suisse.
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Nous tenons ä exprimer ici nos remerciements aux
Conferenciers pour leurs utiles contributions.

Nous avons sujet de nouveau de nous rejouir du nombre
des participants (60 pour Lucerne, 25 pour Geneve).

Au chapitre des actions speciales, il convient de mention-
ner les receptions de certaines notabilites de l'etranger, d'lta-
lie, d'Espagne et de Hongrie, venues en Suisse pour traiter
certains objets economiques.

La propagande en faveur de notre thermalisme, du clima-
tisme et des maisons d'education s'est poursuivie selon les
plans.

Grace aux excellentes relations que nous entretenons avec
l'Association Suisse des stations thermales, nous avons pu en-
treprendre nombre d'actions publicitaires, qui n'ont pas ete
sans retentir heureusement sur la frequentation de nos eta-
blissements. Mentionnons la campagne d'annonces avec sou-
tien redactionnel dejä nommee, une campagne de vitrines, un
affichage dans les gares, une reclame ä la foire de Bale, l'es-
tampille postale « Prevenir, guerir, rajeunir », le cours
destruction pour agents de bureaux de voyages ä Baden et ä

Rheinfelden, la participation active de 1'O.C.S.T. aux seances
de delegues et seances du comite de l'Association thermale.

Les interets des stations climatiques et d'altitude ont ete
largement consideres dans notre publication «La Suisse,
source de sante », ainsi que dans le film du meme titre.

Dans le domaine scolastique, nous avons execute diverses
campagnes d'annonces (voir plus haut) et mis en preparation
un numero special de notre revue sur « La Suisse, pays d'etude
et d'education ». Le siege auxiliaire, qui est particulierement
charge du detail de la propagande scolastique, a organise au
mois de juin un voyage d'etude dans les instituts et pension-
nats, auquel participerent sous la conduite d'un representant
du siege plusieurs agents de bureaux de voyages. Notre materiel

de propagande s'est enrichi d'une Serie de diapositives en
couleur 5X5 cm. sur les instituts, ainsi que d'un film de
16 mm. sur le meme objet.
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Brochures, prospectus et autres imprimes
1. La Suisse eu ete 1942
2. L'Hiver 1942/43 en Suisse
3. La Suisse artistique
4. La Suisse educative (rendition)
5. Stations thermales suisses (reedit.).
6. Voyages d'art et tournees de

chateaux

7. Cours de ski gratuit pour la jeunesse
8. Decouvre ton pays (Comptoir de

Lausanne)
9. 650. Jalirfeier Biasca

10. L'enseignement prive en Suisse
11. Colloques de langues de Kandersteg

et Chäteau-d'Oex
12. Touristische Mustermesse 1942
13. Auf der Weltstrasse der Zukunft
14. Calendrier O.C.S.T. 1943

Ajjiches
1. Affiche d'ete « Vacances »

2. Die Schweiz als Reiseland
3. Voyages d'art et tournees de

chateaux

4. Cours de ski gratuit pour la jeunesse
5. Affiche d'hiver « Les gens malins

vont aux sports d'hiver »

6. Affiche petit format « Les gens malins

vont aux sports d'hiver».
TOTAL

11. Imprimes

a) Production

allemand jranqais
14 000 6 000
14 000 6 000
15 000 8 000

4 000

17 000 7 000
100 000 50 000

8 000
6 000
2 000 3 000

9 000
15 000
10 000

3 290 1 314

TIRAGE
italien anglais

3 500 3 500
2 000

20 000

850 546

2 240 787 233
2 500

3 085
1400 700 160

2 175 740 216

2 000 1000

Total
20 000
20 000
30 000

2 000
4 000

24 000
170 000

8 000
6 000
5 000

9 000
15 000
10 000
6 000

3 260
2 500

3 085
2 260

3 131

3 000

213 690 101 541 26 959 4 046 346 236



Au regard de notre production du dernier exercice, celle
de cette annee presente une augmentation (346,236 exemplai-
res), due principalement au fort tirage du tract sur les cours
de ski gratuits pour la jeunesse. En y ajoutant les tirages de
notre revue « La Suisse », on arrive au total de 481,236 exem-
plaires.

Au cours du present exercice, nous avons en outre tra-
vaille intensement a la preparation de differentes plaquettes
traitant des facteurs therapeutiques, des voyages d'art, du
curling, du cyclisme, etc., en Suisse et qui sont destinees ä

paraitre dans le courant de l'annee 1943.

b) Distribution.

Le service du materiel a enregistre un fort volume d'en-
vois ä l'interieur du pays. A mesure que s'amplifie notre pro-
pagande interne, le public s'habitue de plus en plus ä venir
directement ä nous avec des demandes particulieres, ce qui ne
laisse pas de charger passablement le service des expeditions.

L'approvisionnement des agences et bureaux de voyages
s'est poursuivi comme par le passe. Nos expeditions ä l'etran-
ger se heurtent naturellement ä diverses difficultes resultant
de l'etat de guerre. Nos agences et postes diplomatiques et
consulaires n'en ont pas moins ete servis plus ou moins regu-
lierement. Les transports se montrent tres lents et les possi-
bilites de distribution ä l'etranger assez restreintes ; nous
tenons neanmoins ä ce que nos hotes reguliers de l'etranger
continuent ä recevoir nos publications, afin que toute relation

ne soit pas rompue et que la Suisse ne tombe point dans
l'oubli.

Les expeditions par caisse accusent une forte diminution
du fait de la disparition d'importantes foires et expositions
en Europe. En presence des formalites de transport et de
douane, nous avons ete conduits ä modifier notre Systeme
d'expedition pour nos prospectus et ä proceder temporaire-
ment par envoi de petits paquets.
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