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Une marque forte necessite une image
et une presence fortes. Pour la premiere
fois, la Suisse s'est fait remarquer ä
l'interieur et ä l'exterieur de ses fron-
tieres par une vaste campagne promo-
tionnelle. Par des annonces sur deux
pages et en quadrichromie, avec des
illustrations sensationnelles, la presence

de la marque suisse s'est nettement
distancee de la propagande touristique
des autres destinations.



Paysages uniques, prestige et «monde intact» sont le

noyau de la marque Suisse Integrer ces valeurs originales

sans compromis dans un contexte moderne est

la mission de la promotion de base de la marque Suisse.

Pour obtenir le maximum d'effets possibles et le

moins de perte due ä la dispersion, nous avons decide

de lancer une campagne de publicite par le bias des

principaux medias ecrits des pays ä monnaie stable.

Les quatre sujets de la campagne pour I'ete ont provo-

que plus de 70 millions de.contacts possibles enjJujs-

se, en Allemagne, en France; en. Belgique, au'Luxem-

bourg et aux Pays-Bas.;La campagne pour I'hiver a

produit 25 millions supplementaires de possibilites de

contact.

Promotion de base de la Suisse -

Les sujets de la campagne
La nouvelle presentation de la marque Suisse a ete

integree dans les divers imprimes et publications. Les

brobhures de Suisse Tourisme enregistrent des tirages

irriportants et une distribution interessante. Les

brochures de base pour les vacances d'ete et d'hiver en

Suisse ont ete imprimees en sept langues avec un tira-

ge total de quelque 600 000 exemplaires et distributes
dans 14 pays. Pour les Etats-Unis, nous avons produit

un catalogue special tire ä 200 000 exemplaires. La

brochure sur le snowboard est parue en trois langues

et a ete tirte ä 140 000 exemplaires et le calendrier

des manifestations, quadrilingue ä 120 000

exemplaires. En 1996, sont prevues des brochures par
segment en particulier pour wellness, bike et festivals.

Moyens promotionnels primes
Pour renforcer la presence de la marque Suisse, divers

moyens promotionnels ont ete etablis. Par exemple, les

sujets de la campagne publicitaire decorent deux

millions d'etuis pour les abonnements de chemins de fer.
I "V

La phototheque a enregistre les meilleures photos de

toutes les regions de Suisse sur CD-ROM et les distri-

buera dans le monde entier ä nos representations et

aux medias. Des moyens promotionnels de Suisse

Tourisme ont ete primts plusieurs fois. La video hivernale

«Snow motion» a obtenu deux prix: la premiere place

au festival du film et de la video touristique ä Estoril

(Portugal) et le Certificate of Creative Excellence au

festival international du film et de la video ä Elmhurst

(USA). Un film video «Look no further» s'est vu decer-

ner la rnddaille d'argent dans la categorie Inflight-Information

lors du 37eme festival de la video et du film ä

New York. La nouvelle affiche Snowboard a egalement

regu un premier prix.
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