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Editorial

Alles neu macht der Mai. «Klare Prioritat
hat der weitere Ausbau unseres Marktan-
teils in der Schweiz», sagte Pierin Vincenz,
Vorsitzender der Raiffeisen-Geschaftslei-
tung, vor drei Monaten im «Panoraman»-
Interview auf die Frage, welche Wurfe man
von Raiffeisen im Jahr 2001 erwarten durfe.
Gleich zwei neue Produkte gibt es nun in
diesem Mai.

Zum einen wagen sich die Raiffeisenban-
ken — wie in «<Panorama» 11-12/2000 ange-
kindigt — mit dem Private Banking in ein
neues Geschaftsgebiet vor. Gemeinsam mit
der deutschen DG Bank errichten sie eine
genossenschaftliche Private-Banking-Platt-
form. cosba private banking, so der Name
der neuen Bank, nimmt noch in diesem Mai
ihre operative Tatigkeit auf. Private Ban-
king — passt das zu Raiffeisen? Geschaftslei-
tungsmitglied Patrik Gisel gibt sich im
Bericht auf Seite 4 zuversichtlich: «Unsere
genossenschaftliche Philosophie zielt da-
rauf ab, fur jeden Kunden einen méglichst

hohen Nutzen zu stiften. Kunden mit kom-
plexeren Anlage- und Vermdgensanspru-
chen ein vollstandiges Angebot unterbrei-
ten zu kénnen, ist das eigentliche Ziel der
neuen Kooperation.»

Zum andern lanciert Raiffeisen ebenfalls
noch in diesem Monat mit dem Global
TrendAc einen Fund of Funds — eine neue
Form von Anlagefonds (siehe Seite 9).
Dieser investiert nicht wie die meisten
Fonds in Aktien, sondern in andere Fonds.
Ihm zu Grunde liegen so genannte Mega-
trends. Langfristige Verédnderungen und
Entwicklungstendenzen in Wirtschaft,
Gesellschaft und Politik werden beobachtet
und analysiert, damit Sie als Anleger in die
weltweit aussichtsreichsten Branchen inves-
tieren kdnnen.

Markus Angst, Chefredaktor
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In die im vergangene/|
Oktober neu ersffnet
Raiffeisenbank Luzer"
kommt eines der cosV|
Regionalzentren.

cosba private banking

Private Banking
vor der Haustlr

Die Raiffeisenbanken wagen sich in ein neues Geschafts-

gebiet vor. Gemeinsam mit der deutschen DG Bank errichten
sie eine genossenschaftliche Private-Banking-Plattform.
cosba private banking, so der Name der neuen Bank, nimmt

in diesem Mai ihre operative Tatigkeit auf.
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ie Meldung sorgte kiirzlich fir

Schlagzeilen. 31 Prozent der Schwei-
zer(innen) besitzen Aktien. 1996 waren
es noch 13 Prozent gewesen. Innert vier
Jahren hat sich die Zahl also mehr als
verdoppelt. Zwar haben das klassische
Sparkonto oder Kassenobligationen noch
lingst nicht ausgedient. Doch immer
mehr Bankkund(inn)en entscheiden sich
aus Performanceiiberlegungen, steuer-
lichen Griinden und wegen der Unsicher-
heit bei den staatlichen Sozialwerken
fiir modernere Spar- und Vorsorgefor-

men wie Anlagefonds, Direktanlagen in
Aktien, Versicherungsprodukte — oder
gleich eine Kombination davon.

Kunden sind anspruchsvoller gewor-
den. Wohl gab die Entwicklung an den
weltweiten Borsen in den ersten Mona-
ten des laufenden Jahres nicht gerade
Anlass zu Luftspriingen. Dessen unge-
achtet ist Patrik Gisel jedoch iiberzeugt
dass der auf breiter Front feststellbare
Trend hin zu den Wertpapieren nicht
zu stoppen sein wird. Der Leiter des



Departements Unternehmensentwick-
lung, Mitglied der Geschiiftsleitung des
Schweizer Verbandes der Raiffeisenban-
ken (SVRB), dort verantwortlich fiir die
Zusammenarbeit mit der DG Bank, und
Mitglied des Verwaltungsrats der DG
Bank (Schweiz) AG, geht davon aus, dass
bis zum Jahr 2005 «deutlich mehr als die
Hilfte der Schweizer Aktien besitzen
werden. Wir stellen ja heute schon fest,
dass einzelne Raiffeisenbanken einen
Riickgang der Kundengelder verzeich-
nen, andererseits dafiir die Kommis-
sionsertrage als Folge des Wertpapier-
Sparens stark angestiegen sind. Unsere
Kunden sind eben anspruchsvoller ge-
worden».

Stiick vom Kuchen abschneiden. In
thren Kundendepots verwalten die
Schweizer Banken Wertschriften im
Wert von iiber 4000 Milliarden Franken.
Kommt dazu, dass in unserem Land
durch Erbschaften jahrlich rund 25 Mil-
liarden Franken die Besitzer wechseln.
Da versteht es sich von selbst, dass sich
die bisher vorwiegend aufs Retailge-
Schiift spezialisierten Raiffeisenbanken
ein Stiick vom stetig wachsenden Schwei-
zer Anlageberatungs- und Vermogens-
Verwaltungskuchen abschneiden wollen
- zumal Raiffeisen mit rund 1300 Bank-
Stellen iiber das dichteste Netz in der
Schweiz verfiigt.

Stichwort Private Banking

Als Private Banking bezeichnet man das
Bankgeschaft mit den vermégenden Pri-
vatkunden, in dessen Rahmen samtliche
Finanzdienstleistungen und die damit
verbundenen Beratungs- und unterstut-
zenden Zusatzdienstleistungen zur Erfil-
lung der speziellen Bedirfnisse dieser
anspruchsvollen Kundengruppe bereit-
gestellt werden. ‘

Im Mittelpunkt der Geschaftsbezie-
hung steht der Anlagebedarf der Kun-
den. Dieser erhalt auf seine individuellen
Wiinsche und Bedirfnisse abgestimmte
massgeschneiderte Dienstleistungen. Das
hohere Anlagevolumen seiner Kunden

Kooperation mit der deutschen DG
Bank. Der Schweizer Verband der Raiffei-
senbanken (SVRB) beteiligte sich zu die-
sem Zweck mit 25 Prozent an der seit 25
Jahren in Ziirich domizilierten DG Bank
(Schweiz) AG. Deren Muttergesellschaft,
die DG Bank Deutsche Genossenschafts-
bank AG, mit Sitz in Frankfurt am Main,
ist das Spitzeninstitut der deutschen
Genossenschaftsorganisationen.

Als Spitzeninstitut und Zentralbank
der deutschen Raiffeisen- und Volksban-
ken ist sie das Schwesterinstitut des
SVRB. Die DG Bank (Schweiz), die bereits
sehr lange iiberwiegend im Bereich des
Private Bankingsin der Schweiz aktivist,
hatte Ende 2000 eine Bilanzsumme von
1,8 Milliarden Franken und beschéftigt
137 Mitarbeitende.

In der Pionierphase mit dabei. Dass
Raiffeisen das Private Banking nicht im
Alleingang aufbaute, sondern mit der DG
Bank eine Partnerschaft einging, hatte
laut Patrik Gisel primédr zwei Griinde.
«Zum einen ist es angesichts der grossen
Dichte von Privatbanken in der Schweiz
faktisch chancenlos, neu anzufangen —
vor allem, weil wir in den Stddten noch
nicht allzu stark prisent sind. Dennoch
wollten wir Mitbesitzer einer Private-
Banking-Plattform werden. Zum andern
ist das Konzept auf die Raiffeisenbanken
inder Schweiz ausgelegt. Sie sollen durch

unterscheiden das Private Banking vom
Retailgeschaft-das Mengengeschaft, das
neben Privatkunden auch Firmenkunden
und Selbststandige mit einbezieht.
Nicht selten wird das Private Banking,
dessen Kern die professionelle Vermo-
gensverwaltung und die Anlageberatung
sind, reduziert auf die Tatigkeit von
Privatbanken oder Privatbankiers. Ein
Missverstandnis, das der Praxis nicht
gerecht wird. Denn das Private-Banking-
Geschéaft betreiben hier zu Lande keines-
wegs nur Privatbanken, sondern alle
Bankengruppen - seit neustem auch die

Raiffeisenbanken. (ma.)

diese Kooperation hauptsidchlich profi-
tieren und konnen ihr Leistungsangebot
ausbauen.»

Von der Kooperation mit der iiber ein
grosses Know-how verfiigenden deut-
schen Partnerin verspricht sich Gisel
denn auch wesentliche Vorteile. «Erstens
erweitern wir das klassische Retail Ban-
king mit zusétzlichen Leistungen fiir ver-
mogendere Kunden mit komplexeren
Anlagebediirfnissen. Zweitens kénnen
wir von den 25-jihrigen Erfahrungen,
welche die DG Bank mit ihrem Private-
Banking-Modell in Deutschland gesam-
melt hat, profitieren. Und drittens sind
wir in der Pionierphase mit dabei, wenn
eine europdische Plattform fiir genos-
senschaftliches Private Banking in der
Schweiz aufgebaut wird.»

Eine Fusion, die ihre Schatten voraus-
wirft. Raiffeisen und die DG Bank haben
denn auch mit der in Diisseldorf domi-
zilierten Westdeutschen Genossen-
schafts-Zentralbank (WGZ) AG bereits
einen dritten Partner gewinnen kénnen.
Mit weiteren potenziellen Partnern wer-
den derzeit Gespriche gefiihrt.

Das Kundenpotenzial diirfte bald
noch wesentlich grosser werden, da in
Deutschland eine Fusion zweier der drei
verbliebenen genossenschaftlichen Zen-
tralbanken absehbar ist. Die DG Bank
und die GZ-Bank beabsichtigen, sich zu
einem gemeinsamen Institut zu verei-
nen, dem sich spéter auch die WGZ an-
schliessen konnte.

Die Zusammenarbeit tiber die Lan-
desgrenzen hinweg hat ausserdem den
angenehmen Nebeneffekt, dass sich die
einzelnen Genossenschaftshanken im
Bereich des Private Bankings in den je-
weiligen Lindern nicht selber konkur-
renzieren.

Know-how-Zentren fiir Raiffeisen-
banken. Der Name der in der Schweiz
von Raiffeisen und der DG Bank lancier-
ten neuen Bank lautet cosbha private ban-
king. Die DG Bank (Schweiz) geht in das
neue Institut iiber und nimmt ihren Kun-
denstamm mit. Die neue Bank nimmt
ihre operative Tétigkeit noch in diesem

Mai mit rund 150 Mitarbeitenden (mit >
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Option auf 190 Planstellen) auf. Ihr ste-
hen Richard Manger als Vorsitzender
der Generaldirektion und Arnold Davis
als GD-Mitglied vor. Ergdnzt wurde die
Generaldirektion im letzten August durch
Heinz Frank, zuvor Bankleiter der Raiff-
eisenbank Bosingen/FR.

Vorldufig wird cosba private banking
fiinf Regionalzentren haben - eines in
der soeben erdffneten Raiffeisenbank
Basel, eines in der im vergangenen Okto-
ber erdffneten Raiffeisenbank Luzern,
eines in Wil/SG, eines am Raiffeisen-
Hauptsitz in St. Gallen und eines in Zii-
rich. Weitere sind geplant in Bern, Luga-
no, Lausanne, Chur und im Wallis. Sie
sollen gleichzeitig auch als Know-how-

Zentren fiir die einzelnen Raiffeisenban-
ken dienen.

Ob und in welcher Form Kund(inn)en
mit cosba private banking in Kontakt
treten wollen, entscheidet jede Raiffei-
senbank eigenstindig. «Priméres Ziel
von cosba», so Heinz Frank, «ist die Un-
terstiitzung der Raiffeisenbanken und auf
keinen Fall deren Konkurrenzierung.»

So funktioniert die Zusammenarbeit.
Vorgesehen sind drei Modelle der Zu-
sammenarbeit zwischen cosba private
banking und den einzelnen Raiffeisen-
banken.

> Modell 1: Die Beratung und Be-
treuung des Kunden erfolgt ausschliess-

lich durch die Raiffeisenbank, die dabei
von cosba private banking unterstiitzt
wird.

>Modell 2: Auch hier erfolgt die Bera-
tung durch die Raiffeisenbank. Ein Bera-
ter von cosba private banking unterstiitzt
die Raiffeisenbank jedoch intensiv und
nimmt -im Gegensatz zum ersten Modell
- wenn gewiinscht am Kundengesprich
selber teil.

> Modell 3: Die Raiffeisenbank be-
treutihren Kunden nur bei den téglichen
Bankbediirfnissen selber, ldsst ihn je-
doch im Vermogens- und Anlagebereich
von einem Berater von cosba private
banking betreuen. Heinz Frank ist zuver-
sichtlich, «dass diese drei Modelle fiir die

«Wir haben keine
Einstiegsbarriere»

Raiffeisen-Kunden, welche die Dienst-
leistungen von cosba private banking in
Anspruch nehmen, mussen nicht Gber ein
Mindestvermégen verfugen, sagt cosba-
Generaldirektor Heinz Frank im «Pano-
rama»-Interview.

Heinz Frank: «Je nach finanzieller
Situation sind die Beratungs-
und Produktebedilirfnisse unserer
Kunden verschieden.»

6 Panorama Raiffeisen 5/01

Foto: zVg.

«Panorama»: Welche Zielgruppen spre-
chen Sie mit cosba private banking an?

Heinz Frank: Typisch mittelstandische
Privatkund(inn)en, die nicht nur elemen-
tare Bankdienstleistungen in Anspruch
nehmen, sondern im Finanzbereich kom-
plexere Bedurfnisse haben. Diese Bedrf-
nisse rund um Fragen der Anlagebera-
tung und Vermogensverwaltung stehen
far uns im Vordergrund.

«Panoraman»: Wie wird sich cosba private
banking von anderen (Privat-)Banken
unterscheiden?

Frank: Wir haben keine Einstiegsbarriere,
die mit einer bestimmten Héhe des Ver-
mogens gekoppelt ist. Die Kunden be-
zahlen lediglich unsere Dienstleistungen.
Einen grossen Unterschied zu unserer
Konkurrenz sehe ich darin, dass unsere
Kunden nicht nach Zurich, Genf oder Lu-
gano fahren mussen. Weil sie die Raiffei-

senbanken als Kontakt- und Beratungs-
stelle vor Ort nutzt, kann cosba private
banking Dienstleistungen vor Ort anbié-
ten - Private Banking quasi vor der Haus"
tur. Dass diese Nahe unseren Kunden zu-
gute kommt, liegt auf der Hand.

«Panorama»: Besteht mit dem Einstied
von Raiffeisen ins Private-Banking-Ge-
schaft nicht die Gefahr, dass es insktinftid
Kunden erster und zweiter Klasse geben
wird?

Frank: Nein, das sehe ich nicht so. Im Zen~
trum steht bei uns immer das Kundenbe-
durfnis. Je nach finanzieller Situation sind
die Beratungs- und Produktebedtirfnissé
jedoch verschieden. Und dem wollen wif
mit unserer neuen Private-Banking-Platt
form Rechnungtragen. cosba erganzt das
bestehende Angebot, so dass fur alle dié
Chancen und Maéglichkeiten steigen.

(Interview: ma.)




So entstand das cosba-Label

Die Kreierung des Namens eines neuen Pro-
dukts oder einer neuen Firmaist das eine, die
Schaffung des entsprechenden Labels dazu
das andere. Das Logo fiir cosba private ban-
king entstand in der Kiiche der Berliner
Agentur nulleins. Laut deren Geschéaftsfiih-
rer Claus Druppel sind «die reprasentativen
Rdume von Marken sehr eng geworden, so
dass hier ein hoher Anspruch in der Qualitat
der Umsetzung sichtbar werden muss. An-
sonsten fliegt die Marke aus der Bahny».
Brandings identifizieren laut Druppel
Dienstleistungen, Tatigkeiten und Profile
von Unternehmen. «Diese mussen klar und
findeutig herausgestellt werden, um im

‘/
‘S

Kunden einen echten Mehrwert schaffen
und die Raiffeisenbanken damit eine
lfingerfristige Kundenbeziehung sicher-
Stellen konnen».

Lokale Ndhe - zentrale Kompetenz.
Denn die Kunden kommen in den Ge-
Nuss einer Kombination von lokaler
Niihe und zentraler Kompetenz — einer-
Seits durch das abgerundete Produkt-
und Dienstleistungsangebot iiber die
dngestammte Bankbeziehung vor Ort,
andererseits durch die Nutzung von
Marktspezifischen Kenntnissen aus
dem internationalen Kooperationsnetz-
Werk.

Im Vorfeld der Lancierung des Private
Banking stellte Patrik Gisel bei den Raiff-
tisenbanken, welche die Anlageberatung
Uund Vermogensverwaltung bisher vor-
Wiegend iiber das Fondsgeschéft betrie-

wirtschaftlichen Raum — dem Global Busi-
ness — Geltung zu finden. Die zu entwickeln-

~den Personlichkeiten, in Form von Marke

und Produkt, sind gepragt von Individuali-
tat, Komplexitat, Flexibilitat und Design —
dem USP (unique selling proposition) der

Marken. Das Design ist zum Trager dieser

Qualitat geworden.
Die Identitat der neuen Bank setzt sich,

wie Drippel «Panorama» verriet, aus drei
Teilen zusammen: dem Identifikationsele-

ment, der Wortmarke und den Primarfar-
ben. «Das Identifikationselement stellt den
Kern dar, die einzelnen Elemente fligen sich
zu einem ruhigen, in sich geschlossenen
Quadrat zusammen. Die Bank garantiert Si-
cherheit und schafft Vertrauen, dies lasst

Patrik Gisel: «Im
Jahr 2005 werden
deutlich mehr
als die Halfte der
Schweizer Aktien
besitzen.»

ben, denn auch eine «positive Grund-
stimmung» fest.

«Schon lange ein Bediirfnis». Eveline
Dubs, Leiterin Finanz und stellvertreten-
de Bankleiterin bei der Raiffeisenbank
Méinnedorf ZH, jedenfalls steht vorbe-
haltlos hinter der neuen Bank. «Ich bin
iiberzeugt, dass sie Erfolg haben wird, da
gewisse Raiffeisenbanken von der perso-
nellen Struktur fiir vermogende Kunden
an Grenzen stossen. Gerade bei uns an
der Ziircher Goldkiiste verfiigen wir na-
tiirlich tiber einen potenziellen Kunden-
kreis, fiir den Private Banking kein
Fremdwortist.» Eveline Dubs hat bereits
im Vorfeld bei der Beratung eines Priva-
te-Banking-Kunden mit der cosba zu tun
gehabt: «Die Erfahrungen, die ich dabei
gemacht habe, waren sehr gut. Die cosba-
Berater verfiigen iiber viel Know-how.»

sich am besten mit einer in sich ruhenden
Form visualisieren. Die Primarfarbe Schiefer-
blau druckt Soliditat aus. Durch das Schiefer-
blau wird das Identifikationselement eigen-
standig. Die zwei gold-gelben Elemente ste-
hen einerseits fur den Ertrag, den die Bank
erwirtschaftet, und andererseits fur die bei-
den cosba-Partnerbanken.» (ma.)

private banking

cosha

Auch Aldo Greca, Bankleiter der Raiff-
eisenbank Rechthalten FR sieht in der
cosba «ein schon lange bestehende
Bediirfnis, das fiir unsere Kunden mass-
geschneidert ist. Gewisse Kundenka-
tegorien konnten wir bisher gar nicht
ansprechen, da sie uns das notige Know-
how nicht zutrauten». Greca erwartet
deshalb, dass «seine» Raiffeisenbank fiir
einige seiner Kunden, die bisher ledig-
lich eine Hypothek und ein Konto beiihm
hatten, das Wertschriftengeschiéftjedoch
iiber der Konkurrenz abwickelten, ins-
kiinftig zur Hauptbank werden diirfte.
«Denn diese Kunden», so Greca, «kon-
nen wir nun vertieft ansprechen.»

Passtzum Image von Raiffeisen. Zwar
erwartet Patrik Gisel in der Anfangspha-
se eine gewisse Schwellenangst. Dessen
ungeachtet ist er jedoch iiberzeugt, dass
das Image des Private Bankings zu Raiff-
eisen passt: «Unsere genossenschaftli-
che Philosophie zielt darauf ab, fiir jeden
Kunden einen maglichst hohen Nutzen
zu stiften. Einige unserer Privatkunden
entwickeln sich mit den Jahren zu Kun-
den mit komplexeren Anlage- und Ver-
mogensanspriichen. Diesen Kunden nun
auch ein vollstindiges Angebot unter-
breiten zu konnen, ist das eigentliche Ziel
der neuen Kooperation.» = MARKUS ANGST

5/01 Panorama Raiffeisen 7
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In diesem Mai lanciert Raiff-
eisen den ersten «Fund of
Funds», den Global TrendAc.
Statt in Aktien investiert er
in andere Fonds.

Fonds investieren {iiblicherweise in
Aktien, Obligationen oder in den Geld-
markt. Nicht so «Fund of Funds». Sie
funktionieren nach dem Prinzip des
«Fund Picking» an Stelle des «Stock
Picking». Will heissen: Ein «Fund of
Funds» legt sein Geld ausschliesslich in
andere Fonds an. Die Anleger profitieren
dabei gleich von einem doppelten Know-
how. Zum einen vom Fachwissen der
«Fund-of-Funds»-Manager. Zum andern
vom Fachwissen der Fondsmanager, die
hinter denjenigen Fonds stehen, in die
der «Fund of Funds» investiert. «Solche
Fonds», so Joachim Kiinzi, Leiter Pro-
duktmanagement Anlegen/Vorsorgen
beim Schweizer Verband der Raiffeisen-
banken (SVRB), «liegen im Trend. Man
wihlt weltweit die besten Fonds aus.»

Global TrendAc. Ein reiner «Fund of
Funds» ist auch der Global TrendAc, den

So werden Megatrends defi

Begriff
Alterspyramide

zunehmend &l

Wohlstands- Die Leute

Foto: Raiffeisen

Raiffeisen Global

Raiffeisen lanciert
«Fund of Funds»

Raiffeisen im laufenden Monat lanciert.
Er besteht zu 100 Prozent aus Aktien
wachstumsorientierter Sektoren und
Branchen. Als Grundlage dient die Ge-
wichtung der Branchen im MSCI World
Index. Dieser von Morgan Stanley und
Capital International entwickelte Bench-
mark enthilt tiber 1400 Aktien und ist in
zehn Haupt- und 38 Subsektoren unter-
teilt. Er gilt als allgemein anerkannter
Referenzindex fiir internationale Aktien-
anlagen.

Megatrends. Basis der Produktgestal-
tung ist die Beobachtung und Analyse
der langfristigen Verédnderungen und
Entwicklungstendenzen in Wirtschaft,
Politik und Gesellschaft. Daraus werden
die vielversprechendsten globalen Me-
gatrends herausgefiltert. Solche Mega-
trends bewirken eine nachhaltige Verdn-
derung wirtschaftlicher Strukturen und

Warum?

TrendAc

Prozesse. Sie bieten damit langfristig in-
teressante Investitionsmoglichkeiten.
Die Anleger investieren in die weltweit
aussichtsreichsten Branchen. Ein Bei-
spiel: Weil die Bevilkerung zunehmend
dlter wird, gibt es eine lingere Einnah-
meperiode von Medikamenten. Davon
profitiert natiirlich die Pharmaindustrie
(siehe Tabelle «So werden Megatrends
definiert»).

Die Emission des Raiffeisen Global
TrendAc lduft vom 7. bis 18. Mai. Der
Erstausgabepreis betrdgt 100 Franken
(zuziiglich Ausgabenkommission). Erster
Handelstag ist der 23. Mai. Danach kon-
nen Fondsanteile jederzeit gekauft und
verkauft werden. Der neue Fonds, der
wie die anderen Raiffeisen-Fonds von
Spezialisten der Vontobel Asset Manage-
ment AG betreut wird, eignet sich ideal
als Depotbeimischung in bestehende
Strategien. MARKUS ANGST

Bereitstellung von taglichem Bedarf bis ins hohe Alter
Langere Einnahmeperiode von Medikamenten

Neue Wissenschaften sind Triebfaktor der «Alterspyramide»
Mehrkonsum

Mehrkonsum

Langere Wertschopfungsperioden
Dienstleistungsorientierte Ausgaben

_ Healthcare

~ Technologie
Financials

Consumer Discretionary

Kauf auch von teureren Pflegeprodukten
Mehrkonsum

* Wachsende Produktepalette der Banken und Versicherungen
Luxusreisen, Luxusartikel, Bildung usw.

gesellschaft zunehmen
. habender
 Freizeit- Die Leute habi
¢ gesellschaft

mehr Freitzeit(

isure

Mehrausgaben in Freizeitprodukte
Mehr Freizeit bedeutet mehr Zeit fur Reisen und Erholung

onsumer Discretionary
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Senden Sie mir gratis das Velohandbuch im Wert von Fr. 6.- :
Name: Vorname: Jahrgang:
Strasse:

PLL/Ort: ‘ 27.01

www.veloplus.
VELOB{RSE * GRATIS PINWAND » 7000 ARTIK

p:

‘ Us-

wahl an Ausriistung fiir Ferien, MTB-Trips, Rennsport
und Alltag. Bekleidung, Brillen, Schuhe, Kevlar-
Pneus, Beleuchtung, Kindersitze, Werkzeuge,
Computer, Anhiinger, Shimano-Teile, Komfort-Siittel,
Pulsmessgeriite, Karten, Zelte, Schlafsiicke —
alles personlich getestet vom VELOPLUS-Team.
Alle Produkte kénnen Sie auch per Post bestellen.

13 Tage Baltik“m

Warschau, Vilnius, Tallin
Riga, St. Petersburg, Helsinki

Das Baltikum - ein neu zu entdeckendes Reise- Fr. 100~

ziel! Erleben Sie eine unvergessliche Rundreise Rabatt f_“"“ eder
durch die baltischen Staaten. Ra-‘ﬂe\sen- it9
Unsere Route fihrt durch Deutschland nach EKA
Dresden. Weiter in die polnische Hauptstadt 100% R

Warschau. Von dort nach Litauen zur Uber-
nachtung in die Stadt Vilnius. Vorbei an Kau-
nas gelangen wir nach Riga. Am néachsten Tag
erwartet uns eine Fiihrung durch die Stadt mit
der zweitgrossten Orgel der Welt. Auf der
Weiterfahrt nach St. Petersburg besuchen
wir auch die estnische Stadt Tallin.

In St. Petersburg besichtigen wir u.a. den
Peterhof, die Ermitage und viele weitere
Sehenswrdigkeiten der wohl schonsten Stadt
Russlands.
Zum Abschluss der Reise geniessen wir eine
wunderschéne Schifffahrt Helsinki-Rostock

Reisedatum: 06.08.-18.08.2001

Einsteigeorte: Interlaken, Spiez, Thun, Bern, Luzern, Zug, Zurich

Rubi 0 Reisen

Im Preis inbegriffen:

e Fahrt im Fernreisecar mit
erfahrenem Chauffeur

e Ubernachtung in guten
Mittelklasshotels

¢ Halbpension / Friihstick
und Nachtessen

¢ Reiseleitung in Polen und
Baltikum

INTERLAKEN

Postfach 384 - 3800 Interlaken
Telefon 033 821 13 53 - Fax 033 821 13 54

Traumzie
sbnderangebot fiir Familien:

. Bei unseren Fly & Drive-Ferien

 reisen Kinder unter 16 J. gratis™!
“a (*1-3 Kinder in Begleitung von 2 Erwachsenen, :
iiltig auf allen Sonderfliigen nach Bergen) .

G HA
1 Woche unvergessliche Ferien in der
Sant Jordi auf der Insel Mallorca inkl. Samstagflug, individuelle Transfers, Halb-
pension mit reichhaltigem Friihstiicksbuffet und gepflegtem Service beim vorziig-
lichen Nachtessen bereits ab Fr. 975.—-

W

1 Woche Erholungs- und Erlebnisferien an den fiir ihr sauberes, kristallklares Wasser mit
der «Blauen Flagge» ausgezeichneten Stranden im Siiden Kretas inkl. Flug mit Cross-
air, individuelle Transfers, Halbpension im Hotel oder in einer typisch griechischen Ta-
verne, eigene kompetente Schweizer Reiseleitungvor Ot~ bereits ab Fr. 795.—
Fiir Individualisten: grossziigige Appartements schon ab Fr. 645.—

Verlangen Sie die ausfiihrlichen
Unterlagen beim Spezialisten:

SELECTOURS

SELECTOURS / S + R Reisen GmbH
Birmensdorferstr. 24 « CH-8902 Urdorf

Tel. 01 7351555 Fax 01 735 15 16
www.selectours.ch « info@selectours.ch

Kontiki-Saga Reisen AG
Wettingerstr. 23, CH-5400 Baden

Tel. 056 203 66 66, Fax 056 203 66 30
www.kontiki.ch, info@kontiki.ch
oder in jedem guten Reisebiiro.

Bitte schicken Sie mir kostenlos folgende
Sommerkataloge zu:

e

Wachentlich exklusiver Nonstop-Flug
ab Ziirich ins Herz Fjordnorwegens
§ nach Bergen!

1 Skandinavien \Cl Island/Gronland
[ Irland/Grossbritannien

Name/Vorname:

Adresse:

PLZ/Ort:

PadA




Geld in den Ferien

Gut gemixt
Ist halb bezahlt

Strandferien sind schon, in den Ferien finanziell zu stranden

bwechslung macht das Leben siiss

und in Geldangelegenheiten vor al-
lem auch sicherer. Dies gilt insbesondere
in den Ferien, wo jede Destination nach
einer individuell zugeschnittenen Mi-
schung von Reisezahlungsmitteln ruft.
Bargeld, ec-Karte, Kreditkarte und Tra-
velers Cheques — womoglich getrennt
voneinander aufbewahrt — kommen als
Zutaten zum Ferienmix in Frage.

Bargeld brauchts. Weit iiber die Half-
te aller Schweizer(innen) nehmen auf
thre Auslandreisen bevorzugt Bargeld in
der Landeswihrung mit. Miinzen und
Noten sind zweifelsohne unverzichtbar,
um im Ferienland injeder Lage praktisch
und schnell kleinere Betréige begleichen
zu konnen. Je abgelegener und lindli-
cher der Aufenthaltsort, desto grisser
sind oft die Schwierigkeiten, andere Zah-
lungsmittel an den Mann oder die Frau
zu bringen.

Bargeld ist notig, birgt aber betrécht-
liche Risiken, die sich nicht versichern
lagsen. Jihrlich verlieren rund 15 000
Schweizer(innen) durch Diebstihle und
Unachtsamkeit ihre Reisekasse. Wer nur
aufBargeld setzt, gerdt so in grosse Note.
Die Nutzer von Kreditkarten und Tra-

weniger. Wie in der taglichen Erndhrung ist Einseitigkeit
auch in der Reisekasse gefahrlich. Deshalb empfiehlt es sich,
neben Bargeld auch andere Zahlungsmittel zu bertcksichtigen.

velers Cheques erhalten dagegen welt-
weit Ersatz. Bei den Reisechecks fallen
dafiir nicht einmal Kosten an, derweil die
Banken fiir die Sperrung der alten und
die Beschaffung einer neuen Kreditkarte
eine kleine Aufwandentschddigung ver-
langen.

Bargeldbezug mit ec-Karte. Als erste
Vorsichtsmassnahme im Umgang mit
dem Ferienbudget bietet sich in Europa
die ec-Karte an. Sie ist zwar keine echte
Alternative zum Bargeld, solange sie nur

Der Euro kommt - der
Eurocheque geht

Bankkunden mit einer ec-Karte sind in
Europa und rund ums Mittelmeer jahre-

lang mit Eurocheques als sicherem Zah-
lungsmittel gut gefahren. Dies andertsich

definitiv am 1. Januar 2002. Zum selben
Zeitpunkt, an dem zwd|f EU-Staaten den
Euro auch als Bargeld einfihren (siehe
auch Seite 15), wird die ec-Kartengaran-
tie aufgehoben. Damit entfallt die siche-
re Deckung eines Betrags von 200 Euro

réspektiye 300 Franken pro Check seitens

der be;zbg‘enen Bank. Die Akzeptanz des

Collagen: B&S

Eurocheques, die schon in den vergange-
nen Jahren gelitten hat, wird daher wei-
ter sinken.

In den skandinavischen Landern und
auf den Britischen Inseln werden die Eu-
rocheques bereits jetzt nicht mehr ange-
nommen, andernorts sind beim Einlésen
hohe Kommissionen fallig. Das allmahli-
che Verschwinden des Eurocheques ist
nur logisch: Denn durch die mittlerweile
europaweite Akzeptanz der ec-Karte am
Bancomaten unddie Verbreitung der Kre-
ditkarten ist er Uberflissig geworden,
zumal Reisechecks ebenfalls eine gute
Alternative bieten.

~ 5/01 Panorama Raiffeisen 11
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HOTEL LE PRESE

HOTEL LE PRESE

Das Hotel Le Prese, ein modern
und kompetent gefiihrtes
Vierstern-Haus, ist die Perle unter
den Hotels der Region und ist
sowohl fiir den Ruhesuchenden
als auch fiir den Wanderer die
Adresse der guten Wahl. Der Gast
mit seinen Bediirfnissen und
Wiinschen steht bei uns immer

im Mittelpunkt.

L’Albergo Le Prese, un quattro
stelle di prestigio, gestito con com-
petenza, criteri moderni e servizio
impeccabile, costituisce la perla
degli alberghi del Grigione Italiano
ed offre I'ideale dimora a chi cerca
quiete e tranquillita. [’ospite con

i suoi desideri sara sempre al centro
della nostra attenzione.

The Hotel Le Prese is a luxurious
four star dwelling which boasts

a faultess service as well as modern
facilities. It is the «pearl» of the
Italian Grisons and the right place
for those in search for peace.

The management will see to it that
guests’expectations and require-
ments are constantly met during their
stay.

I’Hotel Le Prese, quattre étoiles
prestigieux, bénéficie d’une gestion
compétente et moderne et assure
un service impeccable. Cette perle
de I’hotellerie de la région consti-
tue le lieu de séjour idéal pour ceux
qui recherchent la tranquillité.
L’hote avec ses désirs sera toujours
au centre de notre attention.

HOTEL LE PRESE

Fam. ALDO TRIACCA

7746 Le Prese - POSCHIAVO

Tel. 081/844 03 33 - Fax 081/844 08 35

www.hotelleprese.com

Geoffnet: Mai bis Oktober

e-mail: info@hotelleprese.com




zum Bezug von neuer Liquiditit am Ban-
comaten verhilft. Doch sie erméglicht,
die Bargeldmenge im Portemonnaie auf
einem risikoarmen Niveau zu halten.

In allen européischen Landern gibt es
mittlerweile eine runde Viertelmillion
Bancomaten, die auf ec-Karten von
Schweizer Bankkunden positiv anspre-
chen, womit die Suche nach entsprechen-
den Geldautomaten ausser in Osteuropa
kaum noch grosse Umstéiinde verursacht.
Der Bargeldbezug ist in der Schweiz und
in Liechtenstein spesenfrei, im Ausland
kostet er vier bis fiinf Franken. Dafiir
wird der Betrag im Unterschied zum
Verkauf am Bankschalter nicht zum
Noten-, sondern zum giinstigeren Devi-
senkurs dem Konto belastet.

Komfort dank Kreditkarte. Da die ec-
Karte im Ausland nicht ersetzt wird, ist
es allein schon deshalb unvorsichtig, al-

les auf diese Karte zu setzen. Abgesehen
von der teureren Bargeldbeschaffung
bieten Kreditkarten mehr Komfort. Die
Raiffeisen-Eurocard/Mastercard und die
Raiffeisen-Visa-Card erlauben, rund um
den Globus in Hotels, Restaurants und
Geschiften bequem ohne Bargeld zu
zahlen.

Hotelbuchungen und die Reservation
von Mietautos sind meist nur unter Vor-
weisen einer Kreditkarte maoglich, die
aufjeden Fall das Hinterlegen einer Kau-
tion eriibrigt. Wer sein Arrangement mit
einer Kreditkarte bezahlt, ist unterwegs
durch eine Reiseunfallversicherung ge-
schiitzt. Beim Verlust der Raiffeisen-Kre-
ditkarte geniigt ein Anruf auf die rund
um die Uhr besetzte Telefonnummer
+41 1 279 65 56, um deren sofortige

Tipps fiir lhr Reiseland
a la carte

Zur Einstimmung auf das Ferienziel helfen
nicht nur Prospekte und Reiseflihrer, son-
dern auch landerspezifische Finanzinforma-
tionen. Merkblatter mit solchen und vielen
anderen nutzlichen Tipps bietet die Infor-
mationsstelle Reisegeld aufihrer Homepage
www.swissbankers.ch oder ebenso kosten-
los auf Bestellung tuber die Telefonnummer
031710 12 33 an.

Die Website des Swiss Bankers Travelers
Cheque Centre in Grosshochstetten gibt im
Detail Auskunft zu allen Fragen rund um
Reisechecks. Pro Land finden sich eine Emp-
fehlung fur die passenden Reisechecks und
Hinweise zum Bargeldgebrauch, wenn die-
ser von der Landeswéhrung abweicht. So
werden zum Beispiel in Kuba neben den

Sperrung zu erwirken. Im Normalfall
erhalten Sie innert 48 Stunden eine Er-
satzkarte.

Reisechecks zur Absicherung. Eine
zusétzliche finanzielle Absicherung zur
Bargeldbeschaffung unterwegs bilden
die unbeschrinkt giltigen Travelers
Cheques. Sie sind unter Bezahlung einer
Kommission erhiltlich, die einem Pro-
zentder Ausgabesumme entspricht. Tra-
velers Cheques leisten weltweit sofortige
Hilfe, wenn die Bancomat- oder Kredit-
karte aus technischen Griinden ausfillt
oder das Portemonnaie inklusive Plastik-
karten weggekommenist. Sind die Reise-
checks auch verloren gegangen, kénnen
sie kostenlos und oft schneller ersetzt wer-
den als eine Kreditkarte. JURG sALVISBERG

Pesos Schweizer Franken als Hartgeld akzep-
tiert. In Russland sind neue US-Dollar-Schei-
ne oft begehrter als Rubel-Noten. Damit Sie
vor Ort nicht unliebsame Uberraschungen
erleben, bieten die Landerinformationen
auch eine Ubersicht mit den empfohlenen
Einlosestellen. Insbesondere weist die Ho-
mepage auch auf die Banken und Reisebliros
hin, wo Sie beim Umtausch keine Kommissi-
on zu gewartigen haben. Einldsekommissio-
nen, die ein Prozent des Check-Nennwerts
Ubersteigen, werden jedoch vom Swiss Ban-
kers Travelers Cheque Centre beim Vorwei-
sen der entsprechenden Wechselbelege zu-
rackerstattet. Teilweise erlUbrigt sich der
Umtausch von Checks in reales Geld, da
diese in Hotels, Restaurants und Geschaften
wie Bargeld Verwendung finden kénnen.
Sollten lhnen die Reisechecks abhanden
kommen, hilft die ebenfalls in der Lander-
information enthaltene lokale Telefonnum-
mer, wo Sie in der Regel innert 24 Stunden
Ersatz beschaffen kénnen. @js.)
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Im besten Biider- und Kichenmarkt der Schweiz

«Hullo Liebling!» Wer Sie jeden Morgen freundlich  Von der Seifenschale bis zum Closomat. Von der

begriisst und Ihnen abends gute Nacht wiinscht, der ~ kompetenten Beratung bis zur ideenreichen Raum- sAN’ 'As
sollte nicht nur pflegeleicht, sondern auch form-  planung. Fiir jedes Budget und fiir jeden Geschmack. TROESCH
schon sein. Ein Téte-G-téte im Bad? Bei uns, im

grossten Badezimmerfachmarkt der Schweiz! Weil ~ Also — auf in die trendigste Badezimmerausstellung SUISSE
sich hier die Auswahl jeden Tag ein Stelldichein gibt. ~ der Schweiz. Damit Sie ja nichts verpassen. Das fiihrende Haus fiir Kiiche und Bad

Basel © Biel/Bienne ® Carouge-Genéve ® Chur  Contone ® Crissier ® Develier ® Jona-Rapperswil ® Kaniz-Bern  Kriens ® Lugano e Olten ® Sierre © St. Gallen ® Thun © Winterthur e Ziirich
www.sanitastroesch.ch



Fremdwahrungsaktion

So ermdéglichen Sie
Ferien fur Behinderte

D enkt Beatrice Pfirter an den letzten
August zuriick, kommt sie ins
Schwérmen: «Es war wahnsinnig schon.
Wir fiihlten uns wie eine grosse Familie.»
Zusammen mit 26 Behinderten ver-
brachte die an Parkinson leidende und
deshalb auch im Urlaub auf Betreuung
angewiesene Baselbieterin bereits zum
zweiten Mal zwei Wochen in einem
Ferienlager in Davos.

Vier Tonnen Miinzgeld. Organisiert
werden diese Ferienlager fiir Behinderte
vom Schweizerischen Invalidenverband
(SIV). Die finanziellen Mittel dafiir stam-
men aus der Fremdwihrungsaktion. Seit
1996 sammeln die Raiffeisenbanken in
Zusammenarbeit mit SSB Change und
dem SIV ungenutzte Fremdwiihrungen.
Im vergangenen Jahr kamen so vier Ton-
nen ausldndisches Miinzgeld im Wert
von iiber 200 000 Franken zusammen.

Ertrige in Franken

Im Jahr 2000 resultierten aus der
: Fremdwahrungsaktion iiber 200 000
* Franken.

Am 1. Januar 2002 fuhren zwo6lf Lander das
Euro-Bargeld ein. Wer mit restlichen Lire, Peseten
und Drachmen aus dem Ferien zuriickkommt
oder solche noch zu Hause lagert, kann sie
zu Gunsten von Ferien fuar Behinderte spe:hden.'y ‘

Zwolf Staaten fiithren
am 1. Januar 2002
das Euro-Bargeld ein.

Ein einsamer Rekord, der nahezu dem
kumulierten Ergebnis aus den Jahren
1996 bis 1999 entsprach.

Am 1. Januar 2002 kommt das Euro-
Bargeld. Die Sammlung lduft auch in
diesem Jahr wieder. Und 2001 ist fiir
viele europdische Wihrungen ein be-
sonderes Jahr. Denn am 1. Januar 2002
fithren zwolf Lander, darunter mit Frank-
reich, Italien, Spanien, Portugal und
Griechenland fiinf klassische Ferien-

Dank des Ferien-Retourgelds kénnen
Behinderte unbeschwerte Urlaubstage
geniessen.

destinationen, das Euro-Bargeld ein. Wer
noch restliche Miinzen oder Noten aus
diesen zwolf Lindern hat, kann diese nur
noch bis 28. Februar 2002 zum Zahlen
brauchen oder in der Schweiz umtau-
schen.

Wenn Urlaub ein Fremdwort ist.
Wenn Sie dieses Prozedere nicht auf sich
nehmen wollen, dann bietet sich der
Schweizerische Invalidenverband als
dankbarer Abnehmer der Fremdwéih-
rungen an. In den Raiffeisenbanken ste-
hen ab Mitte Juni Sdulen, in die das
restliche Feriengeld geworfen werden
kann. Dank dem Sammelerlés konnen
behinderte Mitmenschen, fiir die Urlaub
oft ein Fremdwort ist, fernab ihres meist
nicht einfachen Alltags entspannende
Momente und wohltuende Gemein-
schaftserlebnisse geniessen. Auch Bea-
trice Pfirter hofft, bald in ihr drittes vom
SIV organisiertes Ferienlager gehen zu
konnen: «Dieses einmalige Erlebnis
mochte ich nicht missen.» MARKUS ANGST
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Ferienjobs

Schiler bleiben meistens
draussen vor der TUr

M it ein, zwei Telefonaten ist es nicht
getan, um heute noch an einen
Ferienjob zu kommen. Seit den 80er-
Jahren wurden in den Industriebetrie-
ben die arbeitsintensiven, einfachen Té-
tigkeiten fast génzlich wegrationalisiert.
Der typische Ferienjob wird nun von
Maschinen oder im Ausland verrichtet.

Zu viele Umsténde. Zwar konnen sich
bei grossen Betrieben Schiiler ab 15 Jah-
ren immer noch mit einem Formular zur
Ferienarbeit anmelden. Doch kaum ei-
ner erhélt dann auch wirklich einen Job.
Personalchefs reagieren auf das Thema
Ferienjob schon fast allergisch. Zu viele
Umstdnde mache dies und die andern
Mitarbeiter hitten keine Zeit, um einen
Schiiler fiir ein, zwei Wochen einzuar-
beiten.

Schon eher eine Chance haben jene
Jugendlichen, die in einem Betrieb be-
reits eine Schnupperlehre absolviert ha-
ben und sich fiir eine Lehre interessie-
ren.

Mauro (15) konnte sich auf diese Wei-
se fiir drei Wochen in den Sommerferien

16  Panorama Raiffeisen 5/01

Obwohl sich die Wirtschaft im Aufschwung befindet
und der Arbeitsmarkt ausgetrocknet ist, finden Schuler
nur schwer oder Uberhaupt keinen Ferienjob. Die
Jugendlichen mussen sich schon selber etwas einfallen
lassen, um das begehrte T6ffli oder die Stereoanlage
finanzieren zu kénnen.

eine Arbeit angeln: «Mein Berufswunsch
war schonimmer, eine Lehre als Polyme-
chaniker absolvieren zu konnen. Des-
halb geben sie mir den Ferienjob. Fiir
mich ist es toll, eigenes Geld zu verdie-
nen. Aber es ist auch wichtig, dass ich in
der Arbeitswelt ernst genommen werde
und Erfahrungen sammeln kann.»

Geheimnisvolle Erwachsenenwelt.
Oft steht das Taschengeld in keinem Ver-
héltnis zu den Wiinschen der Jugendli-
chen. Die Verlockungen der Konsumwelt
bleiben ihnen schliesslich auch nicht ver-
borgen. Doch die Moglichkeit, sich eine
gewisse Unabhingigkeit zu schaffen und
Einblick in die Welt der Erwachsenen zu

oto: Maja Beck
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erhalten, ist kaum noch vorhanden. Frii-
her arbeitete und lebte man vielfach
im selben Haus oder zumindest in der
selben Ortschaft. In den vergangenen
Jahren wurde von den Arbeitnehmern
immer mehr Mobilitdt verlangt. Die Un-
ternehmen verlagerten ihre Betriebe in
Industrie- und Dienstleistungszentren.
Damit wurde den Kindern und Jugendli-
chen der direkte Zugang zum Arbeitsall-
tag der Eltern zunehmend erschwert.
Weit weg von zuhause erledigen die
Erwachsenen in einem Biiro oder einer
Werkhalle eine fiir ihre Kinder abstrakte
Tétigkeit.

Der Kinder- und Jugendpsychologe
Allan Guggenbiihl spricht in seinem Buch
«Pubertét - echt 4tzend» von einer per-
manenten Infantilisierung der Jugendli-
chen. Im Alter von 15 Jahren ist ein
junger Mensch korperlich und psychisch
bereit, sich in der Gesellschaft als voll-
wertiges Mitglied einzubringen. Dieser
Zugang werde den Jugendlichen heute
meist verwehrt, meint Guggenbiihl wei-
ter. Das fiihre oft zu Lustlosigkeit und

o

AWZ Adressen und Werbezentrale
Bern, Tel. 031/371 64 24.

Landdienst Zentralstelle
Tel. 01/261 44 88,
Internet: www.landdienst.ch

Passivitit. Fiir Guggenbiihl wire die
Moglichkeit einer regelméssigen Arbeit
neben der schulischen Ausbildung fiir
die Personlichkeitsentwicklung ein wich-
tiger Faktor.

Mehr Bewerber als Stellen. Die Gross-
verteiler Coop und Migros bieten zwar
nach wie vor die Gelegenheit, in den
Ferien Geld zu verdienen und die Luft der
Arbeitswelt zu schnuppern. Aber die Stel-
lenbewerber sind viel zahlreicher als die
angebotenen Stellen. «Wir haben im
Durchschnitt dreimal mehr Anfragen von
Jugendlichen fiir einen Ferienjob, als wir
Aushilfsjobs anbieten», erldautert die
Pressesprecherin von Migros Aare, An-
drea Miiller-Hildebrand. Die Jobs seien
nach wie vor bei Schiilern und Studenten
sehr beliebt und wiirden vorwiegend in
den Sommerferien angeboten. Bei Coop
ist die Tendenz dhnlich. Wer sich nicht
bereits vor Weihnachten um einen Job
bemiiht habe, komme jetzt auf alle Fille
zu spét, heisst es. ;

Beider Post, frither beliebter Anbieter
von Ferienjobs, will man von Schiilern,
die nur fiir ein oder zwei Wochen arbei-
ten konnen, gar nichts mehr wissen. Die
Rationalisierung und Sparmassnahmen
haben auch hier ihren Tribut gefordert.
In den Brief- und Paketzentren sind Stu-
denten, die regelmiissige Einsétze leis-
ten und in den Semesterferien wihrend
einiger Monate verfiighar sind, dagegen
immer noch willkommen.

Frustrierende Suche. Bei Gewerbebe-
trieben hat die Rationalisierung zwar
nichtso drastisch Stellen vernichtet. Aber
es ist trotzdem schwierig, an einen Feri-
enjob zu kommen. «Wir arbeiten in der

Malerbranche lieber jemanden ein, der >
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ob offene oder geschlossene Seite dank seitlicher Offnung ungehinderter Zugang

Kuster Gartenhauser
CH-9444 Diepoldsau
Tel.: 071 733 1525
Fax: 071 733 24 20

AN Y —— Verlangen Sie noch heute Unterlagen!

eine weitere Variante: die Uberdachung des Zwischenteils

Unterstand mit Flachdach

Gartenh&user fur Autos, Anhanger, Boote, Wohnwagen etc.
Geratehauser mit integrierten Fundamenten, auf ebenem Platz
Anbauton ohne besond?re Vorbereitungsarbeiten aufstellbar.
Kleinbauten bereits ab Fr. 3 000.-

Im Billett inbegriffen

L oD

ZORBAS

Kongresshaus Ziirich, 26. Juni bis 6. Juli 01
Packendes Musik- und Tanzspektakel von Mikis Theodorakis

TicketCorner 0848 800 800 e Moderner Tanz zu mitreis-
out of the blue Produktionen  sender Musik
* 200 Kinstler
® Tribiinenbauten bilden eine
griechische Arena

® Tanzensemble Sinopia, Genf

o Symphonisches Orchester
Ziirich S0Z

® Zorhas Chor Ziirich-Kreta

® www.zorhas.ch

Liebe Leserin, lieber Leser

Wenn Sie wissen méchten, welche Produkte im Markt

der Uberdachungen und Parkiersysteme Standards setzen,
gibt es nur eine Adresse. Uberzeugen Sie sich selbst!

elkura ag

8134 Adliswil,

7000 Chur,

seit 1963

Fabrikhof 5 Tel. 01/7109586 Fax 01 /71095 82
Tel. 081 /253 35 25 Fax 081 / 253 36 04

Haben Sie Probleme mit lhren Fenstern?
EURO Gebrauchsmusterschutz Nr. G 90 12 392.1

Bestehende Doppelverglasungsfenster umbauen auf 2- oder 3fach-Isolier-
verglasung bis 1,3 W/ m’ sowie Schallddmmung bis ca. 40 dB.

Besuchen Sie uns auch in der Schweizer Baumuster-Centrale Ziirich

Besonders vorteilhaft bei gleichzeitiger ALU-Verkleidung der dusseren Fliigel-
seite. Systeme auch verwendbar zum Umrlsten bereits bestehender Isolier-

verglasungsfenster.

Im weiteren liefern und montieren wir lhnen auch neue Fenster in Kunststoff,
Hoz, Metall oder Holz / Metall kombiniert - auch im jahrelang bewahrten
ELKURA-Fertig-Einbausystem (ohne Herausreissen der alten Rahmen).

Samtliche Arbeiten im Zusammenhang mit der Fenster- und Tiirabdichtung.

Profitieren Sie von unserer Entwicklung und jahrelangen Erfahrung mit die-
sen Systemen. Lassen Sie sich von uns beraten, unsere Offerte ist kostenlos.

rokSTE
BAIK
ous

Velopa AG

Binzstrasse 15, 8045 Ziirich
Telefon 01-454 88 55
Telefax 01-463 70 07

E-Mail: marketing@velopa.ch
Internet: www.velopa.ch

www.velopa.ch

Innovative Lésungen fiir Uberdachungen,
Parkier- und Absperrsysteme
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dann iiber ldngere Zeit bei uns arbeitet
und nach Bedarf eingesetzt werden
kann», meint der Prisident des Gewer-
bevereins Grenchen, Malermeister Urs
Wider.

Jugendliche auf der Suche nach Feri-
en- und Freizeitjobs brauchen zudem
eine hohe Frustrationsgrenze. Nicole (15)
hat da so ihre Erfahrungen gemacht:
«Meine Anfrage wurde von einer Lehr-
tochter gar nicht weitergeleitet, und sie
hat mich recht unfreundlich abserviert.»
Mit Beziehungen geht da schon vieles
leichter, begriff Nina (16) ziemlich bald.
«Eine Bekannte meiner Mutter hat ein
Coiffeurgeschiéft. Da kann ich im Som-
mer bereits zum zweiten Mal jobben»,
erzihlt sie freudig. Das Geld komme ihr
gelegen. Aber genauso wichtig sei ihr, in
der Arbeitswelt schon mal probeweise
bestehen zu kénnen.

Schwarzes Brett und Internet. Bei der
Suche nach einem Ferien- oder Freizeit-
job sind die Jugendlichen enorm gefor-
dert. Stellenangebote gibt es kaum.
Weder in den Tageszeitungen noch im
Internet, denn auch da wird vor allem
gesucht. Stellenvermittlungsbiiros bieten
erst ab 18 Jahren Aushilfsjobs an. Die
besser bezahlten sind sofort weg, denn
die Liste der Suchenden ist lang.

Mit einem Gratisinserat im nahen Ein-
kaufszentrum oder im Quartierladen ha-
ben die Jugendlichen schon bessere
Chancen, fiir ein paar Stunden oder Tage
eine bezahlte Tatigkeit zu finden. Ob
Garten-, Putz- oder Aufrdumarbeiten,
Autos waschen und polieren, Babysitten
oder Hunde ausfiithren - Nachbarn sind
oft froh um ein wenig Hilfe. Mit einem
Stundenlohn zwischen 7 und 15 Franken
fiir solche Handreichungen wird zwar
niemand reich, aber es ist ein Anfang
gemacht. Auf diese Weise konnen Bezie-
hungen gekniipft werden, die nicht sel-
ten zu einem lukrativen Nebenjob fiih-
ren.

Auf Tour mit Werbematerial. Wer
Wind und Wetter nicht scheut und gerne
regelmissig sein Taschengeld aufbes-
sern mochte, kann sich bei der AWZ
Adressen und Werbezentrale melden.
Auf ein bis zwei Touren pro Woche Wer-
bematerial und Gratisanzeiger in einem
bestimmten Gebiet verteilen, bringt ein
ansehnliches Taschengeld ein. «Wir ha-
ben fast immer eine Tour zu vergeben»,
erkldart Walter Roth von der Zentrale in
Kestenholz SO.

Schiiler ab 14 Jahren seinen willkom-
men, Zuverlissigkeit und ein guter Ori-
entierungssinn seien aber Bedingung.

Bestimmungen iiber Ferienjobs nach Arbeitsgesetz

maximale
Arbeitszeit

Wochentage

Mit dem Vorbereiten der Wurfsendun-
gen dauert eine Tour etwa vier bis fiinf
Stunden. Abgerechnet werde etwa auf
dem Lohnniveau der Grossverteiler, gibt
Roth an.

Landdienst als Alternative. Der gross-
te Arbeitgeber der Jugendlichen in der
Schweiz ist die Zentralstelle des Land-
dienstes. Jédhrlich leisten wihrend der
Ferien iiber 1500 Jugendliche zwischen
14 und 25 Jahren rund 30 000 Arbeitsta-
ge auf landwirtschaftlichen Betrieben in
der Schweiz und neuerdings in den an-
grenzenden Gebieten Frankreichs.

Das Taschengeld ist mit 12 bis 20
Franken pro Tag zwar eher bescheiden,
die neuen Erfahrungen und Einblicke in
den bduerlichen Alltag dafiir umso wert-
voller. «Mir hat der Aufenthalt bei einer
Bauernfamilie in der Westschweiz ge-
holfen, meine Franzésischkenntnisse zu
verbessern, und es tut gut, mal andere
Luft zu schnuppern», berichtet der 19-
jahrige Peter, der diesen Sommer zum
vierten Mal einen Teil seiner Ferien im
Landdienst verbringt.

Faulenzen liegt da aber nicht drin.
Denn es ist wirklich Arbeit angesagt —
wéahrend der Woche zwischen acht und
neun Stunden tédglich in Stall, Haushalt
oder aufdem Feld. SILVIA CHAUDHRY

Zeitraum far
die téagliche Arbeit

pro Tag: 3 Std.

pro Woche: 15 Std.
(wéhrend der gan-
zen Schulferien)

An Werktagen

Ausnahmsweise sonntags far
Handreichungen beim Sport

Zwischen 6 und

20 Uhr - innerhalb

von 12 Stunden

T&gliche Ruhezeit 12 Stunden

die kantonalel

Ty 5 . e
beitnehmer,

ht tiber/

trieben, wo
ich ist




Offentliche Finanzen

Wie viel Staat darfs sein?

Im Gegensatz zu anderen europaischen Industrienationen

er Eidgenossische Staatshaushalt

befindet sich zwar auf dem Weg zur
Besserung. Und die Rechnungsergeb-
nisse konnten als Folge der anziehenden
Konjunktur unerwartet hohe Steuerein-
nahmen verbuchen. Dies diirfe «jedoch
nicht tiber Fehlentwicklungen hinweg-
tduschen», warnte der Spitzenverband
der .Schweizer Wirtschaft, economie-
suisse, in einer Einschéitzung von Ende
2000.

So ist die Staatsquote, das Verhéltnis
der Staatsausgaben zum gesamten
Bruttoinlandprodukt (BIP), in den 90er-
Jahren im internationalen Vergleich
iiberdurchschnittlich gestiegen. Seit 1990
stieg diese Quote um 20 Prozent auf
gegen 40 Prozent und verharrt auf ei-
nem Hochststand. Zur Finanzierung
der wachsenden Staatsquote erhdhte
sich auch die Steuerquote, welche die
Steuereinnahmen im Verhéltnis zum BIP
ausdriickt. Sie erreichte 1998 einen
historischen Rekord von 35,1 Prozent —
eine fiir die Wirtschaft problematische
Entwicklung.

Problematisch, weil das Steuerklima
im international verschirften Standort-
wettbewerb eine zunehmende Rolle
spielt. Damit einher geht die Entwick-
lung einer Schuldenquote der offentli-
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hat die Schweiz die Tendenz zu einer steigenden Staatsquote

noch nicht gebrochen.

chen Hand, die zwischen 1990 und 1998
von 30,9 auf 54,5 Prozent hoch schnellte.
Sie lag damit nicht mehr weit von der
magischen 60-Prozent-Marke entfernt,
die als Kriterium fiir die Teilnahme an
der Européischen Wéahrungsunion gilt.

«Moglichst glinstige Staatsquoten».
Warum soll eine hohe Staatsquote iiber-
haupt beunruhigen, solange sie finan-
ziert werden kann, mochte man einwen-
den — wie dies auch der eidgendssische
Finanzminister Kaspar Villiger im ver-
gangenen Jahr in parlamentarischen
Debatten getan hat. Der Wunsch nach
einer einigermassen tiefen Staatsquote
sei rein wirtschaftspolitisch motiviert,
rdaumte Villiger ein und verwies auf den
heftigen, globalen Standortwettbewerb,
wo Kapital, Arbeitskraft und Know-how
sehr fliichtig geworden seien.

Sie siedelten sich dort an, wo die bes-
ten Rahmenbedingungen vermutet wer-
den. «Wenn wir hier Fehler machen,
werden wir schlicht und einfach Arbeits-

pliatze verlieren und dann die anderen
politischen Ziele auch nicht mehr erfiil-
len konnen», so der Finanzminister in
einer Debatte im Stinderat. Darum stre-
be der Bundesrat gemiiss seinem Finanz-
leitbild eine moglichst giinstige Staats-
quote an - nicht eine beliebig tiefe aus
Riicksicht auf den Sozialstaat, auf 6kolo-
gische Verpflichtungen und auf weitere
staatliche Leistungen.

Innovationshemmend. Dass eine stets
grosser werdende Rolle des Staates und
die damit verbundene Erhohung der
Steuer- und Abgabebelastung des priva-
ten Sektors Gefahren in sich bergen, ist
seit langem bekannt. Allerdings geht es
nicht nur um eine Frage des Masses,
sondern auch um grundsitzliche Frage-
stellungen.

Unbestritten ist, dass staatliche Akti-
vititen tendenziell weniger effizient
erfolgen, als wenn sie von privaten Un-
ternehmen geleistet werden. Eine wach-
sende Steuer- und Abgabenbelastung



reduziert ausserdem Anreize zur Erbrin-

gungen wirtschaftlicher Leistungen und
hemmt damit wirtschaftliches Wachstum
und Innovationen.

Gefordert werden damit auch die Be-
mithungen zur Umgehung steuerlicher
Lasten —also eine Tendenz zur Schatten-
wirtschaft. Schliesslich fiihrt eine sich
ausdehnende Staatswirtschaft auch zu
zinstreibenden, inflationdren Effekten.

Abschreckendes Beispiel Schweden.
Diese Gefahren wurden gerade in jenen
Liandern erkannt, deren Staatsquote die
50-Prozent-Marke iiberschritten hatte.
So war der Leidensdruck beispielsweise
im Wohlfahrtsstaat Schweden offenbar
so gross geworden, dass politische An-
strengungen eine Senkung der Quote von
62,4 Prozent im Jahre 1995 auf 55,9
Prozent im Jahre 1999 ermdglichten.
Auch Dédnemark hatte in der zweiten
Hilfte der 90er-Jahre eine markante

Lander nach

Staatsquoten* im internationalen Vergleich

Kehrtwende geschafft. Bereits in den
80er-Jahren war es Grossbritannien im
Zuge der Thatcher-Ara gelungen, eine
ausufernde Staats- und Kollektivwirt-
schaft zurtickzunehmen. Die Briten er-
reichten damit trotz anfénglicher
schmerzhafter Einschnitte mittel- bis
langfristig positive Konjunktur- und Be-
schiftigungseffekte. Ahnliche Resultate
erbrachten drastische Reformen in Neu-
seeland. Und die wirtschaftspolitischen
Erfolge einer massvollen staatlichen Be-
lastungin den USA sind sattsam bekannt.

Steuerpolitik als Wahlkampfthema.
In der Schweiz verlangt eine relative
Mehrheit von 43 Prozent der wahlbe-
rechtigten Bevolkerung eine Steuersen-
kung zur Ankurbelung der Wirtschalft,
wie eine Umfrage des GfS-Forschungsin-
stituts ergeben hatte. Nur 29 Prozent
sprechen sich fiir mehr Staatsausgaben
aus. Die politischen Parteien hatten das
Thema Steuerpolitik denn auch im Vor-
feld der eidgendssischen Wahlen von
1999 als Wahlkampfthema entdeckt.

Die Staats- und Steuerquote diirfe
nicht weiter ansteigen, hiess es damals in
den offiziellen Verlautbarungen der biir-
gerlichen Bundesratsparteien. Die FDP
forderte einen Steuerstopp. Die CVP ver-
langte nach steuerlichen Verbesserun-
gen fiir Familien und mittelstindische
Unternehmen. Die SVP ging noch einen
Schritt weiter und pladierte nicht nur fiir
eine Stabilisierung der Steuern, sondern
auch fiir Steuersenkungen.

Die Sozialdemokraten warnten dem-
gegeniiber vor einer Beerdigung des So-

Rangen (1999) 1990 1995
Schweden 56,2 62,4
Danemark 56,0 59,0
Frankreich 49,6 53,5
Osterreich 48,5 52,6
ltalien 53,1 52,3
Belgien 50,7 50,1
Finnland 44,4 54,3 54,0
Norwegen 49,7 AdeE T As A
Deutschland 43:8 e S B
Portugal 40,6 -
Griechenland 47,8
Niederlande 49,4
Kanada 46,7
2447
nEE

Australien

Irland

usa
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zialstaates und einer Wiederauferste-
hung des Nachtwichterstaates. Fiir sie
stand fest, dass sich der Mehrwertsteu-
ersatz in «absehbarer Zeit» auf européi-
sches Niveau von 20 Prozent erhéhen
werde. Diese zusétzlichen Bundes-
einnahmen wollte die SP nicht fiir die
Senkung direkter Steuer einsetzen, son-
dern ausschliesslich fiir eine sozialere
Schweiz.

Wenig konsequente Politik. Die da-
mals klar umrissenen Positionen und
Verlautbarungen sind seither vor allem
von biirgerlicher Seite wiederholt geritzt
worden. Die unerwartet hoheren Steuer-
ertrdge und die besseren Rechnungsab-
schliisse der jlingsten Zeit nidhrten die
Geliiste, von einem konsequenten Stabi-
lisierungskurs abzuriicken und neue
Staatsaufgaben zu beschliessen.

Grossist die Versuchung der Politiker,
die Mehrwertsteuer zur Finanzierung
der Sozialwerke weiter auszubauen und
damit die Staatsquote erneut nach oben
zu driicken. Eine Trendumkehr scheint
angesichts der politischen Verhiltnisse
noch nicht greifbar, der Leidensdruck
(noch) nicht hoch genug und das ord-
nungspolitische Bewusstsein aller biir-
gerlichen Parteien zu schwach, um poli-
tische Reformen durchzusetzen. Umso
stirker wird eine nédchste Konjunktur-
baisse die eidgendssischen Finanzen in
Mitleidenschaft ziehen und dann zu wohl
einschneidenderen Massnahmen fiihren
miissen, will die Schweiz ihre Position im
internationalen Standortwettbewerb ei-
nigermassen sichern. MARTIN SINZIG

*Die Staatsquote umfasst
die Staatsausgaben
(inklusive obligatorische
Sozialversicherungen)

in Prozent des BIP bzw. BSP
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Interview mit
Thomas Guggisberg

«Platz da fir Kinder»

Thomas Guggisberg ist bei Schweiz Tourismus zustandig fur die
Kampagne «Platz da fur Kinder», die Familienferien in der Schweiz
fordern soll. «<Panorama» fragte ihn, was fur ihn familiengerechte
Ferien sind und welche Angebote er besonders attraktiv findet.

«Panoraman»: Sie propagieren Familien-

ferien in der Schweiz. Kdénnen Sie die vier
W-Fragen beantworten: Warum, wo,
wann und wie soll eine Familie in der
Schweiz Ferien machen?

Thomas Guggisberg: Familien mit kleinen

Kindern machen gerne Ferienin der Nahe,
fur die keine lange Anreise notwendig ist.
Deshalb ist es fur eine Schweizer Familie
sinnvoll, in der schénen Schweiz zu blei-
ben. Hier kann man auch sicher sein, den
gewohnten Standard zu finden. Man
braucht um seine Kinder keine Angst zu
haben.

Die Schweiz ist ein sehr vielféltiges Ferien-
land. Man findet die Natur mit Bergen und
Seen oder Stadte mit Museen. Je nach
persénlichen Bedurfnissen und Wanschen
wird man deshalb auch einen unterschied-
lichen Ferienort wahlen. Die Hauptreise-
zeit fUr Familien ist der Sommer. So lange
die Kinder noch nicht schulpflichtig sind,
ist es aber sicher sinnvoll, im Vorsommer,
also im Mai oder Juni, oder im Frihherbst
Ferien zu machen. In dieser Zeit gibt es
auch ein vielfaltiges Brauchtum, das zu
erleben fur Kinder interessant ist.

Die Art, wie man Ferien macht, ist abhan-
gigvonder zur Verfligung stehenden Zeit.
Wer eine ganze Woche in die Ferien fahrt,
findet gute, angepasste Ubernachtungs-
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moglichkeiten in der Hotellerie und der
Parahotellerie. Wer nur ein Wochenende
lang ausspannen kann, kénnte beispiels-
weise eine Planwagenfahrt im Jura unter-
nehmen, bei einem Bauern eine Nacht im
Stroh verbringen oder einmal in einem
Tipi schlafen. In Luzern gibt es ein Ange-
bot mit Ubernachtung in einem ehemali-
gen Gefangnis, einem Ausflug auf den
Pilatus und einem Besuch im Verkehrs-
haus. Wer schliesslich nur einen Tag Zeit
hat, findet ein reiches Angebot an Tages-
ausfliigen. Wir haben wirklich Super-An-
gebote fur Super-Erlebnisse.

«Panoraman: Was bedeutet familiengerecht

in Bezug auf die Ferienunterkunft?

Guggisberg: Wichtig ist der zur Verfiigung

stehende Platz. Aber auch die Infrastruk-
tur muss stimmen. Kinderbetten stehen
bereit, fur kleine Kinder kann man schnell
einen Schoppen zubereiten, es sind Mahl-
zeiten erhaltlich, die Kindern schmecken.
In einem Hotel sollten die Eltern entlastet
werden - etwa mit einem guten Betreu-
ungsangebot fur Kinder, mit einem Leih-

«Wenn die Eltern etwas Ruhe
suchen, sollten sich die

Kinder gleichzeitig in gesichertem
Rahmen austoben kénnen.»

service fur Babyartikel. Ganz grundsatz-
lich sollen aber Kinder einfach willkom-
men sein, in ihrer Art und mit ihren Win-
schen.

«Panoraman»: Auf welche Art von Aktivita-

ten sprechen Familien an?

Guggisberg: Bei Kindern muss immer etwas

laufen. Sie mogen Spiele, sportliche Akti-
vitdten oder Tiere. Der Vater mochte in
den Ferien vielleicht eine Wellness-Lekti-
on buchen, wahrend die Mutter gerne im
Liegestuhl liegt oder eine Wanderung
machen will. Es ist deshalb wichtig, dass
aufalle diese unterschiedlichen Bedurfnis-
se eingegangen, dass allen etwas geboten
wird. Wenn etwa die Eltern etwas Ruhe
suchen, sollten sich die Kinder gleichzeitig
in gesichertem Rahmen austoben kénnen.

«Panoraman: Sie sprechen von Vater, Mut-

ter, Kindern. Denken Sie nur an die Norm-
familie von Eltern und zwei Kindern?

Guggisberg: In unserer Kampagne nehmen

Angebote fir so genannte Patchwork-
Familien einen sehr wichtigen Platz ein.
Vielleicht kommt einmal der Gotti mit in



die Ferien oder die Grosseltern. Oder die
Kinder laden Kameraden ein. Aber auch
das Angebot fur Alleinerziehende muss
stimmen oder fur einen Elternteil, der mit
den Kindern in die Ferien fahrt, wahrend
der andere arbeitet.

«Panoraman»: Genugen die traditionellen
Angebote, um den Familien ein attrakti-
ves Ferienangebot bieten zu kénnen?

Guggisberg: Man muss einen Mix finden
zwischen Altbewahrtem und Neuem. Die
Schweizer Tourismusbetriebe warten auch
bei Bekanntem immer wieder mit Innova-
tionen auf. In diesem Sommer fahrt etwa
auf dem Thunersee ein Drachenschiff zur
Beatushohle, wo der heilige Beatus den
Drachen bannte. Man kann auf dem Glo-
bi-Weg wandern gehen oder mit Pinoc-
chio spielen. In Nendaz gibt es ein Zirkus-
Animationsprogramm. Die Kinder machen
Zirkus, wahrend sich die Eltern erholen
kénnen. Wir suchen immer wieder Part-
ner, die Neues anzubieten verstehen.
Wichtig ist uns daneben aber auch, die
Qualitdt zu férdern. 20 Schweizer Orte
tragen das Gutesiegel «Familien willkom-
men», das nur beim Erreichen genau vor-
geschriebener Standards verliehen wird.
Wir hoffen, dass noch mehr Orte dazu
kommen. Dazu wollen wir die Familie als
Thema férdern. Die Anbieter sollen sie als
Zielgruppe wahrnehmen.

«Panoraman»: Braucht es flir geglickte Fa-
milienferien eher ein dickes Portmonee
oder viel Zeit?

Kinder wie Kénige empfangen

Mit der im Marz gestarteten Kampagne
«Platz da fur Kinder» will Schweiz Tourismus
die Schweiz als familienfreundliches Ferien-
land propagieren. «Kinder zahlen zu den
anspruchsvollen, aber auch begeisterungs-
fahigen Gasten», hat man bei Schweiz Tou-
rismus erkannt. Deshalb freut sich die Orga-
nisation zusammen mit ihren Partnern in der
Familienkampagne auf unternehmungslus-

Guggisberg: Zu allererst braucht es eine
gute Informationsquelle, damit die Fami-
lie weiss, wo sie das ihr zusagende Ange-
bot findet. Dann sollte man sich in den
Ferien natlrlich Zeitnehmen-Zeit fur die
Kinder, aber auch Zeit far sich selber.
Teuer sind Familienferien nicht unbe-
dingt, auch nichtim Hotel. Teuer ist eben
ein relativer Begriff. Der Hotelierverein
lanciert beispielsweise spezielle Familien-
angebote, unsere Partner sind aber auch
die Jugendherbergen. So findet sicher
jede Familie ein Angebot, dasihren finan-
ziellen Moglichkeiten entspricht.

«Panoraman»: Wo findet man die richtigen
Informationen?

Guggisberg: Ein wichtiges Informations-
mittel ist unsere Internetseite www.My
Switzerland.com, auf der man viele Infor-
mationen findet, wo man aber auch di-
rektbuchen kann.Von Montag bis Samstag
von 8.30 bis 19 Uhr ist unser Call-Center
unter der Gratisnummer 00800 100 200
30 oder unter dem Gratisfax 00800 100
200 31 zu erreichen. Die E-Mail-Adresse
lautet familien@switzerlandtourism.ch,
die Postadresse Schweiz Tourismus, Todi-
strasse 7, 8027 Zurich. Selbstverstandlich
erhalt man auch vor Ort oder bei unseren
Partnern weitere Informationen. Unse-
ren Katalog mit zahlreichen Angeboten
und Ideen haben wir verschiedenen Zeit-
schriften beigelegt. Er kann auch telefo-
nisch oder Uber die Web-Site bestellt
werden. INTERVIEW: PETER ANLIKER

tige kleine und grosse Gaste, fir die zahlrei-
che spezielle Angebote und Uberraschun-
gen bereitgehalten werden. Ferien in der
Schweiz sollen zum unvergesslichen Erlebnis
werden. Wo es Kindern gefallt, dahin wollen

sie zurlck - in den folgenden Jahren und

spater als Eltern. Wer Kinder wie Koénige
empfangt, hatin die Zukunft investiert, sagt
sich Schweiz Tourismus. (pan.)

Zur Person

Thomas Guggisberg (30) hat langjahrige
Erfahrungen im Marketingbereich und
eine Ausbildung als Marketingplaner am
Bieler SAWI absolviert. Seit eineinhalb
Jahren arbeitet er bei Schweiz Tourismus
und ist, obschon er selber ohne Familie
lebt, als Produktemanager zustandig fur
die Familienferien-Kampagne. In dieser
Funktion sammelt er attraktive Angebo-
te und steht am Schnittpunkt zwischen
aussen stehenden Tourismusanbietern
und den verschiedenen Abteilungen in-

nerhalb von Schweiz Tourismus. (pan.)

| <(Familien willkommen>, das
i nur beim Erreichen genau vor-

geschriebener Standards verliehen
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Elvira Iseli Stargast an der 99. GV
der Raiffeisenbank Hagendorf-Rickenbach

Uberraschungsgast der 99. Ge-
neralversammlung der Raiffei-
senbank Hagendorf-Ricken-
bach war Elvira Iseli alias Birgit
Steinegger. Die vom Fernsehen
her bekannte Kabarettistin be-
gluckwuinschte die sechstaltes-
te Raiffeisenbank der Schweiz
zu ihrem 100-Jahr-Jubilaum.

In ihrer humorvollen Ansprache
gab sie ihrer Freude Ausdruck,
dass die Dorfbank am solothur-
nischen Jurasadfuss im vergan-
genen Jahr ein wesentlich bes-
seres Ergebnis erwirtschaftete
als die SAir Group. lhre Anspie-
lungen auf bekannte Person-
lichkeiten sorgten bei den
Genossenschafter(inne)n fur
mehrere Lachkrampfe.

Mit der von der einheimi-
schen Formation Rutishuser &
Co. musikalisch umrahmten GV,
an der auch das 100-jahrige (!)
Mitglied Pauline Borner nicht
fehlen durfte, erlebte das Jubi-
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Marchen und Indianer
in der Raiffeisenbank Grabs

Die Raiffeisenbank Grabs be-
weist einmal mehr ein offenes
Ohr und Auge fir Werdenber-
ger Kulturschaffende. «Léwen-
zahn und Donnervégel» heisst
die derzeitige Ausstellung von
Alexandra Milesi-Kohmann -
die insgesamt achte in der
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ldumsjahr der Raiffeisenbank
Hagendorf-Rickenbach einen
stimmungsvollen Auftakt. Im
Verlaufe der nachsten Monate
sind zahlreiche weitere Anlasse
vorgesehen - so auch funf
Abendveranstaltungen zu
Finanzthemen. Die offizielle
100-Jahr-Feier findet am

1. Dezember statt. (ma.)

Foto: zVg.

Raiffeisenbank Seeland feiert
ihr 7000. Mitglied

Vor kurzem hat die Raiffeisen-
bank Seeland die Grenze von
7000 Mitgliedern Uberschrit-
ten. Sie ist damit die erste
Raiffeisenbank in der Schweiz,
der mehr als 7000 Genossen-
schafter(innen) angeharen.
Aus den Handen von Ver-
waltungsratsprasident Erwin
Bleuer (Zweiter von rechts)
und im Beisein von Bankleiter
Walter Studer (Dritter von
links) durfte nicht nur Rolf
Mader (Vierter von rechts) als
7000. Mitglied Blumen und ein
Prasent entgegennehmen.

Auch Joérg Fortsch (Zweiter
von links) als 6999. und Ulrich
Schltichter (rechts) als 7001.
Mitglied wurden an einem
Apéro in den Geschaftsraumen
der Raiffeisenbank Seeland in
Lyss geehrt.

Mit der Er6ffnung der neuen
Geschéftsstelle in Lyss wurde
das Geschaftsstellennetz der
Raiffeisenbank Seeland vor
kurzem erweitert. Der Mitglie-
derzuwachs von 17 Prozent im
Jahr 2000 beweist das grosse
Vertrauen der Kundschaft in
die Raiffeisenbank Seeland. (ma.)

Zwei Raiffeisenbanken
unterstiitzten Cross des LATV Uzwil

Die Raiffeisenbank Schwarzen-
bach und die Raiffeisenbank
Oberburen-Niederburen-Uzwil
unterstitzten als gemeinsame
Sponsoren das bei idealen Wet-
ter und auf schénen Strecken
ausgetragene 10. Cross des
LATV Uzwil. Damit leisteten
sie einen sinnvollen Beitrag an
die sportliche Betatigung der
Jugend. Denn an den Laufen

Reihe «Raiffeisen unterstitzt
Werdenberger Kunstler». Sie
zeigt eine Reihe von Bildern,
die den Betrachtenden nicht
schon beim ersten Blick vertraut
werden. Denn wo begegnet
man schon Indianern und dem
Grabser Mannli gleichzeitig, wo
lieblichen Blumen und verspiel-
ten Fantasiebildern? Doch wie
sagte Bankleiter Daniel Meier
bei der Vernissage treffend:
«Kultur soll manchmal auch
dazu fuhren, dass man Uber
Werte redet, die einem oft allzu
fremd geworden sind.»
Ausgestellt sind die Bilder
bis am 15. Juni. Zuganglich ist
die Ausstellung wahrend der
Schalteréffnungszeiten. (ma./nr.)

konnten sich die 310 Teilneh-
mer(innen) nicht nur fur die
Schweizer Crossmeisterschaften
in Bern sowie fir internationale
Meetings qualifizieren. Ausge-
schrieben waren beim Uzwiler
Cross auch Jugendkategorien,
in denen der Spass am Laufen

. —getreu der Devise «Achtung,

fertig, los!» — noch deutlich im
Vordergrund steht.

(ma.)

Urs Braun, OK-Chef des
Uzwiler Cross’ (links),

und Simon Lumpert, Leiter
der Raiffeisen-Geschafts-
stelle Niederuzwil, freuen
sich liber den gelungenen
Anlass.

Zwei Damen leiten die neue Raiffeisen-
Geschaftsstelle in Seedorf

Mit einem Tag der offenen Tur
feierte die Raiffeisenbank Isen-
thal-Seedorf die Er6ffnung ih-
res neuen Bankgebéaudes in der
Gandermatte an zentraler Lage
in Seedorf. Die neuen Rdum-
lichkeiten, die sich modern,
hell und kundenfreundlich pra-
sentieren, ersetzen das alte
Banklokal im Riederbach, das
den heutigen Ansprichen nicht

Foto: Fany W. Brihlmann

mehr genlgte. Geleitet wird
die neue Geschaftsstelle von
Berti Gisler (links). Ihr zur Seite
steht die Kundenberaterin Rita
Ziegler (rechts).

(ma.)




Wo viel Licht ist,
lst/auch viel Schatten. =~

Ganz, wie Sie wollen.
Mit Silent Gliss Wintergarten-Systemen

~ gestalten Sie selbst mit dem schonsten Licht dieser Erde.
Asthetisch und funktional gibt es fur alles eine Losung. Avch Tir Sie
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VCH-Hotels

Gastlichkeit mit Herz

In der Schweiz gibt es rund 50 Hotels, die dem Verband christlicher
Hotels (VCH) angehoren. Die Hauser fuhlen sich laut Leitbild «dem
ganzen Menschen verpflichtet». Sie sind nicht nur einem gutem

F reundliches Griissen des Service-
chefs am Morgen im Speisesaal des
Hotels. Haben die Géste gut geschlafen?
Freut mich. Sehr schon. Das Wetter ent-
spricht noch nicht ganz unseren Wiin-
schen. Aber das wird sich bestimmt bald
dndern. Wiinscht die Dame vielleicht
noch einen frisch gepressten Fruchtsaft?
Ein Small Talk, der wie ein Blasbalg
wirkt: Die netten Worte, der gedeckte
Tisch und das einladende Friihstiicks-
biiffet lassen Ferienstimmung aufkom-
men.

Die miterlebte Szene spielte in einem
Hotel, das dem Verband christlicher Ho-
tels (VCH) angehort. Freundlichkeit ist
hier Trumpf. Der Gast ist Konig. Er soll
sich im Hotel wohl fithlen. Doch Hand
aufs Herz: Das Gesprich hitte auch in
einem ganz «normalen» Hotel stattfin-
den konnen.

Leitideen christlicher Hotels. Christli-
che Hotels? Eigenartig. Gibt es entspre-
chende Kriterien? Noch forscher nach-
gefragt: Gibt es iiberhaupt eine christlich
geprigte Gastwirtschaft? Miissen Hotels
nicht ganz einfach schwarze Zahlen
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Preis-Leistungs-Angebot verpflichtet, sondern wollen den Menschen

auch helfen, zu sich selber zu finden.

schreiben — Christentum hin oder her?
Markus Hari, Leiter der Reception und
Verkaufsleiter im VCH-Hotel «Artos» in
Interlaken, stellt sich den kritischen
«Panorama»-Fragen. Er erklirt mittels
eines einschldgigen Beispiels: «Bratwiir-
ste sind weder christlich noch unchrist-
lich. Wiirste sind und bleiben Wiirste!»
Und doch gebe es in VCH-Betrieben eine
Philosophie gegeniiber dem Gast, die
vielleicht etwas anders sei.

Markus Hari sowie Markus und Lea
Hafner, Leiterehepaar des «Artos», ori-
entieren sich in «ihrem» Ferien- und
Seminarhotel bewusst an den Richtlinien
des Verbandes christlicher Hotels. In den
Leitlinien des VCH steht beispielsweise:
«Eine christliche Grundhaltung und Ver-
antwortungsbewusstsein gegeniiber der
Schopfung prigen unser Denken, Fiihlen
und Handeln».

Ziel ist es, dazu beizutragen, «dass
unsere Giste zu Gott, zu Mitmenschen
und zu sich selbst finden konnen». Daher
ist «Erholung fiir Korper, Seele und
Geist» wichtig. Besagte Erholung soll mit
«qualitativ iiberzeugenden, ganzheitli-
chen Leistungen» erzielt werden. Die

Gaste sollen das Gefiihl haben, «richtig
verwohnt zu werden».

Die kleinen Unterschiede. Obwohl
die Leitideen des VCH fiir alle Mitglieder
des Verbandes gelten, setzen die ein-
zelnen VCH-Hduser unterschiedliche
Schwerpunkte in der Umsetzung des
Mottos «Gastlichkeit mit Herz». Im
Dreistern-Hotel «Artos» in Interlaken
soll die Verwirklichung des christlichen
Gedankens laut Verkaufsleiter Markus
Hari beispielsweise im Speisesaal erfah-
ren werden. Zu den Mahlzeiten wird im
«Artos» ungefragt ein Krug mit frischem
Wasser serviert. So entstehen fiir die
Giste keine Zusatzkosten fiir Konsuma-
tionen, wenn sie dies nicht wollen. Auch
der Weinkonsum wird bewusst nicht
forciert.

Ein spezielles Arrangement gibt es
fiir éltere Giste. Zu gleichem Preis wird
Vollpension statt Halbpension angebo-
ten, wenn statt des Vier-Gang-Meniis am
Abend ein Drei-Gang-Menii am Mittag
und abends ein einfaches Nachtessen
gewiinscht wird. Wichtig ist dem Kader
des «Artos’» weiter die Moglichkeit zu



Andachten im Haus. In den Gistezim-
mern liegen Bibeln auf.

Doppelgleisiger Betrieb. Selbstver-
stédndlich ist das ganze Haus rollstuhl-
gingig. Zudem sind mehrere Zimmer fiir
Géste im Rollstuhl eingerichtet. Auch die
gesamtschweizerische Besonderheit ih-
res Hauses klassiert die «Artos»-Crew
als christlich ein: Zum Zentrum «Artos»
gehort nebst dem Hotel mit insgesamt
110 Betten in 75 Zimmern auch ein Al-
ters- und Pflegeheim fiir 96 Bewoh-
ner(innen). Altere Menschen sollen in
der Gesellschaft integriert bleiben und
nicht ins Abseits gestellt werden.

Der doppelgleisige Betrieb von Hotel
und Heim ermdglicht dem Zentrum zu-
dem, Synergien zu nutzen. Gekocht wird
beispielsweise sowohl fiir die Hotel- wie
fiir die Dauergiste, die zu unterschiedli-
chen Zeiten im gemeinsamen Speisesaal
essen.

«Liebenswert mit Tradition». VCH-
Hotels haben Tradition. Bereits 1895
wurde der «Schweizer Verband Christli-
cher Herbergen und Hospize» gegriin-

det. Mit seinen rund 50 Betrieben ist er
somit der dilteste Hotelverband der
Schweiz. Auch in Deutschland, Oster-
reich, Italien, Frankreich, Holland, in
vielen nordlichen Lindern und sogar in
Tschechien und Israel gibt es insgesamt
rund 200 Hotels, die dem VCH angeho-
ren.

Die einzelnen Hotels sind in Privatbe-
sitz oder haben eine gemeinniitzige Tré-
gerschaft. Laut VCH-Prasident Peter Sal-
visberg, Leiter der VCH-Hotel-Pension
«Mon Désir» in Orselina TI, kooperieren
die im Verband zusammen geschlosse-
nen Mitglieder bewusst auf der Grundla-
ge christlicher Ethik und Werte — selbst-
verstindlich ohne auf die Giéste einen
Zwang ausiiben zu wollen. Es geht laut
Salvisberg einerseits um die «Hinwen-
dung zum Gast» und andererseits «um
ein faires Preis-Leistungs-Verhéltnis».

Zu Griinderzeiten wurde das Motto
noch altertiimlicher verkiindet. Letztlich
meint das damalige Leitmotiv «Herber-
get gerne!» aber ebenfalls, dass der Gast
im VCH-Betrieb «eine Heimat findet und
vom Fremden zum Freund wird» (Salvis-
berg). VIVIANE SCHWIZER

Vor allem auf dem Land

Der Verband Christlicher Hotels ist nicht
nur eine ideelle Dachorganisation, son-
dern er versteht sich auch als Marketing-
und Verkaufsorganisation. Er betreibt fur
seine Mitgliederhotels Marktbeobach-
tung, engagiert sich in der Uberregiona-
len Offentlichkeitsarbeit und pflegt den
Kontakt zu andern Hotelier-Vereinigun-
gen und Tourismus-Organisationen.

In der Schweiz sind VCH-Hotels vor
allem in landlichen Gegenden anzu-
treffen — auffallend viele im Berner
Mittel- und Oberland. Aber auch im
Bundnerland, in der Ost-, Zentral- und
Westschweiz, im Wallis und im Tessin gibt
es Hotels, die sich ausdricklich nach
christlichen Grundsatzen ausrichten und
in diesem Sinn «Gastlichkeit mit Herz»
anbieten.

VCH-Geschiftsstelle:
> VCH-Hotel-Pension «Mon Désir»,
6644 Orselina,
Tel. 091/743 48 42, Fax 091/743 31 02,
E-Mail: mail@vch.ch
VCH-Sekretariat:
> Ernst und Heidi Straub, Spissi,
3706 Leissigen,
Tel./Fax 033/847 15 38,
E-Mail: sekretariat@vch.ch
> Hotel «Artos» Interlaken,
Alpenstrasse 45,
3800 Interlaken,
Tel. 033/828 88 44, Fax 033/828 88 40,
E-Mail: artos@vch.ch
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Verdi Geburtshaus

1813 in Le Roncole bei Parma in armlichen
Verhéltnissen geboren, kam Verdi durch
Gonner zu einer guten Schulausbildung und
zu einem Musikstudium in Mailand, wo er
am Konservatorium abgelehnt wurde. Seine
erste Oper «Oberto» wurde 1839 an der
Scala aufgeftihrt. Doch erst mit «Nabucco»
schaffte er 1842 den Durchbruch. Politisch
engagiert, stellte er sein Schaffen auch in
den Dienst des Risorgimento.

Der mitreissende Schwung und die z(n-
denden Melodien dieser Werke machten ihn
auf der ganzen Welt popular. Die «Panora-
mar-Leserreise enthalt neben kulinarischen
denn auch musikalische Hohepunkte.

~ Reiseprogramm

 1.Tag: Schweiz-Bergamo-Mantua. Fahrt
via Luzern, Gotthard, Bellinzona, Chiasso
‘nach Bergamo, der Heimatstadt des Musi-
‘kers Donizetti. Bergamo, auf einem Hugel
erbaut, ist eine prachtige Stadt mit zahlrei-
chen sehenswerten Bauwerken. Nach der
Mittagspause Weiterfahrt via Brescia nach
Mantua, wo Sie sich ftr vier Nachte nieder-
lassen. Mantua, das-in der flachen Po-Ebene
an den Ufern des Mincio liegt, wirkt etwas
melancholisch. Einer .der bedeutendsten
Bauten ist der Dogenpalast mit seinen Fres-
ken von Mantegna. Im unteren Teil der Via
Acerbi befindet sich der Palazzo Te, der von
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Auf den Spuren
von Giuseppe Verdi

Im vergangenen Januar jahrte sich zum 100. Mal
der Todestag Giuseppe Verdis. Die «Panorama»-
Leserreise entfuhrt Sie in die Gegend des grossten

Opernkomponisten Italiens.

Giulio Romano entworfen wurde, wie auch
die Innenausstattung des Doms. Die Piazza
Mantegna wird von der Fassade der Alberti-
kirche S. Andrea dominiert, eines der bedeu-
tendsten Gebaude der Renaissance. Abend-
essen im Hotel.

2. Tag: Verona und Valpolicella-Gebiet.
Den Vormittag verbringen Sie in Verona,
Stadt von Giulietta und Romeo. Erleben Sie
das bunte Treiben auf der Piazza Bra direkt
im Schatten der weltberihmten Arena, die
alljahrlich Schauplatz fur eines der gréssten
Opernfestivals der Welt ist. Auf einer ge-
fuhrten Stadtbesichtigung lernen Sie die
wichtigsten Sehenswirdigkeiten kennen.
Der Nachmittag steht zur freien Verfigung
fur individuelle Besichtigungen. Am spate-
ren Nachmittag Fahrt ins Weinanbaugebiet
des Valpolicellas. Auf dem Landgut von Fa-
milie Mazzi werden Sie mit einem Spezialita-
tenmenu kulinarisch verwohnt. Selbstver-
standlich darf eine Degustation der hier an-
gebauten Weine nicht fehlen. '

3. Tag: Wo Verdi lebte und wirkte. Der
heutige Tag steht ganz im Zeichen Giusep-
pe Verdis. Sie erleben einen Spaziergang
durch die Geschichte und Kunst an den
Statten, wo Verdi lebte und wirkte. Sie be-
suchen Busseto, das Teatro Verdi aus dem
19. Jahrhundert, das erste Wohnhaus Ver-
dis, den Palazzo Orlandi, die Villa Pallavici-
no (mit Gegenstanden Verdis), Roncole Ver-
di (Geburtshaus des grossen Meisters) und
die Pfarreikirche S. Michele (mit der alten
Orgel, an der Verdi spielte). Abendessen in
Busseto.

4. Tag: Parma und Schinkenfabrik: Heute ;
lernen Sie die wohlhabende Stadt Parma mit |
ihren zahlreichen Kirchen und bedeutenden |
Kunstwerken kennen. Auf einer gefiihrten |
Stadtbesichtigung werden Ihnen der Dom,
die Taufkapelle, das Benediktinerkloster mit
Bibliothek und Abteikirche, das Barockthea-
ter «Farnese» und das Rathaus an der Piazza
Garibaldi gezeigt. Anschliessend Fahrt zu
einer Schinkenfabrik, wo Sie zu einem Mit-
tagsimbiss (kaltes Buffet) erwartet werden.
Am Nachmittag werden Sie in die Geheim-
nisse der Schinkenherstellung eingeweiht.
Abendessen individuell.

5. Tag: Mantua-Cremona-Schweiz: Um
10.30 Uhr verlassen Sie Mantua und fahren
zur nahegelegenen Stadt Cremona. Musik-
liebhaber denken beim Namen Cremona
zuerst an den Geigenbau, stammen doch die
Geigenbauerfamilien Amati, Guarneri, Ber-
gozi und Stradivari aus der Kleinstadt. Die
Kultur der Streichinstrumente wird hier bis
heute gepflegt. Es gibt in der Stadt eine
bekannte Geigenbauschule und zahlreiche

‘Werkstatten. Steht die Stadt auch ganz im

Zeichen der Musik, hat sie noch einige archi-
tektonische Besonderheiten zu bieten, die
einen Besuch lohnen. Vor allem das kunsthis-
torisch eindrucksvolle Funferensemble im
Centro storico an der Piazza del Comune -
Dom, Torazzo, Baptisterium, Stadthaus und
Loggia d. Militi — ist sehenswert. Am Nach-
mittag treten Sie die Heimreise an. Fahrt via
Mailand zurlick in die Schweiz zu den Ein-
steigeorten.

Der Ablauf der Tagesausflige kann von
Reise zu Reise varieren.



lhre Unterkunft

Wir ibernachten im Hotel «Class» in
Mantua. Das moderne Drei-Sterne-Hotel
liegt an der Peripherie von Mantua und
verflgt Uber 66 Zimmer mit Bad oder
Dusche und WC, Klimaanlage, Direktwahl-
telefon, Farb-TV und Minibar.

Reisedaten

Reise 1: 5.-9. Juli 2001
(Donnerstag-Montag)
Reise 2: 22.-26. Juli 2001
(Sonntag-Donnerstag)
Reise 3: 25.-29. Juli 2001
(Mittwoch-Sonntag)

Musikprogramm

Reise 1: Freitag, 6. Juli, «Nabucco» in Ve-
rona. Samstag, 7. Juli, «Aida» in Busseto.
Reise 2: Dienstag, 24. Juli, «Aida»

in Verona. Mittwoch, 25. Juli,

«ll Trovatore» in Verona.

Reise 3: Freitag, 27. Juli, «Nabucco»

in Busseto. Samstag, 28. Juli, «Rigoletto»
in Verona.

Preise pro Person

5 Tage gemass Programm
Einzelzimmerzuschlag
Annullationsschutz obligatorisch  Fr.

Fr.970.—
Fr. 100~
20.—

Leistungen

> Fahrt mit Kénigsklasse-Luxusbus
der Firma Twerenbold Reisen Baden

> 4 Ubernachtungen mit Frithstick
in Mantua

> 1 Abendessen in Mantua bei Ankunft

> Gourmet-Abendessen mit
Weindegustation im Valpolicella-Gebiet

> 1 Abendessen in Busseto (Reise 2 in
Verona)

> 2 Eintrittskarten fur oben erwdhnte
Aufflhrungen (Busseto 1. Kategorie/
Verona unnummerierte Stufenplatze)

> Gefluhrte Stadtbesichtigung in Parma
und Verona

> Ganztagige gefuhrte Besichtigung
«Auf Verdis Spuren»

> Besichtigung einer Schinkenfabrik
mit Mittagsimbiss

> Erfahrener Reisechauffeur

S b e b e b P
ST

Ich/wir melde(n) folgende
Person(en) zur «Panoraman-
Leserreise «Auf den Spuren
von Giuseppe Verdi» an (die
Preise verstehen sich pro
Person und inkl. 7,6% MwSt):

Gewdlnschter Reisetermin  []5.-9.7.01
Gewlnschte Zimmerart: [ Doppel
Annullationsversicherung [ Ja

Kartenkategorie Verona
Stufenplatze

Einsteigeort:

Kartenzuschldge Verona

> Nummerierte Stufenplatze Fr. 110.—
> Poltrone Fr. 145.—
Abfahrtsorte

6.45 Uhr Winterthur

6.45 Uhr Basel

7.15 Uhr ZUrich

7.30 Uhr Aarau

8.00 Uhr Baden-Rutihof (Parkplatze
vorhanden)

9.00 Uhr Luzern

100 Franken Preisreduktion
flir Raiffeisen-Mitglieder

Raiffeisen-Genossenschafter(innen) er-
halten auf der «<Panoraman-Leserreise auf
den angegebenen Preis eine Reduktion
von 100 Franken. Notieren Sie auf der
Anmeldung, bei welcher Raiffeisenbank
Sie Mitglied sind.

[0 22.-26.7.01
O Einzel
[0 Nein, da eigene Versicherung vorhanden

[125.-29.7.01

[0 nummerierte [ Poltrone

1. Name/Vorname:

2. Name/Vorname:

Strasse: PLZ/Ort:
Tagsuber erreichbar unter Telefon:

Genossenschafter(in) bei Raiffeisenbank:

Datum: Unterschrift:

Ausschneiden und einsenden an:

«Panorama»/Raiffeisen, Leserreise, Postfach, 9001 St. Gallen
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Alles fur lhre Gesundheit

Bachbliiten und reine,
natiirliche Diifte in
Kombination einzu-
setzen, griindet auf
der Erkenntnis, dass
diese feinstofflichen
Essenzen, liber den
Atem aufgenommen,
rasch und sicher wirken.
Die Anwendung eines
Duft-Sprays ist einfach
und ungefahrlich.

Konzentrations-Spray

e bei Konzentrationsmangel

e erleichtert das Aufstehen

e bei Gedachtnisschwéche

e aufnahmefahiger (Schule,
Autofahren, Besprechungen)

30 ml

Best.-Nr. 50203 Fr. 18.60

Kreativitats-Spray
e wenn Sie kreative Impulse

Entspannungs-Spray
e wirkt beruhigend und sehr

und Ideenreichtum anregen entspannend

mochten o fordert die Bereitschaft zum
e bei musischer und kunstleri- Schlaf

scher Betatigung e |6st Muskelverspannungen
e fordert das Problemlésungs- e dampft Erregungszustande

verhalten e bei nachtlichem Aufwachen
30 ml 30 ml

Best.-Nr. 50204 Fr. 18.60  Best.-Nr. 50205 Fr. 18.60

Giuinstig, das 3er-Set fiir nur Fr. 48.—, Best.-Nr. 50206

Zur Vorsorge und Kontrolle:
Blutdruckmesser - leicht und prazise

Handgelenks-
Blutdruck-
computer

Prosantec

BC41

Ein vollautomatisches Modell

Weltneuheit
fur nur Fr. 119.—
anstatt Fr. 198.—

Schweizer Qualitatsmarke

e Memoryfunktion mit 2 X 7 Speicher-
platzen sowie Speicherung des Durch-
schnittswertes (fur 2 Personen)

e grosses Display

e Signalton

e inkl. 2 Batterien

e klinisch gepruft

Zu jedem Gerat: Gutschein im Wert von Fr. 30.—
fiir die Kalibrierung (Messeinstellung alle 2 Jahre)

Profitieren Sie von diesem Spezialangebot! Best.-Nr. 60150

Erica Biinziger Brigitte Speck

Blutgruppen
Kochbuch O und A

Der einfache Weg
zum Wohlfiihlgewi

. \‘\ RLAG
P

Erica Bénziger/Brigitte Speck
Blutgruppen-
Kochbuch 0 und A

Die Autorinnen haben aus ihrer
eigenen positiven Erfahrung mit

" der von Dr. Peter J. D’Adamo be-

grindeten neuen Ernahrungs-
form nach der Blutgruppe ihre
100 besten Rezepte fir die weit-
aus haufigsten Blutgruppen A
und 0 zusammengestellt. Es sind
einfache, schmackhafte Alltags-
rezepte, die in der Mehrzahl fir
beide Blutgruppen geeignet sind.
Ausfuhrliche  Lebensmitteltabel-
len helfen, ohne grossen Auf-
wand entsprechend einzukaufen
und zu kochen.

120 Seiten, 35 Farbfotos,
gebunden

Best.-Nr. 11602, Fr. 29.90

Brigitte Speck

Das Buch enthalt:

¢ 4 Einzellisten fiir 0, A, B, AB

* 6 Kombinationslisten fiir
0+A, 0+B,0+ AB, A+B,
A+ AB, B + AB

Dank dieser Listen ist das Ko-

chen nach den Blutgruppen ein

Kinderspiel!

96 Seiten, vierfarbig, PB
Best.-Nr. 11604, Fr. 14.90

Ballmer/Brtillhardt/Bénziger
Kochen fiir das Herz

Leicht und fettarm essen fir Ge-
sundheit und Wohlbefinden. Eine
popular geschriebene Einflihrung
vermittelt dem Laien das Grund-
wissen Uber eine herzgesunde Er-
nahrung. Der umfassende Rezept-
teil mit der vorwiegend mediter-
ranen Klche schafft die Umset-
zung in den Alltag.

144 Seiten, Hardcover.

40 ganzseitige Farbfotos.
Best.-Nr. 15720, Fr. 28.-

Bestelltalon

Ich bestelle mit Rechnung
und Einzahlungsschein folgende
Artikel:

__ Ex.Best.-Nr. 50203 a
__ Ex.Best.-Nr. 50204 a
_ Ex. Best.-Nr. 50205 a
__ Ex. Best.-Nr. 50206 a
_ Ex. Best.-Nr. 60150 a
__ Ex.Best.-Nr. 11602 a
_ Ex.Best.-Nr. 11604 a
Ex. Best.-Nr. 15720 a

18.60
18.60
18.60
48 —
19—
29.90
14.90
28—

Name/Vorname

Strasse

PLZ/Ort

Telefon

Unterschrift R5/01

Einsenden an:

VITA SANA VERLAG AG
Postfach 468, 6932 Breganzona
Tel. 091 966 58 53

Fax 091 966 71 83

E-Mail: vita-sana@alicom.ch



Dresden - Meissen - Spreewald

< Wohnen im Erstklasshotel Elbflorenz

L!t‘,w,»;

IHR REISE

PROGRAMM |

Auf dieser Reise entdecken wir das im Herzen Euro-
Pas gelegene Bundesland Sachsen. Die lebendige
Geschichte, weltberiihmte Kunstdenkmdiler und die
Zeitgendssische Kultur in den wieder aufbliihenden
Stddten, zusammen mit der wildromantischen
Landschaft dieser Ecke Deutschlands, werden Sie
begeistern! Standort fiir unsere Reise ist Dresden.
Elbflorenz> - wie die Landeshauptstadt bewun-
dernd genannt wird - ist die Stadt der Kunst und
Kultur.” Glanz und Glorie monarchischer Vergan-
9enheit sind auf Schritt und Tritt spiirbar. Auf unse-
ren Entdeckungsfahrten sehen wir u.a. Meissen, die
1000-jiihrige Stadt an der Elbe und Heimat des
gleichnamigen weltberiihmten Porzellans, sowie die
Region des Spreewaldes, eine von zahlreichen

asserldufen durchzogene Niederung mit einge-
Schobenen Talsandfidchen und Diinen. «Nur wer
Schon dort war, kann ermessen, wie viel Schénheit
Sich hinter dieser trockenen Beschreibung verbirgt!»

1. Tag: Schweiz-Dresden.
Hinfahrt via St. Margrethen, Ulm, Feuchtwangen, Nirnberg,
Ba\/reuth, Hof, Chemnitz bis zur Elbmetropole Dresden.

2, Tag: Dresden, Ausflug Spreewald.
en heutigen Tag widmen wir dem Spreewald, einer in
Uropa einzigartigen Wasserlandschaft. Schon vor mehr als
undert Jahren beschrieb Theodor Fontane die Schonheit die-
Ser Landschaft, die wir von Liibbenau aus mit einer Kahnfahrt
erkunden. Dabei machen wir Halt in Lehnde und besuchen
dort das Freilandmuseum. Die gut erhaltenen, alten Gehofte
ermoglichen uns einen Einblick in die Lebensweise sorbi-
Scher Bauern des vorigen Jahrhunderts. Das gesamte Spree-
Waldgebiet wurde 1990 als Biosphérenreservat unter
Nesco-Schutz gestellt.

3. Tag: Dresden.

erlen sichsischer und italienischer Barockbaukunst pragen
das historische Zentrum der Stadt. Auf einer geflhrten
Stadtrundfahrt geniessen wir die wichtigsten Sehenswiirdig-
eiten wie den Dresdener Zwinger, die Semperoper, die
atholische Hofkirche und das Residenzschloss. Der Nach-
Mittag steht zur freien Verfiigung fiir individuelle Besichtigun-
9en und Shopping.

Fiir Vereine, Firmen, Pfarr- und Kirchgemeinden,
Behorden und Schulen offerieren wir Ihnen
gerne ein- oder mehrtagige Reisen im
In- und Ausland. ‘
Rufen Sie uns an - Profitieren Sie
Von unseren Reise-Erfahrungen.

www.twerenbold.ch Twerenbold Reisen AG, Fislisbacherstrasse, 5406 Baden-Riitihof

4. Tag: Ausflug Meissen - Freiberg/Erzgebirge.

Abfahrt von Dresden in Richtung Meissen. Unterwegs Foto-
halt beim Jagdschloss Moritzburg, einem séchsischen Ba-
rockbau. Im Stadtbild des Uber tausendjéhrigen Meissen
dominieren der Dom und die Albrechtsburg aus der Re-
sidenzzeit der Kurfursten Albrecht. Seinen Weltruf jedoch ver-
dankt Meissen dem Porzellan. Interessante Flhrung durch
die berlihmte Manufaktur. In der Schauwerkstatt beobachten
Sie Former und Maler bei ihrer Arbeit, und in der Schauhalle
konnen Sie fertige Meisterstlicke bewundern. Nachmittags
unternehmen wir einen Abstecher in die Silberstadt Freiberg
am westlichen Rand des Erzgebirges. Am Untermarkt, in der
denkmalgeschiitzten Altstadt, erwartet uns im Dom ein spe-
ziell arrangiertes Orgelspiel auf der altesten und gréssten
Silbermannorgel. Anschliessend freie Zeit zum Bummeln und
Entdecken.

5. Tag: Dresden.

Fakultativer Ausflug in die Sdchsische Schweiz.

Das Elbsandsteingebirge der Séachsischen Schweiz ist eine
einmalige Landschaft, die von grosser Vielfalt gepragt ist. Wir
besichtigen u.a. die Basteibricke, ein Wahrzeichen der
Sachsischen Schweiz, die Basteifelsen mit der Felsenkanzel,
einer der schoénsten natirlichen Aussichtspunkte Europas,
und die Festung Konigstein mit einzigartiger Rundsicht Gber
die Region. Nach einem geflihrten Rundgang erwartet uns
eine unvergessliche Schifffahrt auf der Elbe bis nach Pirna.
Danach Ruckfahrt nach Dresden.

6. Tag: Dresden-Schweiz.
Heimreise in die Schweiz. Fahrt via Nlrnberg, Ulm, St. Mar-
grethen in die Schweiz zu den Einsteigeorten.

| UNSER HOTEL IN DRESDEN |

Wir wohnen im modernen Hotel Elbflorenz Dresden (off. Kat.****) an
zentraler, aber doch ruhiger Lage, wenige Minuten vom Zwinger und der
Semperoper entfernt.

Das Hotel bietet den Gésten eine elegante Atmosphare mit allem

Komfort. Die Zimmer verfiigen tber Bad/Dusche und WC, Selbstwahl-
telefon, Farb-TV.

Damif alle gut fahren, seit 1895.

TWERENBOLD

Buchungs-Tel. 056 484 84 84

KONIGS WSS KLASSE

An ausgewdhlten Daten
geniessen Sie diese Reise im
i TWERENBOLD-
KONIGSKLASSE-LUXUSBUS.

Preise pro Person Fr.

6 Tage inkl. Halbpension 695.—
Reduktion August-Abreisen 50.—
Einzelzimmerzuschlag 110.-
Zuschlag Kénigsklasse 210.—

Reisedaten 2001
Sonntag—Freitag ii .

im Fernreisebus

06.05.~11.05. 20.05.-25.05.
13.05.-18.05. 28.05.-02.06. Mo—Sa
10.06.~15.06. 03.06.-08.06.
17.06.-22.06. 24.06.-29.06.
08.07.-13.07. 01.07.-06.07.
2207.-27.07. 30.07.-04.08. Mo—Sa
05.08.-10.08. 26.08.-31.08.
12.08.-17.08. 16.09.-21.09.
19.08.-24.08. 30.09-05.10. °
26.08.-31.08. 14.10-19.10.
02.09.-07.09. :
09.09.-14.09.

23.09.-28.09.

07.10.-12.10.

Twerenbold-Leistungen

* Fahrt mit modernem Fernreisebus
o Unterkunft im Erstklasshotel
o 5 x Halbpension (Abendessen und
Frithstticksbuffet)
e Alle Zimmer mit Bad oder Dusche/WC
o Alle aufgefiihrten Ausfitige (ausg. fak.
Ausflug Séchsische
Schweiz, am 5. Tag)
o Geflihrte Stadtrundfahrt Dresden
o Kahnfahrt im Spreewald
o Eintritt Porzellanmanufaktur Meissen
* Besichtigung Dom und Orgelspiel
in Freiberg
o Erfahrener Reisechauffeur

Nicht inbegriffen Fr.

Fak. Ausflug Sachsische Schweiz 55.—

Annullationsschutz obligatorisch 15.—
Auftragspauschale pro Person 10.—-

Abfahrtsorte
06.45 Basel

07.30 Aarau

08.00 Baden-Riitihof @
08.30 Ztirich

09.00 Winterthur
10.20 St. Gallen

Fiir unsere Reise-Kunden
stehen in Baden-Riitihof
100 Gratis-Parkplitze

zur Verfiigung

Privat Car Terminal



Einbrecher
raten vom
Kauf unserer
Fenster ab.

Basissicherheit ist bei all unseren Fenstern im Preis
inbegriffen. Fiir erhéhten Einbruchschutz empfehlen
wir lhnen auch unser dreistufiges Sicherheitssystem.
Zudem lassen sich bestehende Fenster damit
problemlos nachriisten.

EgoKiefer AG, Schontalstrasse 2, 9450 Altstatten SG
Telefon 071/757 33 33, Fax 071/757 35 50

E-Mail zentrale@egokiefer.ch

Vorsprung durch Ideen.




Gartensitzplatz

Verbindung zur Natur

in privater Aussenbereich z&hlt

heute zu den anerkannten Anforde-
rungen an eine Wohnung oder an ein
Einfamilienhaus. Ob das ein Gartensitz-
platz, ein Balkon, eine Terrasse oder
eine Loggia ist, steht nicht so sehr im
Vordergrund. Ein Aussenraum oder eben
ein Gartensitzplatz schafft eine willkom-
mene Erweiterung zum Wohnraum - er
stellt eine Verbindung zum Garten und
zur Natur her.

Wichtig fiir das soziale Leben. Fiir
Kinder ist dies ein idealer Platz, um zu
Spielen und die Welt ausserhalb der eige-
nen vier Wiande zu erkunden. Erwachse-
ne schitzen einen Gartensitzplatz oder
eine Terrasse, um sich wihrend der wiir-
eren Jahreszeit im Freien aufzuhalten,

Bei Einfamilienhausern und Siedlungen gewinnt ein privat nutzbarer

Aussenraum immer mehr an Bedeutung - als Verbindung zum

Garten und als Erweiterung des Wohnzimmers. Zu einem echten

Gewinn wird ein Gartensitzplatz dann, wenn sich Materialien, Farben

und Bepflanzung zu einem stimmigen Ganzen fugen.

ander wirmenden Sonne zu lesen, etwas
zu trinken oder Géste zu empfangen. Das
ist nicht nur beim Einfamilienhaus ein
wichtiger Faktor der Wohn- und Lebens-
qualitit, sondern auch im Siedlungsbau.
Gemeinschaftsanlagen mit einem Sitz-
platz oder einer Feuerstelle tragen we-
sentlich zum Zusammenhalt und zum
sozialen Leben in einer Siedlung bei.
Damit ein Gartensitzplatz auch tat-
sidchlich seinen Zweck erfiillt, miissen
verschiedene Anforderungen erfiillt sein.
Idealerweise ist er gross genug, um einen
der Haushaltgrosse entsprechenden
Tisch aufstellen zu kénnen. Bei einem

Haushalt mit vier Personen sollte ein
Gartensitzplatz deshalb mindestens 12
bis 15 Quadratmeter gross sein. Bei acht
Personen miissten es 24 Quadratmeter
sein.

Auf die Ausrichtung kommt es an.
Von Bedeutung ist zudem die Ausrich-
tung. Ideal ist eine Ausrichtung nach
Stidwesten, um auch abends maglichst
lange in den Genuss der Sonne zu kom-
men. Eine Stidlage hat im Vergleich dazu
vor allem bei einer versetzten Bauweise
einer Hiuserreihe den Nachteil, dass der
Gartensitzplatz abends im Schatten des

Fotos: Garpa/Zurich




Liebe, Gliick zu zweit
Begegnen Sie lhrem/lhrer Wunschpartner/in

PROJDUE

Internet: www.produe.ch

- diskrete
- erfolgreiche

- sympathische

- kostengiinstige Art
PRO DUE auch in Ihrer Ndhe, verlangen Sie unsere Broschiire

iiber Ihre Regionalstelle: ZH 01/362 1550, ZH 01/ 920 18 70,
AG 062/842 44 42, GR 081/635 17 26, BE 031/972 04 08, BE 032/385 22 23,
TG 071/699 22 70, LU 041/240 72 28, SG 071/744 87 88

Schutz bei Kreditkartenverlust

Stellen Sie sich vor, Ihr Porte- in Aktion, sperrt die abhanden
monnaie mit all lhren Karten ist gekommenen Karten und orga-
nicht aufzufinden oder wurde R, Y nisiert Ersatz.

gestohlen.

Mit einem einfachen Telefon-
anruf an die Securitas helfen §
wir lhnen in dieser misslichen
Situation. Sofort tritt die Securitas (+MwSt). Eine periodische Voll-
mit ihrer 24 h-Notfalldienstleistung machtstiberpriifung ist inbegriffen.

_________ 9{_! Die Securitas list dieses Problem fiir Sie

e ;M arer ek weltweit, rund um die Uhr!

SECURITAS

Seilerstrasse 7, 3011 Bern, Tel. 031 385 31 31

Die Securitas Gruppe im Dienste der Sicherheit

Die Jahresgebiihr  betrédgt
P Fr. 24— fir die erste bzw.
Fr. 12— fiir eine Zusatzperson

Name:

Strasse:

PLZ/Ort:

SIEMENS

Warmepumpen

Novelan AG

SIEMENS Warmetechnik
Buchserstrasse 31
CH-8108 Ddllikon

Tel. 01/847 48 11

Fax 01/847 49 20

Service Nr. 0844 800 700

& Novelan

N

-~ -

Ja, wirmoéchten mehr Uber das Siemens Warmepumpen Progromm erfahren und“b

Ihres kostenlosen Infopakets an:

Name:

LUZERN ZUG BUOCHS

Strasse:

INT

PLZ/Ort:




Lebensdauer 20 Jahre,
wenn...

Mit welchen Kosten fur einen Gartensitz-
platz zu rechnen ist, hangt vom Unter-
bau, vom Belag und von der Méblierung
ab. «Im Verhaltnis zu den Kosten des
Hauses ist ein Gartensitzplatz jedoch sehr
preisgunstig», betont Christoph Alther
von der Firma Hermann Uhl, die unter
anderem Betonerzeugnisse flr den Gar-
tenbau herstellt.

Bei der Planung und Konzipierung
eines Gartensitzplatzes empfiehlt er zu-
dem, den Zeithorizont im Auge zu behal-

benachbarten Gebiudes steht. Ungiins-
tigist natiirlich eine Ausrichtung in Rich-
tung Norden oder ein stark exponierter
Standort, der Wind und Wetter unge-
Schiitzt ausgesetzt ist.

Niitzlich ist ein baulicher Sicht- und
Wetterschutz. Schliesslich zihlen die
Mmeisten Leute den Aussenraum, in dem
Sie sich aufhalten, zur Privatsphére und
nicht zur o6ffentlichen Zone. Ausserdem
soll der Gartensitzplatz auch bei Bisenla-
ge noch nutzbar sein. Fiir einen solchen
Schutz bieten sich viele Mdglichkeiten an
~ etwa eine Mauer, ein Flechtzaun aus
Holz oder immer mehr auch Glas.

Sonnenschutz gross geschrieben.
Wichtig ist zudem der Schutz gegen Son-
Neneinstrahlung. Wegen der schédlichen
Wirkung von UV-Strahlen wird heute
davon abgeraten, sich zwischen 11 und
15 Uhr direkter Sonneneinstrahlung aus-
Zusetzen. «Die Sonne ist im Schatten am
schonsten», sagt Annelise Weber von der
Firma Glatz in Frauenfeld, die Sonnen-
Schirme in verschiedenen Griéssen und
Preisklassen herstellt. Bei der Auswahl
eines Sonnenschirms ist auf die notige

ten. Bei einem fachgerechten Unterbau,
der Wahl der richtigen Materialien und
einem sauberen Verlegen betragt die Le-
bensdauer 20 Jahre. Vor diesem Hinter-
grund kann es sich also durchaus lohnen,
ein etwas teures Material zu wahlen.
Wichtig ist vor allem auch, dass man
die Materialien und die Ausstattung mit
Sorgfalt und nach dem eigenen Ge-
schmack auswahlt. Christoph Alther
weiss: «Die schnellste Lésung bringt we-
nig, wenn schon nach kurzer Zeit der
Wunsch aufkommt, den Bodenbelag
durch einen anderen zu ersetzen.»
(jz.)

Grosse zu achten (heute oft mindestens
drei Meter). Sehr niitzlich ist es zudem,
wenn sich der Schirm problemlos nach
allen Richtungen schwenken lisst.

Bei der Einrichtung und Moblierung
eines Gartensitzplatzes ist das Augen-
merk ausserdem darauf zu richten, dass
verschiedene Nutzungen wie Essen, Spie-
len, Arbeiten, Ausruhen und Grillieren
moglich sind.

Vergessen Sie die Aussenbeleuchtung
nicht. Um auch die Abendstunden zu
verschonern, sollte der Gartensitzplatz
nach Einbruch der Dunkelheit beleuch-
tet werden kénnen. Eine Lampe kann
iiber ein entsprechendes Kabel ans
Stromnetz angeschlossen werden. Heute
gibt es aber auch Netz unabhingige Lo-
sungen mit Solarzellen.

Ideal: 1,5 Prozent Gefille. Im Idealfall
bilden Haus, Garten und Gartensitzplatz
oder Terrasse eine Einheit. Das erreicht
man zum Beispiel, indem Materialien,
die beim Haus Verwendung finden, auch
auf dem Gartensitzplatz eingesetzt wer-
den. Sofern der Sitzplatz dem Wetter
ausgesetzt ist, sollte er mit einem gewis-

sen Gefélle angelegt sein (1,5 Prozent
Gefille vom Haus weg), damit das Regen-
wasser ablduft und der Belag rasch
wieder trocknet. Der Belag muss ausrei-
chend rutschfest und auch noch gleich-
missig eben sein, um problemlos Stiihle
und Tisch aufstellen zu konnen. Materia-
lien wie Beton und Natursteine lassen
sich imprégnieren, damit sie weniger
Nédsse aufnehmen und auch sehr viel
weniger von Moos iiberwachsen werden.

Verschiedene Varianten an Bodenbe-
ligen sind denkbar — zum Beispiel ein
Natursteinbelag aus Schiefer, Gneis,
Sandstein oder Marmor. Die Steine sind
gebrochen oder gesigt erhiltlich. Haufig
kommen auch Beldge aus Beton oder
Betonsteinplatten zum Einsatz. Die Ober-
flichen dieser Beldge konnen sehr un-
terschiedlich ausgefiihrt werden - rauh,
geschliffen oder gestrahlt. Beton ist in
der Regel giinstiger als Naturstein und in
verschiedenen Farben erhéltlich. Aus-
serdem gibt es Beton mit Oberfldchen,
die denen von Natursteinen sehr dhnlich
sind.

Bepflanzung. Zum Gartensitzplatz ge-
hort schliesslich auch die Wahl einer
geeigneten Bepflanzung. Welche Pflan-
zen geeignet sind, hingt von der Lage,
die Sonneneinstrahlung und der Feuch-
tigkeit ab. Bei der Planung ist auch
daran zu denken, welche andere Ziel-
setzungen verfolgt werden: Welche Aus-
sicht wiinscht man sich? Ist ein Sicht-
schutz wichtig?

Je nach Anforderungen entscheiden
Sie sich mit Vorteil fiir eine Bepflanzung,
die eine Hecke bildet, oder fiir schnell
oder weniger schnell wachsende Pflan-
zen. Der richtige Mix von Blumen, Biu-
men und Strduchern, die zu verschiede-
nen Jahreszeiten blithen, machen die
Qualitdt der Gartengestaltung aus. Ho-
len Sie den Rat Thres Géirtners ein!

JURG ZULLIGER

5/01 Panorama Raiffeisen 35



Damit es wieder aufwdrts geht

v Preiswerte Lésungen fiir
jede Treppe

v Fachkundige Ausfiihrung in
der ganzen Schweiz

v Montage in einem Tag

HERAG AG
Tramstrasse 46,
8707 Uetikon am See

Tel. 01/920 05 04

Senden Sie mir lhre Gratisinformationen Q
Name

Strasse
PLZ/Ort

Pano

Kaum zu glauben...

.. auf Wunsch steht lhr Pflegebett schon 24
Stunden nach telefonischer Bestellung
fix-fertig in Ihrem Zimmer!

Das wohnliche Pflegebett ldsst sich mit-
tels Handschalter bequem in allen Positi-
onen verstellen. Bei Bedarf werden
Aufzugsarm, Spezial-Matratze und .@;
Seitengitter mitgeliefert. .

Vermietung und Verkauf

Als offizielle IV/EL- und Kranken-
kassenmietstelle rechnen wir die
Kosten direkt tiber die haftpflichtige
Kasse ab. Sémtliche schriftlichen
Angelegenheiten mit den zustandi-
gen Stellen tibernehmen wir fiir Sie.

»HEIMELIG« Pflegebetten
Gutenbergstrasse 4
8280 Kreuzlingen
Tel. 071 672 70 80

__________ kostenlos Unterlagen uber Mlet
e Bitte senden Sie mir e oder Kayf
‘ O Pflegebett on: .
O Komfortbett O Badewannenlift O Gehhilfen i
O Bett-/Nachttisch ©) Hollstuhl/Amonl O Ruhesessel j
1
1

O Matratzen O weitere Hilf




Garten

Gala fur Geranien

In kraftigen Bonbonfarben, mit
duftenden Blattern oder intensiv

gemustertem Laub kiinden Geranien

ihren neuen Auftritt. In Kombi-
nation mit anderen Pflanzen
machen sie stets eine gute Figur.

I n Europa ist die aus siidafrikanischen
Wildlingen geziichtete Geranie seit gut
300 Jahren ein Star. Kein Wunder: Mit
ihrem leuchtenden Rot ist sie eine Rari-
tdt unter den Bliitenpflanzen, nicht nur
auf dem Balkon, sondern auch im Blu-
menbeet. Thre Pflegeleichtigkeit ist
sprichwortlich, ihr Bliiheifer legendér.
Nun gibt sich die alte Dame in Hellro-
sa, Lachs, Pink und Violettténen bis zu
reinem Weiss, vor allem aber auch zwei-
farbig, die Ehre. Dicke Bliitenbiille erhe-
ben sich erhaben iiber sattgriine Blitter
bei den aufrecht wiichsigen Sorten. Eher
lockere Biischel drapieren sich zu Blii-
tenkaskaden iiber Balkonbriistungen bei
den hingenden Efeugeranien. Die dritte
Dimension erobern herrlich romantische
Geranienbdumchen.

Geranien gegen Miicken. Duftgera-
nien mit hiibsch gezeichneten Bliiten
verbreiten Wohlgeruch, der Miicken und
Fliegen fern hailt. Die Plagegeister
weichen in erster Linie dem Zitronen-
duft, den zum Beispiel die Pelargonien
citrodorus, Pelargonien argonium «Ci-
tronella» und Pelargonien graveolens
«Princess Ann» verstromen.

Andere Duftgeranien riechen erfri-
schend nach Minze oder wilden Rosen,
wenn man sanft iiber ihre Blitter streicht.
Sie werden denn auch immer ofter zum
Wiirzen und Aromatisieren von Gerich-
ten, Desserts und Drinks verwendet.

Geranien lieben Gesellschaft. Die re-
lativ grossen Bliiten bilden einen hiib-
schen Kontrast zu kleinbliitigen wie Lo-
belien, Husarenknépfchen, Blauem Gén-
sebliimchen, Elfenspiegel und Schnee-
flockenblume. Letztere ist eine leicht
liberhingende Neuziichtung, dicht iiber-

sdt mit weissen Bliitensternchen, die sich
auch als Ampelpflanze in Szene setzt.

Attraktive Kombinationen. Charm-
ante Begleiter fiir Geranien sind zudem
Petunien und Surfinien sowie Verbenien,
die alle in neuen Farben brillieren. Nicht
fehlen sollten so genannte Strukturpflan-
zen mit attraktivem Laub. Favoriten sind
Taubnesseln und Harfenstrauch, auch
Weihrauchpflanze genannt, weil ihre
Blitter entsprechend duften.

Varianten sind Gewiirzsalbei und Gun-
dermann. Die Strukturpflanzen, meis-
tens mit hingendem Wuchs, lockern das
Blumenarrangement in Kistchen und
Schalen optimal auf und intensivieren
die Bliitenfarben.

Bliitenpracht im Schatten. Geranien
gibt es fiir jeden Standort. Einige eignen
sich speziell fiir sonnenexponierte La-
gen, andere fiir eher schattige Plitze.
Dort fiihlen sich auch Fuchsien in ver-
schwenderischen Bliitenfarben, Knollen-
begonien und Begonia-Semperflorens-
Hybriden wohl. Mit der angenehmen
Kiihle des Schattenbalkons kommen aber
auch Pantoffelblumen und Blaumé&ul-
chen gut zurecht, genauso wie verschie-
dene Taubnesseln.

Kistchen und Topfe bieten Pflanzen
lediglich beschrinkte Entwicklungsmog-
lichkeiten. Damit sie dennoch iippig ge-
deihen, bendtigen sie moglichst grosse
Gefidsse und nahrhaftes Substrat. Nach
vier Wochen muss wochentlich gediingt
werden.

Giessen ist Pflicht. An einem einzi-
gen heissen Sommertag beansprucht
eine Gerniumpflanze locker einen Liter
Wasser. Wer sich die mithsame Kan-
nenschlepperei sparen will, sorgt fiir
Kistchen mit einem Wasserreservoir.
Feuchtigkeit speichern koénnen auch
Bldhtonkiigelchen, die man als unterste
Schicht in Kistchen oder Schalen fiillt.
Sie sorgen zudem fiir eine einwandfreie
Drainage, wenn die Gefdsse im Platz-
regen stehen.

EDITH BECKMANN

Weisse Petunien betonen die
Fernwirkung von Geranien.

Harfenstrauch und Fuchsia setzen
diese Efeugeranien in Szene.

Aufrecht wiichsige und hiangende
Geranien in den schonsten Ténen.

D
Schmuck gezeichnete Blatter sind
bei Geranien zuséatzliche Zier.

Helle Bliiten lassen rote besonders
intensiv leuchten.

Eine frohliche Geranienkombination
mit Bidens und Petunien.
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Hotel Apt Brilliant 3* (oM)

Lage: Zentral gelegen und trotfzdem ruhig. Re-
staurants/Bars und den Strand erreichen Sie
Uber einen Feldweg in wenigen Gehminuten.
Zimmer: Die Apts (1 Wohn- und ein Schlaf-
raum) sind mit Balkon, Kochnische, Radio, Te-
lefon, Klimaanlage und Bad/WC eingerichtet.
Einrichtungen: Restaurant, Bar, Swimmingpool,
Kinderbecken und einem Flutlicht-Tennisplatz.

Spoit: Tennis, Volleybal, Wassersport a. Strand g. Bez..

Hotel Perera Beach 3*+ (HP/u17.z¢)

Lage: Direkt an der bekannten "Pernera Bay",
ca. 5 Autominuten von Protaras entfernt.

Zimmer: Total 170 klimatisierte Zimmer mit Bal-
kon/Terrasse, Bad/WC, Telephon, Radio und TV.
Einrichtungen: Restaurant, Taverne, 2 Bars,
Swimmingpool, Kinderplanschbecken, grosse
Gartenanlage mit Liegestuhlen und Sonnen-
schirmen, kleiner Fitnessraum mit Sauna &
Jacuzzi, Supermarkt. Abends Live-Unterhaltung.

: oN 10 5.
RED“K‘A« e SN2

Hotel Olympic Napa 4* (ZF)
Lage: Zwischen Nissi Beach und Macronissos
Bay, 2560 m vom Strand, 3 k zum Zentrum.
Zimmer: 179 Zimmer mit Kimaanlage, Bad/Du-
sche, Fén, Balkon, Radio, Telephon, Fernseher
mit Satellitenempfang, Minibar etfc.
Einrichtungen: 3 Restaurants, Bars, Swimming-
pool, Fitnessraum, Coiffeur, Boutique und Kiosk.
Sport: Tennis, Billard, Tischtennis, Boccia, Minigolf,
9. Bez. Jacuzzi, Sauna, Massage, Dampfbad.

(Basis 1Wo.) Apt Brilliant [Pernera Beach|  Olympic Le Meridien || Ausflugspacket
- GRATIS Halbpen. Napa OPANGEBO
I-I MASSOL u b ] 3 8 o L] o Abldge Aufemharl —J?ml i bLghen Sie schon?lerl
A - 3 Ausfliige
Kinderrabait 50% <= Mai-Juni 790 (oM) 895 (HP) 1090 (ZF) | 1380 (ZF) NICOSIA
N — bis 16 Jahre Juli-4.8. 990 (oM) 1155 (ZF) 1245 (ZF) | 1585 (ZF) LARNACA
- - 11.8.-22.9. 895 (oM) 1060 (ZF) 1150 (ZF) | 1490 (ZF) TRODOS
. > 29.9.-13.10.| 1045 (oM) 1210 (ZF) 1300 (ZF) | 1640 (ZF) fiir nur'|20.‘
Balair ab Ziirich: hin 21:35/02:15, retour 03:15/06:15 (Basispreis) & /
Helios ab Basel: hin 12:15/16:55, retour 08:15/11:15 (+CHF 30.-) N /

Preise exkl.: Annullationsvers. 25.-, Flughafenfaxen 45.-, Dossiergebihr

REDUKTION CHF 100.-

im Hotel Brilliant und Olympic Napa Daten s. beim Hotel
(in der Preistabelle noch nicht abgezogen)

R

Hotel Le Meridien Spa & Resort 5* (ZF)

Lage: Direkt am Meer in ruhiger Umgebung, in der N&he Ta-
vernen/Bars, 15 kmn vom Zentrum Limassol entfernt.

TRAVEL AG
Bahnhofstr. 10, 6037 Root

Zimmer: 235 Zimmer, 27 Suiten, 43 Garten Villas, 18 SuperiorSpa  €-mail: panorama@takeit.ch /
Zimmer, 6 (Jacuzzi MS) Cabanas mit Balkon/Terrasse, Bad/WC,  Tel: 041 455 40 20 / @c’
Klimaanlage, Telefon, Safe, Fén, Minibar und Sat-TV. Fax: 041 455 40 11 /, i\\
Einrichtungen: 3 Restaurants, Café, 4 Bars, grosser Swimming- O

pool mit Kinderbecken, -spielplatz, Kraftraum, "Thalasso Spa &
Healthclub" umgeben von einer einzigartigen Suss- und Meer-
wasserpool-Landschaft, Dampfbad, Whirlpool, Sauna, Hallen-
bad, Boutiquen, "Pinguin Kinderclub" und Coiffeur.

Sport: Volleyball, Badminton, Tennis, Tischtennis, Kraffraum und
Joggingweg, g. Bez. Billard, Flutlicht, Wassersport, SPA, Massa-
gen, Tauchzentrum in der Anlage.

L__-___—._—_—_-______




Nahrungsmittel-Allergien

Essen im Alarmzustand

Wer auf gewisse Nahrungsmittel allergisch reagiert, muss genau auf

seinen Speisezettel achten. Krank machende Lebensmittel kénnen

zu Juckreiz, Schnupfen, Schwellungen, Atembeschwerden und einem

Kreislaufkollaps fuhren, in seltenen Fallen gar zum Tod.

Die Umgangssprache deutet Proble-
me mit Nahrungsmitteln schnell als
allergische Reaktion des Korpers. Doch
in Wirklichkeit handelt es sich 6fters um
eine toxische Reaktion (Lebensmittelver-
giftung) oder um eine schlichte Unver-
traglichkeit, verursacht zum Beispiel
durch einen Enzymmangel.

Mit dem Alter abnehmend. Nur wenn
die Schleimhiiute des Verdauungstrak-
tes das Immunsystem zu einer Uberre-
aktion veranlassen, liegt tatsichlich eine
Allergie vor. Im ganzen Spektrum der
Allergene stellen Nahrungsmittel eher
eine Randerscheinung dar. «Von rund
40 000 neuen Patienten in den letzten
zehn Jahren wiesen nur 403 eine Nah-
rungsmittel-Allergie auf», zitiert Bru-
nello Wiithrich aus der Statistik der von
thm geleiteten Allergiestation am Uni-
versitétsspital Ziirich.

Der Spezialarzt weist darauf hin, dass
eine Nahrungsmittel-Allergie haufig eine
akute und keine chronische Krankheit
ist. Sie tritt meist in den ersten Lebens-

Versteckte Allergene
sind eine Falle

Sehr geféhrlich sind Lebensmittel-Allergien,
Wenn schon kleinste Mengen der kritischen
Stoffe fatale Folgen haben kénnen. Dazu
gehoren die besonders aggressiven Erdnuss-
allergene, aber auch andere Nussarten wie
Paranuss und Cashewnut, die in den USA
i@hrlich zu rund zehn Todesfallen fiihren. Sie
sind heimttckisch, weil sie als Verunreini-
gung oft in Nahrungsmitteln vorkommen,
Wo sie auch sensibilisierte Menschen nicht
vermuten wiirden. Da die Deklaration auf

Foto: B&S

jahren auf — bei Babys hdufig mit einer
Neurodermitis — und nimmt mit zuneh-
mendem Alter ab.

Asthmatiker in Gefahr. Meist zeigt sie
sich durch Juckreiz an Lippen und Gau-
men sowie Schwellungen an Auge, Zun-
ge und Kehlkopf. Gefdhrlich kann sie vor
allem fiir Asthmatiker werden, wenn im
Ernstfall die nétigen Medikamente feh-
len, um die Atemwege frei zu halten.

Fiir den Nachweis der Allergie muss
der betreuende Arzt den Zusammenhang
zwischen Nahrungseinnahme und Symp-
tomen herstellen. Mit einem Hauttest
kann er priifen, auf welche Allergene der
Patient anspricht. Der Bluttest gibt Auf-
schluss iiber die Bildung von Antikor-
pern. Die Basis zu einer erfolgreichen
Therapie legt eine Diét, welche die Aller-
gene meidet, ohne eine gesunde und aus-
gewogene Erndhrung zu vernachléssigen.

Kreuzreaktionen haufig. Oft haben
Menschen mit Heuschnupfen (siehe
«Panorama» 3/01) Probleme mit Nah-

den Verpackungen von kritischen Produk-
ten wie Keksen, Riegeln, Gebéack und Scho-
koladevielfach ungentigend ist, konnen Erd-
nussallergiker trotz grosster Vorsicht in eine
Falle tappen. Bemuhungen fur eine Verbes-
serung der Beschriftung sind allerdings in
Gang gekommen. Wichtig ist eine saubere
Deklaration auch fur Soja, Fisch, Milch, Eier,

" letten und Adrenalinspritze.

rungsmitteln, die einander botanisch eng
verwandt sind. Eine typische Kreuzreak-
tion liegt laut Brunello Wiithrich zum
Beispiel vor, wenn Menschen, die sich
mit Birkenpollen abquilen, auch auf
Apfel schlecht ansprechen.

Verantwortlich fiir die Frischobstal-
lergie sind Antigenkerne, die sowohl in
den Rosengewichsen — dazu gehoéren
auch Birnen, Zwetschgen, Pfirsiche,
Mandeln und Kirschen - als auch in den
Birkenpollen stecken. Wer den nordi-
schen Baum nicht gerne sieht, hat zudem
oft auch Miihe mit Haselnuss, Kiwi oder
Avocado.

Heuschnupfenpatienten, die mit Bei-
fuss auf Kriegsfuss stehen, miissen unter
Umstédnden gleich auf vier Pflanzenfa-
milien, die Pfeffer-, Kiirbis-, Nachtschat-
tengewdéchse und Korbbliitler, aufpassen.
Deshalb sind eventuell fiir sie diverse
Gewiirze, Tomaten, Melonen, Gurken
oder Artischocken auf dem Speisezettel
wenig ratsam. Haufig in Verbindung mit-
einander stehen Allergien auf Latex und
Friichte. JURG SALVISBERG

Sellerie, Weizen und Krustentiere. Wenn sich
Nahrungsmittel-Allergiker auswarts verpfle-
gen, kénnen sie das Personal im Restaurant
mit einem vom Arzt ausgestellten Allergie-
pass auf heikle Substanzen aufmerksam
machen. Fur den Fall eines Anfalls empfiehlt
sich das Mittragen eines Notfallsets mit Tab-
(js.)
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. Die Kr ger-Lu
n wirksam Feuchteschaden
nd unangenehme Modergeriiche.

9113 Degersheim SG
8500 Frauenfeld TG
8855 Wangen SZ
7205 Zizers GR
7503 Samedan GR
8157 Dielsdorf ZH
6353 Weggis LU
4203 Grellingen BL
3110 Minsingen BE
1072 Forel VD
6596 Gordola TI

071372 82 82
05273011 30
055 450 60 80
081 300 62 62
081 852 56 85

01 853 25 50
041 392 00 80
061745 98 98
0317202000
021781 07 81
0917351585

7 4

gerdten schaffen Sie jederzeit
ein angenehmes Umfeld in "
Wohnung und-Biiro:*

Spezielle Kellerkihler

die Weirk uiid Lebens- 4
mittellagerung. .

Internet: www.krueger.ch
E-Mail: info@krueger.ch



I FENSTER
SPENGLEREI
SCHLOSSEREI |

Dank grosser Profilevielfalt fertigt
Domeisen Kunststoff-Fenster fir eine
behagliche Wohnatmosphire. Mit
allen Vorziigen moderner Technologie
und schmalsten Rahmenansichten.

FENSTERBAU

Domeisen AG SI Gnllen' Lerchentalstrasse 29, CH-9016 St. Gallen
Tel. 071 282 40 40, www.domelsen.ch, info@domeisen.ch

Baden: Im Langacker 20, CH-5405 Baden-Ddttwil
Tel. 056 483 30 60, info@baden.domeisen.ch

Unkrautvermchter
::.'P_Y”ﬂE

' Arodtstiiche: 85170 mm
Gasverbrauch: g/h
Gewicht mit Kartusche: 2 kg

Entscheidende
Vorteile:

X ohne Chemie
X mit Infrarot-Brenner
X keine offene Flamme

Junior 3

X einfache Bedienung érbeitsﬂéche: 200/300 mm
3 2% A asverbrauch: 0,5 k
X vielseitiger Einsatz Gewicht mit Flasche: 5 kg

Die revolutionére Infrarot-Technik von Puzzy-Boy vernichtet Unkraut
schnell und umweltfreundlich. Mit Camping-Gas wird ein Keramik-

Brennelement erhitzt. Die intensive Infrarot-Strahlung trifft gezielt auf
Unkraut und Flugsamen, bringt deren Eiweisszellen zum Platzen und
leitet so umgehend den Verwelkungsprozess ein.

Stiick Artikel Nr. Bezeichnung Preis inkl. MWSt | Total
Lady | komplett inkl. Gaskartusche Fr. 199.- | X
Butan 330E Ersatz-Gaskartusche zu Lady Fr. 9.50
Butan 330K | Karton a 12 Gaskartuschen zu Lady Fr. 105- N
Junior 3 komplett inkl. Gasflasche Fr. 1390.-
Name: Portoanteil a Fr. 7.— Fr.
Vorname: :
Strasse: - Generalvertretung: M
PLZ, Ort: -
Datum: BRUHWILER
Unterschrift: - BALTERSWIL

Bruhwiler Maschinen AG, 8362 Balterswil
Telefon 071/971 15 15, Fax 071/971 31 11
E-Mail: i

Zahlung: innert 30 Tagen,
mit Rechnung und Einzahlungsschein

Raiffeisen 5.2001

Fordern Sie unverbindlich unseren Gesamtkatalog an oder
lassen Sie sich von unserem AuRendienst beraten. Wir sind
sicher - die Qualitdt und die groRe Auswahl an Systemen
fir praktisch jeden Einsatzbereich iberzeugt auch Sie!

Hermann Uhl Werksvertretung Alther Bau Consultlng,
Ackerstrasse 27, CH-8266 Steckborn,
Tel.: 052/770 21 11, Fax: 052/770 21 13

Ihr Partner fiir anspruchsvolle Wohnumfeldgestaltung

Kreative Losungen mit Beton-Steinen!

Ob als Trockenmauersysteme, Belagplatten, Dekorplatten
Boschungspflanzsteine, Pflastersysteme oder Palisaden...
UHL-Betonelemente bieten in- jedem Anwendungsbereich
vielseitige Moglichkeiten ganz individueller Gestaltung.

Mb Servicebon

Bitte schicken Sie mir kostenlos und unverbindlich Ihren Gesamtkatalog zu

Name/Vorname:

Strasse:

PLZ/Ort: Telefon:

PA 5/2001

Bitte ausschneiden und einsenden oder faxen an:
Alther Bau Consulting, Ackerstrasse 27, CH-8266 Steckborn,
Tel: 052/770 21 11, Fax: 052/770 21 13, e-mail: alther@alther-consult.ch




Exklusiv und kostenlos im
Freilichtmuseum Ballenberg

Spiel und

Spass

fur die ganze Familie

ehntausende schauen jeweils ge-

bannt auf den Bildschirm, wenn René
Rindlisbacher, Giinther Jauch und Bar-
bara Stockl das Millionenspiel prisentie-
ren. «A, B oder C?» lautet die Frage auch
am 12./13. Mai, 19./20. Mai und 30. Juni/
1. Juli auf dem Ballenberg. Allerdings:
Wer die Fragen beim grossen Raiffeisen-
Parcours richtig beantworten will, kann
nicht nur gemiitlich auf einem Stuhl sit-
zen. Etwas Bewegung sollte schon sein —
schliesslich befindet man sich im gross-
ten Freilichtmuseum der Schweiz.

Die Teilnehmer erhalten beim Eintritt
einen Fragebogen, auf dem sie die rich-
tigen Antworten ankreuzen kénnen. Die-
ser Erlebnis-Parcours ist so konzipiert,
dass Gross und Klein daran Spass haben.
So miissen zum Beispiel das Gewicht
eines Fohlens geschdtzt und in einem
Haus bestimmte Gegenstdnde gesucht

42  Panorama Raiffeisen 5/01

Inhaber von Raiffeisen-Karten aufgepasst: An-drei Wochenenden
offeriert Thnen Raiffeisen nicht nur den Eintritt ins Freilichtmuseum
Ballenberg; sondern auch einen spannenden Parcours fir die ganze
Familie.

werden. Auch einige auf Raiffeisen be-
zogene Fragen sind dabei. Dazu gibt es
Aktivposten wie Stelzenlaufen, Alphorn-
blasen oder Kegeln. :
Auf unterhaltsame Art werden die
Teilnehmer so durch das ganze Ballen-
berg-Geldnde gefiihrt. Nach Beendigung
des Parcours werden die Fragebogen
korrigiert. Wer alles richtig beantwortet
hat, bekommt ein kleines Geschenk.
Eingeladen zum grossen Ballenberg-
Happening sind alle Inhaber einer ec-
Karte, Eurocard/MasterCard oder Visa-
Card von Raiffeisen. Inhaber dieser
Karten konnen gratis bis zu fiinf Kinder
mitnehmen (Anmeldung siehe Kasten).
Weil das Freilichtmuseum mit seinen
vielen Hausern auch an weniger sonni-
gen Tagen viel bietet, finden die Quiz-
Tage bei jedem Wetter statt.
) MARKUS ANGST




Eln Museum, das Iebt

Jahren mit Unterstiitz

~zehnjahriger Aufbaual
iSeum 1978 mit zehn O j

. Seither wurde die parkahnliche, 66 Hektaren

I grosse’Anlage kontinuierlich

| Sentiert der Ballenberg nahezu
I | sche Objekte aus fast allen Ka

Anmeldung unter
0844 888 808

Das Freilichtmuseum Ballenberg hat zwar
8ine riesige Kapazitat. Damit der Raiffei-
Sen-Parcours aber nicht zu einem grossen
Stress wird, ist die Teilnehmerzah! auf
2000 pro Tag limitiert. Wer teilnehmen
Will, muss sich deshalb tber die Raiffei-
Sen-Nummer 0844 888 808 zum Lokaltarif
telefonisch anmelden und Vorname,
Name, Ort und die Anzahl teilnehmender
Erwachsener und Kinder bekannt geben.
Anmeldeschluss ist jeweils der Donners-
tag vor dem entsprechenden Wochen-
e€nde. Ohne Anmeldung kann man am
Parcours nicht teilnehmen.

Dle Sttf‘tung Ballenberg wurde vor gut 30

des-Kantons Bern ins Leben gerufen ‘Nach

i landliche Bauten angereichert. Heute pra-

eufn zyusammen mlt funf Kmdern gratis be-

{ der Ballenberg istdank seines a"’ibwech‘slﬁngs-‘ o

An drei Wochenenden
Der Raiffeisen-Event auf dem Ballen-
> 12./13. Mai 2001

> 19./20. Mai 2001
> 30. Juni/1. Juli 2001

So kommen Sie auf den
Ballenberg :

> Bahn/Bus: Intercity-Verbindungen
nach Interlaken oder Luzern. Brnig-
Bahn bis Brliinig oder Brienz. Pendel-
bus von den Zugen ab den Bahnho-
fen Bruinig und Brienz. Wanderweg
ab Bahnstation Brienzwiler.

> Auto: Von Bern Autobahn A8 bis
Brienz, Hofstetten. Von Basel (A2)
und Zurich (A14) Gber A8 bis Sarnen,
Brlinigpass, Brienzwiler. Parkplatze

bei beiden Eingangen.
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Besitzer(innen) einer Raiffeisen-ec-Karte, einer Raiffeisen-Eurocard/
Mastercard oder einer neuen Raiffeisen-Visa-Card geniessen auch in
diesem Jahr - mitsamt funf Kindern — unbeschrankten Gratiseintritt

Thema: «Natur»

\VVon Dornréschen und
Fleisch fressenden Pflanzen

Die Natur aus vielen und vielfiltigen
Blickwinkeln betrachtet-jedes der sechs
in diesem «Panorama» prisentierten
Museen hat seine eigene, spannende
Geschichte. Wéahrend im luzernischen
Heidegg edle Rosen blithen, warten im
Gewdchshaus des Botanischen Gartens

in 260 dem Museumspass angeschlossene Schweizer Museen. Die
«Panoraman»-Serie Uber Museen soll [hnen bei der Planung lhres
nachsten Familienausflugs helfen. Viel Spass!

in Lausanne siidamerikanische Kakteen
auf interessierte Besucher(innen). Ha-
ben Sie schon mal einen echten Meteori-
ten von nah gesehen? Nein? Dann ist es
hochste Zeit, das Mineralienmuseum in:
Einsiedeln zu besuchen!

SUSANN BOSSHARD-KALIN

Seit 1993 befindet,; sich im Haus, das Jean-
Pierre Perraudin 1826 baute, ein kleines,
aber feines Gletschermuseum. Perraudin
(1767-1858) war Zimmermann, gelegentli-
cher Gamsenjager, sass im Grossen Rat und
war vor allem ein genialer Beobachter. Er
hatte verstanden, dass die Gletscher friher
viel groésser waren. 1815 teilte er seine Ent-
deckungen Jean de Charpentier, Ingenieur
beiden Salzbergwerken in Bex, mit—ein Jahr
spater auch zwei renommierten Wissen-
schaftern: Conrad Escher von der Linth und
Ignace Venetz.

Im Museum sind zahlreiche Dokumente
Uber den Anfang der Glaziologie und tber
den Gletschersturz des Giétroz-Gletschersim
Jahr 1818 zu finden. Verschiedene Doku-
mente und Zeugnisse von Perraudins Glet-
schertheorien erganzen die Ausstellung.

Foto: Gletschermuseum

o

Die Sukkulenten-Sammlung Zurich kultiviert £

rund 9000 verschiedene Sukkulenten (Saft
speichernde Pflanzen) aus Uber 30 verschie-
denen Pflanzenfamilien - total rund 25 000
Pflanzen. Zu den Sukkulenten gehoéren Kak-
teen, Agaven, Aloen, «Lebenden Steine»
oder Wolfsmilch- und Dickblatt-Gewachse.
Diese Pflanzen kommen aus den Trockenge-
bietensowohl der Alten wie der Neuen Welt.
Seit vielen Jahren ist der Sukkulenten-
Sammlung am Mythenquai ein Herbarium
angegliedert. 20 000 Praparate von Sukku-
lenten sind in Alkohol oder getrocknet auf-
bewahrt. Die Sammlung spielt auch eine
aktive Rolle als Refugium fur die bedrohte
Welt der Sukkulenten.
Highlights 2001: ab Herbst Sonderausstel-
lung zum Thema «Epiphytische Sukkulen-
ten».

Offnungszeiten:
Juli bis September Do 13.30-17.30 Uhr
oder auf Anfrage.

Gletschermuseum,

Musée du glaciers, 1948 Lourtier,
Tel. 027/778 12 88 und 027/777 11 00,
Fax 027/777 11 01,

a4
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Offnungszeiten:
taglich 9.30-11.30 und 13.30-16.30 Uhr.
Fahrungen nach Vereinbarung.

Sukkulenten-Sammlung Zurich,
Mythenquai 88, 8002 Zurich,

Tel. 01/201 45 54, Fax 01/201 55 40,
E-Mail: sukkulenten@gla.stzh.ch
Internet: www.sukkulenten.ch

€
€
D

0: Sukkulenten-S

2

Die 30-jahrige Sammlertatigkeit des Einsied-
ler Arztes und Mineralogen Adelrich Eberle
ist im Mineralienmuseum Einsiedeln zu be-
wundern - rund 1000 Mineralien, alle klar
nach Gruppen geordnet und fein sauberlich
beschriftet. Ein Drittel sind Schweizer Mi-
neralien, zwei Drittel stammen aus allen
Erdteilen. Alle Schausticke sind in Vitrinen
ausgestellt: Herrliche Kristallstufen, in allen
Farben leuchtend, violetter Amethyst, ge-
diegenes Kupfer, reines Gold, versteinertes,
20 Millionen Jahre altes Holz und sogar
ausserirdische Meteoriten!

Allein dem Bergkristall ist eine Vitrine mit
150 Quarzstufen gewidmet — als Phantom-,
Zepter- und Fensterquarz, aus allen Ecken
der Welt, aus Brasilien wie aus dem Muota-
thal oder dem Tessin. Eine Besonderheit ist
das Fluoreszenzkabinett. Im Tageslicht un-
scheinbare Mineralien offenbaren im ultra-
violetten Licht eine unglaubliche Farben-
pracht.

Highlights 2001: Fossilienausstellung.

Offnungszeiten:
Ostern bis Mitte Oktober taglich 10-17 Uhr
(Weihnachten bis Neujahr 13-16 Uhr).

Mineralienmuseum Einsiedeln,

im Diorama Bethlehem, 8840 Einsiedeln,

Tel. 055/412 26 17,

E-Mail: diorama@gmx.net

Internet: www.diorama.ch/mineralienmuseum




Der Gletschergarten Luzern ist Naturdenk-
Mal, Museum, Spiegellabyrinth und Garten-
anlage in einem und liegt am Rande der
Luzerner Altstadt. Beim Bau eines Weinkel-
lers entdeckte J. W. Amrein 1872 auf seinem
Wiesland grosse Gletschertdpfe aus der Eis-
Zeit mit 9,5 Meter Tiefe und 8 Meter Durch-
Messer. Neben diesen etwa 15 000 bis 20 000
Jahre alten Zeugen der Eiszeit finden sich im
Fels noch Spuren einer viel 4lteren Periode
der Erdgeschichte.

Hautnah erlebt der Besucher den Wandel
von einem subtropischen Palmenstrand am
Meer (vor 20 Millionen Jahren) zur Glet-
scherwelt der Eiszeit. Im Museum sind neben
den altesten Gebirgsreliefs der Schweiz,
Sammlungen von Mineralien, Fossilien und
fine Abteilung «Alt Luzern» mit einem
Stadtmodell von 1792 zu bewundern. Das
Spiegellabyrinth «Alhambra» — 1896 im Stil
der Alhambra von Granada erbaut — ist mit
Seinen 90 Spiegeln skurriler Anziehungs-
Punkt far Altund Jung. Eine Picknickterrasse
mit Schriften- und Getrankekiosk 1adt zum
Verweilen in dieser Oase inmitten der Stadt
Qin.

Highlights 2001: «Gletscherland Schweiz»,
“Geo-World Luzern», «Jahrmillionenschau».

O'ffr*nungszeiten:
1. April bis 31. Oktober taglich 9-18 Uhr,
1. November bis 31. Marz taglich 10-17 Uhr.

Gletschergarten Luzern,
enkmalstrasse 4, 6006 Luzern,

Tel. 041/410 43 40, Fax 041/410 43 10,

E-Mail: info@gletschergarten.ch
Nternet: www.gletschergarten.ch

Foto: Gletschergarten

Heidegg heisst das Rosenschloss Uber dem
Baldeggersee. Der sogenannte barocke Ro-
sengarten war von 1702 bis 1950 ein Pota-
ger, ein Gemusegarten. Seit 1952 ist er, zum
bedeutendsten Rosengarten der Schweiz
umgestaltet, ein Spezialgarten vor allem fur
alte Rosensorten. 480 Zuchtsorten, von der
Urrose Rosa Canina Uber die Meilland-Rose
«Heidegg» bis hin zu neuen Zuchtungen,
sind Strauchrosen, Centifolien, Moosrosen,
Bourbon- und Remontant-Rosen, Edelrosen
in Busch und Hochstamm und Kletterrosen
zu bewundern.

Der romantische Sieben-Bruggli-Weg
lasst die grossen und kleinen Besucher einen
Teil des um 1880 angelegten Landschafts-
gartens erleben. Bei der Allee befinden sich
ein naturnaher Spielplatz und Feuerstellen.
Dazu erzahlt das Museum viel zur Geschich-
te von Schloss und Region - so auch zur
Wohnkultur der Familie Pfyffer von Heidegg.
Kinderspielecke, Leseecke und das Café
«Dornréschen» sind Teil des Museums.
Highlights 2001: 16.-18. August: Schweizeri-
sches Rosenseminar. Bis 1. November: Son-
derausstellung im Schloss «Ritter im Barock —
Fleckensteins Heldenstreiche». Anfang Juli
bis Anfang August: «tales — Seetaler Poesie-
sommer 2001».

Offnungszeiten:

1. April bis 1. November Di-Fr14-17 Uhr,
Sa/So 10-17 Uhr (Schlosskeller und zu
vermietende Ferienwohnung ganzjéhrig).

Schloss Heidegg, 6284 Gelfingen,

Tel. 041/917 13 25, Fax 041/917 13 08,
E-Mail: info@heidegg.ch

Internet: www.heidegg.ch

Foto: Schloss Heidegg

Im Herzen Lausannes, auf einer Flache von
1,8 Hektaren, breitet sich der botanische
Garten aus. Es ist ein wundervoller Ort mit
Uber 6000 Arten von Blumen, Pflanzen und
Baumen. Ziel des ersten botanischen Gar-
tens im 19. Jahrhundert war es, Pharmazie-
studenten bessere Kenntnisse von Heilpflan-
zen zu gestatten. Noch heute finden sich in
den Beeten Fingerhut, Spierstrauch und Toll-
kirsche — Pflanzen, die Basis wichtiger Medi-
kamente sind. In den Gewachshausern sind
Pflanzen zu bestaunen, aus denen Pfeffer,
Zimt, Vanille und Schokolade gewonnen
werden.

Im «Alpinum» wachst Alpen-Enzian ne-
ben der japanischen Schllsselblume und
Rhododendron aus dem Himalaja in unmit-
telbarer Nachbarschaft des amerikanischen
Frauenschuhs. Die Vielfalt Fleisch fressender
Pflanzen ist beeindruckend. Der botanische
Garten engagiert sich auch fur die bedrohte
Flora, kultiviert besonders gefahrdete Pflan-
zen und engagiert sich im Weltsekretariat
far Pflanzenschutz.

Highlights 2001: 1. Juni bis 1. Juli: «Nos Pro-
tégées, Attraits de la flore vaudoise». Foto-
ausstellung von Mathias Vust.

Offnungszeiten:

1. Mérz bis 31. Oktober taglich 10-17.30 Uhr
(Mai bis September bis 18.30 Uhr).
Gewachshauser 12-13.30 Uhr geschlossen.

Botanischer Garten,

Place de Milan, 1007 Lausanne,

Tel. 021/316 99 88, Fax 021/616 46 65,

E-Mail: gino.muller@dfj.unil.ch

Internet: www.lausanne.ch/musees/botaniq.htm
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Foto: Botanischer Garten



Auffahrtsumritt

in Beromiinster

Ein religiéses Fest

Den Auffahrtstag nutzen viele
gern zu einem Ausflug. Eine

aussergewodhnliche Form hat er
im luzernischen Beromunster.
Es ist eine Flurprozession hoch
zu Ross und heisst deshalb
«Auffahrtsumritt».

ei den germanischen Stimmen war
der Donnerstag dem Gott Thor oder
Donar geweiht—dem Gebieter iiber Him-
mel und Wetter. Bei den Romern war er
der Tag Jupiters. Esist deshalb wohl kein
Zufall, dass die christliche Kirche den
Auffahrtstag auf einen Donnerstag legte
und ebenso wenig, dass die Flursegnun-
gen an diesem Feiertag stattfanden.
Heute sind die meisten verschwun-
den. Nurim Baselbhiet hat sich der Brauch
als (weltlicher) «Banntag» gehalten und
in seiner urspriinglichen Form im Luzer-
ner Hinterland - besonders eindrucks-
voll in Beromiinster.

Hunderte Reiter, tausende Glaubige.
Friih um 5 Uhr erfolgt der Abmarsch vor
der Pfarrkirche Beromiinster. Hunderte
Reiter und Tausende zu Fuss ergeben ein
préichtiges Bild. Zuvorderst reiten Kaval-
leristen, dann folgt die Geistlichkeit in
farbigen Ménteln. Kreuz-, Fahnen- und
Laternentriger, Blasmusik, Singer und
Ordensritter vom Heiligen Grab schlies-
sen sich an, dahinter wieder Kirchenver-
treter.

Unter prunkvollem Baldachin reitet
der Leutpriester der Kirche St. Stephan
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in der Kapelle der Natur

mit der diesem Tag vorbehaltenen Mons-
tranz, neben ihm der Ehrenprediger,
zahlreiche private Reiter beschliessen
den Zug. Die Prozession zieht zum
Schldssli, zum Blosenberg, zum Hof Ha-
senhusen und ins Dorf Rickenbach. An-
sprachen, Gebete, Bibellesungen und
Segen sorgen fiir den religiosen Gehalt.
Nach der Predigt erfolgt um 11 Uhr der
Abmarsch von der Pfarrkirche Ricken-
bach.

Via Mooskapelle geht es zuriick ins
geschmiickte Beromiinster. Zweimal rei-
tet der Zug durch den Flecken. Allen
Gldaubigen - auch den Zuschauenden -
wird der Segen erteilt. Die ganze Um-
rittsroute misst rund 18 Kilometer. Dank
der vielen Pausen ist sie aber auch fiir
Unberittene gut machbar.

Jahrhundertealter Brauch. Der Auf-

fahrtsumritt oder Bannrittin Beromiins-
ter schaut auf eine lange Geschichte
zuriick. 1420 wird er erstmals schrift-
lich erwdhnt. Um 1500 wurde in einer
Jahrzeitstiftung festgelegt, dass alle
Teilnehmer 20 Plappart erhalten, der
Leutpriester 4 Schilling. Im 16. Jahr-
hundert wurde aus dem eher weltlichen

Ritt um die Grenzen des Pfarrkreises
eine Bittprozession mit Segnung der
Felder und Predigt.

Weil Beromiinster an der Grenze des
frither bernischen Aargaus liegt, wurde
der Umritt ein Element des Kulturkamp-
fes. Die Umzugsroute fiihrte kurz iiber
Berner Gebiet. Fiir das Durchzugsrecht
musste der Vorreiter dem Forster von
Menziken ein Almosen fiir die Armen
entrichten!

Als 1845 die Wogen wegen der Klos-
teraufhebungen und Freischarenziige
hoch gingen, inderte man die Route und
blieb auf Beromiinster Boden. Damit fiel
auch der Brauch dahin, dass die Reiter
von den Hofbesitzern in Maihusen eine
Butterschnitte erhielten. Diese Spende,
die auf ein altes Geliibde zur Abwehr
einer Viehseuche zuriickgehen soll, war
sogar als Servitut in den Kaufbriefen der
Hofe zu finden.

Der hochste Feiertag. Der Auffahrts-
umritt ist noch heute bei der Bevolke-
rung von Beromiinster fest verankert.
Oft wird die Auffahrt als hochster Feier-
tag des Ortes bezeichnet. Doch auch aus-
wirtige Zuschauer und Zuschauerinnen
werden in Scharen angezogen. Pferde
und Hiuser werden mit Blumen ge-
schmiickt, die Hofe zeigen mit Buchen-
dsten die Friihlingskraft der Natur.

Girlanden aus Tannreisig, Blumen und
farbigen Béndern, die so genannten Tri-
umphbogen, sind verschiedenenorts aul
dem Weg aufgerichtet — ein besonders
prichtiger am Ende der Umzugsroute il
Beromiinster. PETER ANLIKEF
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Dreieckwinkelschleifer:
16,8 Volt, Schleif-Fléche
90 x 90 x 90 mm,
4500 U/min

Akku-Stichsage:
4 16,8 Volt, 1700 U/min.

Akku-Bohrschrauber:
16,8 Volt, 16-Stufen-
Drehmomenteinstellung,
10mm Schnellspannfutter

Ladegerdt

'h--_-------

'zugshestellschein fir PANORAMA-Leser
1 ich bestelle:

8 o Ersatz-Akk

ahl I:l 6-teiliges Akku-Werkzeugset Art.-Nr. EAK 300
Isben! Art.-Nr. AWK 200 & Fr. 198.- a Fr. 29.-
Verstehen sich inkl. MWSt, exkl. Versandkosten. Preis- und Modellénderungen vorbehalten.
"s/Vorname:

%, Nr.:

Ort. Tel Nr:

Tschrift: Datum:

Yin Blockschrift ausfiillen und einsenden an:
NORAMA -Frishlingsaktion
bshop/WWB, Flughafenstrasse 235, 4025 Basel

I sind 24 Stunden persénlich fir Sie da:

10848 80 77 60 oder Fax 0848 80 77 90

‘Destellten Artikel erhalten Sie per Postpaket mit Rechnung direkt von der beauftragten
Yanisation WWB Basel, eine &ffentlich-rechtliche Stiftung fir die wirtschaftliche und sozia-

Code Nr.

~{7"(?f‘len.air;n§;|ieclerung von erwerbsbeeintréchtigten Personen.

mit Reserve-Akku

Stellen Sie an Elektrowerkzeuge hohe An-
spriiche2 Dann sind Sie mit unserem 6-teili-
gen Akku-Werkzeugset bestens beraten.
Die Marke Trident bietet lhnen eine garan-

tiert geprifte Alternative zu bekannten
Marken.

Hochste Qualitdt

Werkzeuge hdchster Qualitét — aus der
Praxis fir die Praxis nach neuesten
Erkenntnissen und Methoden entwickelt.
Trident-Akkuwerkzeuge sind ausserordent-
lich robust und zuverldssig. Sie stehen fir
eine lange Lebensdaver, hohe Effekfivitét
und mehr Sicherheit. Durch den im Set ent-
haltenen zweiten Akku entfallen die sonst so
lastigen «Wartezeiten» wahrend des
Ladevorganges. Sie haben so immer eine
Energiereserve zur Hand, sobald die
Leistung lhres ersten Akkus nachzulassen
beginnt.

Die 3 wichtigsten Geréte

in einem Set

1 Akku-Bohrschrauber mit Rechts-/
Linkslauf, 1 Akku-Stichsiige, 1 Akku-
Dreieckwinkelschleifer. Dazu: 2 Akkus und
eine Ladestation. Das Ganze verpackt in
einem robusten Kunststoffkoffer — zum
Schutz lhrer wertvollen Gerdte. Und damit
alles stets griffbereit ist. Alle Lager, Getriebe
und Gehduse der Trident-Gerite sind gros-
sziigig dimensioniert und aus bestem
Material gefertigt. Dieses Set ist fir
Einsteiger und Profis die richtige Wahl.
Darum bestellen Sie dieses neue Power-Set
noch heute.

statt Fr. 398.- °‘°

Leserrabatt
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Art.-Nr.
AWK 200

4

Ersatz-Akku

I

o Akku-Bohrschrauber

* Akku-Stichsiige

o Akku-Dreieckwinkelschleifer
o 2 Akkus

e 1 Ladestation

¢ Kunststoffkoffer

Art.Nr. EAK 300




Pucci, Sulzer

Wir machen den Weg frei
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z.B. mit Raiffeisen Fund of Funds Global TrendAc.
Eine Investition in aussichtsreiche Trends.

Mit dem neuen Fund of Funds Global Trend-
Ac von Raiffeisen haben wir fiir Sie eine be-
queme Losung gefunden, mit der Sie durch
eine einzige Investition von

Fun_d of Funds

den besten Branchenfonds

Global TrendAc

Emissionsfrist:

7. bis 18. Mai 2001

weltweit profitieren kdnnen. Investieren Sie
einerseits in die aussichtsreichsten Trends der
Zukunft und profitieren Sie andererseits vom
Wissen erfahrener Fondsmanager. Kaufen Sie

die erfolgreichsten Fonds in einem Fonds.

RAIFFEISEN

Zeichnungen des schweizerischen Fonds Raiffeisen Fund of Funds Global TrendAc erfolgen nur auf Grundlage des Prospektes, des Reglements sowie
des Jahres- und gegebenenfalls Halbjahresberichtes. Diese Unterlagen konnen kostenlos beim Schweizer Verband der Raiffeisenbanken, Vadianstrasse 17,
9001 St. Gallen, bei allen Raiffeisenbanken sowie bei der Bank Vontobel AG, Bahnhofstrasse 3, 8022 Ziirich, bezogen werden.
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