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TOP-PREIS

Oueens TOP-QUALITAT
4-SaisonzDaunen-Duvet

Original 90% 1a neue,
reinweisse Gansedaunen

| Frohjahr | Das Fiillgewicht der dicken
Sommer Decke betragt 550 g/700 g,
Herbst : das der diinneren Decke
I j 450 g/575 g. Mit Knépfen
Winter kénnen beide im Handumdrehen
.. aneinander geknopft werden.

o\ .

5

60 x 210 cm 4

statt Fr. 625.=
Leserrabatt

200 x 210 cm

statt Fr. 745.~ LESERPREIS

2 |
Leserrabatt i ‘
LESERPREIS 278._
3 28 R ArtNr. 152

]

ArtNr. 153

— 1 160 x 210 cm: Art.-Nr. 152 / 200 x 210 cm: Art.-Nr. 153
Vorzugsbestellschein fir PANORANMA-Leser : . e
- e hervorragende ualita 1eses

Ja, ich bestelle: 4-Saison-Daunen-Duvet: I Produkt-Info Daunen-Duvets garantiert lhnen
:ifl‘e i Art.Nr. 152: 160 x 210 cm, & Fr. 278.- I gn? ﬁtphn;‘cle Wolrgg\fr{e'lung

nza erullt mi Orlglnc o 1a
angeben Art-Nr. 153: 200 x 210 cm, & Fr. 328.- | neuen, reinweissen Gdansedaunen

Daunenkissen: I von héchster Qualitét.
Art.-Nr. 154: 65 x 65 cm, a Fr. 49.- I
Art.-Nr. 155: 65 x 120 cm, & Fr. 59.- | 5

Preise verstehen sich inkl. MWSt, exkl. Versandkosten. Preis- und Modellénderungen vorbehalten. I Joh

Name/Vorname: | Gu:dlr‘:ie

Strasse, Nr.: I

PLZ, Ort: Tel.Nr.: I

Unterschrift: Datum: :
Bitte in Blockschrift ausfillen und einsenden an:
PANORAMA-Winteraktion L32] |
Personalshop/WWB, Flughafenstrasse 235, 4025 Basel |

Wir sind 24 Stunden persénlich fir Sie da: *
Tel. 0848 80 77 60 oder Fax 0848 80 77 90

Ihre bestellten Artikel erhalten Sie per Postpaket mit Rechnung direkt von der beauftragten |
Organisation WWB Basel, einer ffentlich-rechtlichen Stiftung fiir die wirtschaftliche und
soziale Wlederemghederung von erwerbsbeeintréchtigten Personen. l

Besuchen Sie unser Ladengeschaft an der Lautengartenstr. 23, 4052 Basel. . |



AUFTAKT

A Unser Kundenmagazin «PANORA-

MA» kommt in einer neuen Aufmachung da-

her. Im Vier-Jahres-Rhythmus hat sich das
Erscheinungsbild in der jiingsten Vergangen-
heit gewandelt, stets in der Absicht, den Be-i
diirfnissen der breiten Leserschaft Rechnungi
zu tragen. Das Format ist neu, exklusiver und‘:

unverwechselbarer, die Aufmachung locke-

rer, freundlicher und spannender. Neu ist
auch ein Anlage-Wettbewerb und die Rubrik
«KONTAKT», wo Sie zu Wort kommen sollen.
Geblieben ist dagegen der altbewdhrte Mix an

vielfdltigen Themen und unser Credo, dass

das «<PANORAMA» ein wichtiges Kommunika-

tionsmittel zwischen Ihnen und unseren Ban-

ken ist.

Der Wandel prégt aber nicht nur das Maga-|

zin, er prigt seit jeher auch die Raiffeisenban-

ken. Wandel verstehen wir indes nicht als
Selbstzweck und auch nicht als Abkehr von
Traditionswerten wie Solidaritdt, Selbsthilfe
und Kundennidhe. Die Raiffeisen-Gruppe

kann sich nur nachhaltig weiter entwickeln,

wenn sie sich selber immer wieder in Frage

stellt und sich verWANDELLt. Wir wollen und

miissen dem stetig steigenden Bediirfnis nach
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ufmerksamen Leserinnen und Le-

sern diirfte es nicht entgangen sein:

Fotos: H. P. Wagner

Professionalitit gerecht werden und den For-

derungen des Markts Rechnung tragen — was
wir beispielsweise mit der Einfithrung des E-
Bankings im vergangenen Mai getan haben.
Was hitte wohl der Begriinder der Raiffeisen-
bewegung hierzulande, Pfarrer Johann Evan-
gelist Traber, zum Internet-Banking gemeint?
Er hétte vielleicht die Parole gefasst: «Wohlan!
Als Fortschrittsverein diirfen wir uns dem
Zeitgeist nicht verschliessen.»

Wir stehen am Anfang eines noch jungen

Jahres. Die letzten Monate bewegten uns alle,

Dr. Pierin Vincenz:
«Die Raiffeisen-Gruppe kann
sich nur nachhaltig weiter
entwickeln, wenn sie sich selber
immer wieder in Frage stellt
und sich verWANDELt.»

die Hiobsbotschaften wollten schier kein Ende
nehmen. Wir machten die schmerzliche Er-
fahrung, dass auch die Schweiz ihre Unschuld
hinsichtlich Ungliicksfédllen und Tragddien
definitiv verloren hat. «Kein schéner Land in
dieser Zeit, als wie das unsre weit und breit»:
Das alte Volkslied gehorte wiahrend meiner
Schulzeit zum fixen Repertoire des Unter-
richts. All den Tragddien zum Trotz bin ich
uberzeugt: Wir leben in einem wunderbaren,
einzigartigen Land, um das uns der Rest der
Welt zu Recht beneidet. Ich danke Thnen fiir
Ihre Treue zu unserer Bank und wiinsche Ih-
nen ein freudiges, erfolgreiches und vor allem

gesundes 2002!
DR. PIERIN VINCENZ,

VORSITZENDER DER GESCHAFTSLEITUNG
DER SCHWEIZER RAIFFEISEN-GRUPPE
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Mandelbliite in Granada

< Minikreu
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KONIGS M KLASSE
An ausgewdhlten Daten
geniessen Sie diese Reise im

. TWERENBOLD-
KONIGSKLASSE-LUXUSBUS.

 Mit Zaragoza, Madrid-iIEHBREIUBPENNHIBarGelona
< Fakultativer AusfilESTEHIIROYIE
LT Yor) ”: rez2lonz nzcn G

EIJ'J-]

| IHR REISEPROGRAMM

il

1. Tag: Schweiz—Perpignan. Fahrt via Genf, Lyon, Rhonetal, Mont-
pellier nach Perpignan.

2. Tag: Perpighan—Zaragoza. Wir iberqueren die franzosisch-
spanische Grenze und erreichen via Sabadell und Lérida Zaragoza, die
friihere Hauptstadt des Kénigreiches Aragonien. Die grandiose Wallfahrts-
kirche Basilica de Nuestra Sefiora del Pilar mit ihren elf Kuppeln, deren
Inneres mit Fresken von Goya ausgeschmiickt ist, gilt als eines der bedeu-
tendsten Marienheiligtiimer Spaniens. Ein Spaziergang im farbenpréch-
tigen Altstadtviertel El Tubo mit seinen Bars und Cafés wird Sie begeistern.
3. Tag: Zaragoza—Madrid—-Toledo.  \Vormittags Fahrt in die
Hauptstadt. Madrid. Sie gilt mit Recht als eine der schénsten Stadte Euro-
pas. Besichtigung der herausragenden Sehenswiirdigkeiten. Weiterfahrt
nach Toledo.

4. Tag: Toledo. Am Morgen lernen wir das atemberaubend, oberhalb
der Tajo-Schlucht gelegene Toledo besser kennen und geniessen die Schén-
heit des Altstadtviertels mit seiner riesigen Kathedrale und den zahllosen
Geschaften und Restaurants. Nachmittag zur freien Verfiigung.

5. Tag: Toledo-Cérdoba—-Granada. Fahrt nach Cérdoba. Die
bedeutendste Sehenswiirdigkeit dieser charmanten andalusischen Stadt
ist die herrliche Mezquita (Moschee), die zu beiden Seiten von Hofgérten
mit Orangenbdumen flankiert ist. In der Nahe liegt das jidische Viertel, ein
malerischer Stadtteil mit weiss getiinchten Hausern, schmucken Innen-
héfen, Veranden und Springbrunnen. Es scheint, als habe sich seit dem 10.
Jahrhundert, als Cérdoba eine der bedeutendsten Stadte der westlichen
Welt war, wenig verandert. Nach einer Fiihrung durch die Mezquita
Weiéerfahn nach Granada, wo wir die folgenden drei Néchte {bernachten
werden.

lhre Reiseroute

6. Tag: Granada. Die Stadt ist vor allem bekannt wegen der Alhambra
und der Generalife-Garten. Gefiihrte Besichtigung des beriihmten mauri-
schen Palastes sowie der raffinierten Gartenanlagen. Sehenswert sind in
Granada, neben der herrlichen Lage am Fuss der Sierra Nevada, auch die
Kathedrale und die zwei faszinierenden Stadtteile Albaicin, der im mauri-
schen Stil gebaut ist, und Sacromonte, mit seinen Flamenco-Lokalen.

7. Tag: Fakultativer Ausflug Ronda. Landschaftlich eindriickliche
Fahrt nach Ronda, das umgeben von Bergen, am Rand einer tiefen Schlucht
liegt. Diese typische andalusische Stadt ist wegen ihrer weiss getiinchten
Hauser und der maurischen Ruinen eine Augenweide. Auf unserem Rund-
gang lernen wir u.a. die beriihmteste aller Stierkampfarenen Spaniens
kennen. Am Nachmittag fiihrt uns die Reise zuerst zum Mittelmeer und an-
schliessend zuriick nach Granada.

8. Tag: Granada—Benicasim. Wir verlassen Granada und erreichen
via Elche und Alicante unseren Uberachtungsort Benicasim bei Castellon.
9. Tag: Benicasim—Barcelona.  Vormittags Fahrt in die katala-
nische Metropole, die eingeschlossen zwischen dem glitzernden Meer und
griinen Hugeln liegt. Auf einer gefiihrten Stadtrundfahrt lernen wir die
wichtigsten Sehenswiirdigkeiten wie La Sagrada Familia und natirlich die
bekannte Flaniermeile Las Ramblas kennen. Am Abend Einschifffung auf
ein modemes Fahrschiff der Grandi Navi Veloci. Die Schiffe gelten als die
modernsten und sichersten Fahren im Mittelmeer. Kabinenbezug und indi-
viduelles Abendessen an Bord (nicht inbegriffen).

10. Tag: Auf See—Riickfahrt in die Schweiz.
Ankunft in Genua. Riickfahrt zu den Einsteigeorten.

Am Nachmittag

| IHRE FERIENHOTELS |

In Granada geniessen wir den Komfort von drei Ubernachtungen im
traumhaft gelegenen Hotel Alixares (off.Kat.***), Konigsklasse
im Grand Hotel Luna de Granada (off. Kat.****).

Weitere Hotels auf der Hin- bzw. Riickreise:

Néchte/Ort Fernreisebus  Konigsklasse off. Kat.
1 x Zaragoza Rey Alfonso | Rey Alfonso | REE
2 x Toledo Bulevar Beatriz e

FHHR

1 % Benicasim Intur Bonaire  Intur Bonaire
Fahrenpassage mit Grandi Navi Veloci Barcelona—Genua (1 Nacht)

Damit alle gut fahren, seit 1895.

TWERENBOLD

Buchungs-Tel. 056 484 84 84

www.twerenbold.ch Twerenbold Reisen AG, Fislisbacherstrasse, 5406 Baden-Riitihof

4 (Preise vorbehéltlich Fahrenzuschlage 2002)

Mittwoch—Freitag

' Preise pro Person Fr.

% 10 Tage gemdss Programm
Al Saisonzuschlag Abfahrten ab 25.03.

995.—

80.—
270.—
325.—

Einzelzimmerzuschlag (Hotels)
Zuschlag Kénigsklasse

Reisedaten 2002
Montag—Mittwach

im Fernreisebus mﬁ;fw

20.02.-01.03. 18.02.-27.02.
27.02.-08.03. 25.02.-06.03.*
06.03.-15.03. 04.03.-13.03.
13.03.-22.03. 11.03.-20.03.
20.03.-29.03. 18.03.-27.03.
27.03.-05.04. 25.03.-03.04.**
03.04-12.04. 01.04.-10.04.
10.04.-19.04. 08.04-17.04.*
17.04.-26.04. 15.04.-24.04.*
24.04.-03.05. 22.04-01.05.*

* Ubemachtung 3.5.Tag in Madrid statt in Toledo.
Das Pragramm bleibt unverandert.
** Minikreuzfahrt auf der Hinreise, Riickreise mit Bus.

Twerenbold-Leistungen

e Fahrt mit modernem Fernreisebus

o Ubernachtungen in guten Mittel-
und Erstklasshotels

o 8 x Halbpension (Abendessen/
Friihstiicksbuffet)

o Alle Zimmer mit Bad oder Dusche/WC

 Minikreuzfahrt Barcelona—Genua mit
1 Ubernachtung, Basis-Unterkunft
in Doppelkabine innen mit Dusche/WC
(ohne Mahlzeiten)

o Alle aufgefiihrten Ausfliige (ausg.
fak. Ausflug Ronda, am 7. Tag)

o Gefiihrte Stadtbesichtigungen in Madrid,
Toledo, Granada, Barcelona

* Gefiihrte Besichtigungen der Mezquita
in Cérdoba und der Alhambra in Granada

¢ Eintritte: Kathedrale Zaragoza, Alhambra
und Generalife-Garten in Granada,
Moschee in Cérdoba

o Erfahrener Reisechauffeur

Nicht inbegriffen Fr.

Kabinenzuschlage:
Doppelkabine aussen
Einzelkabine innen
Fakultativer Ausflug Ronda
Annullationsschutz obligatorisch
Auftragspauschale pro Person
Abfahrtsorte

06.45 Winterthur 08.00 Baden-Riitihof @

25.=
35.=
55
20.-
10.—

06.45 Basel 09.30 Bern (nur Ein-
07.15 Ziirich stieg, Ausstieg
07.30 Aarau in Zirich)

Fiir unsere Reise-Kunden
stehen in Baden-Riitihof
200 Gratis-Parkplatze
zur Verfiigung

Privat Car Terminal
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THEMA MEIN HAUS

Die Familie Frischknecht
flihlt sich in ihrer Eigentums-
wohnung pudelwohl.




rum priife, wer sich ewig bindet.»
<< Das Sprichwort gilt nicht nur in

einer sich anbahnenden Partner-
schaft, es gilt auch fiir jene, die in Gedanken
mit dem Erwerb von Wohneigentum schwan-
ger gehen. Dies umso mehr, als die Vorausset-
zungen fiir den Bau oder den Kauf eigener vier
Wande bei den derzeitigen (variablen) Hypo-
zinsen — nach zwei Senkungsrunden im letz-
ten Jahr - vorteilhaft sind. Der Zeitpunkt ist
also giinstig, verlangt aber angesichts des
grossen finanziellen Engagements eine inten-
sive Beratung.

Wer das Mieterdasein und den Spruch vom
«Einig Volk von Mietern» satt hat, tut gut da-
ran, sich frithzeitig Gedanken dartiber zu ma-
chen, wie er ausreichend Eigenkapital anspa-
ren kann. «Sofern dieses vorhanden ist, ist es
fiir den Erwerb von Wohneigentum eigentlich
nie zu spét», sagt Adrian Stiffler, Product Ma-
nager Finanzieren beim Schweizer Verband
der Raiffeisenbanken (SVRB). Einschriankun-
gen bestehen hochstens hinsichtlich Verpfan-
dung und des Bezugs von Pensionskassengel-
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DRUM PRUFE
HAUSLEBAUER!

Der Kauf eines HAUSES oder einer EIGENTUMSWOHNUNG sz in der
Regel das grosste finanzielle Geschdift im Leben der meisten Leute
hierzulande. Ein bedachtes Vorgehen in Absprache mit der Hausbank

ist zur Verhinderung eines finanziellen Fiaskos eminent wichtig.

dern. Am Anfangall seiner Uberlegungen steht
beim Kauf- oder Bauwilligen die eingehende
Analyse der personlichen Situation. Es stehen
eine Reihe von Fragen zur Beantwortung an
wie: Wie viel verdiene ich? Wie viel Eigenkapi-
tal kann ich/kénnen wir mitbringen? In wel-
chem Eigentumsverhdltnis will ich das Haus
erwerben?

FRAGEN UBER FRAGEN

Auf der anderen Seite stellen sich Fragen zum
Objekt selber: Wo soll es stehen? Wie viel soll
es — abhidngig vom Einkommen und den Ei-
genmitteln — kosten? Was soll alles in der Ndhe
sein (Schule, Bahnhof, Einkaufszentrum etc.)?
Aber auch die Raiffeisenbanken stellen Forde-
rungen vor allem hinsichtlich der Eigenmittel.
Diese betragen in der Regel 20 Prozent des
Wertes der Liegenschaft. Im Vordergrund
steht zudem die Frage der Tragbarkeit: Die
Kosten sollten maximal ein Drittel des Brutto-
einkommens betragen (siehe Interview). Die
Raiffeisenbanken tiberpriifen iiberdies die
«Glite» des Kunden hinsichtlich Betreibun-

b

Die Raiffeisenbanken bieten folgende Broschi-

ren an:

> Die Eigenheimfinanzierung

> Die Eigenheimfinanzierung mit Pensions-
kassengeldern

> Bauherrenhandbuch

Auf der Suche nach dem geeigneten Objekt

bieten Ihnen — gegen Gebuhr allerdings — Mak-

ler oder Treuhander ihre Dienste an. Héren Sie

sich auch bei Bekannten und Freunden um,

oder vielleicht hat sogar ihre Bank ein passen-

des Objekt zur Vermittlung. Flindig wird man

aber auch in den Printmedien und vor allem

auch auf dem Internet. Der grosse Vorteil hier

ist die gezielte Suche gemass selbst gewahlter

Kriterien. Hilfreich sind Adressen wie:

www.immopool.ch

www.homegate.ch

www.immovista.ch

www.immoscout24.ch

www.immostreet.ch

www.immoclick.ch



THEMA MEIN HAUS

gen, Leumund etc. «KKunden, welche diese Kri-
terien nicht erfiillen, sind in der Regel chan-
cenlos», weiss Adrian Stiffler.

Im Weiteren soll sich der Wohneigentums-
besitzer auch Gedanken dariiber machen,
welcher Art das Objekt ist. Dies hdngt von den
individuellen Wiinschen ab. Fiir den einen
soll es ein freistehendes Haus sein, der andere
zieht ein Reihenhaus vor, weil es meist giinsti-
ger ist und den Kontakt zu den Nachbarn ver-
spricht. Wieder andere sind auf die Pflege des
eigenen Gartens wenig erpicht, weshalb sie
den Kauf einer Eigentumswohnung vorzie-
hen. Fiir ein Haus im Baurecht schliesslich
spricht die Tatsache, dass das Land nicht er-
worben, dafiir aber ein Zins entrichtet werden
muss. «Die Details eines Baurechtsvertrages
sind genau zu iberpriifen», riat Adrian Stiffler.

GUT VORBEREITET ZUR BANK

Sind diese Fragen einmal geklart, macht man
sich allein oder mit der Lebenspartnerin auf
den Weg zur Bank. Diese unterzieht die Le-
bens- und finanzielle Situation ihrer Kunden
einer recht eingehenden Priifung. Deshalb ist
der Kunde gut beraten, wenn er bereits zum
ersten Gesprdach mit seinem Kundenberater
folgende Unterlagen mitbringt:

> aktueller Grundbuchauszug

Kataster- oder Situationsplan

Baupldne

Baubeschrieb

Baubewilligung

V V. V V

> Kostenvoranschlag/Kaufvertrag
> Angaben zur eigenen Person
> Information tiber Einkommen/Vermogen

Sinn macht tiberdies auch ein «business
plan» fiir Private. Immerhin dndert sich mit
dem Erwerb von Wohneigentum die Kosten-
struktur meistens entscheidend. Kosten, fiir
die vorher der Vermieter aufkam (Reparatu-
ren aller Art) oder Aufwendungen, die pau-
schal oder nach Verteilschliissel weiterbelas-
tet wurden (Wasser, Strom, Kaminfeger,
Gartenaufwand etc.) fallen nun vollumfang-
lich beim Hauseigentiimer an.

Die Bank erstellt auf der Basis der bei der
ersten Beratung gemachten Angaben einen
Finanzierungsplan. Darin berechnet sie die
Tragbarkeit der Finanzierung und ermittelt —
wo notwendig — die Aufteilung in 1. und 2.
Hypothek. Die Erfahrung zeigt aber auch, dass
der Kunde das Angebot mehrerer Banken
priift. «Insofern ist er anspruchsvoller gewor-
den», erklart Stiffler. Auf der anderen Seite
erstellen die Banken aber auch ein Kundenra-
ting zur Ermittlung der Kreditrisiken. Davon
ausgehend ergeben sich fiir den Schuldner
unterschiedliche Konditionen. Noch einmal
Stiffler: «Wer eine ausgezeichnete Ausgangs-
lage prasentieren kann, erhélt auch entspre-
chende Konditionen.»

DREIMAL MIT RAIFFEISEN GEBAUT
Dies alles hat die Familie Claudia und Urs
Frischknecht mit ihren beiden Séhnen Tho-

Nachgefragt bei Adrian Stiffler, Product Manager Finanzieren bei Raiffeisen

«Panorama»: Der Hypothekendschungel
wird immer dichter. Ohne Beratung und Hil-
festellung ist es fast unméoglich, den Uber-
blick zu bewahren. Wer blickt hier iiberhaupt
noch durch?

Adrian Stiffler: Es gibt eine Menge von Infor-
mationsmoglichkeiten, die einem den Durch-
blick ermdglichen. So haben die meisten
Banken heute ihre Produkte im Internet be-
schrieben, was als erste Informationsquelle
sehr hilfreich ist. Sodann beschreiben und
erklaren unabhéngige Berater in Tageszeitun-
gen und/oder Fachzeitschriften immer wie-
der neue Produkte, die auf den Markt gelan-
gen. Das VZ VermoégensZentrum vergleicht
Angebote auf dem Hypothekarmarkt und
stellt sie einander gegeniiber. Weitere Infor-
mationen erhalt der Interessierte sodann bei
der ortlichen Raiffeisenbank, die in der Regel
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nicht nur die eigenen, sondern auch die Pro-
dukte der Mitbewerber kennt.

Was zeichnet denn Raiffeisen in Sachen Hy-
potheken besonders aus?

Raiffeisen ist traditionell im Hypothekar- und
Spargeschéft gewachsen und konnte sich so
in jahrzehntelanger Arbeit viel Know-how auf
diesem Gebiet aneignen. Der Kundenberater
besprichtim gemeinsamen Gesprach mitdem
Kunden dessen Situation und offeriert ihm
dieaufihn zugeschnittene Hypothek odereine
Kombination von mehreren Hypotheken.

Wie ist die Lage derzeit an der Hypotheken-
front?

Die tiefen Zinsen haben den ohnehin schon
harten Wettbewerb der Banken untereinan-
der noch verstdarkt. Die Jagd nach guten

Blick in die gute
Stube mit gemiit-
lichem Liegesofa.

Schuldnernistin vollem Gange. Insbesondere
Libor-basierte Hypotheken (wie die LiborTop-
Hypothek von Raiffeisen) erfreuen sich wie-
der zunehmender Beliebtheit, da beispiels-
weise der 6-Monats-Libor auf das Niveau vom
Januar 2000 gesunken
ist, das heisst unter
2 Prozent.
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mas (14) und Reto (11) schon hinter sich. Sie
hat sich eine 4'2-Zimmer-Parterrewohnung
mit grossem Sitzplatz und Tiefgaragenplatz
an kinderfreundlicher Lage etwas ausserhalb
von Herisau gekauft. «Langerfristig gesehen
ist das Wohneigentum giinstiger als ein Miet-
objekt», sagt Urs Frischknecht, der als Werk-
meister eine mechanische Abteilung fiihrt. Sie
haben sich fiir Raiffeisen als zuverldssigen und
korrekten Partner entschieden, die individu-
ellen Dienstleistungen sowie die freundliche
und kompetente Beratung schétzen gelernt.
Die Frischknechts haben sich seinerzeit fiir
eine variable Hypothek entschieden und die-
se nun - aufgrund des tiefen Zinsniveaus — in
eine Festhypothek umgewandelt. «Wir sehen
uns als unkomplizierte Raiffeisen-Kunden
und so handhaben wir auch den Umgang mit
unserem Kundenbetreuer», sagt Urs Frisch-
knecht. Den Entscheid zum Kauf der Eigen-
tumswohnung haben sie nie bereut — ganz im
Gegenteil: Die Familie hat sukzessive mit der
Renovation respektive dem Umbau der Woh-
nung begonnen.

Ein Siebenfamilienhaus nach Minergie-
Standard hat Liliane Rusterholz vor zwei Jah-
ren in Ziirich gebaut. «Die Raiffeisenbank ist
ftir mich die sympathischste Bank. Es ist ent-
tduschend, wie wenig bei anderen Banken
Hand geboten wird fiir Projekte, die auf ge-
sunden Fiissen stehen», erklart sie. Das Bau-
projekt, welches andere Banken als zu risiko-
reich taxierten, stand von Anfang an unter

Die Raiffeisenbanken bieten drei Hypothe-
karmodelle (variabel, fest, LiborTop) an. Sind
Weitere geplant?

Es ist geplant, in absehbarer Zeit eine Miner-
g8ie-Hypothek einzufiihren. Dabei profitieren
diejenigen Kunden von einer Zinsvergiinsti-
gung, die ihr Eigenheim nach Minergie-Stan-

| dard zertifizieren lassen.

Welches Modell wird am hiufigsten gewhlt2
Wechselt die Vorliebe je nach Zinssatz?

Die variable Hypothek ist seit Jahren eine der
beliebtesten Hypotheken, nicht zuletzt des-
halb, weil sie nur trige auf Veranderungen an
den Kapitalmirkten reagiert. Derzeit (Ende
November zur Zeit des Redaktionsschlusses,
Anmerkung der Redaktion) sind hingegen die
Festhypothek sowie die LiborTop-Hypothek
wieder auf dem Vormarsch, da deren Sitze
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Consumgenossenschaft war erster Schuldner

Die Raiffeisenbanken sind mit Krediten und
Hypotheken gross geworden. Im Protokoll flir
den Darlehenskassenverein Bichelsee, unter-
zeichnet unter anderem von Pfarrer Johann
Traber, ist anlasslich der zweiten Sitzung des
Vorstandes am 11. Februar 1900 festgehalten,
wer der Nutzniesser des wohl allerersten
Darlehens in der Geschichte der Raiffeisen-
Gruppe war: «Der Vorsteher teilt mit, dass die
ersten fr 1600 der Consumgenossenschaft
Bichelsee ausgeliehen werden, in der Hoff-
nung, dieselbe werde Mitglied der Kasse wer-

Zeitdruck. «Bei Raiffeisen wurde in hohem
Tempo und mit hohem Einsatz gearbeitet»,
lobt sie. Sie ist {iberzeugt, dass Raiffeisen auf
dem Platz Ziirich (im Frithjahr wird eine Bera-
terbank erdffnet, Anmerkung der Redaktion)
eine sehr interessante Alternative werden
wird. Thre Beziehung zu Raiffeisen hat sich
seither verstdrkt: «Raiffeisen hat dies ver-
dient.» Liliane Rusterholz unterhdlt nebst
einem Hypothekar-, je ein Festgeld-, Miet-
zins- und Freiziigigkeitskonto bei Raiffeisen.

Sympathie und Treue sind zwei Schliissel-
worter, die Diego und Eveline Podrecca beim
Gedanken an Raiffeisen in den Sinn kommen.
Beim Abschluss einer Festhypothek vor drei
Jahren haben sie den Kontakt mit dem Berater
als angenehm und professionell erlebt. «Es

bereits unter denen der variablen Hypothek
liegen.

Welche Faustregeln gilt es fiir den Kunden zu
beachten? Nennen Sie uns ein paar markante
Zahlen!

Zur Finanzierung seiner Liegenschaft muss
der Kunde tiblicherweise mindestens 20 Pro-
zent an eigenen Mitteln einbringen, sei dies in
Form von Wertschriften, Sparkonten oder an-
deren kurzfristig verfliissigbaren Mitteln. So-
fern Mittel aus der Pensionskasse belehnt oder
ausgelost werden, kann der Eigenmittelanteil
bis auf 10 Prozent gesenkt werden. Die anfal-
lenden Kosten im Zusammenhang mit der Fi-
nanzierung des Eigenheims (Hypothekarzin-
sen, Nebenkosten, Riickzahlungen) sollen
33 Prozent des Bruttoeinkommens nicht
iibersteigen, damit das Budget Freiraum fiir

den und dass eine Copie von fr 2000 Kredit-
brief des Albert Minst im Loo angenommen
worden...»

Die Aufzeichnungen, die uns freundlicher-
weise die Raiffeisenbank Bichelsee zur Ver-
fugung gestellt hat, sind in der altdeutschen
Schrift gehalten. Die schwungvoll und bis-
weilen mit zittriger Schrift aufs Papier gebrach-
ten Angaben waren nur schwer lesbar. Der
St. Galler Kantonsschullehrer Karl Eschen-
moser hat uns verdankenswerterweise das
Protokoll zeilengenau transkribiert.

verlief alles unkompliziert. Ich kannte den Be-
rater allerdings schon vorher personlich.» Ins-
gesamt sass das Ehepaar nur zweimal zusam-
men, dann war alles geregelt. Gefithlsméssig
sei Raiffeisen die Bank fiir den Mittelstand
und nicht fiir die Superreichen, erkldrt Diego
Podrecca und: «Raiffeisen stand nie negativin
den Schlagzeilen. Das Ganze ist tiberschau-
bar.» Uberschaubar soll auch das Durchein-
ander im Hypothekendschungel sein. Die
Raiffeisenbanken bieten nebst dem Baukredit
drei Finanzierungsmodelle an: variable Hy-
pothek, Festhypothek und LiborTop-Hypo-
thek. Bei Letzterer richtet sich der Zinssatz
nach dem Euro-Geldmarktsatz (Libor). An-
passungen erfolgen jeweils nach sechs
Monaten. B PIUS SCHARLI

die anderen Lebenshaltungskosten ldsst. Die
Bank rechnet hier {iblicherweise mit einem
langfristigen Zinssatz, der tiber dem aktuellen
Zinsniveau liegt. Dadurch ist fiir den Kunden
sichergestellt, dass er die Zinsen auch in
Zeiten steigender Zinsen noch bezahlen kann.

Wohin fiihrt die Zinsreise in der Schweiz?
Kurzfristig ist eher noch mit einer Entspan-
nung der Zinssituation zu rechnen, da die
Weltwirtschaft sowie die Schweizer Wirtschaft
Anzeichen von Schwiche zeigen. Diese
Schwiche wollen die Notenbanken mit tiefen
Zinsen bekdmpfen. Langfristig sind Zinsprog-
nosen nur sehr zurtickhaltend zu dussern. Bei
Erholung der Wirtschaft innerhalb der nach-
sten zwolf Monate wére ein Zinsanstieg nicht
auszuschliessen.

Interview: Pius Scharli



Der Mantis erledigt mindestens 50 %
Ihrer Gartenarbeit!

Gartenarbeit leicht gemacht

Mit der Mantis Gartenfrise schaffen Sie
mit dem halben Aufwand doppelt soviel.
Sie konnen sie bei neun verschiedenen
Arbeiten einsetzen: Frisen, Kartoffelset-
zen, Unkrautjaten, Hiaufeln, Rasenkanten-
schneiden, Rasenliiften, beim griindlichen
Moosentfernen, Heckenschneiden und
Fugen reinigen.

Wer hat nicht gerne einen gepflegten
Garten? Um diesen Traum zu verwirkli-
chen, miissen Sie viel Zeit und Arbeit inves-
tieren — allein um Herr iiber das immer
wieder nachwachsende Unkraut zu werden.

Doch nun gibt es Hilfe: Mantis

Das Leichtgewicht von nur 9kg ldsst sich
in Girten jeder Grossenordnung sinnvoll
einsetzen. Es erspart Thnen viele Stunden
harter Arbeit, so dass Sie auch noch Zeit
fiir die Mussestunden im Garten finden.

Die unkomplizierte Bedienungsanlei-
tung hilft Thnen, schnell mit dem Mantis
zurechtzukommen. Dieses kleine techni-
sche Wunder lauft mit 240 U/min doppelt
so schnell wie eine herkommliche Frise.
Seine besondere Effektivitit erreicht er da-
durch, dass Sie nicht mit der Laufrichtung
der Fridse arbeiten, sondern ihn nach Art
eines Staubsaugers hin und her bewegen. So
frast der Mantis in kurzer Zeit 25 cm tief
den Boden auf und Sie konnen in den herr-
lich lockeren Boden einsden oder z.B.
Kartoffeln setzen. Selbst schwere, harte
Boden werden problemlos aufgelockert. So
wird das Pflanzen zum Vergniigen.

Schnell und miihelos graben

Auch wenn Sie Bdume oder Biische
pflanzen wollen, gribt der Mantis fiir Sie
schnell und miihelos Licher. In dem lock-

9 Gerate
nur
1 Motor

eren Boden finden Ihre Pflanzen die
besten Startbedingungen.

Mantis — der Verwandlungskiinstler

Die Friise ldsst sich blitzschnell in einen
Moosentferner verwandeln. Der Mantis sieht
dann aus wie ein Rasenmiher, hat jedoch
auf der Unterseite einen rotierenden Rechen,
der schnell und griindlich, dabei aber scho-
nend, das Moos aus Threm Rasen entfernt.

Das Gerit ldsst sich auch zum Rasen-
liifter umbauen. So beliiften Sie anschlies-
send den Rasen und erleichtern das Ein-
dringen von Nihrstoffen. Thr Rasen wird
formlich aufblithen und selbst alte, wenig
gepflegte Grasflichen verwandeln sich so
innerhalb eines Jahres wieder in einen
kriftigen Rasen mit sattem Griin.

Umfunktioniert als Kantenschneider,
sorgt der Mantis im Handumdrehen fiir
saubere Rasenkanten — auch bei Natur-
oder Betonsteinen. Als Héufler zieht er
Furchen und sogar Drainagegriben.

Heckenschnitt geféllig? Montieren Sie den
Motor des Mantis mit Hilfe eines Schrau-
bendrehers und eines Schliissels um und
schon kann’s losgehen. In Rekordzeit erzie-
len Sie einen sauberen, gleichmissigen
Schnitt bei Hecken aller Art.

100 Tage
volles Riickgaberecht

Testen Sie das kleine Wunderwerk in
Threm eigenen Garten. Entspricht es nicht
Thren Erwartungen, konnen Sie es inner-
halb von 100
Tagen zuriick-
geben. Wir er-
statten den vol-
len Kaufpreis. 100 Tage

Die Hackele-

mente des Mantis sind aus gehirtetem
Stahl. Sollten sie dennoch beschidigt wer-
den, garantieren wir Thnen fiinf Jahre lang
Ersatz.

Antwortcoupon 42 004

Prospekt mit Preisliste.

1 Herr [ Frau (bitte ankreuzen)

JA, ich mochte diesen kleinen Kraftprotz kennenlernen. Bitte senden Sie mir gratis Thren

Name Vorname
Strasse
PLZ/Ort Telefon

Coupon einsenden oder faxen an:

=) Mantis
y\ﬁanas

Grindelstrasse 12
8303 Bassersdorf

Tel. 0800-110 111
Fax 0800-110 222
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GASTE BRINGEN EURO MIT

Das Warten hat ein
' Ende: Am 1. Januar
& wurde das Euro-Bargeld
in zwdlf europdischen Lan-

dern in Umlauf gebracht. Dazu
gehoren auch unsere Nachbarldnder mit Aus-
nahme von Liechtenstein. Die Schweiz als
Nicht-EU-Mitglied hilt am Franken fest, wird
sich jedoch auch an die neue Wéhrung ge-
wohnen miissen. Betroffen sind hauptsich-
lich die Grenzregionen sowie die Tourismus-
branche.

RECHNUNG MIT TASCHENRECHNER
Obwohl der Franken hierzulande einziges ge-
setzliches Zahlungsmittel bleibt, wird sich der
Euro in gewissen Regionen als Zweit- oder
Parallelwihrung etablieren. In welchem Aus-
mass dies der Fall sein wird, kann noch nicht
schliissig prognostiziert werden. «Wir gehen
nicht davon aus, dass der Schweizerfranken in
den Tourismus- und Grenzregionen vom Euro
verdrdngt wird», sagt Christoph Ottiger, Euro-
Experte beim Schweizer Verband der Raiffei-
Senbanken.

Touristen aus den Euro-Ldndern geben in
der Schweiz jahrlich rund 7,5 Milliarden Fran-
ken aus. Daher verwundert es nicht, dass viele
grossere Unternehmungen bereits seit eini-
ger Zeit hinreichend auf den Euro vorbereitet
sind. Noch immer gibt es aber etliche Fachge-
schifte und kleinere Betriebe, die vorderhand
auf die Anschaffung teurer Euro-Kassensyste-
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Von der EURO-EINFUHRUNG
sind in der Schweiz die Grenz- und

Tourismusgebiete am stéirksten
betroffen. Spezielle Vorbereitungen
mussten auch die Raiffeisenbanken
treffen.

me verzichten und die manuelle Kursumrech-
nung mit dem Taschenrechner bevorzugen;
die Verkaufserwartungen der Kassenherstel-
ler blieben bislang weitgehend unerfiillt.

70 000 EURO FUR REGION DAVOS
Schon bald wird sich zeigen, ob die Touris-
musregionen alles Notwendige unternom-
men haben, um den Gésten aus dem Euro-
Raum die Bezahlung mit der Einheitswidhrung
zu ermoglichen. Eine erste Bewdhrungsprobe
steht den Wintersportorten bereits in den
ndchsten Wochen bevor.

Dass der Euro in den Wintersportorten eine
zunehmende Bedeutung erhalten wird, ist
auch an der Raiffeisenbank Mittelprattigau-
Davos nicht spurlos vorbei gegangen: Viele
Firmen der Tourismusregion nehmen bereits
seit einiger Zeit Euro-Dienstleistungen in An-
spruch. Die Nachfrage diirfte mit dem Bargeld
nun noch weiter steigen: «Wir haben deshalb
auf Anfang Monat fiir 100 000 Franken Euro
bestellt. Wir sind absolut auf den Euro vorbe-
reitet», betont Thomas Zdch, Euro-Verant-
wortlicher der Raiffeisenbank Mittelprétti-
gau-Davos.

ANSTURM NICHT VORAUSSEHBAR

Mit der Einfiihrung des Bargelds wird der Euro
auch in den Grenzregionen eine steigende Be-
deutung als Zahlungsmittel erhalten, darin
sind sich die Fachleute einig. Besondere Vor-
bereitungen waren deshalb auch in stark mit

dem grenznahen Ausland verflochtenen Ge-
genden notig. Die Raiffeisenbank Berneck-Au
im Dreildndereck Deutschland-Osterreich-
Schweiz hat alle nétigen technischen Vorkeh-
rungen abgeschlossen. Vor dem Jahreswech-
sel wurden auch die Mitarbeiter nochmals
intensiv geschult, damit sie in Sachen Euro
ebenfalls kompetente Ansprechpartner sind.

Das miissen sie auch sein: «Wir erwarten,
dass die Zahl der Eurokonten kiinftig markant
ansteigen wird», erkldrt Karin Ormuz, Euro-
Verantwortliche der Raiffeisenbank Berneck-
Au. Man sei gertistet, nennenswerte Probleme
sollte es keine geben. «Denkbar wire einzig,
dass wir in diesem Monat von einer nicht vor-
aussehbar grossen Euro-Nachfrage {iber-
rascht werden», so Karin Ormuz weiter.

Die Raiffeisenbanken sind fiir den Zah-
lungsverkehr in der neuen Wéhrung bereit.
Seit Anfang Monat kann die européische Ein-
heitswdhrung an allen Raiffeisen-Schaltern
bezogen werden. Die Bancomaten werden
voraussichtlich Mitte Jahr Euro-tauglich sein.
Zuerst werden hauptsédchlich die Geldauto-
maten in den Grenz- und Tourismusregionen
das neue Bargeld ausspucken. Bis Mitte Jahr
wird sich auch gezeigt haben, ob das Bedtirf-
nis nach Euronoten in der Schweiz wirklich so
gross ist, wie bislang angenommen wurde.

H DANIEL KNUS

Foto: B&S

b

Umfassend und leicht verstandlich informiert
die im Tobler-Verlag in Altstatten SG erschie-
nene Publikation «Der Euro — mehr als eine
neue Wahrung» (ISBN 3-85612-113-7). Die 60-
seitige Broschiire wartet am Ende eines jeden
Kapitels mit einem Fragenkatalog zur Festi-
gung des Wissens auf. Der Autor Fredi Schnei-
der, Lehrer fur Physik, Mathematik und Infor-
matik, hat sich auf interaktive Lernprogramme
zu bankfachlichen Themen spezialisiert.
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Juhui,

Ferienvergniigen
" Winter

Den Winter so richtig geniessen. Ausspannen, ein

N

s T

paar Tage verreisen und sich erholen. «freedreams»

macht’s moglich: Clever reisen, einfach und preiswert.

Profitieren Sie von einem Konzept,
das freie Hotelkapazitdten auslastet
und Ihnen damit hohe Preisvorteile
bieten kann. Denn mit «freedreams»-
Hotelschecks bezahlen Sie im Hotel
Threr Wahl nur das Friihstiick und
das Abendessen extra. Sie sparen bis
zu 50 % des offiziellen Halbpension-
Preises.

Herzlich willkommen.

Unser Angebot erfiillt garantiert
auch Thre Wiinsche fiir erlebnis-
reiche Ferien.Uber 1’000 qualitéts-
gepriifte 3*- und 4*-Hotels freuen
sich auf Ihren Besuch. In der Schweiz
und in ganz Europa. Zum Beispiel in
St. Moritz, Adelboden, Davos,
Wengen, Grimentz, Crans-Montana,
Le Brassus, oder zum Sonne tanken
in unserer Sonnenstube im Tessin.

In die Ferne schweifen.

Auch in vielen attraktiven Regionen
im Ausland haben wir unsere
Partner-Hotels. In Italien: Toskana,
Ligurien, Piemont, Lombardei,

Der Partner von «freedreams»

IKZ] SBB CFF FFS

Gardasee, Siidtirol, in Frankreich:
Stidfrankreich, Normandie,
Bretagne, Pays-de-la-Loire,
Pyrenden in allen Regionen
Deutschlands, in Holland, Belgien,
England, Schottland, Irland, Ungarn,
Luxembourg, Guernsey, Jersey.

f{ir 2 Personen

fur ®
inkl. Bahnpauschale SFr.125.-

Uberzeugen Sie sich selbst von
unserem Angebot auf unserer
Homepage www.freedreams.ch.
Geraten Sie dabei ruhig ein
bisschen ins Traumen.

informieren und bestellen

0848 850 90¢

www.freedreams.ch

Ausspannen und geniessen.

(zzg. SFr. 4.95 Versandkosten).

Sie geniessen ein 14-tigiges
Riickgaberecht der Schecks.

Einsenden an: DuetHotel AG, Zugerstrasse 76b, Postfach,
6302 Zug oder Fax 041769 35 25

1

]

1

1

:

1

! Bitte senden Sie mir Stiick |Name / Vorname

1 «freedreams»-Hotelschecks zu SFr. 75.—

i Jeder Scheck berechtigt mich zu 3 Uber- |Strasse

1 . . .

1 nachtungen fiir 2 Personen in einem

1 voniiber 1000 «freedreams»-Hotels in LPLZ/Ort

| ganz Europa. | Telefon

1

1

L Bitte senden Sie mir Stiick | E-Mail

. «freedreams»-Hotelschecks inklusive ) .

! 2 Bahn-Retourbillette zum ausgewahlten Ich bezahle: | | gegen Rechnung, innert 10 Tagen

| Hotel in der Schweiz (oder bis zum Visa Eurocard /Master

! Schweizer Grenzbahnhof bei Hotels im

! Ausland) mit Halbtax-Abo, zu SFr. 125~ Kartennr. | | | | || | | | JL L L L JL L[|
1

| Hotelschecks sind 1Jahr giiltig. giiltig bis .
| Zudem erhalten Sie den aktuellen 2
! «freedreams»-Hotelfiithrer " E
: |Datum | Unterschrift <
1

1

1

1

]
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AUF ZUM
PRAMIENFANG!

Einkaufe mit der
Kreditkarte be-
gleichen und vom
Bonusprogramm
profitieren.

ebmiles» nennt sich das neue
< < Pramienprogramm, welches

VISECA Card Services AG, das
Gemeinschaftsunternehmen der Raiffeisen-,
Kantonal- und RBA-Banken, lanciert hat. Wer
mitmachen und profitieren will, muss nureine
Grundvoraussetzung erfiillen: «webmiles»-
Sammlerinnen und -Sammler miissen zwin-
gend tiber einen Internetanschluss verfiigen.
Und das sind in der Zwischenzeit nicht weni-
ge: Das Marktforschungsunternehmen Niel-
sen/NetRating zdhlt in der Schweiz bereits 3,4
Millionen Heimnutzer; die Hilfte davon diirf-
te als aktive Nutzer gelten. Diese wihlen sich
durchschnittlich 14-mal pro Monat fiir 26 Mi-
nuten ins weltweite Datennetz ein.

EINE WEBMILE FUR 10 FRANKEN

Eine Vernetzung mit dem world wide web
(www) ist deshalb vonnéten, weil An-
meldung, Abfragen des Kontostandes und
Einlosung der webmiles-Punkte im Pri-
Mmien-Shop nur iibers Internet moglich sind.
Sie loggen sich als erstes auf der Homepage
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Foto: zVg.

Inhaberinnen und Inhaber von Raiffeisen EUROCARD/MasterCard-
und VISA-Kreditkarten werden fiir ihre Treue noch mehr belohnt. Mit
jedem Einkauf werden PRAMIENPUNKTE gut geschrieben.

www.raiffeisen.ch/webmiles ein und regist-
rieren sich als webmiles-Mitglied. Dann kanns
bereits mit der Jagd auf webmiles-Punkte
losgehen! Das Punktesystem funktioniert fol-
gendermassen: Fiir jeden Einkauf bei einem
der weltweit 19 Millionen Vertragspartner
wird pro zehn Franken eine webmile auf dem
personlichen Konto gutgeschrieben; einmal
pro Monat schreibt VISECA dem Kartenbesit-
zer die webmiles gut. Die webmiles-Punkte
sind drei Jahre lang giiltig.

Noch hoher ist der Bonus, wenn die Ein-
kdufe bei weiteren Partnern von «webmiles»
getdtigt werden. So machen zurzeit bereits der
Internetprovider bluewin, der Reiseveranstal-
ter Hotelplan, das Elektronikversandhaus
Conrad.com, der Autovermieter SIXT, der Blu-
menversand fleurop und das Vielfliegerpro-
gramm Qualiflyer (Crossair und sieben weite-
re Fluggesellschaften) mit. Zudem konnen Sie
auch Silva- in webmiles-Punkte umtauschen
lassen. Weitere interessante Unternehmen
diirften demnéchst folgen. Ein Click auf die
Partner lohnt sich. Bonuspunkte gibts aber
auch bei Gewinnspielen wie dem «DalliClick»,
fiir die besten DonnerCard-Spriiche, bei Wei-
terempfehlung und bei der Anmeldung.

KEINE KOSTEN
Der personliche Punktestand kann jeder-
zeit und aktuell auf der Homepage

www.raiffeisen.ch/webmiles abgerufen wer-
den. Wer ausreichend Punkte gesammelt hat,
kann dafiir schone Prdmien einsacken. Im
Préamien-Shop mit derzeit tiber 50 Top-Pré-
mien, unterteilt in Multimedia, Haus & Gar-
ten, Auf & Davon, Sports & Fun, Surprise &
Specials sowie Kiiche, konnen die «<webmiles»
gegen eine immense Anzahl an Geschenken
wie Mobiltelefon, Swatch «Beat», Raclett-Grill,
Faxgerdt, Apple iBook und vieles mehr einge-
tauscht werden. Die Belohnung wird versand-
kostenfrei nach Hause geliefert. Das Pramien-
programm ist kostenlos und verpflichtet den
Teilnehmer zu nichts. M PIUS SCHARLI

b

Detaillierte Informationen zu den Konditionen
der verschiedenen «webmiles»-Partnerunter-
nehmen finden Sie im Internet unter
www.webmiles.ch. Wenn Sie bereits User bei
einem anderen Partnerunternehmen (Bluewin)
sind, dann melden Sie sich unbedingt mit Ih-
rem bisherigen account bei www.raiffeisen.ch/
webmiles an. Zur Belohnung gibts 250 web-
miles als Begruissungsgeschenk!
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SERIE GELD ANLEGEN

WER DAS RISIKO NICHT SCHEUT

Mit der Lancierung des RAIFFEISEN-FONDS GLOBAL INVEST 75
wurde die Palette der Anlagezielfonds Global Invest 25, 45 und 100
mit einem wachstumsorientierten Fonds ergdinzt.

er Fonds eignet sich fiir risikofreudige
Anleger, die langfristig ein tiberdurch-
schnittliches Kapitalwachstum erzie-
len mochten. Anlagezielfonds setzen sich
zusammen aus weltweit diversifizierten Geld-
markt-, Obligationen- und Aktienanlagen.
Das Verhiltnis von Aktien zu Obligationen in
einem solchen Fonds wird bestimmt durch
die vom Anleger verfolgten Anlageziele und ist
als strategische Vermogensaufteilung lang-
fristig stabil.
Der Raiffeisen Fonds Global Invest 75 hat
einen neutralen Aktienanteil von 70 Prozent

Historischer Kursverlauf (1995-2001)

370
320
270
220
170
120

70

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001

M Global Invest 25 M Global Invest 45
Global Invest 75

Fonds von A=Z

Anlagestrategiefonds Benchmark

des Fondsvermogens. Hiervon sind ein Viertel
in Schweizer Aktien angelegt, der Rest wird in
internationale Aktien (iiberwiegend amerika-
nische und europédische Werte) investiert. Auf-
grund von Wihrungsiiberlegungen liegt der
Schwerpunkt der Obligationenanlagen in
Schweizer Franken.

Die Umsetzung der Anlagestrategie erfolgt
durch ein professionelles Fondsmanagement
und wird innerhalb relativ enger Bandbreiten
den Markterwartungen entsprechend ange-
passt. Beim Raiffeisen-Fonds Global Invest 75
kann das Fondsmanagement den Aktien-
anteil bei positiver (negativer) Markteinschét-
zung auf maximal 75 Prozent (minimal 65
Prozent) verdndern. Mit dem hoheren Aktien-
anteil steigt jedoch nicht nur die Rendite, die
der Anleger erwarten darf, es erhoht sich auch
das Risiko kurzfristiger Wertschwankungen.
Deshalb sollte ein Anleger mit hohem Aktien-
anteil einen Anlagehorizont von mindestens
acht Jahren verfolgen.

Anlagezielfonds ermoglichen den Zugang
zu einer professionellen Vermogensverwal-
tung und einem international diversifizierten
Portfolio bereits mit kleinen Anlagebetrdgen
und zu geringen Kosten. Diese Vorteile wirken
sich besonders dann positiv aus, wenn das
Anlagevermo6gen durch Ein- oder Auszahlun-
gen verdandert wird. Mit dem Kauf bzw. Ver-
kaufvon Anteilen eines Anlagezielfonds bleibt
die strategische Vermogensaufteilung stabil.

B CHRISTIAN KONIG, BANK VONTOBEL

Diversifikation

ANLAGEWETTBEWERB

Stutz fuhrt Quartett an

Wer von den vier Teilnehmerinnen und Teilneh-
mern am grossen «PANORAMA»-Anlagewett-
bewerb entpuppt sich am Ende als klligster
und geschicktester Privatanleger im Land? Am
1. November 2001 haben die vier Investoren ihr
personliches Depot zusammengestellt. Jeder
erhielt ein fiktives Startkapital von Fr. 100 000.-
zugeteilt. Damit konnte er Titel aus der gesam-
ten Fondspalette von Raiffeisen, Vontobel,
Crédit Suisse und UBS erwerben. ’

Zwei Monate nach dem Start ziehen wir eine
erste Bilanz. Sie zeigt, dass selbst in einer Zeit
frostiger Kélte an den Aktienmérkten heisse
Gewinne eingefahren werden kdnnen - vor-
ausgesetzt man hat auf die richtigen Fonds
gesetzt. Der Depotzuwachs von Uber 8 Pro-
zent, den der Leser Josef Stutz erzielt hat,
zeugt von einer klugen Anlagestrategie. Damit
hat Josef Stutz seinem Namen alle Ehre ge-
macht und sich schon klar von den ubrigen
Mitmachenden abgesetzt. Das Rennen aber
bleibt in einer dusserst unruhigen Zeit offen
und spannend. Am Ende winkt dem Gewinner
eine Woche Ferien in einem Schweizer Erst-
klasshotel.

Sie als Leserin oder Leser kénnen ab sofort
mittippen und reka-Reisechecks im Wert von
200 Franken gewinnen: Erraten Sie, wer am
Ende das Rennen macht! Schicken Sie uns bis
31.Januar 2002 eine E-Mail (panorama@raiffei-
sen.ch) oder eine Postkarte mit dem Namen
Inres Favoriten an folgende Adresse: SVRB,
PANORAMA, «Leser-Wettbewerb», Wasser-
gasse 24,9001 St. Gallen. (psi)
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Anlagezielfonds dienen
der standardisierten
Vermoégensverwaltung.
Der Anleger kann je
nach Risikobereitschaft
zwischen verschiedenen
Anlagezielen mit unter-
schiedlichen Risiko-
stufen wahlen. Andere
Ausdriicke: Portfolio-
fonds, Anlagezielfonds.
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Vergleichsmassstab,
mit welchem die Wert-
entwicklung (Perfor-
mance) eines Fonds
verglichen wird. Haufig
werden Indizes (z.B. fiir
Schweizer Aktienfonds:
Swiss Performance
Index) als «Messlatte»
fur die Leistung des
Portfolio Managers
herangezogen.

Courtage

In Zusammenhang mit
Fonds spricht man hier
von der Ausgabekom-
mission. Diese wird
jeweilen beim Kauf oder
bei der Ausgabe von
Anteilscheinen verrech-
net. Der Verkauf oder
die Rickgabe von
Fondsanteilen erfolgt
in der Regel kostenlos.

Unter Diversifikation
versteht man die Auftei-
lung des Gesamtinvest-
ments auf verschiedene
Einzelanlagen (Aktien,
Obligationen, Geld-
marktpapiere usw.) mit
dem Ziel, das unsyste-
matische Risiko fuir den
einzelnen Investor auf
kostenglinstige Weise
zu mindern.

Emerging Markets
Emerging Markets wer-
den auch Schwellenlan-
der genannt. Zu ihnen
gehodren Lander — vor al-
lem in Asien, Osteuropa
und Lateinamerika —, die
sich rasch entwickeln,
deren Volkswirtschaften
und Borsenplatze aber
noch nicht westliche
Standards erreicht ha-
ben.

Fondsleitung

Die Fondsleitung ver-
waltet den Anlagefonds
gegen Rechnung der
Anleger. Sie entscheidet
insbesondere Uber die
Anlagen und macht alle
zum Anlagefonds ge-
hérigen Rechte geltend.
Sie kann die Anlageent-
scheide und weitere
Teilaufgaben delegieren.



_Rosette Jost-Moser, 46~ _stand: 30.11.01

Alchenstorf, Hausfrau
und Mutter, Verwal-
tungsbeamtin, verheira-
tet, zwei Kinder: Yvonne
(17), Remo (15);
Hobbys: lesen, Kreuz-
Wwortratsel l16sen

\J_Qs_e_f_SIUIZ_EJ.atZ,_aJ—__—‘ _Stand: 30.11.01

Zufikon, Dipl. Bau-Ing.
ETH, z. Zt. als Ge-
schaftsfuhrer im Trans-
portgeschaft tatig,
verheiratet, zwei
Téchter: Carola (17),
Constanze (19); Hobbys:
lesen, Schach spielen

Rang2
Depotwert Liquiditat Vermogen Performance seit Start
CHF 94 018 CHF 9976 CHF 103 993 +3,99%
| Fonds . Val-Nr. = Kauf Anzahl Kaufkurs Wahrung aktuell Wert CHF +/-in %
Raiffeisen US DoIIar ObI| 1127530 01.11.01 164 11212 USD 108.83 29360 -2.16
Raiffeisen EurAc 161804 01.11.01 108 125118 EUR|[1132.03" 121018 5.69
Raiffeisen Global Invest 100 423774 01.11.01 347 86.35 CHF 9298 32264 7.68
Vontobel Global Trend 1003765 01.11.01 137 50.44 EURi=56i331: 1 1375 AHigH
Information & New Technologies

Rang 1

\AI.LCB_BLLEQ_QLSQDMLQIZEI,_S_Q— _Stand: 30.11.01

Schwarzenbach SG,
Steuerkommissarin
Kt. AR, geschieden,
ein Kind: Alessia (8);
Hobbys: lesen, jassen,

Depotwert Liquiditat Vermogen Performance seit Start
CHF 98 446 CHF 9678 CHF 108 123 +8,12%

[BFendsi ‘ .~ Val.-Nr.  Kauf Anzahl Kaufkurs Wahrung aktuell Wert CHF +/=in %
Vontobel Swuss Stars Equnty 470537 01.11.01 200 176.90 CHF 185.86 37172 5.07
Vontobel Global Trend 1003765 01.11.01 400 50.44 EUR/i##56.33"#1183:212" “11.90
Information & New Technologies
Raiffeisen Futura Swiss Stock 1198098 01.11.01 200 75175 CHF  82.02 16 404 8.28
UBS Equity European 11387573 01.11.01 160 42.97 EUR 49.43 11 658 15:27
Technology

Rang 4
Depotwert Liquiditat Vermogen Performance seit Start
CHF 99 269 CHF 1449 CHF 100 718 +0,72%
' Fonds Val.-Nr. Kauf Anzahl Kaufkurs Wahrung aktuell Wert CHF +/—in %

Raiffeisen Global Invest 25

skifahren, wandern, 527514 01.11.01 330 119.63 CHF 120.18 39659  0.46
rollerbladen Vontobel Swiss Franc Bond 607578 01.11.01 170" 17522 CHE. | 172.92 293% -1.31
Vontobel European Equity 607580 01.11.01 45  290.67 EUR 299.12 19 841 312
Vontobel Global 1003761 01.11.01 83 82.27 EUR 84.78 10372 3.26
Trend Life & Health
Heinz Troxler, 43 _ Stand: 30.11.01 Rang 3
E;'ﬁ::'rla tzteazlisg{elzinder' Depotwert Liquiditat Vermdgen Performance seit Start
Sabrina (1 é) e : CHF 96 359 CHF 6722 CHF 103 081 +3,08%
, Angela
(14); Hobbys: Familie, i -
Zeitung lesen, wandern, __Fonds = __Val.-Nr. Kauf Anzahl Kaufkurs Wahrung  aktuell Wert CHF +/-in %
Fernsehsport Raiffeisen Global Invest 45 527518 01.11.01 183 12526 CHF 128.06 23 435 223
Raiffeisen Swiss Obli 161771 01:11.01 109 138.04 CHF 136.35 14862 -122
CS Index Match Euro Stoxx 50 890385 01.11.01 140 96.14 EUR 99.38 20 508 3.85
CS Equity Fund USA 349533 01.11.01 20 643.00 USD 685.66 22 558 7.48
Vontobel Global 1003761 01.11.01 120 82.27 EUR 84.78 14 996 3.26

ie erste Bilanz ein Monat nach dem

Start des Anlage-Wettbewerbs zeigt:

Alle vier Teilnehmer diirfen mit den
erzielten Resultaten zufrieden sein. Unter-
Stiitzend war sicher das positive Marktumfeld
im Monat November. Alle wichtigen interna-
tionalen Aktienmirkte konnten sich in die-
Sem Zeitraum deutlich von den Mitte Septem-
ber2001 verzeichneten Tiefststinden erholen.
So iiberrascht es nicht, dass Josef Stutz mit der
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Trend Life & Health

agressivsten Anlagestrategie deutlich an der
Spitze steht. Als einziger Teilnehmer hat er
bisher ausschliesslich auf Aktien gesetzt und
dabei die volatilen Technologiewerte deutlich
tiibergewichtet. Dies verhalf ihm zu einer
bemerkenswerten Monatsperformance von
8,12 Prozent.

Alle tbrigen Teilnehmer haben in ihrer
Strategie auch in Obligationen investiert, was
sich fiir den Monat November nachteilig aus-

Marco Hug:
«Alle vier Teil-
nehmer dirfen
zufrieden sein.»

gewirkt hat. Dielangfristigen Zinsen sind wah-
rend dieser Zeit leicht angestiegen, was die
Kurse von Obligationen negativ beeinflusst
hat. [ ]
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GELD + BANK

Vorbeugen schitzt vor Betrug.

- Tipps gegen Missbrauche

> Karte sorgféltig aufbewahren

;> Karte ausser beim Bezahlen nie
aushandigen

> PIN-Code absolut geheim halten

> Kartenverluste sofort bei der 24-Stunden-

. Sperrzentrale melden (Tel. 01 279 65 56)

> Geldbetrage auf Belegen priifen und

. Belegskopien aufbewahren

> Rechnungen kontrollieren und Fehler

. innert 30 Tagen melden

<

Gebrauch im Internet

> Kreditkartendaten nur fur Zahlungen
verwenden :

> Geschéftsbedingungen bei Kéufen immer
lesen

> Nur bei seridsen Anbietern bestellen

> Bestellungen immer ausdrucken und
aufbewahren

> Daten verschlisselt senden (SET, SSL)

> Nicht von 6ffentlichen Computern aus
bestellen

Weitere Informationen

> www.viseca.ch

> www.raiffeisen.ch
(Rubrik: Produkte/Zahlen/Karten)

> www.set.ch

> Buchtipp: Matthias W. Zehnder,
Einkaufen im Internet, Beobachter-
Buchverlag, ISBN 3-85569-191-6

VORSICHT: KREDITKARTENBETRUG!

s ist schnell erledigt, einfach in der

Handhabung, und bequem im Um-

gang: Die Kreditkarte ziicken und ohne
listiges Geld zu zédhlen zahlen. Doch wer zu
leichtsinnig mit dem Plastikgeld umgeht, 6ff-
net Betriigern T{ir und Tor zu Kartendiebstdh-
len, -fidlschungen und zum Missbrauch von
Kreditkartendaten tibers Internet. Damit dies
nicht passiert, miissen einige Sicherheitstipps
(siehe Kasten) unbedingt befolgt werden.

PROBLEMFALL FALSCHUNGEN
Sorgenfalten machen sich bei den Banken und
Kreditkartenunternehmen angesichts der
markanten Zunahme von gefilschten Karten
seit geraumer Zeit breit. Nicole Widmer, Pro-
duktmanagerin Zahlungsmittel beim Schwei-
zer Verband der Raiffeisenbanken (SVRB),
schldgt trotz der bedngstigenden jdhrlichen
Wachstumsprognose von 20 bis 30 Prozent
keinen Alarm: «Aufgrund unserer Kunden-
Struktur erwarte ich keinen explosionsartigen
Anstieg der Schiden. Raiffeisen verfolgt die
Entwicklung jedoch sehr genau.»
Kreditkartenkunden bei Raiffeisen wurden
in den ersten neun Monaten des letzten Jahres
um rund eine halbe Million Franken erleich-
tert, davon entfiel die Halfte auf Kartenfl-
schungen. Von den insgesamt 174 Schaden-
féllen machten die Kartendiebstihle den
grossten Teil aus. Es gilt aber auch zu relativie-
en: Von den 140 000 Kreditkartenkunden bei
Raiffeisen waren nur rund 0,1 Prozent betrof-
fen. «Uber diese Zahlen sind wir nicht beunru-
higt. Mit dem Appell an die Kunden bekom-
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Schneller und héufiger als man denkt, wird man heute Opfer von
KREDITKARTENBETRUGEREIEN. Dic Einhaltung fundamentaler
SICHERHEITSREGELN beugt jedoch kriminellen Missbrduchen vor.

men wir die Missbrauche in den Griff», ist
Nicole Widmer tiberzeugt. Zudem werde der
anfillige Magnetstreifen auf der Riickseite der
Karte in etwa zwei Jahren durch félschungssi-
chere Chip-Karten ersetzt.

SCHONE BESCHERUNG IN DEN FERIEN
Nach wie vor die hdufigste Art, unschuldiges
Opfer von Ubeltitern zu werden, ist der Kar-
tendiebstahl im Ausland, weil die Karte — oft
leichtsinnig — unsorgfdltig aufbewahrt wird.
Adrian Klay, Sicherheitsverantwortlicher des
Kreditkartenunternehmens VISECA, das alle
Raiffeisenbanken mit Plastikgeld versorgt, ist
beunruhigt: «Fast drei Viertel der Kartendieb-
stdahle finden im Ausland statt: Frankreich,
Italien und Spanien stehen besonders im
Brennpunkt.» Aber auch Kartenfédlscher orga-
nisieren sich meistens ausserhalb der
Schweiz: 99 Prozent der Filschungsfille mit

Die Missbrauche im Jahresvergleich

Schweizer Kreditkarten passieren im Ausland.
Aber auch innerhalb der Schweiz lauert Ge-
fahr. So machte die Ziircher Kantonspolizei
vor rund einem Jahr neun Kreditkartenbetrii-
ger aus Malaysia dingfest. Wahrend drei Wo-
chen hatte die Bande mit sieben gefdlschten
ausldndischen Kreditkarten Uhren, Schmuck
und Mobiltelefone fiir eine halbe Million Fran-
ken gekauft — auf die Rechnung der ahnungs-
losen Kreditkarteneigentiimer.

WER ZAHLT SCHADEN?
Fiir einmal hat im Falle eines Betrugs aber
nicht der Konsument das Nachsehen. Sofern
der Kreditkartenbesitzer einige wesentliche
Punkte (siehe Kasten) befolgt, wird er von je-
der Haftung entbunden. Fiir die entstande-
nen Schidden kommt der Kartenherausgeber
auf — im Falle von Raiffeisen ist dies VISECA.
B DANIEL KNUS

Missbrauchsfille Durchschnitt- Schaden pro Anzahl Falle
bei Raiffeisenbanken licher Karten- Karteninhaber pro 1000
bestand in CHF Karteninhaber
Jahr Anzahl in CHF Zunahme
in %
1996 93 178 557 - 52 974 387 1,8
1997 112 231 639 30% 68 697 3.37 1,6
1998 141 252 808 9% 85 585 2.95 1,6
1999 216 382 274 51% 97 355 3.93 2,2
2000 201 424 671 11% 117 906 3.60 1.7
2001 (Prognose) 232 606 139 59% 146 000 4.15 1,6

Quelle: VISECA

Erfreulich: Pro 1000 Karteninhaber stagnieren die Missbrauche.
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nter die Rdder gerieten insbesondere

die im Jahr zuvor noch euphorisch ge-

priesenen Titel aus dem TMT-Bereich
(Technologie, Media- und Telekommunika-
tion). Die noch im Friithjahr gehegten Hoff-
nungen auf eine ldnger anhaltende Erholung
der Aktienmaérkte waren nur von kurzer Dau-
er. Der Schweizer Aktienmarkt ebenso wie die
tibrigen europdischen Borsenplétze gerieten
zusehends unter den Einfluss der belastenden
Ereignisse an den Technologiebdrsen.

KORRIGIERTE ERWARTUNGEN

Nach einer nahezu zehn Jahre anhaltenden
Phase mit hohen Wachstumsraten und Voll-
beschiftigung zeigte die Wirtschaft der USA

bereits zu Beginn des abgelaufenen Jahres

deutliche Ermiidungserscheinungen. Im Ver-
lauf des ersten Halbjahres 2001 kam es zu
einem markanten Wachstumseinbruch, be-
gleitet von steigenden Arbeitslosenzahlen und
einer allmdhlichen Verschlechterung der
Konsumentenstimmung. Meldungen {iber
Firmenkonkurse, abgebrochene Fusions-
verhandlungen, gescheiterte Internet-Projek-
te, aber auch Gewinnwarnungen seitens der
traditionellen Unternehmen aus der «old
economy» beherrschten die Schlagzeilen.
Riickldufige Umsétze, tiefere Margen und
wiahrungsbedingt verschlechterte Exportaus-
sichten bei den borsenkotierten Technologie-
unternehmen veranlassten viele Anleger zu
Gewinnmitnahmen.

Nachdem sich tiber die Sommermonate
abzeichnete, dass die wirtschaftliche Schwi-
che der USA moglicherweise grossere Aus-
masse annehmen konnte als erwartet, hat die
US-Notenbank den Zielsatz fiir die Federal
Funds Rate (Tagesgeldsatz) in zehn Schritten
auf zuletzt zwei Prozent gesenkt, den tiefsten
Stand seit tiber 40 Jahren. Vor dem Hinter-
grund zunehmender rezessiver Tendenzen
in einigen Industrielindern wurden die Ge-
winnprognosen der Unternehmen in den
letzten Quartalen sukzessive nach unten kor-
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US-FLAUTE

Das BORSENJAHR 2001, in tragischer Weise von den Terrorattacken in den USA iiberschattet, stand im
Zeichen grosser UNSICHERHEIT iiber das Ausmass der konjunkturellen Schwiéiche in den USA, aber auch der
tritben Gewinnaussichten auf Seiten der Unternehmen.

rigiert. Der Riickgang des Konsumentenver-
trauens in den USA hat Spekulationen um
weitere Leitzinssenkungen neuen Auftrieb
gegeben.

KONSUMENTEN MISSTRAUISCH
Das zweite Halbjahr 2001 stand ganz im Zei-
chen der Terroranschlédge in den USA, die die
OECD veranlasste, die Wachstumsprognosen
fiir die Weltwirtschaft deutlich nach unten zu
korrigieren. Bedingt durch die zunehmende
Arbeitslosigkeit sowie steigende Nahrungs-
mittel- und Energiepreise ist das Konsumen-
tenvertrauen in Europa ebenfalls deutlich ge-
sunken. In Deutschland, das rund ein Drittel
zur Wirtschaftsleistung Europas beitrédgt, ist
der IFO-Geschiftsklima-Index unter die Tief-
stdande von 1999 gesunken.

Mit Riicksicht auf den Preisauftrieb und
das starke Geldmengenwachstum innerhalb

der Eurozone hat die EZB lange gezdgert, die
Leitzinsen zu senken. Der Reposatz wurde im
Anschluss an die Zinssenkung in den USA im
November auf zuletzt 3,25 Prozent zuriickge-
nommen. Im Hinblick auf die geddmpften
Wachstumserwartungen in den umliegenden
Landern Europas hat auch die Konjunkturfor-
schungsstelle der ETH (KOF) ihre Prognosen
fur die Schweiz weiter nach unten korrigiert.

Dank der vergleichsweise giinstigen wirt-
schaftlichen Ausgangslage hat sich der Kon-
sum hierzulande auch im abgelaufenen Quar-
tal auf hohem Niveau gehalten. Aufgrund der
eingetriibten Wachstumsperspektiven in Eu-
ropa und den USA ist die Schweizerische Na-
tionalbank ebenfalls auf einen expansiveren
geldpolitischen Kurs eingeschwenkt und hat
die Bandbreite fiir den Dreimonats-Libor im
November auf 1,75 bis 2,75 Prozent herabge-
setzt.

Internationale Aktienmarkte
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ABWARTENDE HALTUNG

Der Abwirtstrend an den Wertpapiermirkten
hat sich nach den tragischen Ereignissen in
den USA noch einmal beschleunigt. Zahlrei-
the Unternehmen aus dem TMT-Sektor be-
tichteten von einem weiteren Riickgang bei

Auftragseingang, Beschiftigung und Produk-

tion. Investitionspldne wurden zuriickgestellt,
Meldungen iiber Insolvenzen, Fusionen und
Firmeniibernahmen prigten den Bérsenall-
tag. Angesichts der schwachen Nachfrage im
High-Tech-Sektor, Uberkapazititen in der
Industrie und eines spiirbaren Preiswettbe-
Werbs haben sich die Gewinnaussichten der
Unternehmen im Verlaufe des zweiten Halb-
Jahres weiter verschlechtert.

Vor dem Hintergrund der starken Kursver-
luste an den Neuen Mirkten und des einge-
Uiibten wirtschaftlichen Umfeldes gerieten

die traditionellen Standardwerte ebenfalls:
Unter zunehmenden Verkaufsdruck. Starke

Kursverluste verzeichneten insbesondere Di-
Videndenwerte von Unternehmen aus der
hoch verschuldeten Telekommunikations-
branche, Chip- und Computerhersteller so-
Wie Bankentitel. Unmittelbar betroffen von
den Terroranschligen in den USA waren die
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2000

2001
2000 @ 2001

Fluggesellschaften und Touristikunterneh-
men, deren Titel an den Wertpapierméarkten
starke Kursverluste verzeichneten.

Aus Sicht von US-Brokern ist der Prozess
der Bereinigung und Neubewertung im Tech-
nologiesektor bereits weit fortgeschritten. Die
Investoren hoffen jetzt auf eine Stabilisierung
des dusserst volatilen Marktgeschehens und
eine allméhliche Bodenbildung bei den TMT-
Werten. In der Schweiz richtet sich das Anle-
gerinteresse wieder vermehrt auf die tradi-
tionellen Blue-Chips aus dem Chemie- und
Pharmasektor, dem Finanzbereich und der
Nahrungsmittelbranche. Die nach wie vor
hohe Bewertung im Technologiesektor mahnt
weiterhin zur Vorsicht.

ERHOLUNG IM LETZTEN QUARTAL

Die tragischen Ereignisse in New York und
Washington haben der Borsenstimmung ei-
nen erneuten Dampfer versetzt, sodass sich
viele Investoren trotz der ausgeprégten Kurs-
korrekturen mit neuen Engagements zuriick-
halten. Ein grosser Teil der zu erwartenden
schlechten Unternehmensmeldungen scheint
bereits in den aktuellen Kursen eingepreist zu
sein, sodass die Mérkte diese kaum mehr zur

West-
europa

Latein- Welt

amerika

Schweiz

Japan

M 2002

Kenntnis nehmen. Bei dieser Ausgangslage
richtet sich die Aufmerksamkeit der Investo-
ren vor allem auf die weitere wirtschaftliche
und politische Entwicklung. Die ausgeprég-
ten Kursavancen im vierten Quartal 2001 sind
unseres Erachtens auf die expansive Geldpoli-
tik der Notenbanken und das tiefe Zinsniveau
zurlickzufiihren und «liquiditédtsgetrieben».
Sie signalisieren jedoch noch keine eigentli-
che Trendwende an den Aktienmérkten.
B BJORN FEDDERN
COSBA PRIVATE BANKING AG

Konsequenzen flr den Anleger

> Uberpriifen Sie die Ziele Ihrer individuellen
Anlagestrategie.

> Konzentrieren Sie Neuanlagen auf gross-
kapitalisierte Blue Chips.

> Staffeln Sie neue Engagements zeitlich.

> Beriicksichtigen Sie den Diversifikations-
effekt und achten Sie auf eine breite Streu-
ung Uber mehrere Sektoren und L&nder.

> Stellen Sie Dividendenwerte solide finan-
zierter Unternehmen mit einer stabilen
Gewinnentwicklung in den Vordergrund.
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Patrick Frei:

«DURCHBLICK |

an hat mich scherzhaft auch
<< schon gefragt, ob sich meine

ersten Gedanken beim Aufwa-
chen um Borsenkurse drehen. Ich muss geste-
hen: Das stimmt. Beim Rasieren und Duschen
hore ich im Radio bereits die ersten Borsen-
meldungen. Beim Morgenessen schlage ich
die Zeitung auf und bekomme so weitere In-
formationen. Ich bin vor acht Uhr im Biiro
und informiere mich, was am Vortag an der
New Yorker Borse passiert ist. Ein {iber halb-
stlindiges internes Borsentelefon liefert mir
weitere aktuelle Informationen.

Dann iiberlege ich mir, ob man aufgrund
der Neuigkeiten bereits vor der Borseneroff-
nung Anderungen im Fonds vornehmen soll-
te. Andernfalls warte ich die Eréffnung der
Borse ab. Wir erhalten auch viele Anrufe von
unseren externen Brokern. Diese Informatio-
nen miissen dann verarbeitet werden. Gegen
Mittag haben wir mehr Zeit, um Analysen zu
lesen oder selber zu verfassen. Ein wichtiger
Termin istjeweils die Bérsenerdffnung in New
York um 15.30 Uhr.
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«Mein Ziel ist es, besser zu sein
als der Index des gesamten
Aktienmarktes Schweiz.»

Als FONDSMANAGER 1rigt PATRICK FREI die Verantwortung
fiir Fonds im Gesamtwert von rund 1,3 Mrd. Franken. Mit den richtigen
Titelgewichtungen will er die Schweizer Aktienindizes iibertreffen.

Als Fondsmanager betreuen wir Geld, das
uns von vielen Leuten anvertraut wird. Mein
Spezialgebiet ist der Sektor Aktien Schweiz.
Im Raiffeisen-Fonds SwissAC habe ich rund
60 Aktien. Nach Sektoren sind 30 Prozent in
Finanzen, 20 Prozent in Gesundheit und
10 Prozent in Nestlé investiert. Wenn wir bei
einzelnen Aktien im Fonds kein gutes Gefiihl
mehr haben, ersetzen wir sie durch andere
Titel, denen wir aufgrund unserer Analyse ein
besseres Potenzial zugestehen.

Das Wichtigste in meinem Beruf ist, in der
enormen Informationsflut noch den Durch-
blick zu behalten. Die Kunst besteht darin, die
Infos zu filtern. Durch die moderne Kommu-
nikation wurde Gerechtigkeit geschaffen: So
erhilt jeder zum gleichen Zeitpunkt Zugriff
aufdie Informationen, wodurch sich niemand
einen Vorteil verschaffen kann.

Mein Ziel ist es, besser zu sein als der Index
des gesamten Aktienmarktes Schweiz. Es tut
nattirlich schon weh, wenn Verluste gemacht
werden. Da niitzt es auch nicht viel, wenn man
besser als der Index ist, wenn selbst dieser im
Minus steht. Aber wenn der Markt hinunter-
geht, kann ich nur beschrdnkt aus den Aktien
aussteigen, weil der Fonds eben in Aktien in-
vestiert. Es bertihrt mich aber schon, wenn die
Lage schlecht ist.

Nach dem 11. September hatte ich stim-
mungsmadssig einen Schock. Dieser hat sich
jetzt gelegt, das Leben muss weitergehen —

sowohl privat als auch geschiftlich. Ich habe
mich wieder erholt, die Borse ist ebenfalls wie-
der etwas im Aufschwung. Aber Situationen
wie am 11. September gehen mir sicher nahe.
Ich habe aber zum Gliick eine junge Familie
mit einem knapp zweijdhrigen Sohn namens
Kaito. Wenn ich mit ihm spiele, erhalte ich
Distanz zum Alltag. Das tut gut.

Meine Arbeit ist stressig. Das kann zu
Ermiidungserscheinungen fiithren, wie bei-
spielsweise nach den sehr intensiven Wochen
nach den Terroranschldgen. Dawarich schnell
ausgebrannt. Ich muss schauen, dass ich die
Batterie in solchen Situationen dank meiner
Familie und sportlicher Betdtigung jeweils
wieder auftanken kann. In Sachen Aktien ha-
ben wir eine goldene Zeit hinter uns. Diese
Zeit konnte vorbei sein. Jetzt werden durch-
schnittliche Renditen von jdhrlich {iber 10 Pro-
zent nicht mehr so leicht méglich sein. Den-
noch bin ich optimistisch, dass Aktien nach
wie vor eine geeignete Anlageform sind.»

B AUFGEZEICHNET VON DANIEL KNUS

Patrick Frei, lic. oec. publ., ist sei Juni 1998
bei der Vontobel Asset Management AG als
Portfolio Manager fur den Vontobel Swiss Equi-
ties Fonds, Vontobel Swiss Stars, Raiffeisen-
Fonds SwissAC und spezialisierte Schweizer
Aktienportfolios verantwortlich.
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thik ist achtsames Wahrnehmen
< < von Leben, kluges Urteilen und

entsprechendes Handeln. Sie ist
die Lehre, wie man in verantwortungsvoller
Weise mit Mensch, Geld und Umwelt um-
geht.» So umschreibt Niklaus Brantschen die
Bedeutung der Ethik. Der katholische Theolo-
ge leitet das Lassalle-Institut im zugerischen
Edlibach, das Fiihrungskraften aus Politik und
Wirtschaft ein verantwortbares Handeln
durch eine ganzheitliche Wahrnehmung und
eine Riickbesinnung auf das Wesentliche ver-
mittelt.

«Die goldene Regel, die jedem verantwor-
tungsvollen Handeln zu Grunde liegt», fiihrt
Niklaus Brantschen weiter aus, «lautet: Was
du nicht willst, das man dir tut, das fiige kei-
nem anderen zu.» Ethisch wirtschaften hiesse
dabei aber nicht: Alles, was legal ist, ist auch
ethisch richtig. Ein Unternehmer, der seinen
Mitarbeitenden den Mindestlohn bezahlt,
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ETHIK - dieses Wort geht heute vielen Managern leicht von der Zunge.

Doch was bedeutet es eigentlich? Wer befindet dariiber, was ethisch richtig

ist? «Panorama» geht in einer Serie eingehend auf Moglichkeiten und
Grenzen von ethischem Handeln in der Wirtschaft ein.

verstOsst nicht gegen das Gesetz. Aber ob er
damit ethisch richtig handelt, ist eine offene
Frage.

DIALOG FUHRT ZUR ETHIK

Das Institut fiir Wirtschaftsethik (IWE) an der
Universitdt St. Gallen zeigt zwei Kategorien
der Ethik auf. York Lunau, wissenschaftlicher
Mitarbeiter am IWE: «Wir unterscheiden die
Ethik einerseits nach der begrenzenden Fair-
nessdimension, die fiir das Richtige, Legitime
und Gerechte steht, und andererseits nach
der motivierenden Sinndimension, die uns als
orientierender Leitstern fiir das Gute den Weg
zeigt.»

Alles ist moglich — doch wer befindet ei-
gentlich dariiber, was ethisch richtig ist? Die
Antworten darauf missen innerhalb der Ge-
sellschaft und tiber die Kulturen hinaus ge-
meinsam erarbeitet und ausgehandelt wer-
den. «Dazu ist eine regelmassige Diskussion,

ein gemeinsamer Dialog notig», erkldrt York
Lunau. Die Ethik- und Moralvorstellungen
miissten von Generation zu Generation neu
definiert werden.

ETHIK ALS STARKES FUNDAMENT

Die Meinung, dass sich Okonomie mit Ethik
nicht vereinbaren ldsst, ist noch weit verbrei-
tet. «Das ist fiir mich nur eine Floskel, mit der
man sich das Leben ein bisschen einfacher
machen will», meint dazu York Lunau, «aber
eigentlich weiss jeder, dass dem nicht so ist.»
Denn jedes unternehmerische Handeln sei
wertorientiert. «Alle Entscheide haben eine
moralische Komponente», so Lunau weiter.
«Die Moralvorstellung Das gehort sich nicht
gilt nicht nur im persénlichen, sondern auch
im unternehmerischen Umfeld», prézisiert
York Lunau. Das Miteinander von Okonomie
und Ethik sei das Fundament wirtschaftlichen
Handelns.

PANORAMA RAIFFEISEN 1/02



Die Okonomie und die Ethik, das Heute
und das Morgen, die Umwelt und die Mitwelt,
Aktiondre und Mitarbeitende sollen sich nicht
nur vertragen, sondern auch zum Wohle aller
profitabel eingesetzt werden. Das Gewinn-
streben schliesst ethisches Wirtschaften nicht
aus. Im Gegenteil. York Lunau erklédrt: «Ge-
winn muss sein, wenn auch nicht um jeden
Preis, damit ethisches Wirtschaften weiterhin
moglich ist.» Weiter betont er: «Wenn ein Un-
ternehmen das ethisch-moralische Funda-
ment pflegt, auf dem das unternehmerische
Handeln beruht, so kann das Unternehmen
auch florieren. Umgekehrt ruiniert es sich,
wenn dieses Fundament zerstort wird.»

DIE GEFAHR DER SCHEINETHIK

Der Ruf der Offentlichkeit nach ethisch be-
wusstem Wirtschaften kann Unternehmen
durchaus dazu verlocken, sich zu Unrecht mit
dem Mantel der Ethik zu schmiicken.
«Et(h)ikettenschwindel» wird das am IWE pla-
kativ genannt. Es muss sich aber dabei nicht
immer um bewusstes Irrefithren handeln,
sondern Scheinethik kann auch aus einer
Uberforderung des Unternehmens resultie-
ren.

«Unternehmensethik ist keine Schénwet-
terveranstaltungy», unterstreicht York Lunau.
Das Management sollte sich gerade in schwie-
rigen Situationen der Auseinandersetzung mit

1/02 PANORAMA RAIFFEISEN

den beteiligten Gruppen, also mit Mitarbei-
tenden, Kunden, Aktioniren und der Offent-
lichkeit stellen und sich auch auf unbequeme
Fragen einlassen. «Dies bedingt Ubung. Ein
dauerhafter Lernprozess bedeutet fiir das
Unternehmen dabei die Chance, Bediirfnisse
frith und prézise kennen zu lernenv, fithrt Lu-
nau aus.

«GRUNES» GELD

Jeder einzelne Mensch trédgt eine soziale Ver-
antwortung. Die Konsumenten sind sich des-
sen und ihrer Macht auch bewusst. Bereits
wihrend des Vietnamkrieges boykottierten
Biirgergruppen das Unternehmen, das Na-
palm herstellte. Als Shell 1995 ihre Olplatt-
form Brent Spar im Meer versenken wollte,
protestierten abertausende Menschen in Eu-
ropa dagegen.

Durch ein verantwortungsbewusstes Han-
deln, wie beim Einkaufen auf die Wahl der
Produkte zu achten oder vermehrt auf das
Auto zu verzichten, unterstiitzen die Konsu-
menten die Unternehmen in ihrem Verdnde-
rungsprozess.

Die breite Bevolkerung kann nicht nur mit
ihrem Konsumverhalten, sondern auch mit
Investitionen in «griine» Fonds ihre Verant-
wortung wahrnehmen. In der Schweiz wurde
1990 der erste Oko-Fonds lanciert. Sieben Jah-
re spater waren es deren zehn. Heute werden

mehr als 40 Portfolios mit einem investierten
Vermogen von iiber 3,5 Milliarden Franken
angeboten, die verantwortungsbewusst auch
soziale Grundsétze beriicksichtigen. Die Ten-
denz zeigt deutlich nach oben. Seit Mai 2001
bieten auch die Raiffeisenbanken ihren um-
weltbewussten Kunden vier auf Nachhaltig-
keit abgestiitzte Fonds an. Die Futura-Fonds
wiesen ein halbes Jahr nach ihrer Lancierung
ein Volumen von rund 150 Millionen Franken
auf.

BESINNUNG AUF ANDERE WERTE

Wie wichtig und notwendig verantwortungs-
volleres Handeln ist, zeigt sich in vielerlei Hin-
sicht: die zunehmende Umweltzerstérung,
das Aufbrauchen der nattirlichen Ressourcen,
die sich weiter 6ffnende Einkommensschere
zwischen Arm und Reich und das einseitige
Shareholder-Value-Denken stellen riesige
Herausforderungen dar.

Das Ende der goldenen Borsenjahre und
die aktuelle Weltwirtschaftslage konnen die
Unternehmen zum Anlass nehmen, nachzu-
denken und sich auf einen besseren Weg zu
besinnen, weg vom einseitig gewinnorientier-
ten Denken hin zu ganzheitlichem und nach-
haltigem Handeln. Denn die Riicksichtnahme
auf die Mit-, Um- und Nachwelt ist fiir einen
langfristigen wirtschaftlichen Erfolg unab-
dingbar. W JEANNETTE WILD
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Gemeinsam an der Zuger Messe

Die Raiffeisenbanken im Kanton Zug waren
erstmals an der Zuger Messe (20. bis 28. Okto-
ber 2001) mit einem Stand prasent. Zusammen
mit dem Kooperationspartner Helvetia Patria
Versicherungen wurde gleich doppelte Prasenz
markiert. Der gemeinsame Auftritt an der dies-
jahrigen Zuger Messe war flr alle Beteiligten ein
voller Erfolg. Der Kooperationsstand stiess bei
den Messebesuchern auf reges Interesse. Zahl-
reiche neue Kundenkontakte konnten geknlpft
werden und die Mitarbeitenden der Raiffeisen-
banken und von Helvetia Patria konnten auch
viele bestehende Kunden begriissen.

Giuseppe Botti: als unabhéngiger Geldexperte
des Beobachters bereits in vielen Radio- und
Fernsehsendungen zu Gast.

Beobachter-Experte referierte

Mitte Oktober fihrte die Raiffeisenbank Reuss-
tal den traditionellen Finanz-Apéro durch. 200
Personen wohnten dem mit vielen praktischen
Beispielen gespickten Vortrag von Giuseppe
Botti bei. Im Zentrum standen Geldanlagen fiir
Uber 50-Jéhrige, angesprochen wurde auch
das aktuelle Borsenumfeld. Beim anschlies-
senden Apéro nahmen die Besucher die Gele-
genheit wahr, sich mit Giuseppe Botti, dem
Personal der Raiffeisenbank Reusstal und mit
Bruno Huser vom Raiffeisen-Partner Helvetia
Patria zu unterhalten. (k)
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Aus SLK wurde Raiba Rebstein

Mit einem Apéro bedankten sich die Verant-
wortlichen der Raiffeisenbank Marbach-Reb-
stein im St. Galler Rheintal fur die Geduld,
welche die Kunden der ehemaligen Spar- und
Leihkasse (SLK) Rebstein wahrend der Phase
der Ubernahme an den Tag legten. Rund 200
Gaste wurden in den ehemaligen, noch umzu-
bauenden Raumlichkeiten der SLK begrisst.

Seit 1. Oktober ist die neu an die Staatsstras-
se 99 in Rebstein geziigelte Geschaftsstelle mit
dem Raiffeisen-Schriftzug versehen. Die Zahl
der Genossenschafter stieg um 300 auf Uber
2400. Pro Jahr wird im Schnitt ein Bank  in-
stitut in die Raiffeisen-Gruppe integriert. Im
vergangenen Jahr geschah dies bereits einmal
im Marz, als die Ersparniskasse Hemberg in die

Raiffeisen-Familie eingegliedert wurde. (osi)

Aargau riickt in Ziirich ein

Die urspringlich nur im Kanton Aargau tatige
Raiffeisenbank Mutschellen-Reppischtal eroff-
nete im September mitten im Zentrum des
zlrcherischen Birmensdorf eine neue Ge-
schaftsstelle. Der Einweihung in Birmensdorf,
wo sich auch die Kaserne der Infanterieschule
Zirich-Reppischtal befindet, war eine Na-
mensénderung der Raiffeisenbank sowie eine
viermonatige Umbauzeit vorausgegangen.

(dk)

Praxisnah: die
Informations-
Terminals an der
OLMA 2001.

Foto: zVg.

Herisauer gewann OLMA-Preis

Von den Uber 15 000 OLMA-Besuchern, die
am grossen Raiffeisen-Wettbewerb mitmach-
ten, hatten drei besonderen Grund zur Freude:
Louis Miiller aus Herisau gewann den Haupt-
preis (VISA-Kreditkarte mit 2000 Franken
Guthaben), Margrith Messmer aus Zuzwil ein
Raiffeisen-Konto mit 1000 Franken sowie Co-
rinne Hanselmann aus St. Gallen ein Raiffei-
sen-Konto mit 500 Franken Einlage. Das The-
ma E-Banking stiess auf grosses Interesse, wie
die 117 wéhrend der Messe abgeschlossenen
RAIFFEISENdirect-Vertrage bewiesen. (psi)

Foto: zVg.

Bankleiter Linus Spirig (I.) und dessen
Stellvertreter Jiirg Hengartner vor dem neuen
Raiffeisen-Sitz in Rebstein.

Bankleiter-Stv. Margrit Adam (I.) und Bankleiter
Reinhard Mazotti (r.) heissen drei Mitglieder
speziell willkommen: Astrid Fahrni (1500. Mit-
glied, Mitte), Alexandra Aeschlimann (1499. Mit-
glied, 2. v. r.) und Peter Wenger (1501. Mitglied,
2.v. 1.).

Mitte August hat die Raiffeisenbank im berni-
schen Schwarzenegg die Grenze von 1500
Mitgliedern Uberschritten. In einer kleinen Feier
hiess die Raiffeisenbank Astrid Fahrni aus Hei-
menschwand als 1500. Mitglied speziell will-
kommen. In den letzten fUnf Jahren hat der
Mitgliederbestand um tber 200 zugenommen.
Beinahe 70 Prozent der rund 2200 Einwohner
sind bereits Genossenschafter. (dk)

Anlage-Wettbewerb kann starten

Die vier Teilnehmer am Anlage-Wettbewerb
der Raiffeisen-Gruppe sind ermittelt: Rosette
Jost-Moser (Alchenstorf), Alice Burger
(Schwarzenbach SG), Josef Stutz (Zufikon) und
Heinz Troxler (Ettiswil) wurden durchs Los
ermittelt. Der Wettbewerb startet in dieser
Ausgabe. Mit einem Startkapital von 100 000
Franken gilt es, auf die renditestéarksten Anla-
gefonds zu setzen. Wer am Ende des Jahres
die stérkste Performance vorweisen kann,
gewinnt eine Ferienwoche zu zweit in einem
Schweizer Erstklasshotel.



cosha eroffnet erste Niederlassung

Am 24. Oktober erdffnete cosba private ban-
king, Partner der Raiffeisen-Gruppe fur die
Vermégensverwaltung und Anlageberatung, in
Basel die erste Niederlassung in der Schweiz.
Zahlreiche Gaste feierten gemeinsam mit
Rudolf Umbricht, dem Leiter der Niederlas-
sung, die Eréffnung der Raumlichkeiten in der
St. Jakobs-Strasse 7.

Ehrengaste der Eréffnungsfeier waren Pie-
rin Vincenz, Vorsitzender der Geschéftsleitung
der Raiffeisen-Gruppe, und Christopher Plei-
ster, Président des Bundesverbandes der
Deutschen Volksbanken und Raiffeisenban-
kenin Berlin. Inihren Grussworten hoben beide
hervor, dass mit der Eréffnung ein wichtiger
Meilenstein in der erfolgreichen Umsetzung
der Kooperation erreicht worden sei. cosba

Durchblick im Fonds-Dschungel

Im Beobachter-Verlag ist mit der 64-seitigen
Broschure «Anlagefonds? Einsteigen bitte!» ein
weiterer hilfreicher Finanzratgeber erschienen.
Der bekannte Geldexperte Giuseppe Botti bie-
tet darin dem kleinen und grossen Investor eine
Wegleitung und umfassende Orientierung in

der grossen, untibersichtlich gewordenen Welt =

der Anlagefonds. Die Broschire stellt verschie-
dene Raiffeisen-Produkte vor und gibt Tipps
zum gezielten Investieren. Sie ist ab 4. Februar
bei jeder Raiffeisenbank zum Vorzugspreis von
CHF 10.60 (statt 17.80) erhaltlich.

Zudem verschenkt die Raiffeisen-Gruppe
jeweils zwei Eintritte fir die grosste schweize-
rische Finanzmesse, die FONDS 02 in Zirich
(7. bis 9. Februar), im Wert von je 10 Fran-
ken. Sie kénnen diese telefonisch bestellen
(071 225 84 05).

(psi)

Buchautor
Giuseppe Botti.

Foto: zVg.

1/02  PANORAMA RAIFFEISEN

Foto: zVg.

Richard Manger (M.), Vorsitzender der Geschéfts-
leitung von cosba private banking, im Gespréach
mit dem VR-Prasidenten Heinz Hilgert (r.).

private banking wird gemeinsam mit Raiffeisen
in den nachsten Monaten weitere Niederlas-
sungen in Wil SG, Luzern, im Tessin sowie in
der Westschweiz aufbauen, um die nétige Kun-
denndhe und Erreichbarkeit zu garantieren.

Die Lebenspartnerin von Stefan Z. beim Sieben
der Miinzen

Vier Tonnen Miinzen gesiebt

Mindestens einen Tag pro Woche sortiert
Stefan Z. (Name der Redaktion bekannt)
zusammen mit seiner Lebenspartnerin auslan-
dische Minzen, die seit 1996 von den Raiff-
eisenbanken zu Gunsten von Ferien flr Behin-
derte gesammelt werden. Als Hilfsmittel nutzt
der 46-jahrige hauptberufliche Bankangestell-
te ein spezielles Sieb mit sechs «Stockwerken»
und 20 Zentimetern Durchmesser: Die gross-
ten Minzen bleiben beim Sieben zuoberst, die
kleinen Minzen fallen nach unten.

«Meine Motivation sind Zahlen und deren
Darstellung auf den Minzen», sagt Stefan Z. Im
Jahr 2000 kamen bei der Aktion vier Tonnen
Miinzgeld im Wert von tber 200 000 Franken
zusammen. Wegen der Euro-Umstellung dlrfte
es im letzten Jahr noch weit mehr Spenden fir
Behinderte gegeben haben. Die Ferienrestgeld-
Sammelaktion flr den wohltétigen Zweck lauft
noch bis mindestens Ende Februar 2002. (¥

RAIFFEISEN-KONTAKT

In eigener Sache

Mit dem neuen Erscheinungsbild hat auch ein
neues Gefass Eingang ins Kundenmagazin
gefunden. In dieser mit «<KONTAKT» Uber-
schriebenen Rubrik erhalten Sie die Gelegen-
heit, sich zu unserem Magazin, dessen Bei-
tragen oder ganz allgemein zu unserer Bank
zu dussern. Schicken Sie uns eine E-Mail oder
schreiben Sie uns: panorama@raiffeisen.ch
oder Panorama, «Leserbrief», Wassergasse
24, 9001 St. Gallen. Ein Tipp: Je kurzer der
Beitrag (max. 500 Zeichen) ausfallt, desto
héher ist die Abdruckchance! Wie geféllt Ih-
nen das neue «Panorama»? Schreiben Sie
uns lhre Meinung. Unter den Einsendern ver-
losen wir ein Goldvreneli.

Grosses Gehor fiir Kleine
Vor einigen Tagen bekam ich eine «Panora-
ma»-Nummer in die Hand. Die drei Seiten
Uber Museen und Brauchtum interessierten
mich sehr. Dass das Gemeindemuseum «Ro-
thus» in Oberriet darin erschienen ist, ist viel
wert. Es ist sehr erfreulich, dass man auch
auswarts von uns etwas zu Gehoér bekommt.
Es ist fast ein Wunder, dass wir als Kleinmu-
seum im St. Galler Rheintal dem Museums-
pass angehdren — dies wegen der Aktivita-
ten, hat man uns gesagt.

Ruedi Loher, Oberriet

Futura-Fonds: gut und wichtig
Ich finde die Raiffeisen-Fonds Futura sehr gut
und wichtig. Mein langjéhriger Einsatz zur
Nutzung und Férderung erneuerbarer Energi-
en hat mir gezeigt, dass auch die 6rtlichen
Raiffeisenbanken fast die einzigen Banken
sind, die an offentliche Fotovoltaikanlagen
kleinere Unterstltzungsbeitrage ausgerich-
tet haben. Ich fiihle mich deshalb wohl, dass
ich seit Schulende Mitglied dieser Bank bin.
Stefan Suter, Ebnat-Kappel

Bin stolz auf euch!
Ich bin stolz auf euch, als Kundin sowie als
ehemalige Mitarbeiterin, dass ihr euch so
stark an der neuen nationalen Fluggesell-
schaft beteiligt habt! Mein Herz ist vor Freude
gehipft, als ich euren Namen bei den Geld-
gebern las. Es freut mich ungemein, dass ihr
so viel Mut, Engagement und Verantwortung
gezeigt habt!

Pia Schwaninger, Lufingen
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Fserie MUSEUMSPASS

ZEITREISE
ZUR BELLE EPOQUE

Das grosste HOTELMUSEUM der Schweiz ist Teil der
Park Hotels Waldhaus Flims. 125 Jahre Hotelgeschichte(n) sind
im Biindner 5-Stern-Hotel «Belle Epoque» zu entdecken.

Hoteldirektor und
Hiter alter Schitze
in einem: Christoph
Schlosser.
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in Geheimtipp in der Schweizer Muse-

enlandschaft ist das Hotelmuseum

«Belle Epoque». Es ist in den Park Ho-
tels Waldhaus in Flims, dem Ferienresort mit
220 000 Quadratmetern Parkfldche, einge-
richtet. 125 Jahre Geschichte und Geschich-
ten des Erstklasshauses sind eng verkniipft
mit der Entwicklung des Schweizer Touris-
mus. Uber tausend Gegenstidnde — der grosste
Teil davon sammelte sich wahrend tiber eines
Jahrhunderts in den Estrichen des Jugendstil-
hotels an - sind seit 1992 6ffentlich zugdng-
lich. «Géste und Besucher sind begeistert von
unserer Museumswelt», schwédrmt Christoph
Schlosser, Hotel- und Museumsdirektor in
Personalunion.

Kunst und Kultur gehoren seit je zum tradi-
tionsreichen Haus. So wurde das dreiteilige
«Flimser Panorama» des Bergeller Kiinstlers
Giovanni Giacometti schon 1904 vom kunst-
liebenden Hoteldirektor in Auftrag gegeben
und ziert heute prominent die Hotelhalle.
«Das Museum ist Chefsache», meint Chris-
toph Schlosser, «ich mache die Fithrungen
selber. Dabei kann ich die faszinierende Ge-
schichte unseres Hauses und eine Menge De-
tails zu den Gegenstdnden erzdhlen!»

HOCHBLUTE DER HOTELLERIE
Im Museumsfoyer werden Planung und Bau
der einstigen «Kur- und Seebadanstalt Wald-
haus-Flims» von 1902 anhand origineller Do-
kumente und Objekte gezeigt. Der «Bordeaux-
Keller» ist mit einem schweren Schloss
versehen: «Hier lagert unser kostbarer Weiny;
ein Blick in diese «Heilige Halle» gewidhrt
Christoph Schlosser bei seinen Fiithrungen
gerne. Im «Belle-Epoque-Raum» — dem Herz-
stiick des Museums — tauchen die Besucher
ein ins Hotelleben um die Jahrhundertwende.
Im «Bakery Club 1904» ist die Backstube
mit den authentischen Ofen zu bewundern.
Das «Atelier 1900» ist eine Hommage an die

Menschen hinter den Kulissen unseres Hotels
— an die Handwerker. Die «Schlittensamm-
lung» mit kostbaren und originellen Stiicken
ist neben der «Muligarage»; hier waren frither
die landwirtschaftlichen Fahrzeuge unterge-
bracht. Christoph Schlosser: «Heute zeigen
wir in diesem Raum die kostbarsten Sammel-
stiicke des bekannten Flimser Architekten Ru-
dolf Olgiati, der dem Hotel nicht nur seine
ganze Kulturgiitersammlung vermachte, son-
dern gleich auch ein Biindner Olgiati-Muse-
um geschaffen hat.»

Lieblingsstiicke in der umfangreichen
Sammlung des Hotelmuseums sind fiir Chris-
toph Schlosser die (einst liegen gebliebenen)
Koffer. «Diese Objekte sind fiir mich noch vol-
ler Leben und erzdhlen Geschichten — «Grand
Hotel Russie Romy, Ritz Barcelona> — prangt
etwa auf den Etiketten!» Ab 2002 wird Chris-
toph Schlosser fiir die Kunstausstellungen im
Resort und das Hotelmuseum einen Kurator
einstellen: «Kunst und Kultur sollen in unse-
rem Haus immer ihren Platz haben. So planen
wir moderne Kunstausstellungen, und die vie-
len historischen Hotelplakate, -prospekte und
-drucksachen mochten wir im Museum aus-
stellen.» B SUSANN BOSSHARD-KALIN

b

> Hotelmuseum Park Hotels Waldhaus,
Flims-Waldhaus, Tel. 081 928 48 48,
e-mail: info@park-hotels-waldhaus.ch

> Offnungszeiten: Fr. bis So. 16-18 Uhr;
stiindige Fuhrung (jederzeit auf Anfrage
maoglich)

> Highlights 2002: Museums Dinner Events:
«Kulinarischer Museumsbesuch mit
7 Gangen in 7 Raumen und mit 7 Weinen»;
5.1., 16.2., 9.3., 30.3.2002 (19 bis 23 Uhr).

> Zum 125-Jahr-Jubilaum der Park Hotels
Waldhaus 2002 erscheint ein bebildertes
Geschichts- und Geschichtenwerk;
ca. CHF 30.—

> Architektur-Sonderausstellung im
Biindner Olgiati-Museum: Sommer 2002
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m Jahr 2000 sind rund 32 000 neue Woh-
nungen gebaut worden, wesentlich weni-
ger als in den Vorjahren; tiber die letzten
20 Jahre betrachtet ist dies sogar der tiefste
von der Statistik ausgewiesene Wert (sieche
Grafik). Bei den Baugesuchen und Baubewilli-
gungen zeigt der Trend ebenfalls nach unten—
das heisst, die Situation auf dem zum Teil

angespannten Wohnungsmarkt wird sich eher.

noch verschérfen.

Auffallendist die grosse Bedeutung des Ein-
familienhausbaus: Mit rund 14 000 Einheiten
sind fast die Hélfte aller neuen Wohneinhei-
ten Einfamilienhduser (frei stehende Objekte
und Reihenhéduser). Geht man davon aus, dass
es sich bei den neu gebauten Einheiten in
Mehrfamilienhdusern hdufig um Eigentums-
wohnungen handelt, so produziert die Bau-
wirtschaft zum weitaus grossten Teil fir das

28
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Eine tragende Stiitze fiir die Bauwirtschaft war in den letzten Jahren
der Einfamilienhausbau. Doch das TEMPO im Wohnungsbau
VERLANGSAMT sich. Baugesuche und Baubewilligungen sind trotz
nach wie vor grosser Nachfrage nach Wohnraum riickliufig.

private Wohneigentum. Der Mietwohnungs-
bau machte in den letzten Jahren nur etwa ein
Viertel oder ein Drittel der gesamten Woh-
nungsproduktion aus. Schlagzeilen wie «der
grosse Run aufs Eigenheim» sind daher kei-
neswegs iibertrieben.

Vom Boom der Eigenheime hat auch die
Bauwirtschaft profitiert — die Erstellung von
Einfamilienhdusern und Eigentumswohnun-
gen war in jlingster Zeit eine wichtige Stiitze
fiir diese Branche. «Vor allem die Jahre 1998
und 1999 waren sehr gut fiir uns», erklart zum
Beispiel Willi Kaufmann von der Firma Kauf-
mann Holz und Bau in Wallbach (AG). Inzwi-
schen sei die Nachfrage nach Hdusern jedoch
stagnierend oder riickldufig. Die wachsende
Arbeitsplatzunsicherheit — Entlassungen wie
bei der Swissair — sieht Kaufmann als Haupt-
grund.

GRUNDE FUR STAGNATION

Tatsache ist, dass sich das Tempo im Woh-
nungsbau schon vor der Konjunkturabkiih-
lung im Herbst 2001 verlangsamt hat. Die
Griinde sind vielfaltig: Wahrend der Bund in
den Neunzigerjahren noch im grossen Stil
Wohnbauférderung betrieben hat, sind diese
Kredite inzwischen ausgelaufen und nicht
mehr erneuert worden. Moglicherweise spie-
len ldngerfristig auch gewisse Verdnderungen
in der privaten Vorsorge eine Rolle: Seit der
Einfiihrung der obligatorischen Beruflichen
Vorsorge (BVG) fliessen Jahr fiir Jahr grosse
Summen den Schweizer Pensionskassen zu.
Fiir viele Schweizerinnen und Schweizer hat
heute auch die steuerlich privilegierte 3. Sdule
eine grosse Bedeutung erlangt. Damit stehen
privaten Eigentiimern von Liegenschaften
weniger Mittel zur Verfiigung, die sie frither in
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ihre Liegenschaften investierten. Die Bedeu-
tung von Immobilien als Altersvorsorge fiir
Private und fiir selbststdndig Erwerbende ist
zuriickgegangen.

Kurt Walser, Generalsekretiar des Schwei-
zerischen Baumeisterverbandes (SBV), hat
noch eine andere Erkldrung parat: «Liegen-
schaften standen in den letzten Jahren nicht
in der Gunst von Investoren, weil man an der
Borse eine hohere Rendite erzielt hat.» Ob nun
Anleger nach den jiingsten Korrekturen an
den Aktienmarkten wieder vermehrt Geld in
den Immobilienmarkt investieren, ist schwer
abschétzbar. Kurt Walser zeigt sich zuver-
sichtlich: «Wir von der Bau- und Immobilien-
branche hoffen, dass es eine substanzielle
Verdnderung gibt.»

REGIONALE UNTERSCHIEDE

Die Nachfrage nach Wohnraum jedenfalls ist
gross, vor allem in den Stédten: Die geringsten
Leerstande weisen Genf, Ziirich und der Kan-
ton Zug auf. Das heisst, in diesen Regionen ist

Neu erstellte Wohnungen pro Jahr
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das Angebotan Wohnraum derart knapp, dass
Angebot und Nachfrage auf dem Wohnungs-
markt nicht mehr richtig spielen. Wer eine
Wohnung oder ein Haus ergattern will, muss
tiber Beziehungen verfiigen oder einfach
Gliick haben. Die wenigen tiberhaupt vorhan-
denen Angebote werden unter der Hand ver-
geben.

Doch die regionalen Unterschiede sind be-
trachtlich, denn andere Kantone weisen we-
sentlich hoéhere Leerstandsziffern auf: Im Kan-
ton Solothurn weist die amtliche Statistik
einen Leerbestand von 2,3 Prozent aus; einen
spielenden Wohnungsmarkt gibt es auch in
den Kantonen St. Gallen, Appenzell Inner-
und Ausserrhoden, im Thurgau und Tessin.
Am hoéchsten ist die Leerstandsquote in den
Kantonen Schaffhausen und Glarus (3,2 bzw.
3,5 Prozent).

Kurt Walser vom Baumeisterverband geht
davon aus, dass die Vorzeichen fiir die Bau-
wirtschaft nach wie vor giinstig sind. Zum ei-
nen stellen die tiefen Hypothekarzinsen einen
wichtigen Anreiz dar; mit Hypothekarzinsen
von rund vier Prozent kommt der Kauf oder
der Bau eines Hauses nach wie vor relativ
glinstigzu stehen. Hinzu kommt, dass die Bau-
preise stabil verlaufen. Das heisst, auch die
Baukosten und die Preise fiir Kaufobjekte be-
wegen sich noch immer auf einem moderaten
Niveau.

BALD EIN LAND VON EIGENTUMERN?
Somit ist es gut moglich, dass der Anteil an
Wohneigentiimern an der Bevolkerung weiter

37 597

zunimmt. Gemdss Volkszdhlung von 1990 lag
die Wohneigentumsquote noch bei 33 Pro-
zent. «Der Anteil der Eigenheime wird weiter
steigen», prognostiziert Philippe Thalmann,
Professor am Forschungsinstitut fiir gebaute
Umwelt an der ETH Lausanne. Er sieht vor
allem das Angebot als Grund: In Genf oder
Ziirich gebe es praktisch keine Angebote fiir
Mietwohnungen, wihrend aber zahlreiche
Neubauvorhaben fiir Eigentumswohnungen
geplant seien. Angesichts der grossen Bedeu-
tung des Eigenheimbaus warten die Fachleu-
te gespannt auf die neue Wohneigentums-
quote, die das Bundesamt fiir Statistik
aufgrund der letzten Volkszdhlung verdffent-
lichen wird. «Ich rechne mit einer neuen Ei-
gentumsquote von 34 Prozent», sagt Philippe
Thalmann. ‘

Hannes Wiiest von der Beratungsfirma
Wiiest & Partner rechnet ebenfalls mit einer
steigenden Wohneigentumsquote: «Auch in
den néchsten Jahren wird beim Neubau der
Marktanteil des Wohneigentums mehr als 50
Prozent ausmachen.» Bei einem Wohnungs-
bestand von insgesamt 3,2 Millionen Woh-
nungen nehmen solche Verdnderungen aller-
dings Zeit in Anspruch. Wenn in einem Jahr
zwei Drittel der neu erstellten 32 000 Woh-
nungen Einfamilienhduser oder Eigentums-
wohnungen sind, so bewirkt dies noch keine
grosse prozentuale Verdnderung. Hannes
Wiiest hélt es jedoch durchaus fiir moglich,
dass die Wohneigentumsquote bis im Jahr
2010 auf 40 Prozent ansteigen kdnnte.

H JURG ZULLIGER

Quelle: Bundesamt fiir Statistik

1980 | 40 876
1982 | 43 465
1983 | 41 605
1984 | 45 249
1985 | 44 228

1981

1986 | 42 570
1987 | 40 230
1988 | 40 965
1989 | 40 705
1990 | 39 984
1992 | 35422
1993 | 34 580

1991

Die Zahl der neu gebauten Wohnungen hat im Jahr 2000 einen Tiefstwert erreicht.

1702 PANORAMA RAIFFEISEN

1994 | 47 107
1995 | 46 230
1996 | 41988
1997 | 35961
1998 | 33 734
1999 | 33 108
2000 | 32 214
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Die grosse Griechenland-Rundereise

< Grossartige Pelopo

< Mit Meteoren-Kl6stern und

/ e S
KONIGS %LASSE

An ausgewihlten Daten
geniessen Sie diese Reise im
. TWERENBOLD-
KONIGSKLASSE-LUXUSBUS.

| IHR REISEPROGRAMM |

1. Tag: Schweiz—Venedig—Einschiffung. Fahrt via Mailand,
Padua nach Venedig und Einschiffung. Am Abend Auslaufen unseres
Schiffes nach Griechenland.

2. Tag: Genussreicher Tag auf See.

3. Tag: Patras—Olympia—Kalamata. Frihmorgens Ankunft in
der Hafenstadt Patras. Uber Elis und Pirgos erreichen wir Olympia, in der
Antike das Symbol fir Einheit und geistige Grosse des griechischen Volkes.
Aus den historischen Wettkdmpfen entwickelten sich die Olympischen
Spiele, deren religidser Charakter tiber Jahrhunderte bewahrt wurde. Be-
such der archdologischen Statte und des Museums. Weiterfahrt nach
Kalamata, an der Stidkiiste des Peloponnes.

4. Tag: Kalamata - Mystras - Loutraki. Ein landschaftlicher
Hohepunkt unserer Reise Ist die faszinierende Fahrt iiber das Taygetos-
Gebirge nach Mystras, der Hauptstadt des bizantinischen Peloponnes, in
der wir sorgfaltig restaurierte, spatbizantinische Fresken und Kapellen
bewundern. Weiterfahrt durch die Peloponnes-Halbinsel und iber den
Kanal von Korinth, der die Halbinsel Peloponnes vom Festland abtrennt. Bei
Loutraki erreichen wir unser Hotel, wo wir die néchsten drei Nachte woh-
nen werden.

5. Tag: Loutraki. Fakultativer Ausflug nach Athen. Ausflug
in die griechische Hauptstadt. Aus der Antike stammen glanzvolle Bau-
denkmaler wie Akropolis, das Nationalmuseum u.v.m. Die Millionenstadt
ist eine faszinierende Metropole mit breiten Boulevards, zahlreichen Ge-
schaften und einer interessanten Altstadt (Plaka). Nach einer gefiihrten
Stadtrundfahrt mit Besichtigung der weltberiihmten Akropolis haben Sie
Zeit fir individuelle Entdeckungen. (Reise 01.05.—11.05.: nur Aussenbe-
sichtigung der Akropolis.)

lhre Reiseroute

A

.

ITALIEN o KorfXq
-~
-~
-~

N~

~

Venedig-Patras -

Peloponnes-
Halbinsel

Mittelmeer

6. Tag: Alt-Korinth —Nauplia—ArgolisHalbinsel -
Epidaurus. Besichtigung der Ausgrabungen des antiken Alt-Korinth, das
von dem Burgberg Akrokorinthos Giberragt wird. Nachstes Ziel ist Nauplia,
das «St. Tropez des Peloponnes». Wir geniessen den Aufenthalt bevor wir
durch die landschaftlich fast unberiihrte Argolis-Halbinsel nach Epidaurus
weiterfahren. Besuch des beriihmten, am besten erhaltenen Theaters von
Griechenland. Danach Riickfahrt ins Hotel.

7. Tag: Loutraki-Delphi-Kalambaka/Meteora. Das durch
sein Orakel bertihmte historische Delphi war eine der heiligsten Statten des
antiken Griechenlands. Ausfiihrliche Besichtigung der Ausgrabung und
Weiterreise zu unserem Tagesziel Kalambaka/Meteora.

8. Tag: Kalambaka/Meteora—Korfu. Rundfahrt der Region mit
Besichtigung eines der in atemberaubender Hohe liegenden Meteoren-
kigster. Anschliessend eindriickliche Reise tber den Katara-Pass sowie
durch die Gebirgslandschaft des Epirus-Massivs nach Igoumenitsa. Fahr-
{iberfahrt zur Insel Korfu, wo wir fiir zwei Néchte wohnen werden.

9. Tag: Korfu. Fakultative Inselrundfahrt. Individueller Bummel
durch die charmante Inselhauptstadt Kerkyra oder Teilnahme an unserer
fakultativen Inselrundfahrt.

10. Tag: Korfu — auf See. Frihmorgens Einschiffung und erholsamer
Tag auf See.

11. Tag: Venedig - Riickfahrt in die Schweiz. Am Morgen An-
kunft in Venedig. Nach der Ausschiffung Fahrt via Mailand zuriick zu den
Einsteigeorten.

| IHRE FERIENHOTELS |

Wir wohnen drei Néchte im neu renovierten Mittelklasshotel Pappas,
off. Kat. B, an ruhiger Lage, direkt an der grossen Meeresbucht von
Loutraki. Die Hotelanlage verfiigt tiber Restaurant, Taverne, Bar und Cafe-
teria, Souvenirgeschaft, Sonnenterrasse, Parkanlage mit Swimmingpool
und Strand-bar (saisonal gedffnet). Alle Zimmer verfiigen iiber Bad oder
Dusche, WC, Farb-TV, Klimaanlage und Balkon.
In Kalamata und Kalambaka je 1 Nacht in guten Mittelklasshotels, off. Kat.
B, und in Korfu zwei Néchte im Erstklasshotel Divani Palace, off. Kat. A.
Schifffahrten mit der bekannten griechischen Reederei «Minoan Lines».
(Anderungen vorbehalten)

Damit alle gut fahren, seit 1895.

TWERENBOLD

Buchungs-Tel. 056 484 84 84

www.twerenbold.ch Twerenbold Reisen AG, Fislisbacherstrasse, 5406 Baden-Rutihof

Noomnass
iy 52

ammial
progiatt

11 Tage gemass Programm 1095.—
Einzelzimmerzuschlag  (Hotels) 185.—
uschlag Konigsklasse 295.—

(Preise vorbehéltlich Fahrenzuschldge 2002)
Reisedaten 2002
Mittwoch—Samstag

im Fernreisebus mﬂw

03.04.-13.04. 10.04.-20.04.
01.05.-11.05. 17.04.-27.04.
24.04.-04.05.
08.05-18.05.
15.05.-25.05.

Twerenbold-Leistungen

o Fahrt mit modernem Fernreisebus

¢ Ubernachtungen in Erst- und Mittelklass-
hotels (off. Kat. A+B)

o Alle Zimmer mit Bad oder Dusche/WC

7 x Halbpension {Abendessen/Friihstiick)

* Minikreuzfahrt Venedig—Patras
(2 Nachte) Korfu—Venedig (1 Nacht),
Basisunterkunft in Vierbettkabine
innen mit Dusche/WC (ohne Mahlzeiten)

¢ Alle aufgefiihrten Besichtigungen,
Fiihrungen und Eintritte (ausgenommen
fak. Ausfliige Athen am 5.Tag und Korfu
am 9. Tag)

e Erfahrener Reisechauffeur

e Zusatzlich lokale Deutsch sprechende

Reiseleitung in Griechenland, 3., 4.

und 6.Tag sowie wahrend der Filhrungen

in Delphi und Meteora.

Nicht inbegriffen Fr.
Kabinenzuschlage (Fahre)

— Doppelkabine innen 95.—
— Doppelkabine aussen 130.—
— Einzelkabine innen 180.—
— Einzelkabine aussen 250.—
Fakultative Ausfliige

— Athen 60.—
— Inselrundfahrt Korfu 40.—
Annullationsschutz obligatorisch 20.-
Auftragspauschale pro Person 10.—
Abfahrtsorte

06.00 Winterthur

06.30 Aarau

06.30 Ziirich

07.15 Baden-Ritihof @
08.15 Luzern

Fiir unsere Reise-Kunden
stehen in Baden-Riitihof
200 Gratis-Parkplatze
zur Verfiigung

Privat Car Terminal
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Neu und EXk usv Mineral/Longdrink Biertulpe
Mit der verspielt-poetischen Zirkus&Glas-Kollektion __jihauiely el ___ Shammpagner
kreierte Rolf Knie eine Glaserserie exklusiv fiir Bradford
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Gediegen und edel préasentieren sich die Champagner-
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schen Wechselspiel von Glas und Licht. Mit dem Mineral-
wasserglas und der Biertulpe setzen Sie Akzente mit
bunten Ténen, die gute Laune und mit Sicherheit Kunst
ohne Netz und doppelten Boden vermitteln.
Reservieren Sie jetzt!

Strasse/Nr.

Unterschrift Telefon 44503
Einsenden an: Bradford Editions ® Jéchlerweg 2 ® 6340 Baar
Tel. 041/768 58 88 ® Fax 041/768 59 90
e-mail: kundendienst@bradford.ch e Internet: www.bradford.ch
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GARTEN

Wahrend der Garten
Winterruhe halt, ist
Zeit, den Anbauplan
fir die neue Saison
zu erstellen.

Tipps fur die Planung

> Beete von einem Meter Breite sind leichter
zu bestellen als solche mit dem Normal-
mass von 1,2 Meter.

> Buschbohnen lassen sich am Beetrand ein-
facher pfllicken, Ruebli, Radieschen und
Rettich besser vereinzeln (erdiinnern).

> Praktisch sind Gehplatten: Sie ermdglichen
einen sauberen Zugang bei Regen, spei-
chern Warme und ersparen Jétarbeit in den
Wegen.

> In der Beetmitte Gemuse mit wenig Handar-
beit wahlen, etwa Kohlarten, Kopfsalat oder
Tomaten.

> Vergeben Sie bei der Gartenplanung nicht
den letzten Quadratmeter, damit Platz bleibt
fur spontane Ideen.

> Achten Sie bei der Sortenwahl auf Bezeich-
nungen wie «robust» oder «resistent» und
halten Sie sich an die Kulturanleitung auf
den Samentitchen.

32

MISCHKULTUREN sehen ungewohnt aus, sind aber dusserst praktisch:
Durch bewusste PFLANZENKOMBINATIONEN im gleichen Beet werden
Schdidlinge ferngehalten und das Wachstum wird gefordert. Die Garten-

planung als Basis fiir eine reiche Ernte muss im Winter gemacht werden.

m Hausgarten werden Gemiise, Salat,

Krduter und sogar Blumen mit Vorteil in

Mischkultur auf dem gleichen Beet ange-
baut. Diese Massnahme verspricht nicht nur
einen hoheren Ertrag auf der zur Verfiigung
stehenden Fldche: Pflanzengemeinschaften
fordern sich auch gegenseitig im Wachstum
und halten sich Schddlinge vom Leibe. Doch
aufgepasst: Es gibt auch Gewéchse, die sich
buchstéblich nicht riechen konnen.

Denn jede Pflanze hat ihre bestimmten Be-
diirfnisse und kdmpft um ihre besten Néhr-
stoffe. Dabei ist sie nicht zimperlich, ldstige
Konkurrenten auszuschalten. Noch weiss
man nicht genau, warum sich einige Gewéach-
se lieben und andere sich gegenseitig ab-
stossen. Doch aufmerksamen Gértnern sind
solche Beobachtungen bestimmt nicht ent-
gangen.

BEPFLANZUNG ABWECHSELN

Bereits der Fruchtwechsel schafft die Voraus-
setzung dafiir, dass der Humus auf die Dauer
nicht einseitig ausgelaugt wird oder Schidlin-
ge und Pilzkrankheiten iiberhand nehmen
konnen. Klug ist, wer auf dem gleichen Beet
nie zweimal hintereinander das gleiche Ge-
miise anbaut. Falls Sie einmal Peterli am glei-
chen Ort wie im Vorjahr ausgesét haben, wis-
sen Sie, was gemeint ist: Ausser ein paar
kiimmerlichen, gelben Bldttchen keine Spur
von Suppengrin...

Gute Resultate ergibt ausserdem erfah-
rungsgemadss auch der Turnus von Frucht-,
Blatt- und Wurzelgemiise. Fruchtgemiise sind
beispielsweise Gurken, Tomaten, Bohnen;
Blattgemiise alle Kohlarten, Salate, Fenchel,
Spinat, Lauch; Wurzelgemdise Riiebli, Randen
und Sellerie.
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Kraut und Riiben bunt
gemischt: Pflanzen-
gemeinschaften sind
auch eine Augenweide.

KULTUREN BUNT GEMISCHT

Das Gegenteil von Mischkulturen sind Mono-
kulturen - riesige Fldchen etwa mit Getreide,
Kartoffeln, Zuckerriilben, Mais — oder ein
Waldbestand, der nur aus schnellwiichsigen
Tannen besteht. Solche kiinstlich geschaffe-
nen Bepflanzungen sind anféllig fiir Krank-
heiten sowie Schidlinge und somit auf chemi-
sche Bekampfungsmittel angewiesen.

Im Hausgarten haben wir es in der Hand,
die Natur nachzuahmen und harmonische
Pflanzengemeinschaften zu schaffen. So for-
dern zum Beispiel Hiilsenfriichtler wie Erb-
Sen, Bohnen und Lupinen mit ihren Stick-
Stoffansammlungen in den Wurzeln das
Blattwachstum von Kohlarten, Spinat, Lauch
und Salat.

GUTE NACHBARSCHAFTEN
Einige Gemiisekombinationen schiitzen sich
8egenseitig vor Schédlingen: Riiebli vertrei-
ben die Lauchmotte, Lauch die Mohrenfliege.
Kopf- und Schnittsalat zwischen Kohlgewéch-
Sen helfen gegen Erdflohe. Tomaten neben
Kohlgewichsen halten die Kohlfliege ab.
Knoblauch und Zwiebeln schiitzen Erdbeeren
Vor Pilzkrankheiten und Erdbeermilben.
Lavendel oder Knoblauch, die ins Rosen-
beet gesetzt werden, intensivieren den Duft
der Rosen. Schnittlauch und Knoblauch als
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Sellerie und Lauch in
Mischkultur: Optimale
Platzausnutzung, kaum
Unkrautwuchs und
weniger Thripsbefall
am Lauch.

Unterbepflanzung sind probate Mittel gegen
Echten Mehltau an Rosen, Obstbdumen und
gegen die Kriduselkrankheit bei Pfirsichbdu-
men.

MEHR ERTRAG MOGLICH

Mischkulturen steigern zudem den Ertrag,
weil Pflanzen, die schlank und rank nach oben
wachsen, mit solchen, die niedrig bleiben und
sich ausbreiten, kombiniert werden. Zum Bei-

Freund und Feind im Garten

spiel Riiebli, die den Raum tief im Boden nut-
zen, zusammen mit Lauch oder Zwiebeln, die
sich an der Oberfldche ausbreiten.

Zugegeben, einfach ist es nicht mit Misch-
kulturen. Fiir Unerfahrene geniigt es jedoch,
schlechte Nachbarschaften zu kennen und zu
vermeiden (siehe Tabelle). Wer seine Kultu-
ren mit wachen Augen beobachtet, erwirbt
ein sicheres Gespiir.

SCHLECHTE BEZIEHUNGEN
Zwei Gemiisesorten, die sich partout nicht
mogen, sind Gurken und Tomaten. Diese Er-
fahrung haben schon Profigdartner machen
miissen, die fiir nattirliche Pflanzengemein-
schaften nur ein miides Lacheln iibrig haben.
Wer die beiden Siidlander zusammen lagert,
sei es im Kiithlraum oder im gleichen Plastik-
sack nach dem Offeneinkauf, wird bald fest-
stellen, dass sich die Gurken gelb verfarben.
N EDITH BECKMANN

Pflanze Gute Nachbarn Schlechte Nachbarn
Bohnen Gurken, Kohlarten, Radiesli/Rettich, Erbsen, Fenchel, Lauch, Zwiebeln,
Randen, Sellerie, Tomaten, Mangold, Knoblauch, Kefen
Erdbeeren, Kartoffeln
Erbsen Fenchel, Kohlarten, Ruebli, Radiesli, Bohnen, Tomaten, Lauch, Knoblauch
Kefen Rettich Kartoffeln
Fenchel Endivien, Gurken, Erbsen Bohnen, Tomaten
Gurken Bohnen, Fenchel, Kohlarten, Knoblauch, Radiesli/Rettich, Tomaten
Randen, Sellerie, Zwiebel
Kohlarten Bohnen, Erbsen, Gurken, Mangold, Knoblauch, Lauch, Kartoffeln, Zwiebeln
Spinat, Radiesli/Rettich, Sellerie,
Tomaten
Lauch Erdbeeren, Ruebli, Schwarzwurzel, Bohnen, Erbsen, Randen, Kohlarten

Sellerie, Tomaten, Kohlrabi

Mangold (Krautstiel)

Bohnen, Kohlarten, Radiesli/Rettich

Ruebli

Randen Bohnen, Gurken, Kohlarten, Zwiebeln, Lauch, Mais, Kartoffeln
Erdbeeren, Knoblauch, Kohlrabi

Ruebli Erbsen, Mangold, Lauch, Tomaten,
Radiesli/Rettich, Zwiebeln, Knoblauch

Salat passt fast zu allem Petersilie

Sellerie Bohnen, Gurken, Kohlarten, Lauch, Mais, Kartoffeln
Tomaten, Spinat

Spinat Kohlarten, Radiesli/Rettich, Tomaten,
Kartoffeln, Erdbeeren, Sellerie

Tomaten Bohnen, Kohlarten, Riiebli, Lauch, Erbsen, Fenchel,
Radiesli/Rettich, Sellerie, Spinat, Kartoffeln, Gurken
Knoblauch, Mais

Zwiebeln Gurken, Erdbeeren, Randen, Zucchetti, Kohlarten, Bohnen

Ruebli

Gute Nachbarn fordern sich gegenseitig im Wachstum und halten Schadlinge ab;
schlechte Nachbarn sind zu vermeiden. Gegeniiber weiteren Gemiisearten, die hier
nicht speziell erwahnt sind, verhalt sich die Mischkultur neutral.
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GESELLSCHAFT

s sind gerade vier Jahre her, da sass

die mittlerweile bestverdienende Frau

Englands in Edinburgh im Café um die
Ecke und schrieb ihren ersten Harry-Potter-
Roman. Vom Blitz getroffen wurde die heute
36-jahrige Franzosischlehrerin Joanne K.
Rowling allerdings bereits frither. Es war 1990
im Zug von Manchester nach London, als
pl6tzlich aus dem Nichts die Idee «Zauber-
Schule» auftauchte: «Ich spiirte krperlich, wie
gut diese Idee war, denn mir sprang das Herz
im Leibe. Gleichzeitig spazierte in mein Hirn
dieser kleine schwarzhaarige Junge, von dem
ich wusste, dass er nicht wusste, was er war.»
Wihrend Jahren hat Rowling anschliessend
Tausende von Seiten beschrieben, iiber die
Welt der Zauberer und die Welt der Muggel,
Wie die nicht Zauberkundigen von ihnen ge-
Nannt werden.
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UND KEIN ENDE

Die wundersame Geschichte
vom Zauberlehrling Harry Potter
geht weiter. Nach den ersten vier
BUCHERN ist der Kleine neuer-
dings in den KINOS und auf dem
COMPUTER zu sehen. Eine Erfolgs-
geschichte ohne Ende.

EINZIGARTIGER ERFOLG

Als am 14. Oktober 2000 der vierte von insge-
samt sieben geplanten Bénden in deutscher
Sprache auf den Markt kam, war bei den
Schweizer Buchhéndlern der Teufel los. Da-
mit ja keiner das Buch verpasste, 6ffneten
nicht wenige Buchhandlungen um Mitter-
nacht ihre Tiren. Die echten Harry-Potter-
Fans sollten keine Minute zu spét zu ihrem
Buch kommen.

Drei Monate zuvor waren in Grossbritanni-
en und den USA 5,3 Millionen Biicher des
vierten Bandes regelrecht auf den Markt ge-
worfen worden. Das ist die grosste jemals im
Voraus gedruckte Auflage. Selbst Erwachsene
sind seither vom Potter-Fieber infiziert. In
England erschien eine spezielle Potter-Aus-
gabe in neutralem Einband. Herr und Frau
Miller sollten beim Lesen dieser spannenden

Lektiire keine skeptischen Blicke gewartigen
miissen.

WAS IST DAS PHANOMEN?
Dass Rowlings Biicher einen solchen Massen-
erfolg haben und selbst jene Kinder anspre-
chen, die mit Fernsehen und Computer gross
geworden sind und ansonsten nie ein Buch in
die Hand nehmen, ist ein Phdanomen. Dabei
wird es dem Leser nichtimmer leicht gemacht.
Wichtige Informationen versteckt die Autorin
in unauffilligen Nebensétzen. Sie schreibt
nicht nur préizis und komisch, sondern sie
versteht auch meisterhaft zu konstruieren.
Rowling hat den Harry-Potter-Zyklus von
Anfang an auf sieben Bidnde angelegt, die auf-
einander aufbauen. Das Schlusskapitel des
letzten Bandes soll sie bereits geschrieben
haben. Dabei ldsst die Autorin ihren Helden
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GESELLSCHAFT

Fotos: Daniel Ammann

Ob in Buchform, als
Plastikfigur, Compu-
terspiel oder auf der
Kino-Leinwand: Der
Potter-Virus steckt

Jung und Alt an.

Von Band zu Band dlter werden, mittlerweile
ist Harry vierzehn Jahre alt.

Schreibt Joanne Rowling nach einem Best-
Seller-Geheimrezept? Nein, sagen die Litera-
turfachleute. Sie erzéhlt ganz einfach sehr pro-
fessionell eine charmante, spannende und
fantasievolle Geschichte um einen jungen
Knaben. Das Erzahlen hat Rowling nicht neu
erfunden. Daslineare Erzdhlen, ohne logische
Briiche, in dem immer wieder deutlich wird,
dass sie die Geschichte sechs Jahre lang reifen
liess, bevor sie zu schreiben begann. Keinnoch
So kleines Detail ist Zufall. Dass Kritze, die
Ratte von Harrys Freund Ron, eine Kralle zu
Wenig hat, erfdhrt der Leser zum Beispiel im
frsten Band. Ein scheinbar belangloses De-
tail. Erst im dritten Band entpuppt sich Kritze
als verzauberte Figur des Bosen, die sich einst
Selber einen Finger abgeschlagen hat. Harry
Potter ist vielen Kindern in der ganzen Welt
Wohl nicht zuletzt deshalb so nah, weil er kein
Perfekter unangreifbarer Held ist, sondern ein
8anz normaler Knabe, mit dem die Leser er-
Wachsen werden kénnen.
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Laut Fachleuten
kann Harry Potter
ein noch grosse-
res Franchise-
geschaft werden
als der «Krieg der
Sterne».

POTTER BEWEGT BORSENKURSE

Der Verkauf von bislang 110 Millionen Harry-
Potter-Biichern und der Sturm auf die Best-
sellerlisten hatten fiir ein paar einen wahren
Geldsegen zur Folge. In erster Linie fiir die
Autorin, aber auch den Verlag und andere
clevere Firmen. Rowling, die 1994 noch von 69
Pfund (200 Franken) Sozialhilfe pro Woche
leben musste, gehort heute mit einem ge-
schitzten Vermdogen von 160 Millionen Fran-
ken zu den reichsten Frauen Grossbritanni-
ens. 1997 musste sich Rowling noch mit einem
Vorschuss von 3300 Dollar zufrieden geben,
als sie beim Verlag Bloomsbury mit dem Ma-
nuskript ihres ersten Bandes auftauchte. Vor-

OANNE K.

Yoty Potter

und der Slein dex Weisen

und gt Stein der

JOARRE EROVLING Hm:fy

sichtshalber druckte der Verlag fiir den briti-
schen Markt einmal 750 Exemplare.

Heute bewegt Harry Potter Borsenkurse.
Die Aktien des britischen Verlagshauses
Bloomsbury avancierten im letzten Jahr zum
heimlichen Renner. Die Potter-Biicher tragen
mittlerweile 20 Prozent zum Umsatz bei und
haben zu einer Verdoppelung des Gewinns
gefiihrt. Auch das auf Kinderbiicher speziali-
sierte amerikanische Verlagshaus Scholastic
hat mit dem kleinen Harry den grossen Rei-
bach gemacht.

VERMARKTUNG TOTAL

1998 kauften die amerikanischen Warner
Brothers die Merchandising-Rechte fiir Harry
Potter, ein Jahr spéter ergatterte das gleiche
Unternehmen die Filmrechte fiir Band 1 und
2. Rowling bestand darauf, dass es kein Zei-
chentrick-, sondern ein Spielfilm wurde und
behielt sich ein Mitspracherecht fiir das Dreh-
buch vor. Im Juli 1999 kaufte der Spielwaren-
gigant Mattel Inc. die Merchandising-Rechte
fiir Harry Potter von Warner Brothers, die Fir-
ma Haspro die Spielwarenrechte.

Im November hatte der Harry-Potter-Film
in den USA und Grossbritannien seine Welt-
premiere, seit Wochen lauft er mit Erfolg auch
in unseren Kinos. Der Film wurde schon vor
seiner Premiere zum Kinoereignis des Jahres.
Harry Potter kénnte laut Fachleuten ein noch
grosseres Franchisegeschift werden als der
«Krieg der Sterne». Piinktlich zum Start des
Films kam das Computerspiel «Harry Potter
und der Stein der Weisen» auf den Markt. Ein
Team von 65 Zeichnern, Programmierern,
Produzenten und Animatoren hat die Aben-
teuer des bertihmten Zauberlehrlings in ein
PC-und Videospiel verwandelt. Das Spiel rich-
tet sich an Kids im Alter zwischen 8 und 15
Jahren. Und Autorin Rowling hat streng da-
rauf geachtet, ihren Harry nicht mit einem
Sturmgewehr herumballern zu lassen. So wie
Harry Potter eben auch in den Biichern auf-
tritt. H THOMAS SCHNEIDER
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WIRTSCHAFT

Der Detailhandelsmarkt ist auch im Sektor der Gebrauchtwaren-Liiden
hart umkédmpft. Die SECONDHANDSHOPS schiessen wie Pilze aus dem
Boden und locken eine kunterbunte Kundschaft an.

ie verkaufen alles: Kleider, Schuhe, M6-

bel, Haushaltsgerdte jeder Art, Biicher,

Schallplatten, Sportartikel, Spielwaren
und allen erdenklichen Kleinkram. Der Ge-
brauchtwaren- und Secondhandmarkt hat
sich einen Platz im Dickicht des Detailhandels
gesichert. Aus diesem Grund ist es schwierig,
die Zahl solcher Geschifte in der Schweiz zu
beziffern. Es werden nimlich keine gezielten
Statistiken gefiihrt. Das Phanomen hat mitt-
lerweile sogar im Internet Einzug gehalten.
Wenn man sich umschaut, lisst sich mit Si-
Cherheit aber eines sagen: Es ist ein klarer
Aufwirtstrend festzustellen. Aus unzihligen
Schweizer Ortschaften sind die Secondhand-
shops als giinstige Einkaufsquelle heute nicht
Mmehr wegzudenken. Sie haben sich innert
Kurzer Zeit eine ansehnliche Stammkund-
Schaft aufgebaut. :

KAMPF DER WEGWERFMENTALITAT
Stdlich der Alpen beispielsweise eroffnete die
Tessiner Konsumentinnenorganisation Asso-
tiazione consumatrici della Svizzera Ttaliana
(ACSI) vor iiber 25 Jahren in Lugano den ers-
ten Laden. Man wollte damit den Leuten eine
Sparmaglichkeit bieten und Kleidern oder
anderen Artikeln zu einer lingeren Lebens-
dauer verhelfen. Diese ACSI-Geschiifte sind
landesweit die einzigen, die von einer Konsu-
Mentenorganisation gefiihrt werden. Das Pro-
Jekt «Made in Ticino» entstand in den Boom-
Jahren und propagiert auch heute noch
auptsdchlich die Wiederverwertung und den
Kampf gegen die Wegwerfmentalitdt. Die
ACSI-Laden unterscheiden sich von anderen
Geschiften darin, dass der grosste Teil des
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Verkaufserloses an die verkaufende Person
zuriickfliesst: zwei Drittel fiir den Kunden und
ein Drittel fiir den Laden.

Anders verhélt es sich mit den «Kunter-
bunt-Laden» der Caritas und des Roten Kreu-
zes, zwei weitere grosse Organisationen, die
tiberall in der Schweiz Gebrauchtwarenldden
betreiben. Der «Kleiderdienst» des Roten
Kreuzes etwa hat sich zum Ziel gesetzt, Kleider
einzusammeln und zu giinstigen Preisen ab-
zugeben, um finanzschwicheren Menschen
unter die Arme zu greifen. Auch hier werden —
mit Containern, die tiberall in der Schweiz
anzutreffen sind - fiir den Wiederverkauf ge-
eignete Kleider, Schuhe, Kinderartikel und
auch Biicher in gutem Zustand eingesammelt.
Die Caritas-Ladden funktionieren dhnlich und
verfolgen das gleiche Ziel. Dabei ist zu sagen,
dass diese Liden von Freiwilligen gefiihrt wer-
den und héufig in Beschiftigungsprogramme
fiir Arbeitslose integriert sind.

VIELFALTIGE KUNDSCHAFT

Nach Aussage der Leiterin Wilma Romaneschi
kommen in den Rotkreuz-Laden Lugano
«Leute jeden Alters und aus jeder Schicht. Wir
haben auch eine Stammkundschaft. Manche
werfen jeden Tag einen Blick rein. Man findet
immer wieder etwas Neues.» Ein Kunde des
Caritas-Ladens erklédrt uns: «Ich kaufe vor al-
lem Biicher, denn in der Buchhandlung sind
sie zu teuer. Eslohntsich nicht, fiir einen Band
30 oder 40 Franken auszugeben. Deshalb
komme ich jetzt hierher und finde manchmal
auch neuere Titel.» Und ein anderer Kunde
fiigt bei: «Ich gebe das Geld lieber der Caritas
als einem anderen Geschift.»
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Der Laden des Roten Kreuzes hat sich in
Lugano léngst etabliert.

Wilma Romaneschi:
«Unsere Kundschaft sind Leute
jeden Alters und aus jeder
Schicht.»

Aber wie tiberall im Detailhandel bekom-
men auch die Secondhandshops die Konkur-
renz zu spiiren. Es herrscht ein echter Preis-
kampf. Die Zahlen der ACSI-Ldden bestédtigen
es: Der Gesamtumsatz ist von 230 000 Fran-
ken (1995) auf 190 000 Franken im Jahr 2000
gesunken. Das heisst nicht etwa, dass weniger
verkauft wird, sondern dass das Angebot gros-
ser ist. Die Leute haben begriffen, dass auch
Recycling und Wiederverwertung einen ho-
hen Stellenwert haben. B LORENZA STORNI
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SERIIE GESUNDHEIT

ehmen wir einmal an, dass Thnen Thr

Arbeitsplatz optimale Entfaltungs-

moglichkeiten gewéhrt. Sie verdienen
Thre Brétchen weder in einer larmigen Halle
noch in einem stickigen Grossraumbiiro. Sie
miissen sich weder mit flimmernden Bild-
schirmen noch mit ldstigem Zigarettenrauch
herumschlagen.

Thr Arbeitgeber und Ihre Vorgesetzten stel-
len Thnen eine Umgebung zur Verfligung, in
der Angst, Mobbing, Unter- und Uberforde-
rung Fremdworter sind. Dartiber hinaus ha-
ben Sie nie mit Uberstunden, Termindruck
oder anderen Stressfaktoren zu kdmpfen.
Auch in einem solchen Idealfall bleibt Thnen
fiir Thre Gesundheit immer noch eine ganze
Menge selber zu tun.

RICHTIG SITZEN

In erster Linie gilt es, den Aufenthalt am Ar-
beitsplatz so gesundheitsertréglich wie mog-
lich zu gestalten. Nur wer sich richtig nieder-
lasst, schenkt den Bediirfnissen seines
Korpers die notige Beachtung. Bei vielen heu-
tigen Tatigkeiten kommt neben dem passen-
den Standort des Bildschirms der richtigen
Sitztechnik oberste Prioritét zu.

b

Nutzliche Tipps zur Gesundheitsférderung am
Arbeitsplatz: www.iha.bepr.ethz.ch (Institut fir
Hygiene und Arbeitsphysiologie),
www.suva.ch, www.seco-admin.ch.
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Viele Menschen verbringen wochentags mehr als ein Drittel ihrer Zeit am
ARBEITSPLATZ. Die personliche GESUNDHEIT ist daher wesentlich vom
dortigen Umfeld und Verhalten bestimmt.

Stellen Sie die Sitzhohe so ein, dass die
Unterarme waagrecht auf der Arbeitsflache
liegen. Rechte Winkel zwischen Ober- und
Unterarm sowie Ober- und Unterschenkel
kennzeichnen dann die gute Haltung, wenn
die Fiisse den Boden voll beriihren. Nutzen
Sie die Sitzfliche voll aus und halten den Rii-
cken gerade, wobei idealerweise eine Riicken-
lehne die Wirbelsdule im Lendenbereich
stiitzt.

VIEL BEWEGEN

Auch der optimal eingerichtete Stuhl schiitzt
jedoch nicht vor Beschwerden, wenn Sie Ihrer
Beschiftigung zu statisch nachgehen. Um
dynamisch sitzen zu koénnen, miissen Sie
Rumpf, Arme und Beine frei bewegen konnen.
Entspannend fiir den Riicken ist dessen
Zuriicklehnen und Wiederaufrichten. Wohl-
tuend fiir den ganzen Korper ist so viel Bewe-
gung wie moglich. Nutzen Sie deshalb jede
Gelegenheit zum Aufstehen und Gehen: Brie-
fe lassen sich stehend sichten, Besprechun-
gen je nach Dauer auch gehend oder stehend
abhalten.

Wer seine Arbeit im Stehen verrichten
muss, tut umgekehrt gut daran, zwischen-
durch mal zu sitzen und ebenfalls die Bewe-
gung zu suchen. Jobrotation kann einseitigen
Belastungen entgegenwirken. Erleichterung

schaffen eine individuell angepasste Arbeits-

hohe, Stehhilfen, Schuhwechsel sowie war-
mere und weichere Boden. Unabhéngig vom

Arbeitsplatz schaffen Entspannungsiibungen

vor Ort und Bewegung in der Freizeit einen

sinnvollen Ausgleich.

ARBEITSPLATZ GESTALTEN

Damit Arbeit nicht krank macht, braucht es
aber noch mehr als das unmittelbare Vermei-
den von kérperlichen Beschwerden. Zum all-
gemeinen Wohlbefinden tragen eine ausge-
wogene Erndhrung und ein gutes Raumklima
erheblich bei. Dazu gehéren neben einer an-
genehmen Temperatur und regelméssigem
Liiften eine gute Beleuchtung. Wer seinen Ar-
beitsplatz personlich gestaltet und Beziehun-
gen zu Kolleginnen und Kollegen pflegh
schafft eine behagliche Atmosphére.

Im besten Fall unternimmt Ihr Arbeitgeber
aus eigenem Antrieb oder auf Initiative von
Arbeitnehmern hin, etwas fiir die aktive Ge-
sundheitsféorderung im Betrieb. Dabei kann €S
sich zum Beispiel um Kurse iiber Atemtechnik
Bewegungsschulung oder Entspannungs-
tibungen handeln. Auch Fitness- und Zeitma-
nagement-Programme geben vielen Beschif-
tigten niitzliche Anleitungen, wie sie ihren
Berufsalltag gesiinder gestalten konnen.

® JURG SALVISBERG
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amplit:

Das musiktherapeutische Kissen

DIE WELTNEUHEIT:
Das musiktherapeutische Kissen

Wenn es in den Ohren saust, brummt, klopft, klingelt oder rauscht.

-
i

7 Sicherheit und Wohlbefinden stehen an erster Stelle:

Tinnitus — Das Gerdausch im Ohr
- Einschlafprobleme

— Nackenschmerzen
—Verspannungen

Das muss nicht sein!

®m Von Medizinern und Akustikfachleuten konzipiert

Das elsa-Nackenkissen kombiniert die m Die ampliton Tonschiene ist so konstruiert, dass samtliche Strahlung

Vorziige des anatomisch richtigen Schlafens abgeschirmt ist und den Kérper nicht erreichen kann (kein Elektrosmog!).

mit der beruhigenden Wirkung von Musik: m Extrem sichere Abschirmung gegen Magnetismus oder sonstige elektrische

. . . . L. Abstrahlung.
Eine Tonschiene ist dabei sorgfaltig ins

Innere des Kissens integriert. Die Vorteile auf einen Blick:

AT R 3 : ® Anatomisch geformt. Sch toff hbar bei 60° C.

Ihre Lieblingsmusik oder speziell entwickelte AAISEH BRI SERaIHSHIFHaStiiarasios

X B i B m Das elsa-Kissen passt sich durch Kérpertemperatur sensibel an.

Klangbilder drdngen die qudlenden
m Entlastet Halswirbel, Muskeln und Nervenbahnen:

Ohrgerdusche wahrend des Einschlafens in Tinnitus- Symptome und Leiden kénnen gelindert werden!

den Hintergrund und sorgen fiir optimale ® Linderung der Schlaf- und Einschlafstsrungen.
Entspannung. Auch fiir gesunde Ohren das ® Linderung der Spannungskopfschmerzen.
Einschlafvergniigen! = Auch fiir Gesunde eine Wohltat.

BEZUGSQUELLENNACHWEIS:
ampliton Vertrieb Meierhofweg 5 CH-6032 Emmen Telefon 041 269 88 83 Fax 041269 88 87 www.ampliton.ch

‘}(,,,,,, U S — S— - O S S

Bitte senden Sie mir unverbindlich Informationen Name/Vorname

Ich mdchte ein Kissen bestellen zu CHF 298.-, inkl. 1 Demo-CD,
MWSt./Versandkosten. Exkl. CD-Player. Riickgaberecht innert
10 Tagen. Gewiinschte Farbe bitte ankreuzen.

m‘ &ru Az M‘ hidenk: | sesne |m PLZ/Ort

CD-Player PANASONIC (inkl. Adapter) CHF 139.— Datum/Unterschrift

Strasse/Nr.
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BESUCHEN ZWEIBEINER
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Der Besuch eines BLUTHUNDES in einer Primarschule bringt Bewegung
in den Unterricht. Obwohl der Name an einen Kampfhund erinnert,
kénnen diese Vierbeiner Kindern FREUDE vermitteln. Dazu bendétigen sie

allerdings Pflege, Zeit und Zuwendung.

it ihren Hunden «Honesty» und

«Franny» besucht die Tierpsycho-

login Verena Griinig im Auftrag des

Konrad Lorenz Kuratoriums in Ziirich regel-
maéssig Schulkinder im Unterricht.

Dass «Honesty» zur Rasse der Bluthunde

gehort, veranlasst die Erst- und Zweitklédssler
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aus Neuheim im Kanton Zug im Klassenzim-
mer zuerst zu einem Stirnrunzeln. Auf den
zweiten Blick wirkt der grosse Vierbeiner aber
trotz blutunterlaufener Augen treuherzig, mit
den langen Schlappohren sogar ganz gemiit-
lich. Verena Griinig, ausgebildete Tierpsycho-
login, erkldrt den Kindern, dass der Name

«Bluthund» fiir die reinbliitige Abstammung
des Tieres steht, nicht fiir gefdhrliche Blut-
runstigkeit. «<Honesty» gehore zu den Vollblut-
jagdhunden, erkldrt die Lehrerin. Das Tier mit
Namen «Ehrlichkeit» weckt das Interesse der
Kinder.

NEUGIERIGER TERRIER

Fiir «Franny» muss die Tierpsychologin gar
nicht erst Propaganda machen. Der klein€
schwarze Scotch Terrier mit den kurzen Bein-
chen guckt neugierig ins Klassenzimmer
Frohlich wedelt er mit dem Schwanz. So be-
kundet er den Kindern, wie sehr er sich iibe’
den Kontakt mitihnen freut. «Franny» ist klei?

PANORAMA RAIFFEISEN 1/07



und putzig, aber im Vergleich zu gleichaltri-
gen Kindern eigentlich schon alt: Mit sieben
Jahren ist die Hunde-Lady erwachsen. Verena
Griinig erzdhlt den Kindern, dass Hunde je
Nach Rasse und Ausbildung iiber spezielle
Fahigkeiten verfiigen: «Windhunde kénnen
blitzschnell rennen, Bluthunde wie Honesty»
sind Meister im Féhrtenlesen.» Eifrig ergén-
Zen die Kinder mit eigenem Wissen: Sie ken-
nen Wachhunde, Blindenhunde, Hirtenhun-
de, Lawinen- und Schlittenhunde.

FREUDE UND VERANTWORTUNG
Im Unterricht der Lorenz Tierschule erfahren
die Kinder, dass das Halten von Heimtieren
Nicht nur Ndhe und Zuwendung bedeutet,
sondern dass alle Tiere — seien dies Hunde,
Katzen, Meerschweinchen, Hamster oder Ka-
Ninchen - je nach ihren Eigenheiten verant-
wortungsvoll betreut werden miissen. Ohne es
Zurealisieren, {iben die Primarschiiler dies im
Unterricht: «Honesty» und «Franny» diirfen
beim Schlabbern aus dem Wassernapf nicht
gestort werden. Sie sollen auch nicht Angst
leiden miissen: Die Kinder sollen sich daher
langsam bewegen und nicht herumschreien.
Aber auch Herumtollen, Streicheln und Knud-
deln sind in den zwei Schulstunden erlaubt.
Ein ganz besonderer Plausch ist fiir die Kin-
der das Suchspiel im Freien: Dank ihrem her-

Zweistlndiger Besuch in der Primarschule

Das Lernprogramm «Lorenz Tierschule» ist ein
Projekt des IEMT Konrad Lorenz Kuratoriums,
das sich mit der Erforschung der Mensch-Tier-
Beziehung beschéftigt und sich fiir die Férde-
rung verantwortungsvoller Tierhaltung ein-
setzt. Um vor allem Kindern den Umgang mit
Heimtieren naher zu bringen, wurde 1999 die
«Lorenz Tierschule» ins Leben gerufen. Sie
richtet sich an Primarschulklassen. Verena
Grlnig erteilt wahrend zweier Stunden den
Unterricht, den sie zusammen mit einem Be-

gleiter und den Hunden «Honesty» und Franny»
gestaltet.

Weitere Auskiinfte:

IEMT Konrad Lorenz Kuratorium
Zollikerstr. 141

Postfach 1125

8034 Zurich

Tel 01 388 91 44

Fax 01 388 91 45

www.iemt.ch

e Schwizer

P ;.a =
Erst- und Zweitklassler im zugerischen
Neuheim sind auf den Hund gekommen.

«Franny» hats den Kindern angetan.

Taschentuch oder an einem Haarband -
schnuppern darf. Die Bewunderung fiir die
Leistung des Hundes ist gross: Gelobt wird mit
Worten und handfest mit einem Hundewtirst-
chen.

vorragenden Geruchssinn kann Honesty ein
verstecktes Kind finden, wenn sie vorher an
einem seiner Gegenstdnde — etwa an einem

Nachgefragt bei Verena Griinig, Tierpsychologin
—
‘Panorama»: Was brauchen Hunde und
Katzen, Hamster, Kaninchen und Meer-
Schweinchen, um gliicklich zu sein?

Verena Griinig: Tiere sollen moglichst so
gehalten werden, wie sie oder ihre nichsten
Artgenossen in der Natur leben wiirden. Kin-
fier und Erwachsene sollen darum viel von
lhren vierbeinigen Lieblingen wissen und sich
auf sie einstellen. Dazu dienen einerseits
B1‘it:her, aber auch CD-ROMs

Und Merkblitter von Tier-
Schutzvereinen.

Was ist eine gute Umgebung?

Tiere brauchen Bewegungsspielraum, Spiel-

moglichkeiten, Abwechslung, Verstecke, meis-

tens auch Sozialkontakte zu Artgenossen, viel-
* leicht auch zu Menschen.

Welche Tiere eignen sich fiir Kinder?

Ich denke besonders an Hunde und Katzen,
wenn die Familie die dafiir notige Zeit, Zu-
wendung und Pflege aufbringen kann. Der
Hund liebt die Gemeinschaft und fiigt sich
prinzipiell gern in die Familie ein. Allerdings
muss man ihn klar erziehen und ihm mit lie-
bevoller Konsequenz zeigen, wer der Meister
ist. Die Katze ist urspriinglich eine Einzelgén-
gerin, zwar anschmiegsam, aber selbststdn-
dig. Viele Menschen schétzen insbesondere
diese Unabhédngigkeit.

Was miissen Heimtier-
halter iiber ihr Tier
Wissen?

Wichtig ist, ob das Tier
tin Einzel- oder ein
Gruppentierist. Auch
utter und Umge-
b111'1g miissen auf
das entsprechen-
de  Tier zuge-
Schnitten sein.

Wie steht es mit kleinen Tieren?

Hamster, Kaninchen und Meerschweinchen
sind sehr stressempfindlich. Sie sind eher
«Beobachtungstiere», weniger Schmusetiere
fiir Kinder.

Interview: Viviane Schwizer

KATZ UND HUND

Wer verantwortungsvoll mit Haustieren um-
gehen will, muss viel iiber sie wissen: Hamster
sind beispielsweise nachtaktiv und leben ger-
ne alleine. Meerschweinchen suchen hinge-
gen den Kontakt mit Artgenossen. Auch Ka-
ninchen sind gerne mit ihresgleichen
zusammen, wenn sie sich schon von klein auf
aneinander gewohnen konnen. Wenig be-
kanntist, dassselbst Vogel vereinsamen, wenn
sie alleine im Kéfig zwitschern sollen.

Wie Verena Griinig den Kindern erzdhlt,
sind Katzen hierzulande aber immer noch
héufiger als Hunde. Sofort schalten sich die
Kinder ins Gespréch ein und erzédhlen spru-
delnd, was Hauskatzen alles brauchen, um gut
versorgt zu sein: Von Katzenklo, Kletterbaum
und Transportkorb, ruhigem Schlafplatz, art-
gerechtem Futter und Impfungen beim Tier-
arzt ist die Rede. Noch mehr Wissenswertes
tiber Katzen zeigt der kurze Videofilm, den die
Tierpsychologin im Unterricht zeigt. Verena
Griinig macht auch keinen Hehl daraus, dass
fiir sie Katzen und Hunde die besten Heimtie-
re fiir Kinder sind. M VIVIANE SCHWIZER
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www.uhu-spielscheune.ch

Spielplatz-Gerate Spielwaren
von der UHU Spielschiiiir AG

Wir sind Spielgeratehersteller und verkaufen zu Nettopreisen.
Wertvolle Holz- und Lernspiele vor allem fiir Vorschulkinder
15-22% reduziert.

e UHU Spielschiiiir in 8909 Zwillikon ZH
e UHU Spielladen in 8600 Diibendorf ZH
e UHU Spielhaus in 8583 Sulgen TG

e UHU Spiellaube in 3322 Urtenen BE

e UHUlino in 8630 Riiti ZH

Gratis-Katalog (mit Vermerk «Panorama») anfordern bei:

UHU Spielschiiiir AG

Ottenbacherstrasse 21, 8909 Zwillikon
oder via E-Mail: uhu@datacomm. ch

Kaum zu glauben...

... auf Wunsch steht Ihr Pflegebett schon 24 Stunden
nach telefonischer Bestellung fix-fertig in lhrem Zimmer!
Das wohnliche Pflegebett ldsst sich mittels Handschalter
bequem in allen Positionen verstellen. Bei Bedarf
werden Aufzugsarm, Spezial-Matratze und Seitengitter

mitgeliefert.
3

Vermietung und Verkauf

Als offizielle IV/EL- und Krankenkassenmiet-
stelle rechnen wir die Kosten direkt (iber die
haftpflichtige Kasse ab. Sdmtliche schriftliche
Angelegenheiten mit den zustandigen Stellen
{ibernehmen wir fir Sie.

»HEIMELIG« Pflegebetten
Gutenbergstrasse 4

8280 Kreuzlingen

Tel. 071 672 70 80

----- “fVO:
O Komfortbett O Badewannenlift O Gehhilfen

O Bett-/Nachttisch O Rollstuhl/Amiroll O Ruhesessel
O Matratzen O Toilettenstuhl O weitere Hilfsmittel

Alten e
Schwedenofen |
ersetzen?
Hamex - ein
sicherer Wert
fiir neuzeitliche
Feuermobel!

Zum Beispiel

Modell Staturas
verbliiffend ab Fr. 3'630.—
oder (kleines Bild)
Modell <Atrio»

verbliiffend ab Fr. 4'290.-

$
HAMEX

Cheminées.0fen

Fragen Sie Ihren ortlichen Ofenbauer
oder besuchen Sie unsere permanente
Cheminée-Ofen-Ausstellung

in Littau bei Luzern.

Offnungszeiten:
Montag bis Freitag 8.00-12.00 Uhr
13.30-18.30 Uhr
Samstag 9.00 -13.00 Uhr
(samstags telefonische Voranmeldung wiinschenswert)

Hamex AG, Schweizerisches Cheminée-Ofen-Zentrum, Grossmatte-0Ost 2-4
CH-6014 Littau-Luzern, Telefon 041-250 71 71, Telefax 041-250 72 29

Ich brenne vor Neugier.
Senden Sie mir gratis die Programmiibersicht.

4 Ueli Hoesly SGD

Name

Strasse
PLZ/0Ort

Internet www.hamex.ch, E-Mail hamex@tic.ch

Panorama 1/02
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Die ALPINE KINDERKLINIK DAVOS, ¢in Segen fiir asthma- und
allergiekranke Kinder, kann aufatmen. Sie wird nicht geschlossen, sondern

fiihrt ihren Betrieb unter verdnderten Bedingungen weiter.

Ki_"der auf dem Spielplatz der Kinderklinik
Mit Chefarzt Dr. med. Bruno Knépfii (1.)
Und Verwaltungsdirektor Gregor Frei.

eit 1922 wurden im Kindersanatorium
Davos, einer Stiftung, hauptséchlich
) Kinder mit Tuberkulose, damals noch
®Ine schlimme Volkskrankheit, behandelt.
Balg fanden auch Kinder mit Asthma Aufnah-
H?e - heute die neue Volkskrankheit schlecht-
ligl: Zehn Prozent der Kinder in der Schweiz
€n daran, betont die Elternvereinigung der
8thma- ynd allergiekranken Kinder.

l..'NTERSTl.jTZUNG BEENDET
ber sieben Jahrzehnte lang bestand eine
frzliche Zusammenarbeit zwischen der Kli-
"k und der Pro Juventute. Das Kinderhilfs-
Werk war froh um die Heilstitte und trug sie
:llch finanziell mit. Seit Mitte der 90er-Jahre
Y€rhing der Haussegen schief. Pro Juventute
Undete die Freundschaft auf, weil die Mittel-
®Schaffung fiir die Klinik jene fiir das Hilfs-

etk konkurrenzieren kénnte, wurde argu-
IIlE3I1tiert.

1/0
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Damit begann eine Zeit der Diirre. Denn
die Pro Juventute, die stets im Stiftungsrat
vertreten gewesen war und sogar den Prési-
denten gestellt hatte, visierte den schlimmst
moglichen Fall an, die Aufl6sung der Stiftung.
Die Ungewissheit iiber das weitere Schicksal,
die bis im Sommer 2000 andauerte, hemmte
nicht nur jede Entwicklung, sondern fiihrte
auch zu einem Aderlass: Der friithere Chefarzt
verliess die Klinik; ihm taten es zwei Drittel
des Personals gleich. Die Belegung ging in der
Folge markant zuriick.

MIT ERFOLG GEGEN SCHLIESSUNG

Gegendie drohende Schliessung stemmte sich
ein Mitglied des Stiftungsrates, Dr. iur. Luzius
Schmid, von 1980 bis 1992 Landammann (Ge-
meindeprédsident) von Davos, mit aller Macht.
Und mit Erfolg. Vor dem Bundesgericht als
letzter Instanz obsiegte er, so dass auch die
Aufsichtsbehorde im Departement Dreifuss

Foto: Josef Stiicker

LANGER ATEM RETTETE

einlenken musste. So kann wieder nach dem
Zweckartikel der Klinik gearbeitet werden: Die
Patienten «nach modernen klinischen, psy-
chologischen und pddagogischen Erkenntnis-
sen ganzheitlich erfassen, behandeln und be-
treuen».

Das ist wichtig, weil Asthma in schlimmen
Féllen die Lebensqualitdt massiv beeintrédch-
tigt. Als Folge davon sinkt auch das Selbst-
wertgefiihl der Patienten, die Schulleistungen
gehen zurtick, soziale Kontakte verkiimmern,
Angste treten auf. Deshalb wird nicht nur the-
rapiert, sondern auch rehabilitiert. So sind
Fachleute der Physio-, Erndhrungs- und
Sporttherapie am Werk, aber auch der Psy-
chologie und Sozialpddagogik. Eine solch sta-
tiondre Rehabilitation ist schweizweit nur in
Davos moglich.

Und wird es auch weiterhin exklusiv blei-
ben. Denn die Triimpfe des Davoser Klimas
stechen immer noch: Allergien sind Krankhei-
ten der Immunabwehr gegen normalerweise
harmlose Umweltstoffe wie Bliitenpollen oder
Bestandteile von Haustierfellen. «Solche im
Unterland héufig allergene Stoffe sind in Da-
vos nicht oder nur in kleinen Mengen anzu-
treffen», betont Kurt Blaser, Direktor des In-
stituts fiir Allergie- und Asthmaforschung.

BANK GIBT RUCKENWIND

Einen ersten Erfolg konnen die Verantwortli-
chen bereits vorweisen: «Rund 6000 Pflegeta-
ge im Jahr 2001, eine Konsolidierung, aller-
dings auf tiefem Niveau», sagt Schmid. Aber
noch ist die Zukunft nicht gesichert. Denn die
frithere «Hausbank», eine Schweizer Gross-
bank, hatte sich zuriickgezogen, «wohl weil
die Situation personell nicht bereinigt war,
wie Schmid riickblickend feststellt. So tauchte
die Idee auf, sich an die Raiffeisenbank zu
wenden. Dank einem neuen Nutzungskon-
zept und dem neuen Chefarzt Dr. Bruno
Knopfli ist der neue Stiftungsrat guter Hoff-
nung, dass ihm nun ein giinstiger Banken-
wind den Riicken stdrkt. ® WERNER KAMBER
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SERIE GESELLSCHAFT

Die vaterliche Spiel-
leidenschaft hat

die ganze Familie
angesteckt.

Foto: Ruth Rechsteiner

ie Japanerin Atsuko empfingt den

Gast mit stiller Freundlichkeit. Sorgt

mit leiser Musik fiir eine behagliche
Atmosphdre im westlich eingerichteten
Wohnzimmer und offeriert —nein, keinen Tee,
sondern - Kaffee. Sobald der dussere Rahmen
stimmt, setzt sie sich zuriickhaltend, doch voll
konzentrierter Erwartung dem Gast gegen-
tber. Atsuko kommt aus dem Norden Japans,
wo sie zusammen mit einer Schwester aufge-
wachsen ist. Thre Mutter pflegte die japani-
sche Kultur noch — wie Ikebana, die Kunst des
Blumenbindens. «Die Teezeremonie, die in
derwestlichen Welt aufso viel Interesse stosst,
istin Japan eher der oberen Schicht vorbehal-
ten», erzdhlt sie. Ihre Familie hat die Teezere-
monie nicht praktiziert.

KULTURSCHOCK IN DER HEIMAT

Atsuko hat aufgeschlossene Eltern, mit Ver-
stdndnis fiir das Bed{irfnis ihrer Tochter, mog-
lichst viel von der Welt erleben zu wollen. So
ermoglichten sie ihr ein Psychologie- und So-
ziologie-Studium in den USA. «Ich war richtig
gierig darauf, andere Menschen und Kulturen
kennen zu lernen», erzdhlt sie. FiinfJahre lang
lebte sie in Arizona und Texas. «Der Kulturun-
terschied zwischen Japan und den USA ist
nach meinen Erfahrungen viel grosser als je-
ner zwischen Japan und der Schweiz.» Als sie
in die Heimat zuriickkehrte, erlebte sie einen
umgekehrten Kulturschock: «Ich wollte zu
Hause nach amerikanischer Gewohnheit alle
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JAPAN und die SCHWEIZ sind nicht so weit voneinander entfernt,
wie es den Anschein macht — zumindest, was die Mentalitéit betrifft. Zuriick-

haltend, abwartend und ein wenig vorsichtig, so ist Atsuko.

umarmen. Das wurde nicht verstanden. Ich
musste mich wieder an die japanische Zu-
rtickhaltung gewohnen», erinnert sie sich.
Inzwischen trudeln die siebenjdhrigen
Zwillinge William und Sarastro ein. Der japa-
nische Einschlag ist unverkennbar, aber auch
der Schweizer Vater hat Spuren in den Gesich-
tern der Kinder hinterlassen. Die beiden Bu-
ben sorgen sofort fiir Betrieb in der Wohnung.
Aus der riesigen Spielesammlung holen sie
sich ein Brettspiel und sind auch schon bald
darin vertieft. Gesellschaftsspiele sind eine
Leidenschaft von Atsukos Mann. Er kennt fast
jedes Spiel, das neu auf den Markt kommt; in
seinem Biiro tiirmen sie sich bis zur Decke.

NOCH IMMER HEIMWEH

Atsuko wollte nach ihrer Riickkehr in ihre Hei-
mat weiterhin die englische Sprache pflegen
und besuchte darum den Englischen Klub in
Tokio — und dort lernte sie dann auch ihren
spdteren Mann Christof kennen; einen Jour-
nalisten aus der Schweiz. Die Heirat war schon
bald beschlossene Sache. «Nein, meine Hei-
mat zu verlassen, das bereitete mir keine gros-
se Miihe, aber dass ich weggehen musste von

meinen Eltern und meiner Schwester, das wa*
schon schwierig — und auch jetzt nach zeh?
Jahren habe ich immer wieder Heimweh nach
ihnenv, erzdhlt sie.

Die Schweiz empfindet Atsuko nicht als
fremd. Sie hat hier englische, japanische und
schweizerische ~ Freundinnen gefunde™
«Schwierig finde ich es, dass es hier so wenig
Kinderbetreuungsplitze gibt. Fiir eine Frat
mit kleinen Kindern ist es fast unméglich, -
ner Berufsarbeit nachzugehen, wenn sie keme
Grosseltern in der Nihe hat.» Darum ist 51
vorldufigauch vollund ganz Mutter und Haus”
frau. )

Eine Beziehung zwischen unterschiedll
chen Kulturen? Atsuko und auch ihr Man?
finden, dass es keinen grossen Unterschié
macht. Wie in allen Beziehungen sei es no"
wendig, immer wieder das Gesprich zu S
chen, damit Missverstdndnisse ausgelfﬁurIlt
werden konnten. «Das Fremde kann auch %"
regend wirken, solange das Interesse fir das
Andere immer wieder als Herausforderllf'lg
verstanden wird, den gemeinsamen Weg i
der Verschiedenheit zu suchen», so Atsuko-
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Sparen und Gewinnen!

Der Minergie-Bonus:

ein innovativer Schritt in die
Dickeres Ddmmen und die Nutzung EnergiEZUkunﬁ.

der Solarenergie lassen sowohl Sie

als auch die Umwelt mehrfach profitieren.
Wie Sie wirksam Energie sparen und dafiir
auch noch belohnt werden,

erfahren Sie aus dem Prospekt.

Verlangen Sie ihn!
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Der Minergie-Bonus
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Gratisin die schonsten Museen.

Wir machen den Weg frei

Mochten Sie gratis in alle dem Schweizer Museumspass
angeschlossenen Museen und dabei erst noch bis zu 5 Kinder
unter 16 Jahren mitnehmen? Mit einer ec/Maestro-Karte,
EUROCARD/MasterCard oder VISA Card von Raiffeisen ist das mdoglich. Das Verkehrshaus
Luzern, das Sauriermuseum Aathal, das Freilichtmuseum Ballenberg und tiber 280 andere interessante
Museen warten nur darauf, von lhnen und Ihrer Familie entdeckt zu werden. Wir sagen

Ihnen gerne, wie Sie zu einer dieser Raiffeisen-Karten kommen.
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