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Peter Epp,

Directeur de I’Union suisse
des fabricants de jouets, Bile

Panorama
du commerce suisse
du jouet et des loisirs

Le marché suisse des jouets a le vent en poupe. En effet, si ’on se réféere aux
statistiques du commerce extérieur, les importations de jouets ont, en 1985,
enregistré a nouveau une hausse sensible par rapport a I’année précédente. Cette
hausse s’explique, d’une part, par le fait qu’il y a eu, chez les importateurs, une
augmentation des stocks a I’approche de la saison de Noél, et d’autre part, parce
que les ventes du commerce de détail ont, elles aussi, progressé. Elles ont
atteint, pour I’année 1985, quelque 450 millions de FS.

Toujours, dans ce méme secteur, les
ventes de Noél se sont soldées par de
bons résultats. Les prix des articles
n‘ont en moyenne augmenté que de
1% a 5 %, suivant leur nature et leur
provenance. La demande a été particu-
lierement forte dans les jouets haut de
gamme qui favorisent I'éveil de I'enfant
et lui permettent d’imiter son environ-
nement naturel. Au nombre des articles
les plus demandés, on trouve les
modéles réduits télécommandés, les
robots, les autos miniatures, les cof-
frets d’expérimentation et les jeux de
construction, ainsi que les jeux de
société et les jouets en bois.

Le climat général des ventes en
Suisse est bon

Les résultats de 1985 ont srement
été les meilleurs qu’ait connu la branche
depuis 5 ans. La consommation a été
importante et la hausse des prix relati-
vement * faible, ce qui constitue
sirement une excellente base a I'amé-
lioration continue dans les années a
venir.

La réduction du taux de chémage
(0,8 % en 1986), accompagnée d’une
amélioration du marché de |'emploi
(+0,75 %) et d'une hausse des prix
relativement faible (+ 2,25 %), contri-
buera certainement a redonner
confiance au consommateur.

De méme, la progression du revenu
réel et la réduction du temps de travail
devraient, dans les années qui viennent,

influencer favorablement le compor-
tement des consommateurs, et les
inciter a acheter davantage des jeux et
articles de loisirs.

Evolution et tendances du commerce
des jeux et jouets en Suisse

En raison des données absolument
insuffisantes que nous avons pu retirer
des statistiques douaniéres de la Confé-
dération, il est impossible de définir
avec exactitude, quels sont vérita-
blement les articles les plus appréciés
du public. Mais on a toute raison de
penser que ce sont, actuellement, les
jeux et jouets scientifiques qui occupent
|"avant-scéne du marché.

(1) Evolution
de la population

1983 2000 %
15-19 ans| 512000 | 364000 | -30
50-55ans| 375000 | 480000 | +28
60-64 ans| 312000 | 375000 | +20

(2) Ventes réalisées
par le secteur suisse du jouet
(en mio de Sfr.)

1984 1985 1986

425 (+7%) | 450 (+ 6 %) | 480 (+ 7 %)

A la lecture du tableau (1) ci-dessous,
on devrait déduire que |'évolution du
marché des jeux et jouets en Suisse
sera, a |'avenir, fort négative.

Eh bien, non !

Le marché des jeux et des jouets n’est
pas l'exclusivité des enfants, mais
s'adresse a tous, de O a 88 ans. Si,
certes, la consommation des 15-19 ans
baissera, du fait de la régression de
cette tranche d’'age, elle sera largement
compensée par les ventes de jouets
scientifiques et de jeux, destinés aux
adultes.

Et ces enfants des années a venir,
méme s’ils sont moins nombreux, n’en
auront pas, pour autant, moins
d'oncles, de tantes ou de parents
proches. Conséquence logique, les
enfants recevront, en moyenne, plus de
jouets, et/ou des jouets plus chers.

En d’autres termes, la consommation
moyenne en jeux et jouets, chiffrée a
190 FS par famille en 1985, connaitra
une nette augmentation.

Il s’ensuivra donc un certain nombre
de modifications que |I'on peut prévoir
comme suit :

— la consommation en jouets par foyer,
continuera a progresser,

— la gamme des différents jouets se
renouvellera,

— les prix unitaires augmenteront dans
I'ensemble,

— les jouets usagés se transmettront de
moins en moins,

— et vu que le nombre d’'enfants par
foyer diminuera fortement chez les
étrangers, la tendance a acheter des
jouets colteux et de qualité, se pour-
suivra.

En conclusion

Malgré certains « points noirs»
(réduction des stocks du commerce de
détail, compression des effectifs, pro-
blémes monétaires, probléme des
régions frontaliéres ol le commerce du
jouet suisse doit faire face a la concur-
rence des détaillants étrangers — env.
900 000 familles —), le secteur des
jouets se porte fort bien et tout incite a
penser que les ventes continueront a se
développer au cours des prochaines
années au vu des perspectives écono-
miques et du climat psychologique
régnant actuellement en Suisse.
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