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Fromages de Suisse :
I'exception au quotidien

PAS DE BONS REPAS SANS FROMAGE! LES FRANCAIS EN
CONSOMMENT DE PLUS EN PLUS MAIS DEVIENNENT AUSS/ PLUS EXI-
GEANTS. AUX 400 VARIETES DE FROMAGES EXISTANTES S’AJOUTENT

LES « ALLEGES ET LES HYPOSODES ».

es fromages d’appellation
d’origine contrblée représentent
15% du tonnage des fromages
produits, au total 27 produits.

LES FROMAGES DE SUISSE :
DES VALEURS SURES

ne gamme de 5 appellations

d’origine :

Emmental — Gruyére — Sbrinz —

Appenzell — Royalp Switzerland
sans oublier quelques spécialités froma-
géres treés réputées telles que la Téte de
Moine, le Vacherin Fribourgeois, le
Schabzieger. Cette gamme est trés valo-
risante pour I'image du détaillant et sus-
ceptible de générer du profit pour le
rayon.

UNE CAMPAGNE
PUBLI-PROMOTIONNELLE
D'EXCEPTION POUR 1988/89

roposant de vivre « I’exception au
quotidien » tel est le théme de
communication pour 1988/1989.

O Pexception c’est la réunion de 3
caractéristiques qui affirment la per-
sonnalité et la qualité traditionnelle
des Fromages de Suisse Swit-
zerland :

«pureté — maturité — originalité »

O au quotidien, parce que c’est un
plaisir que I'on peut s’offrir chaque
jour. Un plaisir égal mais aussi
renouvelé grice 4 une gamme com-
pléte. Un plaisir de qualité consacrée
par de longues traditions.

La nouvelle communication des Fro-
mages de Suisse s’inscrit résolument
dans l’actualité. Décor contemporain
sobre, stylisme aux lignes épurées... en
un mot, tout ce que le monde moderne
nous offre de plus raffiné. A ne pas
confondre avec les courants et les
modes.

Auteur : Fromages de Suisse

Pour tout renseignement complémen-
taire, s’adresser a:

cg: Emmental (France) SA
73, avenue d’Auvergne
PLA 160
94597 Rungis Cedex
Tél. (1) 46 87 57 99
Tx 202 233
Télécopie : (1) 45.60.02.31

UN MERCHANDISING
DE POINTE

ne cinquantaine de merchandi-

seurs vont rendre visite aux

4 500 crémiers — fromagers tra-

ditionnels afin d’y décorer leur
magasin a l’aide de notre PLV, de
mettre en place un matériel promo-
tionnel complet et performant: cata-
logue de matériel de publicité, exemple
d’annonce dans la presse, jeu concours,
film explicatif sur I’origine et la fabri-
cation des Fromages de Suisse.

LE CENTRE D'INFORMATION
DU FROMAGE DE SUISSE
(CIFS)

I se situe derriére toutes ces actions

et les coordonne. Il intervient aussi

bien auprés des commercants détail-

lants qu’auprés de la distribution
moderne ou les grossistes-importateurs,
I’objectif étant a la fois de conforter sa
position dans les régions traditionnelles
et de développer la distribution des Fro-
mages de Suisse dans les régions nou-
velles. Un ensemble de techniques pro-
motionnelles est mis en ceuvre, journées
portes ouvertes, concours, démonstra-
tions, opérations merchandising... le
tout appuyé par une campagne dans la
presse féminine.

QUEL AVENIR

POUR LES FROMAGES

DE SUISSE

FACE A L'EUROPE DE 19927?

, image de la Suisse est tout a fait
excellente en France, perfec-
tionnisme, partenaire trés loyal
dans les relations commerciales

avec la France.

O Les Fromages de Suisse en France
n’ont pas développé de circuit de dis-
tribution exclusif en excluant une
forme de vente par rapport a une
autre. Donc nous pouvons rapi-
dement nous adapter aux évolutions
fulgurantes du marché.

2 axes de développement :
la coupe et le préemballé
pour un méme combat :
«pureté — maturité — originalité »

O Les centrales d’achat sont friandes
du théme de I’Europe, elles intégrent
les Fromages de Suisse Switzerland
parce que la Suisse, c’est I’Europe
géographique, mais aussi parce que
les Fromages de Suisse sont des pro-
duits de haut de gamme et que le
CIFS propose toujours des promo-
tions sur mesure en fonction de la
stratégie promotionnelle de chaque
enseigne.

[0 Le préemballé correspond a une
modernité de l’acte d’achat du
consommateur. Pour les Fromages
de Suisse Switzerland, il représente
45% des importations, sous des
conditionnements variés (tran-
chettes, plaquettes, pointes,...). C’est
aussi la maitrise du préemballage de
4 Fromages de Suisse : Emmental —
Gruyere — Sbrinz — Appenzell avec
un positionnement de 65 % dans les
grandes et moyennes surfaces.

UN OPTIMISME DE BON ALOI

ous sommes résolument opti-
mistes pour l’avenir des Fro-
mages de Suisse en France car

O nous avons développé une stratégie
de partenariat actif avec les importa-
teurs — grossistes — préemballeurs —
centrales d’achat — détaillants,

[J nous sommes a ’écoute permanente
du terrain avec une forte présence et
une disponibilité totale.

[0 nous sommes en adéquation avec
une évolution des mceurs alimen-
taires des consommateurs qui
consomment aujourd’hui moins,
mais mieux. |
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