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VIi. a) Werbeaufwand Schweiz: Mehr als 3 Milliarden.
Presse als Hauptwerbetriager bestatigt.

Die Stiftung Werbestatistik Schweiz — gegriindet und getragen von
allen wichtigen Verbanden und Institutionen der Werbewirtschaft — legt
nach rund 2jahrigen Vorarbeiten erstmals fir die Schweiz genaue Zahlen
zum Werbeaufwand vor. Die soeben erschienene Broschiire « Werbeauf-
wand 1982/83» enthdlt neben Angaben zum Gesamt-Werbeaufwand
auch detaillierte Werte zu den Bereichen Presse, Kino, Werbefernsehen,
Aussenwerbung, Adress- und Telefonblicher/Informationswerke sowie
Direktwerbung. Es mag erstaunen, dass der Werbeaufwand in einem der
héchstentwickelten Industrielander der Welt bis heute nur in groben
Schatzungen bekannt war. Das ehrgeizige Projekt, erstmals eine Um-
frage bei allen Werbetrdagern der Schweiz durchzufihren, ist dank dem
Vertrauen von rund 1000 Firmen, die sich an der Umfrage beteiligten, in
weitem Mass erfolgreich verlaufen.

Der aufgrund dieser Erhebung erfasste Werbeaufwand belief sich
1982 auf 2,8 Mia. Franken und 1983 auf 3,05 Mia. Franken, Das sind
rund 1,4% des Bruttosozialproduktes. Fir die Interpretation der Zahlen
ist es wichtig zu wissen, dass keine Gestehungskosten, d.h. Gestal-
tungs- und Produktionskosten, enthalten sind. Es sind Belegungskosten
von Werbetrdagern, von denen auch Rabatte abgezogen wurden (Netto-
Werbeumsaétze). Dominante Werbetrdager der Schweiz sind die Presse
und die Direktwerbung. Dass die Schweiz ein ausgepragtes Presseland
ist, beweist der Anteil am Werbeumsatz von 51%, was rund 1,6 Mia.
Franken entspricht. Innerhalb des Pressesektors stehen die Zeitungen
(Tageszeitungen, Wochenbeilagen und Kombinationen, Amtsblatter und
Anzeiger) mit 1,15 Mia. Franken an erster Stelle, gefolgt von den Publi-
kumszeitschriften mit 223 Mio. Franken Werbeumsatz. Im weiten Be-
reich der Fachzeitschriften (er umfasst rund 1800 Titel) wurde eine Teil-
erhebung durchgefiihrt. Der ausgewiesene Werbeumsatz von rund
200 Mio. Franken soll eine erste Grossenordnung zu diesem Bereich
liefern und schliesst nach groben Schatzungen rund die Halfte des Wer-
beumsatzes aller Fachzeitschriften ein.

Rund 1,1 Mia. Franken wurden 1983 in der Schweiz fir adressierte
und unadressierte Direktwerbung aufgewendet. Diese Zahl schliesst (als
Ausnahme) auch die Gestehungskosten mit ein, da die reinen Streuko-
sten kaum die Bedeutung dieses Sektors widergespiegelt hitten. Sie ist
zudem eine Schétzung, die allerdings aufgrund von sorgfaltig zusammen-
getragenem Basismaterial erstellt wurde. Ein anfanglich gewahltes Erhe-
bungsmodell mittels Fragebogen musste aufgrund der Vielzahl von An-
wendern, die in der Direktwerbung aktiv sind, fallengelassen werden.
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Die Werbetrager Kino, Werbefernsehen, Aussenwerbung und
Adressbucher (seit 1.11.83 auch Lokalradio) missen sich neben der
Presse und der Direktwerbung mit kleineren Anteilen begniigen. Bei
ihnen fallt die stark positive Umsatzentwicklung auf: 1983 wurde der
Werbeumsatz in Schweizer Kinos fiir die Film- und Dia-Werbung auf
insgesamt 16,4 Mio. Franken geschétzt. Die steigenden Kino-Werbeum-
sdtze lassen darauf schliessen, dass sich die schweizerische Kinobran-
che bisher gegen den Ansturm der elektronischen Medien gut behauptet
hat. Der Verkauf von Sendezeit hat ab Mitte 1982 beim Werbefernsehen
eine eigentliche Trendwende erfahren, so dass im Herbst 1983 die
Nachfrage das Angebot bereits iberstieg. 1983 buchte das Werbefern-
sehen denn auch 10% mehr Umsatz als im Vorjahr, rund 127 Mio. Fran-
ken. Im dynamischen Bereich der Aussenwerbung konnten erstmals
neben Angaben zur Plakatwerbung auch Fakten zu den Aussenwerbe-
Sektoren Neonwerbung, Stadionwerbung und weitere Aussenwerbefor-
men wie zum Beispiel Verkehrsmittelwerbung erhoben werden. Der Auf-
wand fir Aussenwerbung betrug 1983 185 Mio. Franken. Der grésste
Teil dieses Betrages konnte auch nach Branchen und Marktanteilen der
Firmen gegliedert werden. Analog zu Werbestatistiken in anderen Lan-
dern wurde der Bereich der Adress- und Telefonbilicher/Informations-
werke als selbstdndige Mediengruppe erfasst. Hier wurden 1983
51 Mio. Franken fur Werbung investiert. Vom Werbevolumen her domi-
niert die Gruppe der kantonalen, regionalen und lokalen Adress- und
Telefonbicher.

Die Broschiire Werbeaufwand Schweiz 1982/83 enthalt eine Fiille
weiterer Daten und Informationen. Die Zahlen jeder Werbetrager-Gruppe
wurden durch einen Kommentar von Fachleuten erganzt. Die Ergebnisse
sind nicht nur flr Spezialisten interessant. Sie liefern auch einen wichti-
gen Beitrag zu mehr Transparenz in der Werbung, zu mehr Verstandnis
fur deren volkswirtschaftliche Bedeutung und zu mehr Sachlichkeit in der
Diskussion um Werbefragen. Die Broschiire « Werbeaufwand 1982/83 »
kann bei der Stiftung Werbestatistik Schweiz, Kappelergasse 14, 8022
Zirich, bezogen werden (Schutzgebihr Fr. 100.-).

(Tabellen konnen aus der Broschire unter Quellenangabe reproduziert
werden.)

Zurich, 3. Oktober 1984
Stiftung Werbestatistik Schweiz
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Erfasste Netto-Werbeumsdtze Schweiz
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