Stadte

Objekttyp:  Group

Zeitschrift: Jahresbericht / Schweiz Tourismus

Band (Jahr): - (2012)

PDF erstellt am: 21.07.2024

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften. Sie besitzt keine Urheberrechte an
den Inhalten der Zeitschriften. Die Rechte liegen in der Regel bei den Herausgebern.

Die auf der Plattform e-periodica vero6ffentlichten Dokumente stehen fir nicht-kommerzielle Zwecke in
Lehre und Forschung sowie fiir die private Nutzung frei zur Verfiigung. Einzelne Dateien oder
Ausdrucke aus diesem Angebot kbnnen zusammen mit diesen Nutzungsbedingungen und den
korrekten Herkunftsbezeichnungen weitergegeben werden.

Das Veroffentlichen von Bildern in Print- und Online-Publikationen ist nur mit vorheriger Genehmigung
der Rechteinhaber erlaubt. Die systematische Speicherung von Teilen des elektronischen Angebots
auf anderen Servern bedarf ebenfalls des schriftlichen Einverstandnisses der Rechteinhaber.

Haftungsausschluss

Alle Angaben erfolgen ohne Gewabhr fir Vollstandigkeit oder Richtigkeit. Es wird keine Haftung
Ubernommen fiir Schaden durch die Verwendung von Informationen aus diesem Online-Angebot oder
durch das Fehlen von Informationen. Dies gilt auch fur Inhalte Dritter, die tUber dieses Angebot
zuganglich sind.

Ein Dienst der ETH-Bibliothek
ETH Zirich, Ramistrasse 101, 8092 Zirich, Schweiz, www.library.ethz.ch

http://www.e-periodica.ch



26

Erfrischende Trendsetter.

Fliisse, Seen und idyllische Weiher: In den Schweizer
Stadten sorgen die Gewasser fiir Lebensqualitat.
ST machte sie dieses Jahr zum Hauptthema.

Die kulturelle Vielfalt Basels, die historische Magie Berns oder die Inter-
nationalitat Genfs: Ohne das Wasser hatten Schweizer Stadte kaum
diese unwiderstehliche Ausstrahlung. Auch die kleineren Stadte verdan-
ken ihre Atmosphére oft einem See oder einem Fluss. Die ST-Sommer-
kampagne setzte darum ganz auf das Thema Wasserland.

Hauptpartner der Stadtekampagne:

Basely BERNH GENEVE iausoagnz LUGANC LzAslE

Cuttore Untimited. EINE WELT FUR SICH swiss style
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StGallenBodensee winterthur... — ——ie

International.

Immer dabei: die besten Stadtetipps.

Als iPad-Version fuhrt die eBroschire «Stadteverfihrer.» von ST auf
einer 24-Stunden-Tour durch 24 Schweizer Stadte, verrat dabei zahl-
reiche Insidertipps und prasentiert die klassischen Sehenswirdigkeiten.
Daneben gibt es neu nicht mehr nur firs iPhone, sondern auch flr
Android die «City Guide»-App mit vielen Funktionen flr acht Schweizer
Stadte. 138843 Nutzer luden sich 2012 die App herunter.



Zahlen und Fakten.

Stadte

Budget CHF 8,2 Mio. CHF 10,2 Mio.*
Anteil am Gesamtbudget 8,1% 10,8 %

Zielmarkte BE, CH, DE, ES, FR, IT, RU, UK, US (mit CA)
Distribuierte Exemplare von Broschiren 3 Mio. 4 Mio.
Teilnehmende an ST-Medienreisen 381 332
Medienkonferenzen im In- und Ausland 23 24
Medienkontakte (Leser, Zuschauer, Zuhorer) 2,09 Mia. 2,3 Mia.

Alle Zahlen inklusive Impulsprogramm

*Verstarkte Marktingmassnahmen (TV-Spot «Stadte.»)

Korea.

Die Schweiz im Fokus von Sony.

In Korea stand das neuste Kameramodell ganz im
Zeichen der Schweiz. Als wichtigster Verblndeter
soll die Kamera ihren Besitzer zu den schonsten

b} ) Die schone SChWeiZer Zielen begleiten. So waren préchtige Bilder von

Schweizer Stadten und Bergen wahrend zweier

LaﬂdSChaﬁ InSpll’Iel’Te faSt Monate im koreanischen Fernsehen, in den Kinos
ganz Korea. b1 und in. Magazinen Présent und erzi.elten insgesamt
4,2 Milliarden Medien- und Marketingkontakte.
Seunghoon Kim, Marketing Communications ST unterstltzte Sony Korea unter anderem bei
Manager bei Sony Korea Corporation der Produktion der Kampagne in der Schweiz.

USA.

Den New Yorkern fuhr die Schweiz ein.

Zwischen der Grand Central Station und dem Times
Square in New York befoérdert der «42nd Street
Shuttle» der U-Bahn taglich rund vier Millionen Pas-
sagiere. Diese sahen im Frihling wahrend eines gan-
zen Monats rot-weiss: Die Wagen des Shuttles waren
innen und aussen dekoriert mit Schweizer Sujets. Die
Aktion wurde wéhrend der ganzen Zeit begleitet von China.
diversen Promotionen, Events und Wettbewerben.

Im Festival-Rhythmus der Schweiz.

Zum dritten Mal brachte das «China Drifting Festival»
in Zurich chinesische und Schweizer Kunstler zusam-
men. Die diesjahrige Ausgabe fand ihren Hohepunkt
an der Street Parade, an der sich chinesische DJs
mit ihren europaischen Kollegen massen. Unter dem
Titel «Swiss Kiss» lancierte ST in China einen Social-
Media-Wettbewerb, bei dem als Gewinn eine Reise
an die grosse Technoparty lockte. Acht Journalisten
aus allen Landesteilen Chinas begleiteten Raver und
DdJs und berichteten in ausfuhrlichen Reportagen
Uber den Schweizer Festivalsommer.

Komplett im Schweiz-Look: die Wagen des «42nd Street Shuttle»
der New Yorker U-Bahn.
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