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Engagement für die Nachhaltigkeit
Schweiz Tourismus ist sich der Natur als
kostbarster Schatz bewusst. Darum engagiert
sich ST aktiv für die Nachhaltigkeit. Am

Hauptsitz sowie an Veranstaltungen werden
die Umweltstandards gemäss ISO 14001 und
SO 9001 angewendet. Dazu gehören unter
anderem Büroökologie, Energieverbrauch
Entsorgungsmanagement und der Umgang
mit Papier und Druckereien
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