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Frischer Wind in Frankfurts Messehallen. Die

Messe Frankfurt hat die durch den Neuhau der

Halle 3 und des Forums bedingte Erweiterung

zum Anlass genommen, die weltgrösste Heim-

und Haustextilmesse - die Heimtextil - neu zu

strukturieren. Damit wird die Messe stärker als

bisher nach den Wünschen und Bedürfnissen

uer Aussteller und Besucher ausgerichtet.

Das bedeutet im Klartext: Klare Strukturen,
blare Schwerpunkte, einfache Orientierung.
Hurch eine Neubenennung der Bereiche wird
die Besucherführung erleichtert, ohne dabei die

Froduktgruppenstruktur zu verändern. Die Be-

sucher finden so noch schneller den richtigen
Weg auf den Messestand. Schon jetzt liegen der

Messe Frankfurt über 2'400 Anmeldungen für
die Heimtextil 2002 vor, und eine ganze Reihe

neuer Firmen hat auch in diesem Jahr ihr In-
teresse an der Heimtextil bekundet.

He/'mtexf/V Sunc/ay
'de neue Struktur ermöglicht es aber auch, dass

die Messe Frankfurt einer Vielzahl von Ausstel-

Verwünschen nachkommen kann und im Jahr
2002 erstmals einen Publikumstag durchführt

- der «Heimtextil Sunday».

Für diesen zusätzlichen Messetag, im An-

schluss an die vier Fachmessetage, hat sich eine

buhe Anzahl der Aussteller zu einer Beteiligung

entschlossen. Am 13. Januar 2002 werden, nach

bisherigem Anmeldungsstand, 462 Firmen ihre

Produkte auf knapp 50'000 nr dem interessier-

ten Endverbraucher vorstellen. Davon kommen

etwa 2/5 aus dem Bereich Haustextilien, der

Pest der Aussteller kommt aus dem Bereich

Heimtextilien.

In die aufwändige Hallenumplanung sind

viele Anregungen aus allen Produktbereichen

eingeflossen. Zahlreiche Diskussionen mit Aus-

stellern und Verbänden haben die Planung
ebenfalls unterstützt, sodass die meisten der

Aussteller mit der Neuaufteilung zufrieden sein

werden. Einige Produktbereiche werden jedoch

wegen zu geringem Interesse der Ausstellei fiii

das Publikum nicht geöffnet werden. Dies be-

trifft beispielsweise «The Feeling of Asia».

Trendforum
Das Trendforum präsentiert sich ab der Heim-

textil 2002 im neu gebauten Forum, und wird

auch während dem Heimtextil Sunday geöffnet

sein. Hervorzuheben ist bei dem neuen Hallen-

konzept der besonders konzentrierte Hochwert-

bereich in den Hallen 1.1,1.2 und 3-1? der bis-

lang unter den Themen Dreamland und Won-

derland bekannt war. Er wird jetzt durch den

Zusatz Premium gekennzeichnet.
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Die Avantex wird im Vorfeld ihres Innovations-

Forums und Symposiums 2002 einen Ge-

sprächskreis Mikrotechnik-Textil initiieren.

Ziel ist, die interdisziplinäre Zusammenarbeit

zwischen beiden Bereichen auf breitet Fi ont in

Gang zu bringen. Die Integration von Mikro-

technik in Bekleidung hat, auf der im Novem-

her letzten Jahres von der Messe Frankfurt ver-

anstalteten ersten Avantex, die Branche am

stärksten bewegt. Dies erklärte Carl Geoig Kiep-

pe, Koordinator des Wissenschaftlichen Beirats.
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KundenscAu/ung steigert die

te/stung des L/nferneAmens

7ecA/Ji7r und Tec/ino/og/e a//e/n

sind ni'cAf die einzigen ScA/üsse/-

e/emente für ein erfo/gre/cAes

l/n fernehmen. Gut geschu/fe und

Aeri/orragend motivierte Mi'tar-

be/ter in a//en ßere/cAen sind

genauso wichtig - be/cannf//ch

sind /WascA/nen und An/agen nur

so gut i/v/e d/e Personen, d/e s/e

Aed/enen. D/es trifft natür/icA

aucA für unsere Kunden im ße-

re/cA der 5cAma/texti7i'en-/ndu-

sfr/e zu.

Die weltweit, vorwiegend staatlichen, textilen

Ausbildungsstätten konzentrieren sich immer

mehr auf eine allgemeine textile Grundausbil-

dung. Spezialkenntnisse müssen durch eigene

Erfahrungen gewonnen werden. Selbst in den

Industrieländern der Welt ist es heute schon

problematisch, in Textilfachschulen Kurse über

die Herstellung von Schmaltextilien zu finden.

Damit die Ausbildung also nicht dem Zufall

überlassen bleibt, hat sich die Maschinenfabrik

Jakob Müller AG in Frick (CID entschlossen, ein

Ausbildungs- und Kommunikationszentrum

für die Schmaltextilien-Industrie zu schaffen.

/nvesfif/on in die 5cAu/ung - /nve-

sf/t/on #n d/e Zu/cunft
Das «Jakob Müller Institute of Narrow Fabrics»,

das während der Hausmesse in Frick, am 2. Juli

in Anwesenheit von mehr als 200 geladenen

Gästen eröffnet wurde, bietet eine fundierte

Aus- und Weiterbildung für die Fachkräfte von

Schmaltextilien-Unternehmen in aller Welt an.

Am Institut lernen die Mitarbeiter der weltweit

tätigen Kunden, was sie für die erfolgreiche

Durchführung ihrer Aufgabe in ihrem Betrieb

brauchen, von der Kreation innovativer Pro-

dukte bis zur effizienten Herstellung von Bän-

dem und Etiketten.
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