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/lèà /O: Jjwe/fe: Atoe FraK&/«r/

ßrfeM/cw/ Ziboffw /k/ra

D/e /spo w/'nter hat rn/'t 2'026 /Aussteuern und 64'000 Fachfaesuchern /h-

re Pos/f/on a/s /'nternat/ona/e te/fmesse der 5portart//ce/- und Sportsfy/e-
/ndustr/e e/nma/ mehr hestäf/gt. /\ussfe//er aus 47 tandem präsenf/erten
/'hre Produ/ct/nnovaf/'onen und a/cfue//en /Co//e/ct/onen e/nem /'nternat/'o-
na/en Fac/jpub///cum aus 7 7J /.ändern. Dam/t re/sten 70 % der Händ/er aus

dem Aus/and an. Besonders erfreu/Zeh war d/e erneut deut//ch gest/'egene
ßesucherzah/ aus Osteuropa. München hat s/ch /c/ar a/s Ze/'fsfandorf für
d/e Sporfart/7ce/hranche aus d/esem l/IZ/r/sc/iaf/sraum etah//ert.

le oder geometrische Reliefdekore, die sich fast

über die gesamte Teppichbreite erstrecken und

bekommen so Bild-Charakter. Trotz der Mus-

tergrösse wirken sie nicht laut, weil sie meist

einfarbig gehalten sind. Insgesamt überwiegen

grafische Dekors - Streifen, Quadrate, Kreise.

Schachbrett-Dessins in zwei oder mehr Farben

sieht man in vielen Kollektionen. Klassische

Blütendessins werden modern modifiziert, hier

und da auch mit strengen Streifen kombiniert.

Die Farben sind wie bei den Stoffen zurückhal-

tend und angenehm unspektakulär - Aubergi-

ne, Graublau, Nougat oder Sand, aufgefrischt

durch Dekore in Salbeigrün, Blassgelb oder

Rosé.

Der Textilverband Schweiz
verbindet die innovativen

Unternehmen der Branche zu
einem starken Netzwerk.
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Insgesamt zeigte sich ein grosser Andrang auf

Outdoor-Events, ein Zeichen, dass sich die Win-

tersportbranche erholt. Auch die Nachhaltigkeit

ist bestimmendes Branchenthema.

Branche /ob/ das Messe/conzepZ
der /'spo w/n/er OS

Sowohl Aussteller als auch Händler lobten das

massgeschneiderte Messekonzept der ispo für die

Sportartikel- und Sportstyle-Branche. Ingo Jost,

General Manager Central Europe von Hummel:

«Die ispo hat ein spannendes Markenportfolio

zusammengestellt und zeigt den Besuchern

dadurch ein sehr umfangreiches Bild der diver-

sen Segmente.» Dieses

breite Angebot wissen

die Fachhändler und

Fachhandelsverbände

zu schätzen.

Hervorgehoben
wurde auch der ausge-

weitete Gästeservice der

Messe München in die

öffentlichen Verkehrs-

mittel, was vor allem

den zahlreichen Gästen

aus dem Ausland die

Anreise erleichterte.

Spor/s/y/e durch-

dr/'ngt a//e Seg-

menfe
Das Zusammenwachsen

von Sport und Lifestyle

schreitet immer weiter

voran. «Die Nachfrage

im Sportstyle-Segment

ist besonders stark. Dies

wird auch durch die

Zusammensetzung der

Fachbesucher deutlich:

«Der Trend, dass sich

immer mehr Händler

und Einkäufer aus dem Sportstyle- und Schuh-

fachhandel auf der ispo wieder finden, hat sich

eindrucksvoll fortgesetzt», erklärt Manfred

Wutzlhofen Viele Hersteller bieten neben dem

klassischen Wintersportsegment inzwischen

auch eigene Bekleidungslinien an (Abb. 1). Für

Robin Puplitt, Retail Marketing Manager Euro-

pe von Burton, bietet die ispo beiden Segmenten

die passende Plattform: «Die ispo winter 08 war

eine sehr starke Messe, die bei Handel und In-

dustrie sehr viel positive Energie freigesetzt hat.

Für uns war es wichtig, Hartwaren in Halle AI,

sportive Bekleidung in A2 und unsere modische

Bekleidung auf der ispovision in entsprechen-

dem Umfeld zu präsentieren. »

däö. /; IPWm/w/ ««(/ Bafek/wwgÂ/kZ,
ßtte/fe; zf/w/er

/spoiz/s/on m/f ßesucherre/rorc/
Die perfekte Symbiose von Sport und Lifestyle

konnten die Fachbesucher im Ausstellungs-

bereich ispovision erleben. Die Plattform für

Sportstyle im Premiumsegment verzeichnete

einen Besucherrekord. Bernd Ciosmann, Ge-

schäftsführer von Foreltitude: «Wir hatten auf
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der ispovision die ganze Welt auf 16 nr Fläche

zu Gast. Wir haben sogar viele Ordern abge-

schlössen. Vor allem mit internationalen Händ-
lern.»

Grosser /Andrang be/ Outdoor /'spo
Oer Outdoor-Bereich, der sich über vier Mes-

sehallen erstreckte und über einen separaten

Eingang erreichbar war, hat allein über 20000
Besucher angelockt. Hans Overduin, Bever

Zwerfsport b.v.: «Auf der Messe wardie Stimmung
^nr gut. Besonders der Outdoor Bereich stach

Mit seinem eigenständigen Bereich heraus und

war auch vom Ambiente her sehr gelungen.»
Bie Atmosphäre war ausgezeichnet. Besonders

der snow ice & rock summit, das Outdoor Get

Together und der Boulder Cup wurden von der

Outdoor-Branche sehr gut angenommen. Die

Wertschätzung für den Outdoor-Auftritt auf der

'spo winter, die Organisation des Messeauftritts

und die hervorragende Betreuung durch das

ispo-Team wurden von Seiten der Outdoor-Aus-

Heller besonders hervorgehoben.

^'ntersportforancbe erbo/f s/'cb
"Otz grosser Herausforderungen erholt sich
der Wintersport. Die Stimmung war sowohl auf
Aussteller- als auch auf Händlerseite sehr posi-
hv. Die Order-Schwerpunkte lagen auf der Messe

^artungsgemäss in den Wachstumssegmen-
ten Outdoor - gefördert durch den Trendsport
Tourengehen - und Sportstyle. Überraschend

s'ark zeigte sich hier auch der Boardsport-Be-
•"eich (Abb. 2).

Afacbha/f/g/ce/t bewegt cffe
Branche
Bas bestimmende Thema der Branche auf der

diesjährigen ispo winter war der Einsatz wieder

Verwendbarer und ökologischer Materialien
und die nachhaltige Produktion der Sportarti-
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2. D/cte W2 ßorrrr/ ßcTOCÄ,

«ßO H7H/ÉT

kel. Auf dem Volvo SportsDesign Forum haben

hunderte interessierte Zuhörer das Angebot an

Expertenvorträgen und Workshops wahrgenom-

men. Der Volvo SportsDesign Award zum Thema

«EcoDesign - Form follows Sustainability» ver-

zeichnete mit über 300 Einreichungen einen

Rekord und zeigte, dass sich Nachhaltigkeit der

Produkte, formschönes Design und Funktiona-

lität keinesfalls ausschliessen.

Manfred Wutzlhofer: «Wir freuen uns nun

auf die ispo winter 09, die vom Ol. bis 04. Fe-

bruar 2009 auf dem Gelände der Neuen Messe

München stattfindet.»

/Aussfe//ersf/mmen
Pirmin Okie, Marketing, Lasse Kjus: «Wir sind

extrem zufrieden, der Winter kam gut und früh,

der Abverkauf ist sensationell. Die Modeschauen

sind sehr gut und kommen bei allen Besuchern

gut an. Die neue Einteilung der Hallen ist sehr

spannend. Die einzelnen Segmente befruchten

sich gegenseitig und sind authentisch abgebil-

det. Dies ist der absolut richtige Weg der Hai-

lenaufteilung. Generell ist das Segment Sport-

style sehr wichtig und wir verzeichnen spürbar

steigendes Interesse. Auch spürt man extrem,

dass die Einkäufer zunehmendes Interesse an

hochwertigen Produkten haben. Wir haben ei-

ne grosse Anzahl von qualifizierten Gesprächen

geführt und eine unglaublich hohe Fachhänd-

ler-Frequenz am Stand-

gehabt. »

Ingo Jost, General

Manager Central Euro-

pe, Hummel: «Die ispo

ist für uns wiederholt

eine sehr erfolgreiche

Messe, die mit ihren

neuen Ideen wirklich

neue Massstäbe auf

dem Markt setzt. Wir

spüren die positive Ent-

Wicklung der Messe und

sind in unserer Ent-

Webeblattfabrikation

Scheidung, teilzunehmen, bestärkt. Die Akzep-

tanz des Handels wird immer grösser, und wir
freuen uns, dass wir als Aussteller profitieren.

Hier werden produktive Gespräche geführt! »

Tobias Bechtold, Sajas, Feldkirch, Austria:

« Für uns ist der unmittelbare Vergleich der Pro-

dukte auf der Messe wichtig. Besonders bei den

grossen Firmen liegen die Order-Termine sehr

früh. Auch für grössere Meetings mit Händler-

kollegen und Herstellern ist die ispo ein guter

Treffpunkt. Ausserdem ist es interessant zu

sehen, wie sich die Branche entwickelt, und die

Trends von morgen zu sehen, um uns auch mit-

telfristig besser orientieren zu können. »

brandrtewAward

/tßö. J; Der d/r/wg/«r ftV/e, £>«e//e.- «/>o

aw/er

Bruno Gujers, General Manager Europe,

Volcom, USA: «Für uns war die diesjährige ispo

winter eine ideale Messe. Trotz des Schwerpunkts

auf den Winter, hat es die Messe geschafft, auch

die anderen Board-Segmente wie Skate und

Surf authentisch zu integrieren. Für uns war

es wichtig, all unsere Marken-Segmente auf der

ispo zu präsentieren.»

Snoivpu/se
Die Schweizer Yan Berchten und Pierre-Yves

Guernier haben ein neues Lawinen-Rettungs-

system entwickelt, das Snowpulse (Abb. 3/4).
Das Airbag System wird entweder mit Rucksack

angeboten oder kann in Zukunft auch in ande-

re Rucksäcke integriert werden. Laut Guernier

ist es bei Lawinenunfällen besonders wichtig,
dass das Opfer nicht vollständig vom Schnee

verschüttet und auch vor Schlag- und anderen

Verletzungen geschützt wird. Snowpulse setzt
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466. Swcw/wfee, £>z/e/fe 5>/o/r/>w&e

genau an diesen Stellen an. Durch den Zug

an einer Schlaufe wird das luftbasierte System

ausgelöst und innerhalb von 3 Sek. wird der Ge-

fährdete durch den 1501 Airbag um Kopf und

Nacken geschützt. Gleichzeitig bildet sich ein

Hohlraum um den Kopf des Verschütteten. Der

Sauerstoff Zylinder kann immer wieder nachge-

füllt und das System damit immer wieder einge-

setzt werden. Snowpulse ist das zurzeit leichteste

Lawinenrettungssystem auf dem Markt, ist EC

zertifiziert und funktioniert bis -40 °C.

Genera/versamm/ung
c/er 51/7?

Donnerstag, 75. Ma/ 2008,

der l/eransta/tungsorf
w/rd /m nächsten Heft

bzw. /m /nternetbe/rannt-
gegeben

7exF/'/e /nsp/raf/on - H/gh/Zg/ifs
c/er /Co//e/cf/on 2008 von eréaf/'on
ßaumann
(7ö6ne//tf 6/örao/z, ßer«, 67/

7ext/7/'en s/'nd 1/erwand/ungs/cünsf/er. M/'t Stoffen /assen s/'cü Räume
sc/ine// und nachfja/f/g verändern. 7exf/7/'en verführen zum Sp/e/. S/'e sor-

gen für neuen G/anz, s/'e geben e/'ner E/'nr/cbtung den /etzfen Scfi//'ff und
s/'e sefzen /t/rzento. Ma/ opu/enf, ma/ m/'n/'ma//'sf/'scfj - Farben und 7exfu-
ren b/'efen d/'e Mög//'cb/ce/'f, d/'e L/mgebung immer tv/eder neu zu gesfa/-
ton. l/l//'e s/'cb m/f Stoffen Sf/'mmung schaffen /ässf, ze/'gf das fangenfba/ef
Fexf/'/unfernebmen eréaf/'on ßaumann /'n der Ko//e/rf/on 2008.

Extravaganzen und eine Reihe von farblich

aufeinander abgestimmten Stoffen laden dazu

ein, Räume - in Hotels, Lounges, Restaurants

oder im eigenen Zuhause - ganz nach Wunsch

zu verändern.

Fxfravanganfe A/euhe/'fen
Rund 30 neue Artikel sorgen bei der création

Baumann Line 2008 für Abwechslung. Zu den

Highlights unter den extravaganten Neuheiten

zählen die beiden Stoffe «Elisa» und «Eluis».

Der puristisch-elegante Vorhangstoff «Elisa»

ist im oberen Drittel gesmokt: In Handarbeit

abgenähte Partien geben dem Wolltuch seine

dreidimensionale Struktur. Das 3 Meter hohe

und in fünf Earben erhältliche Paneel ist beid-

seitig einsetzbar. Es ist nicht nur ästhetisch

reizvoll, sondern hat auch schallabsorbierende

Wirkung. Das in sechs Farben erhältliche Plaid

«Eluis» verschönert Möbel auf das Schönste.

Der ungewöhnliche Überwurf verführt mit ge-

smokten Rauten, die an Origami erinnern. Die

dreidimensionalen Waben lassen den Stoff wie

eine textile Skulptur erscheinen.
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Mischgewebe
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7"exf/7toc/m/sc/ies

/Cnow-üow
Der Vorhangstoff «Eple-

xo» ist ebenso aufwän-

dig hergestellt und

belegt das grosse textil-

technische Know-how

von création Baumann:

Ein flammhemmender

Stoff in 1,50 Meter Brei-

te wurde dafür zunächst

im Transferverfahren

bedruckt. Das diffuse

Bild wurde danach in

Bänder geschnitten und auf Dreiviertel Länge

des Paneels miteinander verflochten, das restli-

che Viertel kann unverflochten im Luftzug flat-

UMKäflK A 7M

466. /: ß'w £pec«/c6er«//2 ßwfer ZV «Z)o//o»

tern - ein Effekt, der an Perlenvorhänge erin-

nert. Ein besonderer Eyecatcher am Fenster ist

auch «Dotto» (Abb. 1): Aus dem beidseitig be-

schichteten, wie gummiert erscheinenden Stoff

ist ein Lochmuster herausgestanzt. Vorder- und

Rückseite sind verschiedenfarbig, eine intensi-

ve Farbe trifft dabei in den sechs verschiedenen

Farbstellungen auf einen neutralen Ton. An der

Wand entstehen durch Muster und Farben reiz-

volle Licht- und Rasterspiele. Ihr Können int

Lasercut stellen die Experten von creation Bau-

mann auch bei «Epunto» (Abb. 2) unter Be-

weis. Der flammhemmende Taftvorhang über-

trägt traditionelle Stickereikunst in modernsten

Laserschnitt. Überdimensionale Nelken sind

dabei in Lochkartenoptik über den zarten Stoff

gestreut. Der in acht Farben erhältliche Artikel

setzt auf das Wechselspiel von Transparenz und

Stofflichkeit.

FarJbw/e/ton Für me/ir Fmof/ona//fäf
und Fun/cf/'ona//'Fät

Innerhalb der Kollektion 2008 setzt eine Reihe

sorgfältig aufeinander abgestimmter Stoffe ei-

nen eigenen Schwerpunkt, Mit rund einem Dut-

zend neuer Artikel ergänzt die zeitlose Kollektion
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