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Hochwertige,
reinseidene Qualitiiten
stark gefragt.
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Die Herrenmode betont die Eleganz. Eine Tendenz, die in der

Krawatten-Industrie zu Buche schligt. Verflossene Jahre mit dem
Motto «Freizeit iiber Freizeit» deuteten in eine andere Richtung.
Die Minner — vor allem jiingere Jahrginge — haben dieses

Schmuckstiick neu entdeckt und zeigen, dass die «Freiheit»
nicht am Fallen der Krawatte hingt. Viel eher ldsst sich dank

diesem dekorativen Accessoire Individualitit und damit ein
Stiick personliche Freiheit ausdriicken. Dass die Leder-Krawatte
hier eine Wandlung einleitete, hindert nicht daran, die Akzente
deutlich in Richtung Textil zu sehen. Hochwertige Reinseiden-
Qualititen sind gefragt — und das wiederum kann den Schweizer
Krawattenstoff-Webern, die in diesem Segment zu Hause sind,

132 nur recht sein.

Streifen- Muster in eleganter

Farbstellung ans der Kollektion
Weisbrod-Ziirrer AG,
Hanunsen a. A.

Fachmessen — wichtige
Trend-Indikatoren

Pitti Uomo, Mailand,

die Herren-Mode Woche
Koln, TMC-Monsieur
Zurich und SEHM in Paris,
als Saison-Auftakte, liessen
nicht nur modische Leit-
linien erkennen, sondern
verdeutlichten auch, dass
im Bereich Krawatten der
Order-Rhythmus kiirzer
wird. So stand das Weih-
nachtsgeschift im Vorder-
grund — fir Frihjahr und
Sommer 1987 lasst sich
der Handel noch etwas
Zeit. Auf diesem Hinter-
grund ergab sich, dass fir
den Herbst deutlich weni-
ger Leder- und Strick-
krawatten geordert wur-
den. Hingegen konzen-

gnosen deuten an, dass
mittelfarbige Fonds mit
kriftigen Zusatzfarben
versehen sein werden.
Rauchblau, Beige, Lin-
dengriin und Mittelgrau
bilden vorrangig Fond-
farben. Eine breite Palette
von Lila bis Violett spielt
ebenfalls eine nicht zu
unterschitzende Rolle. Als
Zusatz-Kolorite werden
Tirkis, Royal, Fuchsia,
Smaragd und Hellrot
Verwendung finden. Bei
den Dessins sind gross-
flichige Streifen und kleine
Phantasiedessins auf gemu-
sterten Fonds festzustellen.
Das schafft neue Akzente.
Die figtrlichen Dessi-
nierungen beweisen sehr
viel Phantasie und reichen

Friher ein Muss — heute eine Freude
«Mir erscheint als wichtigste Verédnderung, dass heute auch
der junge Mann die Krawatte nicht als Kleiderzwang, als
Muss empfindet, sondern aus Freude zu diesem Accessoire
greift. Sympathische Parallele: Die Damenmode hat seit
einiger Zeit die Krawatte fir sich entdeckt.)

Ruedi Konig
Weisbrod-Zurrer AG, Hausen a.A.

trierte sich die Nachfrage
auf hochwertige Rein-
seiden-Qualititen. Selbst
jugendliche Kiufer fanden,
nebst Leinen, reinseidene,
gewobene und bedruckte
Krawatten interessant. Im
Blick auf das erste Halb-
jahr 1987 erwartet die
Branche eine weiterhin
positive Entwicklung, da
die Herrenkonfektion Vor-
rang bei den Verbrauchs-
ausgaben haben wird.

Die HAKA liuft der DOB
etwas den Rang im Nach-
frageverhalten ab. Das
sind recht ungewohnte und
auch neue Tone. Als Quali-
titen stehen im Blick auf
das kommende Jahr
Leinen/Seide, Baum-
wolle/Seide und reine Seide
im Vordergrund. Farb-Pro-

von Geometrics, Heraldiks
bis zu lustigen Miniatur-
Tierchen und Figuren.
Generell nehmen Jacquards
einen wichtigen Platz ein.
Die Breite der Krawatte
liegt unverindert bei 8 bis
8,5 Zentimeter. Eine auf-
steigende Tendenz bei der
Nachfrage zeigt auch der
«Papillon», wobei er nicht
nur in der Abendgarderobe
seinen Platz erweitert, son-
dern selbst bei der Tages-
kleidung Eingang findet.

Schweizer Krawatten-
weber vom Trend
begunstigt

Verstirkte Nachfrage fir
hochwertige Qualititen in
reiner Seide, Vorliebe fur
Jacquards, das sind posi-
tive Zeichen fir Schweizer



Krawattenstoff-Spezia-
listen. Sie berichten auch
von gutem Geschiftsgang
und geniigender Produk-
tionsauslastung. Dabei
muss beriicksichtigt wer-
den, dass in diesem Bereich
Hochleistungswebmaschi-
nen und Elektronik weit-
gehend Einzug gehalten
haben, so dass heute mit
weniger Maschinen mehr

hiltnis» zur Hemdenmode
steht, die lingst vom bli-
tenweissen Dauerbrenner
zu bunter Farbigkeit

und kriftigen Mustern
gefunden hat.

Wahrungsverschiebungen
— eine Herausforderung
Die drei Krawattenweber
der Schweiz — Emar AG,
Gessner AG und Weis-

Deutlicher Trend in Richtung Heraldik
«Mit einer Tagesproduktion von 3000 Krawatten ist die

Trendbeobachtung fir uns ganz entscheidend. Heraldik ist ein
starkes Thema, wobei nicht nur an Wappen gedacht werden
darf, sondern eine starke Ausdehnung auf lustige und fast
heitere Figurbereiche stattgefunden hat. Im Frihjahr sehe ich

vermehrte Chancen fir bedruckte Krawatten, wobei das
Pochettli aus dem gleichen Stoff als modische Ergdnzung
dazukommt. »

Jirg Hofmann
Hofmann + Co., Zirich

Stoff produziert wird als
noch vor wenigen Jahren.
Zudem hat sich die techno-
logische Wandlung positiv
auf das Qualititsniveau
ausgewirkt und diese im
In- und Ausland geschitzte
hohe Norm noch gesteigert.
Das Abklingen der Farbig-
keit in Richtung einer
ruhigeren Eleganz ist Her-
ausforderung und Chance

brod-Zirrer AG — erzielen
einen Jahresumsatz von ca.
17 bis 18 Millionen Franken.
Im Inland werden rund
1Y2 Millionen Franken,

im Export gegen 15 bis 16
Millionen Franken abge-
setzt. Beachtlich auch die
Steigerungsraten der jing-
sten Vergangenheit, setzte
doch das Auslandgeschift
von 1983 bis 1985 rund

Verkaufs-Plus dank Tendenz zur Eleganz

««Der Trend zu eleganter Herrenbekleidung brachte fir uns als
Krawattenhersteller deutliche Steigerungen. Auffallend stark
ist auch die Zunahme im Abend-Bereich. Der Kummerbund
wurde als Accessoire wieder neu entdeckt und ergab Stick-
zahlen, die man sich nie trédumen liess. Dies gilt auch fir das

Mdschli. »

Camillo Dall’Acqua

Huber-Lehner AG, Appenzell und Zirich

fiir unsere Industrie, durch
interessante Oberflichen-
strukturen keine Lange-
weile einkehren zu lassen.
Nicht zu tbersehen ist
auch die Tatsache, dass
heute die Krawatte in
direktem «Konkurrenzver-

4 Millionen Franken zu,
wihrenddem das Inlandge-
schift auf gleicher Hohe
blieb. Das sind positive In-
dizien, die zwar vorwiegend
auf eine Wertsteigerung
und nicht unbedingt auf
hohere Quantititen zuriick-

Die Damenmode hat das minnliche Accessoire
Siir sich entdeckt. Stoff ans der Kollektion
R. Miiller + Cie AG, Seon.

Ein Thema mit vielen Varia-
tionen — die newen Blazgerkrawat-
ten und Schletfen 3u Clubjacken
und sportlichen Varianten. Nen
Sfiir den 8,5 cm breiten Hals-
schmuck sind Iustige figiirliche
Motive, Phantasie-Wappen sowie
kraftige Streifenanordnungen und
ornamentale Dessins in Matt-
Glanz-Optik auf edlen
Materialien. (Foto DIH)
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Partnerschaft gross geschrieben
« Wir setzen stark auf Schweizer Weber, weil wir ihre Flexibi-
litat und Bereitschaft, auf individuelle Wiinsche einzugehen,
sehr schatzen. Qualitat, Zuverldssigkeit und Service stimmen
auch. Die Zusammenarbeit im kreativen Bereich ist fir uns von
ganz entscheidender Bedeutung. »

Michael Hosse
Hosse Accessoires, Zurich

zufithren sind. Gesteigerte
Anspriiche an die Qualitit
und die klare Fihrungs-
rolle der reinseidenen Stoffe

flussbaren Faktoren aus-
zugleichen. Zudem sind
Flexibilitit und Service-
leistungen zu wichtigen

lassen auch fir 1986 und
1987 gute Entwicklungen
abschitzen. Die Marktver-

Sdulen im Exportgeschift
geworden, wobei die Be-
triebsgrosse der Schweizer

Krawatten-Kongress ’86 in Spanien

Die FIC — Fédération Internationale de la
Cravate — veranstaltete vom 18. bis 19. Sep-
tember 1986 in Barcelona den diesjihrigen
Krawatten-Kongress.
Krawattenhersteller, Weber und Drucker
trafen sich wiederum Jum regen Gedanken-
austausch und Jur Entwicklung neuer Impulse
Siir das schmiickende Accessoire im Bereich
der Herrenmode.

Als Vertreter der Schweiger Krawatten-
webereien nahmen daran teil:
EMAR AG, Oberarth
GESSNER AG, Widenswil
WEISBROD-ZURRER AG, Hausen a. A.

Hersteller ideale Vorausset-
zungen bietet. So 16st der
signalisierte Krawatten-

teilung kennt drei Schwer-
punkte: USA, Europa und

Fernost. Sorge macht in

diesem Zusammenhang die
Entwicklung der Wih-
rungssituation. Sollten die
Verschiebungen noch un-
glnstiger fiir die Schweiz
werden, bedarf es grosserer
Anstrengungen im Bereich
der Kreation und Innova-
tion, um diese nicht beein-
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trend keine euphorische
Zukunftsstimmung aus,
aber wohl eine opti-
mistische Grundhaltung,
die den Willen zu grosse-
ren Leistungen auf der
ganzen Linie stirkt.

Siegfried P. Stich

Hochwertige, reinseidene Qualitat
aus der Kollektion Weisbrod-

k‘ﬂ;}ﬁé}; v Ziirrer AG, Haunsen a. A.
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Der Trend ur Elegang verlangt vom Krawat-
tenstoff-Hersteller adiguate Umsetzung. Kollek-
tion Weisbrod-Ziirrer AG, Hausen a. A.
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