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wendungen auf dem Gebiet der Elektrowdrme und -kilte,
der durch Graphiken, Lichtbilder und Filmvorfiihrungen
erginzt wurde. Im Anschluss an ein gemeinsames Mittag-
essen wurden unter kundiger Fiithrung in mehreren Grup-
pen die ausgedehnten Fabrikations-, Versuchs- und Lager-
rdume besichtigt. Es war dabei Gelegenheit geboten, be-
sonders die Neuerungen im Herd- und Plattenbau sowie
im Bau von Kiihlschrankkompressoren kennenzulernen.
Uber diese Fragen werden wir in den nichsten Nummern
der Schweizer Elekiro-Rundschau eingehénder berichten.

Elektrische Energie und. Elektrogerite sind komple-
mentédre Giiter, und das eine ist ohne das andere wertlos.
Unsere Elektrizititswerke sind auf technisch und ge-

brauchsmissig einwandireie Geridte angewiesen, die auch
dusserlich den Abnehmern gefallen und dazu beitragen,
die Elektrizititswirtschaft zu fordern. Die apparatebauende
Industrie unseres Landes ist mit Energie und Tatkraft
am Werke. Beim Besuch der Therma hat man sich in
dieser bedeutenden Unternehmung personlich davon iiber-
zeugen konnen. Aber auch alle iibrigen Unternehmungen
dieser Branche arbeiten ohne Zweifel daran, immer bes-
sere, zweckméissigere und schonere Geréte auf den Markt
zu bringen.

Der Therma sei auch an dieser Stelle der Dank fiir
die angenehme und lehrreiche Gastfreundschaft ausge-
sprochen.

Werbe- und Aufkldrungsaufwendungen amerikanischer Elektrizitatswerke

Die Public Utilities Advertising Association hat bei
135 Gas- und Elektrizititsversorgungsunternehmungen Er-
hebungen iiber die absolute Hohe der Werbe- und Auf-
klarungsausgaben und deren prozentuale Verteilung auf
die verschiedenen Werbemdoglichkeiten durchgefiithrt. Die
Resultate sind auch fiir uns von einigem Interesse, insbe-
sondere soweit sie die Elektrizititswerke betreffen.

Die genannte Erhebung hat ergeben, dass von den
135 untersuchten privaten und offentlichen Gas- oder
Elektrizitatsunternehmungen etwa die Hilfte pro Abon-
nent jahrlich zwischen 86 Rp. und Fr. 2.53 fiir Werbung
und Aufklarung ausgeben. Bei einem Drittel der Unter-
nehmungen betragen diese jihrlichen Aufwendungen so-
gar zwischen Fr. 2.58 und Fr. 4.25. (Umrechnungskurs
1 $ = Fr. 430.) Nur ganz wenige Unternehmungen geben
weniger oder mehr aus. Immerhin sind fiinf Unterneh-
mungen festgestellt worden, die jahrlich pro Abonnent
iber Fr. 6.88 ausgeben. Das scheinen aber Sonderfille zu
sein. Im Mittel wurde von allen Unternehmungen Fr. 2.54
pro Abonnent und Jahr fiir Werbung aufgewendet. Be-
trachtet man nur die untersuchten 42 Elektrizitatswerke,
die iiber 7456 796 Abonnenten verfiigen, so betragen ihre
Jahresaufwendungen Fr. 3.26 pro Abonnent. Bei der Be-
trachtung dieser recht eindriicklichen Zahl, ist in Betracht
zu ziehen, dass einerseits die amerikanische Elektrizitits-
wirtschaft dem Kontakt mit der Offentlichkeit eine viel
grossere Bedeutung zumisst, als es z. B. bei uns der Fall
ist, und dass anderseits in den USA der Kampf gegen die
Verstaatlichungstendenzen ziemliche Mittel erfordert. Die
mittleren Aufwendungen der betrachteten Elektrizitits-
werke wiirden auf unsere Verhéltnisse iibertragen bedeu-
ten, dass ein grosses stddtisches Werk mit z.B. 100 000
Abonnenten jahrlich Fr. 326 000 fiir Werbung und Auf-
kldrung ausgeben miisste. Ein Vergleich mit unseren Ver-
hiltnissen ist aber kaum méglich, nicht zuletzt darum,
weil in den Jahresabrechnungen unserer Elektrizitits-
unternehmungen die Ausgaben fiir Werbung, Aufklarung
und Beziehungen mit der Offentlichkeit iiberhaupt nicht
getrennt ausgewiesen werden. Diese Posten werden ver-
schamt in andere versteckt. Die Griinde dafiir sind be-
kannt und fiir die Einstellung den wichtigen Problemen
der Aufkldrung gegeniiber, die da und dort noch vorhan-
den ist, bezeichnend, aber sie sind nicht {iberzeugend.

Es sei hier noch angefiihrt, dass die untersuchten ameri-
kanischen Gas- und Elektrizititswerke zur Hauptsache
einen Prozentsatz von 0,4—1 % der Gesamtbruttoeinnah-
men fiir Werbung und Aufklirung ausgeben. Nur auf die

Einnahmen aus dem Elektrizitatsverkauf in unserem Lande
bezogen, ergibe das eine Jahressumme von 2—4 Mio Fr.!
Bei allem Unterschied der Verhiltnisse gibt das doch zu
denken.

Von Interesse ist es auch festzustellen, wofiir ein Elek-
trizitaitswerk in Amerika seine Werbe- und Aufklidrungs-
mittel ausgibt. Folgende Tabelle gibt dariiber Auskunft.

Von den untersuchten 42 Werken gaben von den ge-
samten Werbeaufwendungen aus fiir:

Inserate in Tageszeitungen 3456 %
Ausarbeitung dieser Inserate 52 %
Radiopropaganda 8,8 %
Werbung auf Rechnungen und Briefen 5,5 %
Werbebriefe 44 %
Schaufenster und Liden 3.8 %
Ausstellungen und Messen 43 %
Filmwerbung 7,0 %
Kataloge 35%
Hauszeitsehriften 52 %
Werbung durch Jahresberichte 32 %
Lohne fiir Werbepersonal 118 %
Marktforschung 22 %
Permanente Ausstellungsriume 44 %
Diverse, nicht zu trennende Posten 13,1 %
Gemeinschaftswerbung 10 %

Aus dieser Zusammenstellung ist ersichtlich, wie viel-
faltig die Werbe- und Aufklarungstitigkeit bei den Elek-
trizititswerken in den Vereinigten Staaten aufgefasst
wird. Ein grosser Teil dieser Werbe- und Aufklirungs-
moglichkeiten wird allerdings auch bei uns ausgeschopft,
wobei aber mit bedeutend bescheideneren Mittel gearbei-
tet wird als es in den USA maoglich ist. Dass unsere Elek-
trizitdtswirtschaft es nicht notig hitte, darf daraus aller-
dings nicht geschlossen werden.

Die Leistungen eines &ffentlichen Dienstes, mégen
sie fur die Allgemeinheit noch so wichtig sein, ge-
raten leicht in Vergessenheit, wenn man ihnen
nicht durch ein Zusammenwirken aller modernen
Aufkldrungsmittel immer erneut Ausdruck zu ver-
leihen weiss.

(Aus einem SBB-Jahresbericht)
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Auswertung des neuen Dokumentarfilms

Im Laufe des Monats Dezember wurde der neue Do-
kumentarfilm «Wasserkraft — Ewige Kraft> durch die
«Elektrowirtschaft> erstinals in einer weiteren Offent-
lichkeit ausgewertet. Diese Auswertung erfolgte durch
Pressevorfithrungen in sechs Schweizer Stadten, zu denen
ausser der Presse auch Mitglieder der Behorden, Poli-
tiker, Wirtschaftsfithrer, Fachleute und weitere inter-
essierte Kreise eingeladen wurden. Diese Vorfithrungen
fanden statt: am 30. November in Genf, am 2. Dezember
in Ziirich, am 8. Dezember in Bern, am 15. Dezember in
Lausanne, am 17. Dezember in Basel und am 21. Dezem-
ber in Lugano.

An diesen Vorfithrungen wurde, nach einigen einlei-
tenden Worten, jeweils die lange Fassung des Films vor-
gefithrt, Anschliessend an die Vorfithrung wurde den
Giasten von der «Elektrowirtschafty ein Apéritif offeriert,
bei dem sich in zwangloser Weise eine Aussprache und
ein Austausch von Eindriicken ergab. Diese Apéritifs
wurden entweder im Foyer des Kinos selbst oder in
einem benachbarten Restaurant serviert. Die Giste haben
diese Art der Organisation der Filmvorfithrung geschitzt
und es konnten dabei wertvolle personliche Beziehungen
zu BehOrden und Pressevertretern angekniipft werden.

Kurzmeldungen

@ Die Produktionskapazitit der amerikanischen Firmen
fiir schweres elektrisches Material ist fast bis Ende 1951
ausverkauft. Dabei ist zu beriicksichtigen, dass die Elek-
troindustrie gegenitber dem Jahre 1939 ihre Kapauzitit
um tiiber 50 % gesteigert hat.

€ Es sind Anzeichen vorhanden, dass fiir Elektro-Haus-
haltgerite in den USA die Zeit des «sellers market» zu
Ende geht. Die Produktion beginnt tiber die Nachfrage
hinaus zu wachsen. Seit 1942 sind in den USA 680 neue
Unternehmungen fiir die Fabrikation von Elektrogeriten
entstanden. Man vermutet, dass diese Branche als eine
der ersten mit ernsteren Absatzschwierigkeiten werde
rechnen miissen.

@ In Bayern sind gegenwirtig 1178 km des Bahnnetzes
elektrifiziert. Nach einem neuen Plan sollen in den nich-
sten 20 Jahren weitere 2360 km auf elektrischen Betrieb
umgestellt werden. Den Anfang soll die Strecke Regens-
burg-Niirnberg machen.

@ Die Produktion elektrischer Glithlampen hat in Polen
.einen neuen Hochstand erreicht. Im September 1948 wur-
den 1500000 Glithlampen hergestellt, gegeniiber 800 000
im entsprechenden Monat des Vorjahres.

HEs hat sich gezeigt, dass im allgemeinen ein sehr grosser
Teil der Eingeladenen sich zu den Vorfiihrungen einfand.
Mit diesen sechs Vorstellungen konnte die ganze bedeu-
tende Presse unseres Landes erfasst und etwa 600 fiith-
rende Personlichkeiten unseres Landes mit dem Film
bekannt gemacht werden. Das Echo und die Besprechun-
gen des Films in der Presse waren zahlreich und in fast
allen Fillen positiv. In einer der nichsten Nummern der
«Schweizer Elektro-Rundschau» werden wir eine Zusam-
menstellung iiber diese Presseurteile veroffentlichen.

Auf die weitere Auswertung des Films haben diese
Vorfithrungen den guten und beabsichtigten Einfluss ge-
habt. Bereits liegen Anfragen fiir die Verwertung des
I"ilms in Kino und Fernsehen in den Vereinigten Staaten
vor, das Eidg. Politische Departement hat eine Vorfiih-
rung des Films in Paris angeregt und Verhandlungen mit
weiteren Interessenten im Ausland konnten angebahnt
werden.

Man kann heute schon mit Genugtuung feststellen,
dass dieser Film auf dem besten Wege ist, im In- und
Ausland fiir die schweizerische Elektrizitdtswirtschaft und
fiir unser Land allgemein zu wirken.

¢ Die Elektrizitatserzeugung in der USSR ist fiir 1947
mit 54 Milliarden Kilowattstunden angegeben worden.

@ In Russland herrscht grosser Mangel an Technikern.
Die russische Elektrizititswirtschaft hatte sich fir 1947
das Ziel gesetzt 16 000 Techniker fiir Kraftwerkbetrieb
auszubilden. Es wurden aber nur etwas mehr als 4000
Techniker ausgebildet. Ein akuter Technikermangel ist
die Folge.

@ In Ruminien hat das Innenministerium einen Plan
aufgestellt, nach dem 2,7 Mld Lei fiir die Wiederinstand-
stellung und den weiteren Ausbau der Elektrizitits- und
Wasserversorgung aufgewendet werden sollen.

4 Auf Jitland in Danemark soll eine thermische Zen-
trale errichtet werden, die das siidostliche Versorgungs-
netz Jiitlands beliefern soll. Die Zentrale soll zwei
Dampfturbinengruppen von je 32500 kW erhalten. Ein
spiterer Ausbau auf insgesamt 200000 kW ist vorge-
sehen. Teilweise Betriebsaufnahme ist fiir 1951 geplant.

@& In Italien sind die Preise fiir kleine elektrische
Standardmotoren italienischer Provenienz nahezu zweimal
so hoch wie die Preise fiir die entsprechenden britischen
oder amerikanischen Fabrikate.

46



	Kleine Mitteilungen, Energiepreisfragen, Werbemassnahmen, Verschiedenes

