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TRAILER UIMD ANDERE FORMEN DER FILMPROMOTION

Plakate, Flugblätter, Homepages, Trailer:

Mit diesen und anderen Werbemitteln

versuchen die Verleiher, ein potenzielles Kinopublikum

auf neue Produktionen aufmerksam zu machen,

damit es in möglichst grosser Zahl in die Säle

ströme und die Kassen fülle.

ZOOM beleuchtet die Funktion der

wichtigsten Werbeträger, befasst sich mit Zahlen

aus Hollywood und hat nachgefragt,

wie ein Schweizer Produzent und ein Verleiher

für ihre Filme werben.



a Prlxe W8 Cannea Film Festival
Winner, International Critic* Pri*
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